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¿Cuál es el nexo funcional entre la respuesta 
fisiológica de los jóvenes universitarios frente a las 
preferencias de música publicitaria y los niveles de 

recordación de marcas de bebidas y alimentos?

Un buen jingle facilita el emplazamiento positivo de una 

marca de alimentos y bebidas en la mente lo que hace que 

hayan mayores posibilidades de gustar y recordar en el 

consumidor.



Establecer el nexo funcional entre la respuesta 
fisiológica de los jóvenes universitarios con 

respecto a la preferencia de música publicitaria 
y los niveles de recordación de marcas de 

bebidas y alimentos.



 Identificar el efecto que tiene la música publicitaria en el 

consumo de las marcas de alimentos y bebidas.

 Reconocer el papel de la recordación asociada a la percepción 

de las marcas de bebidas y alimentos.

 Evaluar  a nivel psicofisiológico el efecto de la música 

publicitaria en la recordación de marcas de alimentos y bebidas 

por medio de canales  de respuesta de frecuencia cardiaca, 

frecuencia respiratoria y resistencia galvanica.





Cuadro 1. Tipologías básicas de la música publicitaria. 

Tomado de Palencia (2009). 



Tipo de estudio y diseño

Se enmarca dentro del enfoque cuantitativo. En este caso la 

variable independiente a manipular es la preferencia de 

música publicitaria “jingle” y la variable dependiente es el 

nivel de recordación de marcas de bebidas y alimentos. 



Instrumentos

Encuesta sobre el conocimiento de marcas de 

bebidas y alimentos.

Escala de Diferencial Semántico. 

Medición del registro psicofisiológico

Diseño Experimental ( power lab- lab chart)

Prueba de recordación ( recuerdo libre).



Encuesta: conocimiento de marcas de bebidas y alimentos. 

Nivel de confiabilidad 95%, se aplicó a 107 estudiantes de 

las Facultades de Mercadeo y Negocios. 



BEBIDAS EN POLVO



BEBIDAS LÁCTEAS



BEBIDAS HIDRATANTES



BEBIDAS ENERGIZANTES



MARCAS DE HELADOS



MARCAS DE AGUA MINERAL



MARCAS DE JUGOS



MARCAS DE BEBIDAS CALIENTES



MARCAS DE TÉ



RESULTADOS MARCAS 

DE ALIMENTOS



MARCAS DE COMIDAS RÁPIDAS



Marcas de paquete



MARCAS DE DULCES



MARCAS DE CÁRNICOS



MARCAS DE ENLATADOS



MARCAS DE PONQUÉS Y GALLETAS



Diseño experimental:

a) Fase de estabilización

b) Presentación del experimento

c) Medición de memoria 

Lo anterior teniendo en cuenta la medición de tres 

canales de respuesta:

a) Frecuencia cardiaca

b) Frecuencia respiratoria

c) Resistencia galvánica

Teniendo como herramienta de medición 

biofeedback (power-lab y el lab –chart). 



•Generación de nuevo conocimiento.

•Fortalecimiento de la comunidad científica.

•Apropiación social del conocimiento. 

•Impactos esperados. 

•Productos finales.
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