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PLANTEAMIENTD DEL PROBLEMA

¢Cudl es el nexo funcional entre la respuesta
fisioldgica de los javenes universitarios frente a las
preferencias de miisica publicitaria y los niveles de
recordacidn de marcas de bebidas y alimentos?

Un buen jingle facilita el emplazamiento positivo de una
marca de alimentos y bebidas en la mente lo que hace que
hayan mayores posibilidades de qustar y recordar en el

consumidor.
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OBJETIVD GENERAL @
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Establecer el nexo funcional entre |a respuesta
fisiolagica de los javenes universitarios con
respecto a |a preferencia de masica publicitaria
v los niveles de recordacion de marcas de
bebidas y alimentos.
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DBJETIVDS ESPECIFICOS

*¢ |dentificar el efecto que tiene la misica publicitaria en el
consumo de las marcas de alimentos y bebidas.

*¢ Reconocer el papel de la recordacidn asociada a la percepcidn
de las marcas de bebidas y alimentos.

*¢ Evaluar a nivel psicofisioldgico el efecto de la misica
publicitaria en la recordacitn de marcas de alimentos y bebidas
por medio de canales de respuesta de frecuencia cardiaca,
frecuencia respiratoria y resistencia galvanica.
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| Percepcitn multisensorial del sonido 'T

l Percepcitn musical y géneros musicales

publicitarios |

bénero musical publicitario “jingles” I—

FACULTAD DE NERCADEO



TIPOLOGIA BASICA DE LAS FORMAS
MUSICALES EN PUBLICIDAD
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Cuadro 1. Tipologias béasicas de la musica publicitaria. internacionales
MUSICA EN PUBLICIDAD
MUSICA ORIGINAL MUSICA PREEXISTENTE
%
« | 1 Jingle-Marca 2 - 5. Version Cover
g 7 4
B z z
| & = =
- 2. Jingle-AdSong Q : 6. Version libre
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> 3. Logo musical | £
@ Sintonia V0|0 - 7. Fono
o . : il = s
s corporativa 7 v | - 77
s -~ .4 - —
- ¥ | #| < -
- e — (O W S
/) Miasica incidental 2| C|e= °
. "f £\ 0 - 8. Libreria-Archivo
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METODOLOGIA
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Tipo de estudio y diseiio

SE BNMarca c
variable ind

entro del enfoque cuantitativo. En este caso |a
ependiente a manipular es |a preferencia de

misica pub

nivel de recordacidn de marcas de bebidas y alimentos.

icitaria “jingle” y a variable dependiente es el
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Instrumentos

Escala de Diterencial Semantico.
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RESULTADOS PRELIMINARES

Encuesta: conocimiento de marcas de bebidas y alimentos. ““Tg.0¢ 2

internacionales

Nivel de confiabilidad 95%, se aplicé a 107 estudiantes de
las Facultades de Mercadeo y Negocios.

BEBIDAS GASEDSAS

Coca-Cola

H Aveces A

m Aveces
B Frecuentemente N

B Nunca
m Nunca

m Raravez
W Raravez



BEBIDAS EN POLVO

academica de
comercio y
negocios
internacionales

W Aveces
B Frecuentemente
B Nunca

W Raravez 4%_ Cere | ac
5%

H Aveces
H Nunca

W Raravez
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BEBIDAS LACTEAS
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Alqueria

W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

W Raravez

Nescau

m Aveces
m Nunca

W Raravez
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BEBIDAS HIDRATANTES
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W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

W Raravez

W Aveces
W Frecuentemente
® Nunca

W Raravez
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BEBIDAS ENERGIZANTES

Vive 100

W Aveces
H Frecuentemente
® Nunca

W Raravez
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MARCAS DE HELADDS

Crem Helado

m Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

m Raravez

FACULTAD DE NERCADEO

academica de
comercio y
negocios
internacionales

Yoplait
1%
H Aveces
® Frecuentemente
E Nunca

W Raravez



MARCAS DE AGLA MINERAL
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W Aveces
H Frecuentemente
H Nunca

W Raravez
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B Nunca
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MARCAS DE JUGOS
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W Aveces
W Frecuentemente
® Nunca

W Raravez

Country Hill

3%
W Aveces
B Frecuentemente

H Nunca

W Raravez
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MARCAS DE BEBIDAS CALIENTES

Juan Valdez

W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

W Raravez
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LA TIENDA DE LOS CAFICULTORES COLOMBIANOS
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La Especial

2%
W Aveces
M Frecuentemente
® Nunca

B Raravez



MARCAS DE TE

W Aveces
W Frecuentemente
® Nunca

W Raravez
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Free Tea

H Aveces
H Nunca

m Raravez
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RESULTADOS MARCAS
DE ALIMENTOS
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MARCAS DE COMIDAS RAPIDAS

m Aveces
® Frecuentemente
H Nunca

B Raravez
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Marcas de paquete

Margarita

W Aveces
H Frecuentemente
H Nunca

W Raravez

academica de
comercio y
negocios
internacionales

W Aveces

B Nunca

® Raravez



MARCAS DE DULCES

H Aveces
H Frecuentemente
H Nunca

M Raravez

Nestlé 2
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W Aveces

B Frecuentemente

H Nunca

W Raravez



MARCAS DE CARNICOS

Ranchera

W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

W Raravez
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Kokoriko

m Aveces
W Frecuentemente
® Nunca

m Raravez



MARCAS DE ENLATADDS

Van Camps

W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

m Raravez
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Tropimar
4% 2%

W Aveces

W Frecuentemente

H Nunca

m Raravez



MARCAS DE PONGUES Y GALLETAS

W Aveces
B Frecuentemente
H Nunca

W Raravez
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Colombina 3
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Disefo experimental:

a) Fase de estabilizacion academica de
b) Presentacion del experimento Corggg %EOUS
c) Medicion de memoria intérnacionales

Lo anterior teniendo en cuenta la medicion de tres
canales de respuesta: — N
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a) Frecuencia cardiaca
b) Frecuencia respiratoria
c) Resistencia galvanica
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Teniendo como herramienta de medicion — = |I=

biofeedback (power-lab y el lab —chart).
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*[ieneracidn de nuevo conocimiento.
efortalecimiento de la comunidad cientitica.
*Apropiacian social del conocimiento.
*|mpactos esperados.
Productos finales.
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MUCHAS GRACIAS

ra
viy.
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