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RESUMEN

El presente trabajo de grado propone el posicionamiento del colectivo “Aquino
Freestyle”, una organizacion estudiantil que abarca el nicho de las batallas de rap en los entornos
universitarios. Con un enfoque cultural, educativo y de negocio, se plantea una estrategia a partir
de las redes sociales del colectivo para potenciar su alcance y darle voz a sus participantes que

también son pertenecientes al casco urbano de la ciudad de Bogota.

El colectivo est4 presente dentro de una cultura cuya actualidad estd en auge y que
gracias a iniciativas similares permite a los jovenes hallar alternativas artisticas y espacios
acordes a su cotidianidad, las estrategias planteadas en este documento permiten visibilizar el
trabajo de Aquino Freestyle a nivel interno institucionalmente y a nivel de representacion en

espacios ajenos a la Santo Tomas.

Se explora la trayectoria del colectivo y su aceptacion en espacios institucionales como
una actividad artistica que impulsa la participacion de la comunidad dentro de las diferentes

franjas del calendario académico involucrando también otros colectivos de la misma indole.

PALABRAS CLAVE

Expresion cultural; colectivo artistico, escena cultural; freestyle; hip hop, participacion

estudiantil; competencia artistica; rap, cultura alternativa.



ABSTRACT

This undergraduate thesis proposes the positioning of Aquino Freestyle, a student-led
collective that focuses on rap battle practices within university settings. With a cultural,
educational, and entrepreneurial approach, the project outlines strategies based on the group’s
social media platforms to expand its reach and amplify the voices of its participants, many of

whom belong to Bogota’s urban core.

The collective is part of a cultural movement currently experiencing significant growth,
where similar initiatives provide young people with artistic alternatives and spaces aligned with
their daily lives. The strategies developed in this study aim to increase the visibility of Aquino
Freestyle, both within the university’s institutional framework and in external contexts beyond

Santo Tomas University.

Additionally, the research examines the group’s trajectory and its acceptance in academic
environments, recognizing rap battles as an artistic activity that fosters community participation
across different stages of the academic calendar, while also encouraging interaction with other

collectives of the same nature.

KEYWORDS

Cultural expression; artistic collective; cultural scene, freestyle; hip hop, student participation,

artistic competition, rap, alternative culture.
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1. INTRODUCCION
Colombia ha sido considerada uno de los paises con mayor diversidad cultural en

América Latina, con una amplia trayectoria en literatura, artes plasticas y musica (Ministerio de
Cultura, 2019). En este ultimo campo, el rap se ha consolidado como una forma de expresion
influenciada por los movimientos afroamericanos y latinos surgidos en los barrios neoyorquinos
durante la década de 1970. Este género, entendido como “una manifestacion cultural que articula
resistencia, identidad y memoria en contextos de desigualdad social” (Pérez, 2018, p. 45),
encontro también un espacio en Colombia, donde fue apropiado y transformado para reflejar

realidades locales y construir su propia escena e industria.

Dentro de la industria musical colombiana se encuentra el nicho del freestyle, una
subcultura cuya principal caracteristica radica en la improvisacion y la espontaneidad, herencia
del repentismo y la oralidad popular. Este fendmeno comenz6 a consolidarse durante la década
de 1990 en ciudades como Cali, Medellin y Bogota, donde los espacios publicos —plazas,
parques y esquinas— funcionaban como escenarios para la libre expresion artistica y la
competencia verbal. A partir de estas dindmicas emergieron los primeros referentes del
movimiento, cuyas voces, estilos y trayectorias individuales contribuyeron a posicionar el

freestyle como una manifestacion legitima dentro del panorama urbano colombiano.

Durante la década de 2010, Colombia ya contaba con una escena nacional consolidada,
representada por exponentes de distintas regiones y por el surgimiento de competencias de alto
nivel, como Red Bull Batalla, Batalla de Maestros y Supremacia MC. Estas plataformas,
impulsadas por organizaciones internacionales y agentes del sector cultural, fortalecieron el

vinculo entre el hip hop y los colectivos locales, al tiempo que ofrecieron visibilidad mediatica,



oportunidades de internacionalizacion y alianzas con entidades estatales en favor de la

profesionalizacion del movimiento underground.

La presente investigacion examina la actualidad de la cultura del freestyle en Colombia,
su potencial comunicativo y mediatico, y su expansion sociocultural hacia nuevos espacios,
particularmente el ambito universitario. Dicho fendmeno evidencia como el hip hop ha
trascendido prejuicios histéricos, integrandose en escenarios académicos gracias al compromiso

de jovenes artistas que buscan articular su identidad cultural con sus procesos formativos.

También se analiza la trayectoria de un colectivo creado por un estudiante de la
Universidad Santo Tomas desde la perspectiva comunicativa, buscando ampliar su alcance y
capacidad de transmision de la cultura y de manera consecutiva establecer la sostenibilidad del

proyecto a mediano y largo plazo.

Finalmente, este proyecto busca demostrar como la incorporacion del freestyle en el
entorno universitario puede transformar las experiencias personales y sociales de quienes
participan. Tal como expresa Santiago Pérez, participante de Red Bull Batalla Colombia 2021 y
estudiante de la Universidad de los Andes: “El freestyle se ha convertido en una forma de
expresar lo que siento, porque al fin y al cabo es algo improvisado; segun como me sienta en el

momento, de eso voy a sacar mis rimas” (Pérez, Entrevista de El Espectador 2021).



2. JUSTIFICACION

La importancia de vincular el freestyle con la Universidad Santo Tomas radica en su
potencial formativo, cultural y social, capaz de fortalecer la mision institucional orientada a la
formacion integral y la proyeccion social. En la actualidad, existe una brecha entre las practicas
culturales urbanas emergentes, particularmente el freestyle, y las estrategias institucionales de
inclusion y desarrollo extracurricular. Esta distancia representa una oportunidad desaprovechada
para ampliar la oferta cultural de la universidad y para reconocer expresiones juveniles que
promueven habilidades comunicativas, reflexivas y ciudadanas indispensables en el contexto
contemporaneo. Por tanto, implementar un programa de vinculacion del freestyle en la
Universidad Santo Tomas responde a una necesidad institucional y social manifiesta: reconocer,

apoyar y sistematizar una practica cultural con alto impacto formativo y comunitario.

Desde la perspectiva educativa, el freestyle exige y promueve competencias cognitivas y
comunicativas que son directamente transferibles al ambito académico, tales como la agilidad
discursiva, la construccion argumental en tiempo real, el pensamiento critico, la escucha activa 'y
la gestion emocional frente a la exposicion publica. Estas habilidades fortalecen competencias
genéricas universitarias como la comunicacion oral y escrita, el trabajo colaborativo y la
resolucion creativa de problemas, potenciando la autonomia y la autoconfianza del estudiante.
Ademas, la practica de la improvisacion puede integrarse en enfoques pedagogicos
contemporaneos basados en la participacion, el aprendizaje experiencial y la creacion colectiva.

Investigaciones recientes sobre pedagogias culturales han demostrado que la inclusion de



practicas del hip hop en entornos educativos incrementa la motivacion estudiantil, la retencion

académica y la construccion de sentido en el aprendizaje (Akom, 2009; Hill & Petchauer, 2013).

En este sentido, el freestyle se presenta como una herramienta pedagogica innovadora
que fomenta la creatividad, la reflexion critica y la apropiacion del conocimiento desde la

experiencia artistica.

Culturalmente, el freestyle opera como un espacio de produccion simbolica y de
construccion identitaria colectiva. Proveniente de tradiciones de oralidad y competencia verbal
afrodescendientes, se configura como un dispositivo mediante el cual jovenes y comunidades
urbanas articulan narrativas sobre su entorno, reclaman visibilidad y reafirman sus identidades.
Incorporar esta practica en el ambito universitario implica reconocer la validez epistemoldgica de
saberes culturales no académicos, ampliando el horizonte de lo que se entiende por conocimiento
legitimo. Asimismo, el freestyle favorece la inclusion de voces diversas al ofrecer un canal
legitimo de expresion y representacion comunitaria. Este componente social lo convierte en una

herramienta relevante para las politicas institucionales de equidad y responsabilidad social.

La vinculacion del freestyle con la Universidad Santo Tomads se encuentra alineada con
su mision humanista y con los objetivos del Bienestar Universitario y el Area de Cultura, los
cuales buscan promover la formacion integral, la participacion estudiantil y la convivencia
(Universidad Santo Tomas, 2022). Sin embargo, pese a contar con espacios dedicados a la danza
urbana o la produccion vocal, la universidad atin no dispone de un lugar destinado
especificamente a la practica del freestyle. Esta ausencia responde, en parte, a dificultades
logisticas, como la gestion del sonido o la disponibilidad de espacios adecuados y, en parte, al
desconocimiento del interés real del estudiantado en este tipo de iniciativas. No obstante, la

creacion de un programa o colectivo institucional de freestyle permitiria aprovechar



infraestructuras existentes y potenciar el impacto cultural y social de la universidad a través de

estrategias de bajo costo y alta participacion.

Desde un punto de vista estratégico, la implementacion del freestyle universitario
requeriria recursos minimos (espacios fisicos, equipos de sonido y acompanamiento de gestores
culturales), mientras que los beneficios serian amplios. La puesta en marcha de talleres de
improvisacion, semilleros de investigacion o batallas internas no solo dinamizaria la vida
universitaria, sino que también posicionaria a la USTA como pionera en el estudio y la
promocion académica del freestyle en Colombia. Este tipo de iniciativas podria generar
productos académicos y culturales de alto valor, como articulos, registros audiovisuales,
materiales pedagdgicos y colaboraciones con entidades culturales locales como IDARTES o el
festival Hip Hop al Parque (IDARTES, 2023). De este modo, la universidad fortaleceria su

presencia en el ecosistema cultural bogotano y ampliaria sus canales de extension comunitaria.

Asimismo, el proyecto abre una oportunidad para el desarrollo de investigacion
académica en torno al freestyle, un campo poco explorado en el pais. Su incorporacion
institucional permitiria la conformaciéon de semilleros de investigacion y la produccion de
estudios etnograficos, pedagdgicos y comunicacionales que documenten la relacion entre arte,
educacion y transformacion social. Los resultados podrian traducirse en ponencias,
publicaciones, materiales educativos y proyectos interinstitucionales, consolidando a la
Universidad Santo Tomas como referente en la generacion de conocimiento sobre culturas

urbanas y pedagogias alternativas.

Finalmente, vincular el freestyle a la vida universitaria representa una apuesta coherente
con los principios de inclusion, participacion y responsabilidad social que sustentan el proyecto

educativo tomasino. Su implementacion contribuiria a fortalecer la identidad institucional, a
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generar espacios de encuentro entre distintas facultades y a promover una educacion que
reconozca el valor de la expresion artistica como vehiculo de pensamiento y transformacion. En
consecuencia, mas que un ejercicio recreativo, la incorporacion del freestyle se plantea como una
estrategia educativa y cultural que amplia el horizonte de formacion de los estudiantes, fomenta
la creatividad colectiva y proyecta a la universidad como un actor activo en la construccion de

ciudadania y cultura contemporanea.

3. PROBLEMATICA

La principal problematica que aborda este trabajo de grado radica en la necesidad de
visibilizar y reconocer institucionalmente a los talentos vinculados al freestyle dentro de la
Universidad Santo Tomds. Aunque la universidad promueve diversas expresiones culturales y
artisticas a través de grupos de danza, musica o teatro, no existen espacios disefiados para
quienes practican esta disciplina, lo que evidencia una brecha entre la oferta cultural y las nuevas

manifestaciones artisticas que emergen en el contexto juvenil contemporaneo.

El freestyle, como expresion lirica y performativa, se ha consolidado como un medio
legitimo de comunicacion, creatividad y construccion identitaria entre jovenes. Su practica no
solo implica improvisar rimas, sino desarrollar habilidades argumentativas, discursivas y
escénicas que fortalecen la autoconfianza y la interaccion social. Sin embargo, la carencia de
escenarios visibles para el freestyle dentro de la institucion limita la posibilidad de que estos

talentos se proyecten, sean reconocidos y se integren a la vida cultural tomasina.

Visibilizar estos talentos resulta esencial para la formacion integral que promueve la

Universidad Santo Tomas, ya que implica reconocer la diversidad de expresiones que componen
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su comunidad estudiantil. Brindar un lugar al freestyle dentro de las actividades culturales
universitarias no solo permite que los estudiantes muestren su potencial, sino que fomenta la
participacion y fortalece el sentido de pertenencia desde el componente cultural, al validar

practicas artisticas que nacen desde los intereses y realidades de los propios jovenes.

Introducir y adoptar el freestyle en la institucion representa una oportunidad para
dinamizar la vida universitaria, estimular el intercambio entre facultades, generar espacios de
dialogo a través del arte y proyectar a la universidad como un espacio que valora la creatividad,
la voz y la diversidad estudiantil. Ademas, su implementacion requiere recursos minimos
(espacios fisicos, apoyo logistico y acompafamiento cultural), pero genera un alto impacto en

términos de identidad institucional, cohesion comunitaria y posicionamiento cultural.

4. OBJETIVO GENERAL:

Impulsar la creacion de una comunidad en la Universidad Santo Tomas interesada en la
cultura del freestyle, que promueva la visibilizacion de quienes practican esta disciplina dentro
de la institucion y que, a su vez, brinde espacios de integracion y formacion para quienes deseen

iniciarse en ella.

Para poder tener la atencion de la institucién en un proyecto nuevo, se requiere contar con
ciertos parametros que demuestren viabilidad, innovacion, e interés de los diferentes
participantes de la Santo Tomas que afiancen la idea. Lo mas importante son los individuos que

conformen el proyecto, que en el caso de una practica cultural puede ser los participantes, los
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espectadores, los presentadores e inclusive los terceros que tienen interés en la cultura
independientemente de quien la realice, poder evidenciar el interés de la comunidad educativa es

el primer paso para conseguir los espacios que se buscan.

A través de una comunidad medible, tangible y verificable se puede empezar a plantearle
a la universidad una propuesta en donde se brinden espacios para poder desarrollar actividades
acordes al freestyle. Esto debido a que teniendo la certeza de 1la magnitud de gente que exista en
un primer momento, la instituciéon puede proyectar los pilotos en espacios acordes que
mantengan un equilibrio entre la efectividad del ejercicio con todas las dindmicas y elementos
que caracterizan a la cultura y el correcto desarrollo de las demaés actividades pertenecientes a la
franja académica, tales como las clases, claustros o eventos paralelos, en donde ninguno se vea

interrumpido.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar a las personas interesadas en la cultura del freestyle desde el rol de

participante o de espectador.

Aquellas personas que improvisan, que hacen parte del circuito competitivo o quienes
tienen el interés de empezar a hacer rap junto con quienes lo disfrutan desde el asiento, quienes
apoyan y disfrutan del arte desde una perspectiva exterior. Son estos dos roles claves los pilares
para empezar a desarrollar una propuesta colectiva en donde se evidencie un interés

participativo, pero también la existencia de una audiencia previa que familiarice con la cultura.
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Implementar una estrategia de comunicacion al colectivo donde se promueva la
cultura del freestyle como una herramienta comunicativa que se desprende de los

prejuicios agresivos

Esto no solo permite encontrar espacios institucionales donde se puedan desarrollar las
practicas del freestyle, si no que directamente se enlaza con espacios que la institucion tiene,
como lo son los talleres de oratoria o de entrenamiento vocal para los cantantes, dos disciplinas

cuyos fundamentos también resultan participes en una competencia de freestyle.

Crear un canal de comunicacion especifico para la difusion de contenidos
relacionados con la comunidad, que permita centralizar, organizar y promover la

participacion de sus miembros.

Esta practica es lo que les entrega la visibilidad a los participantes tomasinos y les
permite ver su propio alcance y mover su material desde un entorno mas cotidiano como lo es la
institucion.

6. METODOLOGIA

El proyecto se inscribe en la modalidad de Comunicacion Aplicada a Organizaciones o
Comunidades, por lo que se estructura metodologicamente desde un enfoque cualitativo con
elementos mixtos, privilegiando la comprension del fenomeno cultural del freestyle en la
Universidad Santo Tomas y su potencial de visibilizacidn institucional. De acuerdo con
Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la investigacion cualitativa permite comprender la
realidad social a partir de la perspectiva de los actores involucrados, mientras que la integracion
de técnicas cuantitativas (como encuestas) posibilita medir tendencias y percepciones de manera

sistematica.
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Asimismo, se adopta un disefio de investigacidn—accion comunicativa, entendida como
un proceso ciclico de diagnostico, planificacion, accion y reflexion que busca transformar
realidades sociales especificas con la participacion activa de los sujetos involucrados (Kemmis &
McTaggart, 2000). En este sentido, la metodologia no se limita a describir el freestyle en la
universidad, sino que busca generar una intervencién comunicativa que potencie la visibilidad de

la cultura del freestyle en la Universidad Santo Tomas.

Para el desarrollo de la estrategia y una eficaz se establecieron cuatro fases de accion que
abarcar deliberadamente diferentes aspectos de la problematica, buscando solventarla de manera

progresiva.

La primera fase corresponde al levantamiento de informacion para reconocer las
percepciones, practicas y necesidades relacionadas con el freestyle en la comunidad
universitaria. Segun Flick (2015), esta etapa resulta fundamental para delimitar el objeto de
estudio y comprender las dinamicas sociales en su contexto natural. Para ello se aplicaran las

siguientes acciones:

e Revision documental: anélisis de literatura académica y fuentes institucionales sobre

freestyle, hip hop y colectivos universitarios.

o Encuestas: dirigidas a estudiantes de distintos programas para dimensionar el nivel de
conocimiento, interés y consumo cultural del freestyle. Este tipo de técnica permite

obtener datos cuantificables que complementan la informacion cualitativa (Hernandez et

al., 2014).
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o Observacion participante: presencia activa en eventos culturales y espacios artisticos de
la universidad, registrando interacciones y dinamicas, lo que de acuerdo con Guber

(2011) facilita captar significados desde dentro de la practica social.

Para la fase dos, con base en los hallazgos del diagndstico, se elaborara una estrategia
orientada al posicionamiento de un colectivo de freestyle. De acuerdo con Martin-Barbero
(2002), las practicas comunicativas en contextos culturales deben comprenderse desde su
capacidad de articular identidades, discursos y mediaciones. Por ello, en esta fase se

definiran:

e Publicos Meta: Identificacion y segmentacion de los grupos a los que se dirige la
estrategia comunicativa, diferenciando entre estudiantes freestylers, comunidad tomasina y
publicos externos vinculados a la cultura urbana. Este proceso permite orientar los contenidos

y acciones hacia audiencias especificas, optimizando la pertinencia del mensaje (Costa, 2001).

e Mensajes Clave: Formulacion de ideas centrales que representen los valores, objetivos y
propositos del colectivo, destacando el freestyle como expresion artistica, educativa y social
dentro de la Universidad Santo Tomas. Los mensajes se estructuran para generar identidad y

conexion emocional con los publicos (Cornelissen, 2014).

e Canales de Comunicacion: Seleccion y uso de medios institucionales, digitales y

presenciales que faciliten la difusion de los mensajes del colectivo. Se prioriza la red social
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Instagram, junto con espacios culturales universitarios, para garantizar una comunicacion

constante y efectiva entre los distintos publicos (Pérez-Lopez, 2016).

La tercera fase corresponde a la puesta en marcha de las acciones estratégicas. En este
caso, se contempla la organizacion de un evento piloto de freestyle en la USTA y la creacion de
un canal digital institucional o estudiantil que centralice los contenidos producidos por el
colectivo. Como afirman Ares y Colectivo de Investigacion en Comunicacion para la
Transformacion (2017), las préacticas comunicativas se validan en su dimension social cuando

logran insertarse en espacios de interaccion y apropiacion colectiva.

La ultima fase busca valorar el impacto de la estrategia implementada. Para Flick (2015),
la evaluacion en investigacion cualitativa debe realizarse mediante triangulacion de técnicas que
aseguren la validez de los hallazgos. En este sentido, se aplicaran encuestas posteriores al evento
piloto, anélisis de métricas en redes sociales y entrevistas de cierre con los participantes, lo que
permitird medir la efectividad de las acciones y proyectar la sostenibilidad del colectivo a

mediano plazo.

Para garantizar la rigurosidad, se empleara la triangulacion de técnicas (entrevistas,
encuestas, observacion y andlisis de contenido), lo que permite contrastar diferentes fuentes de
informacion y aumentar la validez de los resultados (Flick, 2015). Asimismo, se aplicard la
revision por pares académicos y la retroalimentacion constante de los participantes, siguiendo el
principio de validez dialogica propuesto por Habermas (1987), que asegura legitimidad en los

procesos de investigacion-accion
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IDENTIFIEAR A LAS PERSONAS
INTERESADAS €N LA ULTURA DEL
PRELSTULE DLSDE £1 ROL DE
PARTIGIPANTE 6 DE £SPLETADOR.

IMPLEMENTAR UNA £STRATLOIA
b€ EOMUNICACION DONDE S€
PROMULVA FRELSTILE EOMO UNA

@REAR UN EANAL D€ EOMUNICACION
DEDIEADS £N DONDE S€ SUBAN LOS
CONTENIDOS RELACIONADSS A LA
GBMUNIDAD.

Tabla 1. Disefio Metodoldgico. Objetivos Actividades y Herramientas

SSTRATECIA ORIENTADA Al
POSICIONAMIENTS b€ UN
@BLEATIVO DE PRELSTHLE,

PULSTA €N MAREUA DE LAS
ACAIONES SSTRATECIEAS.

VALORAR £L IMPAETS D
LA ESTRATEEIA
IMPLEMENTADA.

REVISION DOGUMENTAL

ENTREVISTAS SEMICSTRUATURASDAS
ENAULSTAS

OBSERVACION PARTIAIPANTE

PUBLIAOS META

MENSAIES ALave

CGANALES DE AOMUNIAACION

¢ANAL DIGITAL

ENAUESTAS
ONALISIS DE METRIAAS
ENTREVISTAS POSTERIORES

El disefio metodologico para este para este proyecto responde a un enfoque participativo y

progresivo que busca promover la apropiacion cultural del freestyle dentro del &mbito

universitario. Su estructura, dividida en tres fases principales, permite comprender el proceso de

conformacion, fortalecimiento y consolidacion de un colectivo estudiantil desde una perspectiva

comunicativa y cultural. Cada fase se articula con los objetivos especificos que se orientan hacia

la construccion de comunidad, la generacion de espacios de encuentro y la proyeccion

institucional del freestyle como practica artistica y social.

La propuesta parte de la necesidad de desarrollar un proceso planificado que transite

desde la sensibilizacion inicial de la comunidad estudiantil, pasando por la activacion de

dindmicas colectivas y colaborativas, hasta alcanzar un nivel de consolidacion que garantice la

sostenibilidad del proyecto a largo plazo. En este sentido, las acciones planteadas no se limitan a



la ejecucion de eventos o actividades puntuales, sino que integran elementos de comunicacion
estratégica, analisis participativo y gestion cultural que favorecen la permanencia y el

reconocimiento del colectivo en el contexto académico.

Ademas, la estrategia incorpora mecanismos de evaluacién y medicion orientados tanto al

seguimiento cualitativo a través de la observacion y la retroalimentacion de los participantes,
como al analisis cuantitativo mediante métricas digitales e indicadores de crecimiento. Este
equilibrio metodologico permite no solo valorar el impacto comunicativo de cada fase, sino

también retroalimentar el proceso con el fin de fortalecer las etapas posteriores.

PROPULSTA D€ UN dOLEETIVO | (REACION DL LA RED SOCIAL | AREEIMIENTO DEL EOLEETIVO
RELACIONADS A LA AULTURA bEL EOLEETIVO A NIVEL LOCISTIAO
beL PRELSTYLE
€USNTO PILOTO BASADO €N LA |  (OLABORACION EON 6TROS OLIANZAS ¢ON MAREAS
PROPULSTA AOLEETIVOS UNIVERSITARIOS | RLAONOCIDAS POR SU APOYS AL
be PRELSTYLE FRELSTYLE
OBSERVACION PARTICIDANTS METRIEAS DICITALLS § METRIEAS DICITALLS Y
Y METRIEAS DICITALES ENEUSSTAS INICIALES ENEULSTAS POSTERIORES

1)) (W1)11) 701 8| GANTIDAD b PARTICIPANTES | GANTIDAD b PARTICIPANTES |  NIVEL DS INTERAGEION N

POR SUENTO Y 6RLEIMIENTO bE PUBLIGACIONSS Y
SEEUIDORES €N REDES RETROALIMENTACION
PASITIVA

Tabla 2. Fases, Instrumentos e Indicadores de Exito de la Estrategia
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7. MARCO TEORICO

El presente marco teérico se orienta a comprender las relaciones entre comunicacion,
cultura y educacion desde una perspectiva que reconoce el valor simbdlico de las practicas
artisticas y su capacidad para generar procesos de significacion social. La comunicacion,
entendida como un entramado de mediaciones y no solo como transmision de informacion,
constituye el eje interpretativo que permite analizar como las expresiones culturales
contemporaneas configuran espacios de identidad, participacion y transformacion dentro de las
instituciones sociales.

Autores como Jesus Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini y Sandra Massoni han
contribuido a concebir la comunicacion como una practica cultural y relacional, donde los
sujetos producen sentido a partir de su experiencia cotidiana y de su interaccion con los otros.
Desde esta mirada, las manifestaciones artisticas juveniles pueden leerse como territorios de
enunciacion en los que se reconfiguran los vinculos entre cultura popular, comunidad y
educacion.

El marco teorico, por tanto, busca ofrecer una base conceptual que sustente la
comprension de la comunicacion como préctica social y cultural, capaz de articular procesos
educativos, expresivos y comunitarios. A través de esta perspectiva se pretende situar la
investigacion dentro del campo de la comunicacion social, reconociendo la potencia
transformadora del arte y de los lenguajes emergentes en la construccion de sentidos colectivos y

en la consolidacion de una vida universitaria mas participativa y diversa.
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7.1 RAPY CULTURA HIP HOP

El rap debe entenderse como un conjunto de practicas musicales, comunicativas y
performativas que emergen dentro de la cultura Hip Hop, la cual integra cuatro elementos
fundacionales: el DJing, el MCing (rap), el breakdance y el graffiti. Este movimiento surge en el
Bronx neoyorquino durante la década de 1970, como respuesta de las comunidades
afrodescendientes y latinas a contextos de marginacion, desempleo y segregacion urbana (Chang,
2005). En este sentido, el Hip Hop no solo representa una corriente artistica, sino una forma de
resistencia cultural, un modo de produccion simbolica que articula identidad, memoria y
denuncia social.

Desde una perspectiva comunicacional, el rap funciona como dispositivo de enunciacion
y como lenguaje performativo que permite narrar la experiencia cotidiana de la exclusion, la
violencia o la desigualdad, configurandose en un espacio de produccion de sentido (Mitchell,
2001). A través de la palabra ritmica y la improvisacion, los raperos construyen relatos que
expresan las tensiones entre el poder y la periferia, dando voz a sectores histéricamente
silenciados. En palabras de Rose (1994), el rap se consolida como una “poética de la urgencia”,
en la que se visibilizan las contradicciones del orden social y se redefine la nocion de ciudadania
desde la calle.

En América Latina, y particularmente en Colombia, el rap ha transitado desde las
practicas barriales hasta los espacios institucionales, consolidando un proceso de reconocimiento
cultural y politico. Desde los afios noventa, ciudades como Bogot4, Medellin y Cali se

convirtieron en epicentros de un movimiento que resignific6 el Hip Hop como préactica
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comunitaria, educativa y critica, con fuerte influencia de las luchas sociales y los movimientos
juveniles (Garcia Canclini, 2001; Hernandez, 2019). En este contexto, el rap colombiano se
caracteriza por su funcion testimonial y su vinculo con los territorios, al narrar realidades
marcadas por la violencia estructural, el desplazamiento forzado y la bisqueda de paz (Perea,
2020).

Ejemplos como el festival Hip Hop al Parque, las Escuelas de Formacion Artistica del
Idartes y las iniciativas pedagdgicas en barrios y universidades evidencian la capacidad del rap
para mediar entre lo local y lo institucional, y para construir puentes entre arte, educacion y
politica cultural. Tales procesos de institucionalizacion no deben entenderse como pérdida de
autenticidad, sino como reconfiguraciones del campo cultural, en el que las practicas populares
dialogan con las estructuras de legitimacion y circulacion simbdlica (Martin-Barbero, 1991;
Reguillo, 2012).

Desde este enfoque, la comprension del rap y la cultura Hip Hop exige un andlisis desde
las mediaciones sociales y culturales, es decir, desde los procesos en los que los sujetos producen
significados y construyen sentidos colectivos a partir de sus experiencias y contextos. Como
sefiala Martin-Barbero (1991), las mediaciones son los espacios donde las culturas populares
resignifican los dispositivos de poder y generan formas propias de comunicacion. En el caso del
rap, esta mediacion se da entre el territorio y la institucion, entre lo callejero y lo académico,
generando nuevos modos de participacion y representacion social.

De este modo, el rap no solo se configura como un género musical, sino como un espacio
de accion politica, educativa y simbolica. A través de €l se tejen redes comunitarias, se
consolidan identidades juveniles y se abren escenarios de didlogo entre arte, politica y mercado

(Trujillo, 2017). En el d&mbito universitario, el rap adquiere un valor particular al propiciar
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procesos de reflexion critica, participacion estudiantil y resignificacion cultural, transformandose

en una herramienta para el fortalecimiento del sentido de pertenencia y la expresion colectiva.

7.2 FREESTYLE COMO PRACTICA CULTURAL Y COMUNICATIVA

El freestyle, entendido como improvisacion lirica en tiempo real, constituye una de las
manifestaciones mas dindmicas y representativas del rap contemporaneo. Su esencia radica en la
creacion espontanea de versos, generalmente sobre una base instrumental (beat), en escenarios
tanto competitivos como colaborativos. Este ejercicio implica una combinacion de agilidad
verbal, dominio ritmico y sensibilidad situacional, donde el MC responde a estimulos inmediatos
—el rival, el publico o el contexto social—. Segun Fogarty (2012), el freestyle puede
comprenderse como “un laboratorio comunicativo” donde confluyen destrezas lingiiisticas,
memoria cultural y habilidades performativas, articulando un espacio de interaccion simbdlica
entre los participantes y su comunidad.

Aunque su forma moderna esta estrechamente ligada a las batallas de rap —competencias
en las que dos o mas improvisadores confrontan sus discursos en tiempo real—, el freestyle
hunde sus raices en tradiciones de oralidad improvisada presentes en diversas culturas. En
América Latina, se pueden rastrear antecedentes en la décima improvisada en Cuba y Puerto
Rico, el payador rioplatense en Argentina y Uruguay, o la piqueria vallenata en Colombia, todas
expresiones de un arte oral basado en la rima, la creatividad y la confrontacion simbolica (Pardo,
2011; Diaz-Pimienta, 2003). Estas manifestaciones, al igual que el freestyle, cumplen funciones
sociales y comunicativas que van mas allé del entretenimiento: permiten construir identidad,

disputar prestigio y narrar lo colectivo mediante la palabra improvisada.
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Desde una perspectiva comunicacional, el freestyle puede entenderse como una practica
discursiva performativa, donde el sujeto improvisador actua simultdneamente como emisor,
narrador y actor social. Esta triple condicion pone en evidencia la dimension pragmatica y
relacional del discurso, en tanto las palabras adquieren sentido en funcion de la situacion, la
interaccion y la respuesta del publico. Guerrero (2024), en su estudio sobre las estrategias de
(des)cortesia verbal en las batallas, demuestra que los MCs emplean recursos retoricos, ironias,
metaforas y ataques estratégicos que construyen autoridad simbolica y posicionamiento social
dentro de la comunidad. En esa linea, Londono (2024) sostiene que las batallas de freestyle
operan como espacios de capital simbolico (Bourdieu, 1998), donde el prestigio se legitima a
través del dominio lingiiistico, la creatividad discursiva y la capacidad de generar conexion
emocional con la audiencia.

El freestyle, por tanto, no puede reducirse a una manifestacion ludica o estética. Se trata
de una practica cultural compleja en la que los sujetos negocian identidades, poder y
reconocimiento mediante la palabra. Su ejercicio implica procesos de mediacion entre el arte
popular y la institucionalidad cultural, al tiempo que ofrece una plataforma de expresion juvenil
donde emergen discursos sobre desigualdad, territorio, género y resistencia simbolica (Serrano,
2019). En el caso colombiano, colectivos como Colombia Freestyle o Medellin Free Style, por
mencionar algunos, han convertido estos espacios en laboratorios de formacion artistica y
comunicativa, donde la improvisacion se entiende también como herramienta para el desarrollo
personal y comunitario.

Desde el enfoque de la comunicacion como performance, autores como Bauman (1977) y
Zumthor (2001) proponen entender la oralidad como acto estético y social en el que el hablante

encarna una experiencia compartida. En el freestyle, esta performance se materializa en la escena
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—1la tarima, el circulo o el cypher— como espacio ritual de intercambio simbolico, donde la
palabra adquiere poder transformador. Butler (1997) complementa esta mirada al sostener que
los actos performativos son mecanismos de constitucion identitaria, idea que permite comprender
como el MC “se hace” a si mismo mediante la improvisacion, afirmando su voz frente al grupo y
construyendo pertenencia.

En el ambito educativo y universitario, el freestyle ha comenzado a reconocerse como
recurso pedagogico y comunicativo, capaz de potenciar habilidades discursivas, pensamiento
critico y creatividad. Arias (2022) resalta su valor en la formacion de competencias
comunicativas, ya que integra expresion oral, argumentacion y escucha activa en un entorno
participativo. De esta manera, el freestyle no solo fomenta la participacion cultural, sino que
contribuye a democratizar la palabra dentro de los espacios académicos, posibilitando el didlogo

entre las juventudes, las instituciones y las culturas urbanas.

7.3 UNIVERSIDAD Y PRACTICAS ARTISTICAS

La universidad contemporanea debe entenderse como un espacio integral de produccion y
circulacion del conocimiento, donde convergen la formacion académica, la investigacion y la
cultura. En este sentido, su funcidn trasciende la transmision de saberes técnicos o disciplinares
para constituirse en un ecosistema de pensamiento critico, creatividad y transformacion social.
Nussbaum (2010) sostiene que las instituciones de educacion superior tienen la responsabilidad
de fomentar la sensibilidad estética y el juicio reflexivo, integrando las artes y las humanidades

como componentes esenciales de la formacion ciudadana y ética.

Desde la perspectiva de la comunicacion y la cultura, Martin-Barbero (2003) plantea que

la universidad debe pensarse como un espacio de mediacion cultural, donde se articulan saberes
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académicos con saberes populares y expresiones emergentes de la juventud. Esto implica
reconocer las practicas artisticas y culturales como la musica, el teatro, la danza o el freestyle no
solo como actividades extracurriculares, sino como lenguajes legitimos de produccion simbolica

que permiten la expresion de subjetividades y la construccion de ciudadania.

En el contexto colombiano, esta apertura institucional hacia las culturas urbanas ha
cobrado relevancia en la tltima década. Iniciativas como Hip Hop al Parque (IDARTES, 2023),
Nacion Hip Hop en el Museo Nacional (2023), y los programas de formacion artistica
impulsados por universidades como la Nacional, la Javeriana o la de Antioquia, reflejan un
proceso de legitimacion institucional de las practicas del Hip Hop y sus derivados, entre ellos el
freestyle. Dichas acciones demuestran como el arte urbano ha trascendido los mérgenes sociales

para insertarse en circuitos de educacion, memoria y didlogo cultural.

Desde el enfoque pedagdgico, autores como Akom (2009) y Hill y Petchauer (2013)
destacan que la pedagogia del Hip Hop favorece el empoderamiento cultural, la participacion
activa del estudiantado y la construccion de pensamiento critico. Estos autores sostienen que, al
incorporar expresiones de la cultura Hip Hop en la educacion formal, se fortalecen habilidades
comunicativas, reflexivas y colaborativas, al mismo tiempo que se promueve el reconocimiento

de identidades diversas dentro de los espacios educativos.

Asimismo, Freire (1970) subraya que la educacion liberadora debe promover el dialogo
entre las experiencias vitales de los sujetos y el conocimiento académico, generando un proceso
horizontal de construccion de sentido. Bajo esta mirada, integrar el freestyle como practica
artistica y comunicativa dentro de la Universidad Santo Tomads representa no solo una respuesta a
las demandas culturales de los estudiantes, sino una estrategia pedagogica para articular saberes,

potenciar competencias expresivas y fomentar una educacion mas participativa y humanista.
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Ademas, el freestyle en contextos universitarios funciona como puente entre cultura y
comunicacion, ya que propicia la interaccion simbolica entre los discursos juveniles y las
estructuras institucionales. A través de esta practica, los estudiantes pueden reconfigurar su
identidad cultural y construir sentido de pertenencia, fortaleciendo la vida universitaria como un

espacio de didlogo entre arte, conocimiento y comunidad.

En consecuencia, la incorporacion de las précticas artisticas urbanas en la educacion
superior no debe entenderse como una accién complementaria, sino como parte esencial del
proyecto educativo integral. Promover la creatividad y la expresion artistica —como el
freestyle— implica reconocer que el aprendizaje no se limita al aula, sino que también se
construye en los espacios de interaccion, afectividad y representacion cultural que habitan los
jovenes. De este modo, la universidad reafirma su papel como agente cultural, mediadora social
y espacio de produccidn simbolica colectiva, capaz de articular el conocimiento académico con

las realidades y lenguajes contemporaneos de la juventud.

7.4 COLECTIVOS CULTURALES Y ESTUDIANTILES

Los colectivos culturales constituyen formas organizativas que emergen de la accion
colectiva juvenil, orientadas a la produccion, circulacion y resignificacion de expresiones
simbolicas dentro de un contexto social determinado. Mas alla de su dimension artistica, estos
grupos funcionan como espacios de mediacion cultural en los que se articulan intereses
identitarios, estéticos y politicos (Martin-Barbero, 2003). Seglin Garcia Canclini (1995), los
colectivos pueden entenderse como manifestaciones de “culturas hibridas”, donde confluyen
practicas populares, urbanas e institucionales, dando lugar a nuevas configuraciones del sentido

cultural y social en la modernidad latinoamericana.
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En el ambito universitario, los colectivos estudiantiles desempefian un papel central en la
dinamizacion de la vida académica y cultural, pues crean escenarios de participacion y
construccion de comunidad. A diferencia de los espacios formales de ensefianza, los colectivos
operan mediante l6gicas horizontales, basadas en la colaboracion, la creatividad y la autogestion,
lo que permite la emergencia de liderazgos y formas de aprendizaje no convencionales (Feixa,
2006). Desde esta perspectiva, los colectivos constituyen espacios de formacion integral, donde
los estudiantes no solo desarrollan habilidades expresivas y organizativas, sino que también

construyen sentido de pertenencia y agencia social.

En el contexto colombiano, investigaciones como la de Londofio y Moreno (2020)
evidencian que los colectivos estudiantiles actian como agentes culturales capaces de generar
procesos de reconocimiento, representacion y negociacion de identidades juveniles. Estos
espacios, al situarse entre la institucion educativa y la comunidad, funcionan como puentes
simbolicos que permiten visibilizar las practicas culturales emergentes, fortalecer la diversidad y
promover la participacion ciudadana desde la universidad. Asi, su relevancia no radica
unicamente en la produccion artistica, sino en su capacidad para transformar las relaciones entre

juventud, cultura e institucion (Reguillo, 2012).

De acuerdo con Margulis (1996), los colectivos juveniles también pueden entenderse
como territorios simbolicos de resistencia, en los que se disputan significados sobre el ser joven,
el poder y la cultura. En ellos, las y los estudiantes ejercen una ciudadania cultural, expresada en
la capacidad de intervenir en la esfera ptblica universitaria a través de lenguajes artisticos,
performances o acciones colectivas. De esta manera, los colectivos no solo dinamizan la
experiencia estudiantil, sino que amplian los margenes de participacion democratica dentro de la

educacion superior.
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En este marco, los colectivos de freestyle universitarios, como el propuesto en la
Universidad Santo Tomas, se inscriben en esta tradicion de organizacion cultural y comunicacion
juvenil. El caso de un colectivo tomasino representa un ejemplo de como las practicas del Hip
Hop pueden integrarse al espacio académico como formas legitimas de expresion, aprendizaje y
construccion de identidad. Este colectivo, ademas de organizar eventos y batallas, se configura
como un espacio simbolico y pedagdgico donde los estudiantes ejercitan competencias
comunicativas, consolidan vinculos comunitarios y establecen redes con el circuito artistico

urbano.

Desde una perspectiva comunicacional, el colectivo actiia como plataforma de mediacion
entre la cultura popular y la institucion universitaria, contribuyendo a posicionar tanto la cultura
Hip Hop como a la universidad que la acoge en el campo cultural. En este sentido, no solo
encarna un proyecto artistico, sino un dispositivo comunicativo de reconocimiento y

transformacion, que resignifica la relacion entre juventud, arte y educacion superior.

7.5 COMUNICACION APLICADA Y POSICIONAMIENTO CULTURAL

El posicionamiento cultural de un colectivo estudiantil requiere comprender la
comunicacion no solo como transmision de informacion, sino como una préctica social que
produce significados, construye identidades y genera vinculos simbdlicos dentro de un
entramado institucional y cultural. Desde la perspectiva latinoamericana, Jesus Martin-Barbero
(1987) propone desplazar el analisis de los medios a las mediaciones, es decir, hacia los procesos
culturales, sociales y simbdlicos a través de los cuales las audiencias interpretan, resignifican y
apropian los mensajes. En este sentido, comunicar no es simplemente difundir contenidos, sino

articular practicas y sentidos en contextos especificos de vida.
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Para Martin-Barbero, la comunicacién debe entenderse como un campo de mediaciones
donde confluyen los modos de ver, sentir y narrar de los distintos sectores sociales. Estas
mediaciones —familia, escuela, barrio, lenguajes artisticos, tradiciones populares— actian como
puentes entre la cultura cotidiana y los discursos institucionales, configurando una cartografia
simbolica del poder y la resistencia. En el caso de un colectivo cultural universitario, estas
mediaciones se expresan en el didlogo entre la cultura Hip Hop (como préctica popular y urbana)
y la cultura académica (como espacio institucional y pedagogico), generando un proceso de

reconocimiento mutuo y legitimacion.

Ademas, Martin-Barbero (2002) resalta que los jovenes son actores centrales en las
transformaciones culturales contemporaneas, pues producen nuevas formas de socialidad y
comunicacion desde la experiencia urbana y digital. El freestyle, como préctica emergente, puede
entenderse precisamente como una mediacion juvenil: un espacio donde convergen el arte, la
palabra, la tecnologia y la pertenencia comunitaria. En este marco, el posicionamiento cultural
del colectivo implica activar esas mediaciones para construir visibilidad y sentido, no desde la
logica de la publicidad, sino desde la narracion simbdlica de lo que significa ser joven, artista y

estudiante en la universidad actual.

Por otra parte, desde la perspectiva de la comunicacion estratégica, Joan Costa (2001)
plantea que la planificacion comunicativa es un proceso deliberado de gestion simbolica
orientado a consolidar identidad, coherencia y reputacién institucional. Sandra Massoni (2007)
amplia esta vision al concebir la comunicacion estratégica como un “proceso relacional de
construccion de sentido compartido”, donde los actores culturales establecen vinculos y

legitimidad social. Para un colectivo de freestyle, esto implica planificar acciones comunicativas
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que integren los valores del arte urbano con los principios institucionales, generando una imagen

coherente y significativa ante la comunidad universitaria y el entorno cultural.

Desde el enfoque de la comunicacion cultural, Néstor Garcia Canclini (1995) sostiene
que las expresiones contemporaneas se desarrollan en espacios hibridos donde se cruzan lo
popular, lo mediatico y lo institucional. Este planteamiento se articula con la propuesta de
Martin-Barbero al considerar que el campo de la cultura ya no puede dividirse en “alta” y “baja”,
sino que se constituye en un territorio de intercambio simbdlico y negociacion identitaria. Asi, el
freestyle universitario se posiciona como una practica cultural que hibrida lenguajes artisticos,

discursos académicos y dindmicas tecnologicas.

Finalmente, Jesus Galindo Caceres (2008) y Maria Immacolata Vassallo de Lopes
(2010) coinciden en que la comunicacion aplicada debe concebirse como una practica de
intervencion social orientada a transformar realidades desde la interaccion simbdlica. En este
sentido, el posicionamiento cultural del colectivo no solo depende de su presencia mediatica,
sino de su capacidad de generar procesos comunicativos transformadores: espacios de
participacion, reflexion y pertenencia que fortalezcan la identidad universitaria y promuevan la

legitimacion de las culturas juveniles dentro del ambito académico.
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8. DESARROLLO METODOLOGICO

8.1 FASE 1

La primera fase de la estrategia metodologica corresponde al levantamiento de
informacion, concebida como el punto de partida para aproximarse al objeto de estudio desde
una mirada exploratoria y comprensiva. Esta etapa busca reconocer las percepciones, practicas y
necesidades relacionadas con el freestyle dentro de la Universidad Santo Tomas, permitiendo
delinear los ejes centrales de andlisis y orientar las acciones posteriores de la investigacion.
Segun Flick (2015), la recoleccion inicial de datos es esencial para delimitar el campo de estudio
y comprender las dinamicas sociales en su entorno natural, lo cual resulta especialmente
relevante en fendmenos culturales como el freestyle, donde las interacciones, los significados y
las experiencias adquieren valor interpretativo. En esta fase se desarrollan actividades de revision
documental, entrevistas semiestructuradas, encuestas y observacion participante, con el fin de

obtener una vision integral que combine la interpretacion cualitativa y la evidencia cuantitativa.

8.1.1 REVISION DOCUMENTAL

Este apartado tuvo como proposito identificar los aportes conceptuales y empiricos que
han configurado el estudio de estas expresiones culturales en el pais, asi como reconocer vacios
de investigacion que orienten la propuesta metodologica de este trabajo. Para ello, se consultaron
repositorios universitarios (Universidad Distrital, Universidad del Rosario, Universidad de
Bogoté Jorge Tadeo Lozano), bases académicas regionales, informes del Ministerio de Cultura y
prensa cultural especializada. Las palabras clave utilizadas fueron freestyle Colombia, hip hop y

educacion, colectivos universitarios, rap improvisado y cultura urbana juvenil.
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Los estudios revisados muestran que el hip hop en Colombia se consolidé desde la
década de 1990 como una manifestacion cultural de resistencia y construccion identitaria entre
los sectores juveniles populares. Segin Guerrero (2018), las practicas del rap y el graffiti
emergieron como respuesta a la marginalizacion urbana y a la violencia estructural,
convirtiéndose en lenguajes de denuncia y afirmacion comunitaria. Esta perspectiva coincide con
lo planteado por De la Hoz (2017), quien resalta que el hip hop colombiano no se limita a la
imitacion de modelos norteamericanos, sino que incorpora narrativas locales que evidencian las
desigualdades sociales, los procesos de desplazamiento forzado y las blisquedas de memoria
territorial. En esa linea, el hip hop se presenta como una herramienta de articulacion social y

simbolica, donde la palabra se transforma en un instrumento politico y educativo.

En el caso especifico del freestyle como préctica de improvisacion verbal dentro del hip
hop, la literatura reciente lo aborda como un espacio de agencia juvenil y de produccion de
subjetividades. Rengifo y Rodriguez (2021) sostienen que las batallas de freestyle constituyen un
ejercicio de creatividad lingiiistica, competencia simbdlica y negociacion de identidades, en el
que los jovenes desarrollan habilidades expresivas, cognitivas y sociales. De igual manera,
investigaciones periodisticas sobre escenas locales, como las de Freestyle La 72 en Cali o los
torneos universitarios de Bogotd, destacan la profesionalizacion progresiva de este circuito y su
potencial como herramienta formativa (El Pais, 2023). Estas précticas no solo configuran un
escenario artistico, sino también un espacio de encuentro donde se tejen vinculos comunitarios y

se construyen referentes culturales compartidos.

En el ambito universitario, se han identificado colectivos estudiantiles que promueven
actividades ligadas al hip hop, la improvisacion y la produccion musical como parte de proyectos

de extension cultural. Un ejemplo de ello es La Fogata Crew de la Universidad Jorge Tadeo
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Lozano, un colectivo que, segun la institucion (Universidad de Bogota Jorge Tadeo Lozano,
2024), busca generar espacios de expresion y aprendizaje a través de batallas, talleres y
laboratorios creativos. Este tipo de experiencias muestran como las universidades comienzan a
reconocer el valor pedagogico y social del hip hop, integrandolo en procesos de formacién
integral y ciudadania activa. No obstante, la mayoria de los trabajos existentes documentan estas
experiencias de forma descriptiva, sin realizar analisis sistematicos sobre sus impactos
educativos o socioculturales, lo que evidencia una oportunidad para el desarrollo de

investigaciones mas profundas en el &mbito académico.

Asimismo, el vinculo entre hip hop y educacion ha sido explorado desde perspectivas
internacionales que reconocen su potencial pedagdgico. Segin Hill (2019), el hip hop puede
funcionar como una herramienta de educacion critica que promueve la reflexion sobre
desigualdad, identidad y participacion politica. En el contexto colombiano, el Ministerio de
Cultura (2022) ha incorporado expresiones urbanas en sus politicas de inclusion y memoria
cultural, destacando el papel del hip hop como medio de transformacion social y participacion
ciudadana. Sin embargo, autores como Cifuentes (2020) advierten sobre el riesgo de
institucionalizar estas practicas sin considerar su naturaleza autonoma y contestataria, lo que
podria diluir su sentido politico original. Este debate entre institucionalizacion y resistencia se
vuelve relevante para comprender el lugar que ocupa el freestyle universitario dentro de las

politicas culturales contemporaneas.

Los hallazgos revisados permiten identificar tres lineas interpretativas principales:
primero, el hip hop como herramienta de construccion identitaria y resistencia simbolica;
segundo, el freestyle como practica de formacion expresiva y socializacion juvenil; y tercero, los

colectivos universitarios como espacios de mediacion entre la cultura académica y la cultura
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popular. Sin embargo, la literatura presenta vacios en torno a los efectos formativos concretos de
estas practicas en contextos universitarios, la relacion entre los colectivos y las politicas
culturales locales, y la participacion de las mujeres en estos espacios. En ese sentido, el presente
trabajo pretende aportar evidencia empirica sobre las dindmicas de aprendizaje, los procesos de
identidad colectiva y las formas de organizacion que emergen en los colectivos universitarios

vinculados al freestyle en Colombia.
8.1.2 ENCUESTAS

La siguiente grafica presenta los resultados de una encuesta aplicada en abril de 2022 a
un grupo de 50 estudiantes de la Universidad Santo Tomas, con el prop6sito de conocer su
posicion frente a la cultura del freestyle. Este ejercicio exploratorio permiti6 identificar los
niveles de conocimiento, interés y participacion de la comunidad universitaria en torno a esta

manifestacion artistica.

B becdoNoce (28)
[ No L€ 6USTA (8)
B L4 INTERSA (1D
I 16 bRAATICA (3)

Tabla 3. Resultados Encuesta de Interés en el Freestyle
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Los datos reflejan una tendencia significativa hacia el desconocimiento del freestyle por
parte de la mayoria de los encuestados, aunque también se evidencian grupos que muestran
interés o que incluso practican la disciplina, lo que sugiere la existencia de un potencial campo
de accion para fortalecer espacios de difusion, formacion y apropiacion cultural dentro del

entorno académico.

8.2 FASE 2

Esta fase representa el momento creativo y proyectivo del proceso investigativo, en el
cual los resultados obtenidos del diagnéstico se transforman en una propuesta comunicativa
concreta. A partir de la comprension de las dindmicas culturales y de los significados que los
estudiantes atribuyen al freestyle, se busca disefiar una estrategia capaz de fortalecer la presencia
simbolica y social de esta préctica en el entorno universitario. La intencion es pasar del
reconocimiento del fendmeno a la accion, mediante una planificacion que favorezca la
interaccion entre distintos actores y promueva la consolidacion de una identidad colectiva. En
esta etapa, la comunicacion se asume como un espacio de mediacion cultural y construccion de
sentido compartido, donde el freestyle se convierte en vehiculo de expresion, participacion y

transformacion comunitaria.
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8.2.1 PUBLICOS META

La creacion de un colectivo de freestyle universitario involucra 3 grupos principales a

los cuales se establecié como publico meta, su mencion estd organizada de acuerdo su mayor

importancia e impacto en el colectivo:

Comunidad Tomasina: Desempefia un papel clave en la legitimacion institucional y
cultural del proyecto. Su reconocimiento y apoyo son fundamentales para que el freestyle
sea comprendido como una practica artistica y pedagogica que contribuye a la formacion
integral del estudiante. A través de la comunicacidn con este publico, se busca generar un
cambio en la percepcion tradicional de las expresiones urbanas, posicionando el freestyle
como un medio de aprendizaje, reflexion y construccion de ciudadania. Por tanto, este
publico representa el puente entre la dimension cultural y la académica, favoreciendo la

sostenibilidad y la insercion del colectivo dentro de las dindmicas universitarias.

Estudiantes Freestylers: Constituyen el nucleo esencial del colectivo y la base de su
identidad cultural. Son quienes materializan la practica del freestyle como expresion
artistica y social dentro del contexto universitario, por lo que su participacion garantiza la
autenticidad y legitimidad del proyecto. Su importancia radica en que representan la voz
creativa del movimiento y aportan los codigos estéticos, discursivos y simbolicos que dan
coherencia a la propuesta comunicativa. Involucrarlos directamente en la produccion de
contenidos, eventos y decisiones estratégicas no solo refuerza el sentido de pertenencia,
sino que también convierte al colectivo en un espacio horizontal de creacion colaborativa,

alineado con la logica participativa del hip hop.
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e Publico Externo: Incluye artistas, gestores culturales, colectivos locales y audiencias
interesadas en el freestyle y el hip hop. Su importancia radica en su capacidad para
ampliar el alcance del proyecto, fortalecer redes de colaboracion y conectar la
experiencia universitaria con el circuito cultural de la ciudad. A través de este vinculo, el
colectivo logra posicionarse como un referente que trasciende lo académico y se inserta
en la escena urbana, consolidando su identidad como espacio de creacion y didlogo

intercultural.

8.2.2 MENSAJES CLAVE

A partir de la segmentacion anterior, se construyeron los mensajes clave que orientaron
toda la comunicacién del proyecto, entendidos como el eje discursivo que articula la identidad,
los valores y los propositos del colectivo. Estos mensajes no solo buscaban transmitir
informacion, sino generar vinculos simbolicos entre los distintos publicos, posicionando el
freestyle como una practica cultural legitima dentro del &mbito universitario.

En este sentido, se concibieron desde una mirada integral que reconoce el freestyle
como un espacio de aprendizaje y autoconocimiento, donde la improvisacion verbal se
convierte en un ejercicio de reflexion y pensamiento critico; como un medio de expresion
creativa, capaz de canalizar emociones, narrar experiencias y construir relatos colectivos; y
como una practica integradora, que favorece la inclusion, la diversidad y el sentido de
pertenencia dentro de la comunidad tomasina.

Estas lineas conceptuales otorgaron coherencia al discurso comunicativo del colectivo,
permitiendo que los mensajes funcionaran como mediaciones entre el lenguaje artistico y la
vida universitaria, entre lo individual y lo colectivo, y entre la cultura popular y el

conocimiento académico.
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8.2.3 CANALES DE COMUNICACION

Mas alla de su funcidn instrumental, los canales fueron entendidos como mediaciones
culturales, es decir, como escenarios donde se configuran sentidos, identidades y formas de
interaccion social, en sintonia con lo planteado por Martin-Barbero (2002). La eleccion de los
medios respondié a los habitos comunicativos identificados en los distintos segmentos,
priorizando aquellos que permitieran una comunicacion participativa, horizontal y continua. De
esta manera, los canales digitales y presenciales se complementaron para construir una
experiencia comunicativa integral: los entornos digitales facilitaron la inmediatez, la visibilidad y
el didlogo con audiencias mas amplias, mientras que los espacios presenciales promovieron el
encuentro, la apropiacion simbolica y el reconocimiento mutuo dentro de la comunidad
universitaria.

Desde esta perspectiva, los canales no fueron asumidos tinicamente como medios de
difusiodn, sino como espacios de construccion colectiva, donde los mensajes podian cobrar vida a
través de la interaccion, el debate y la participacion de los publicos. Esta comprension permitid
que la comunicacion del colectivo trascendiera la 16gica unidireccional y se consolidara como un
proceso de intercambio simbdlico, en el que las audiencias no solo reciben, sino que también
aportan, resignifican y expanden el mensaje. En consecuencia, la seleccion de los canales de
comunicacion se constituyd en una decision metodologica y cultural que garantizo la pertinencia,
la accesibilidad y la sostenibilidad de la estrategia, integrando la estética, los valores y las

dindmicas propias del freestyle dentro del ecosistema comunicativo universitario.
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8.3 FASE 3

La estrategia comunicativa propuesta avanza de manera progresiva a través de tres fases
que buscan consolidar el posicionamiento del colectivo de freestyle dentro del entorno
universitario. Cada etapa responde a un propdsito especifico que articula acciones presenciales y
digitales, garantizando tanto la apropiacion cultural como la sostenibilidad del proyecto. Este
proceso secuencial permite pasar de la sensibilizacion y creacion de identidad colectiva a la
activacion de redes colaborativas y, finalmente, a la consolidacion del colectivo como actor
visible y articulador de la cultura freestyle en la institucion. Como afirman Ares y Colectivo de
Investigacién en Comunicacion para la Transformacion (2017), las practicas comunicativas se
validan en su dimension social cuando logran insertarse en espacios de interaccion y apropiacion

colectiva.

8.3.1 SENSIBILIZACION

Para realizacion del evento piloto del colectivo de freestyle, se entr6 en un dialogo inicial
con el profesor Fredy Reyes, a quien se le abord6 con la idea principal de hacer un solo evento,
posterior a ello, el docente contactd con la entonces decana de comunicacion social Jennifer
Sanchez, con la finalidad de poder otogarle un espacio al evento dentro de la franja de Komunik,

semana dedicada a la facultad de ciencias sociales realizada durante octubre de 2022.

La decana autorizo el evento en el auditorio Fundadores de la sede principal de la Santo
Tomas el viernes 21 de octubre al medio dia para dar cierre a dicha semana. El evento estuvo
bajo el marco de la comunicacién y la condicidn de este era acoplarse a las narrativas

argumentales de la facultad y los mensajes claves mencionados anteriormente.
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El evento contd con la presencia de 3 referentes de la

@
gaEEgTrov L E S escena del freestyle bogotano para dar a un ganador de

12:00 PM AUDITORIO FUNDADORES la ]ornada:
VIERNES 21 DE OCTUBRE

PREMIOS

PRIMER LUGAR:

« 100.000 pesos
« Prenda Tienda Tomasina
« Memoria SD

SEGUNDO LUGAR: competencias de freestyle.

« 50.000 pesos
« Articulo Tienda Tomasina

TERCER LUGAR:

« Articulo tienda Tomasina

JURADOS

- Johan Galeano: Trayectoria de mas de 15 en el

freestyle bogotano, Campeon regional y Nacional de

- Jashia Ramirez: Fotografa y fundadora de una de

las plazas pioneras en Bogota (Roosters Town,

INSCRIPCION <=,
GRATIS = Engativa).

Solo estudiantes

- Miguel Bohorquez: Conocido en las plazas como

“Sktch” representa a la nueva oleada de talentos

jovenes que se integran a la cultura.

Figura 1. Flyer Santoto Freestyle. Juan José Reyes
2022.

Ademas, la competencia contd con un registro previo por medio de un QR y una premiacion para

los 3 mejores a cargo de la facultad de comunicacién social.

El indicador de éxito se establecid en que la fecha cont6 con 14 estudiantes escritos, lo
que significa un crecimiento en la participacioén del 366% con respecto a la encuesta realizada en

abril, ademas de llenar por completo el aforo del auditorio, incluyendo sus alrededores.
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Figura 2. Collage Santoto Freestyle. Fotografia. David Salgado. 2022.

La fecha fue campeonada por Sebastian Moreno “Moreno MC”, un egresado de la
facultad de Cultura Fisica después de disputar una final contra Javier Salcedo “Kasumu”,
estudiante de Licenciatura en Filosofia. El podio fue completado por Santiago Diaz “SDM?”,

estudiante de Comunicacién Social.

Esto evidencio no solo la audiencia y el publico que acoge la cultura del freestyle
teniendo o no conocimiento de ella, sino que también demuestra la presencia de la cultura a nivel
multicampus, ya que el podio estuvo conformado por el Campus San Alberto Magno, el edifico

Aquinate y la Sede Central respectivamente.
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8.3.2 ACTIVACION

Debido al buen recibimiento de la primera competencia de freestyle en la Santo Tomas,
se aprob6 una segunda edicion durante la semana de Investcom, una semana de la division de

ciencias sociales de la USTA dedicada a la investigacion en sus diferentes ambitos.

Figura 3. Logo Aquino Freestyle. Illustracion Juan José Reyes
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7. nQUING N

®

Mt lowss

AQUINO
FREESTYLE

25 DE ABRIL - PLAZOLETA PRINCIPAL - 12 a 2PM
PREMIACION JUECES
PARA LOS -J1

- SKTCH
FINALISTAS -YUMBE

Figura 4. Flyer Aquino Freestyle. Juan José Reyes. 2023.

Para esta ocasion, se realiz6 un primer logo para representar a los eventos de freestyle

en la Santo Tomas, bajo el nombre de “Aquino Freestyle” ademds de una cuenta en la red social

Instagram donde se realiz6 el primer video promocional del evento.

ANEXO 1. VIDEO PRIMERA FECHA AQUINO
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https://www.instagram.com/p/CrTUA6cJwBw/

Esta fecha contd con 24 inscritos, un aumento del 71% en comparacion a la primera
fecha, ademas de contar con la invitacion especial de algunos alumnos de otras universidades
interesados en el proyecto. Esta competencia, ademas, fue desarrollada gracias al apoyo de los
representantes estudiantiles de la facultad de Comunicacion Social, quienes aportaron apoyo

presupuestal y logistico a la competencia.

Figura 5. Collage Fecha Aquino Freestyle. Fotografia. Revista Contraverso. 2023

Esta competencia llam¢ la atencion de “Asimetrico Freestyle” una competencia
interuniversitaria de batallas de rap, la cual se contactd con el colectivo via Instagram para
proponernos hacer parte del torneo durante el segundo semestre de 2023. Esta oportunidad

extenderia la visibilidad de los freestylers tomasinos por todo el circuito de Bogota.
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En esta reunion, se mostr6 un proyecto del que

iHola Aquino Freestyle! @

ya hacian parte 4 universidades, la Javeriana, los

Les escribimos desde la

Qrgniencion de Asiinerica Andes, la Sabana y la Sergio Arboleda. Comentando
Freestyle.

Conocemos su proyecto que estaban buscando ampliar el repertorio a 4
universitario y el proceso

que llevan, es por eso que
invitamos a sus organizadores
a una reunion virtual donde
presentaremos formalmente de hacer un torneo mas extenso y con mayor de
los planes para el préximo

semestre y los requisitos que

se deben cumplir si estan alcance a nivel Bogota.

interesados en ser parte de

Asimétrico 2023-2. |

instituciones para el siguiente semestre, esto con el fin

Hora: 8 PM El proyecto de la Santo Tomas resulto
Fecha: Miércoles 10 de Mayo

, seleccionado junto con la Universidad Nacional, La
Quedamos pendientes a su

respuesta, confirmacion de
asistencia o a cualquier duda Salle y el Externado.
que tengan. @

Figura 6. Captura de Pantalla Invitacion
Asimétrico. @aquino_free. 2023.

El anuncio oficial del equipo “Aquino” se realizé el 17 de agosto de 2023, contando con
9 estudiantes representando a la universidad (Zekium, Yumbe, SDM, Jacob, Sando, Bacho,

CrackGod, Berserk y Andy RG).

ANEXO 2. FORMATO ASIMETRICO 2023- 2

Durante este semestre, la Santo Tomads realiz6 3 eventos en la sede principal, el primero el

16 de agosto para anunciar la participacion en asimétrico.
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El segundo fue el debut en el torneo interuniversitario contra la Universidad Sergio
Arboleda, el cual se realizo el 24 de agosto en el Aula Magna y contd con la mitad del aforo del

auditorio a pesar de tener un resultado negativo de 0-1 para el colectivo.

CUARTOS DE FINAL

AQUIND v= PLAZA DEL ARBOL

SEDE PRINCIPAL U.SANTD TOMAS - AULA MAGNA

24 DE AGOSTO - 1230 PM

Figura 7. Flyer Cuartos de Final Asimétrico Aquino vs Plaza del Arbol. Asimétrico Freestyle. 2023.

Figura 8. Jacob, Yumbe y Zekium en Asimétrico. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2023.
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Gracias al desempeno del equipo se pudo pasar a las semifinales del torneo y acoger la
tercera fecha en la Santo Tomas contra la Universidad Nacional el 29 de septiembre, en donde la

plazoleta se volveria a llenar para recibir una victoria de los tomasinos.

PLAZOLETA PRINCIPAL - U. SANTO TOMAS

VS

EL CIRCULD

/D
rm™
S
T
-
-
e

i

I2 PM - 28 DE SEpTlEMB\:E
2
|

Figura 9. Flyer Semifinal Ida Asimétrico Aquino vs El Circulo. Asimétrico Freestyle. 2023.
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A pesar de no haber podido llegar a la final por una derrota global en el campus de la
UNAL, el colectivo de Aquino Freestyle logro destacar contra la Universidad Javeriana,

llevandose el tercer lugar del torneo.

Figura 11. Zekium con la medalla de Tercer Lugar en Asimétrico 2023-2. Fotografia. Gustavo Rodriguez. 2023.

Durante este semestre, la cuenta de Instagram realiz6 un total de 13 publicaciones, entre
flyers de competencias, contenido audiovisual de las fechas y 3 reels de momentos destacados de
las diferentes batallas los cuales cuentan con 40 mil reproducciones aproximadamente, ademas

de méas de 600 me gusta y mas de 34 comentarios solo en esos 3 videos.
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’

F14.1 mil

Figura 12. Reels Aquino 2023. Captura de Pantalla. @aquino_free. 2024.

b
e

Finalizada la temporada 2023-2, se le confirm¢ al colectivo su participacion para la
edicion mas grande hasta el momento, 16 universidades, un premio de un millén de pesos y

patrocinios de marcas externas.

Sin embargo, la identidad del colectivo todavia no estaba consolidada, ya que el logo
actual no tenia mucha identidad tomasina ni reflejaba a los freestylers que hacian representacion
del equipo. Razon por la cual a finales de enero se haria una reinvencion completa del concepto

de Aquino Freestyle.
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En primer lugar, el logo fue sustituido por un Isotipo simple que reflejaba el lugar en
donde el colectivo ya estaba acostumbrado a realizar sus eventos, ademas de representar uno de

los simbolos mas antiguos de la Universidad Santo Tomas, la fuente.

Figura 13. Nuevo Logo Aquino Freestyle. llustracion. Juan José Reyes. 2024

La paleta de 3 colores maneja una estética sobria pero llamativa, ademas de conservar

tonos institucionales como el azul y una adaptacion crema existente en el logotipo anterior.

. # 4D54BA

#F6F4E3

. #2D2D2D

Para las piezas graficas se tienen en cuenta dos tipografias:

o GEMQTONE REGUMR como fuente de titulos.
. m&g Mdump para texto.
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Esta tipografia permite alinear la cultura artistica del hip hop al colectivo, mediante

letras alusivas a los estilos graficos del grafiti, ademas de dar una estética que se familiariza y no

es ni agresiva ni invasiva con la audiencia.

Durante el tiempo correspondiente al semestre 2023-2 e inicios del 2024-1, Aquino
Freestyle recogio mas de 100 seguidores y decenas de miles de vistas e interacciones en las
publicaciones de Instagram, por lo que el siguiente paso era mantener el rendimiento, la
constancia de las competencias y expandir la comunidad existente a partir del material

audiovisual generado por el propio colectivo.

ANEXO 3. LINEA DE TIEMPO ACTIVACION

8.2.3 CONSOLIDACION

Entre los meses de febrero de 2024 y agosto de 2025, Aquino Freestyle consolidd su
presencia dentro y fuera de la Universidad Santo Tomas mediante la participacion en eventos
institucionales y competencias interuniversitarias de freestyle. Esto representando la
materializacion de las acciones planificadas en etapas previas, permitiendo observar el

crecimiento comunicativo, organizativo y artistico del colectivo a lo largo del proceso.
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El punto de partida se dio el 14 de febrero de 2024, cuando Aquino Freestyle realiz6 su
debut oficial en el torneo Asimétrico Freestyle, enfrentando a la Universidad Externado. Si bien
el resultado deportivo fue adverso (1-0), el acontecimiento marco el inicio de una etapa de

participacion sistematica y de visibilidad institucional.

Figura 14. Yumbe y Kasumu en el externado. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2024.

ANEXO 4. OCTAVOS DE FINAL IDA

Posteriormente, el 7 de marzo se desarrollo la primera fecha interna de Aquino
Freestyle, evento en el que se presentd la nueva identidad grafica del colectivo y se establecid

una alianza con Starz, emprendimiento tomasino de ropa.
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Figura 15. Primera Fecha con el nuevo branding. llustracion. Juan José Reyes. 2024.
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A este suceso les siguid la clasificacion a los cuartos de final del torneo, tras igualar el

marcador global ante el Externado, el 15 de marzo del mismo afio.

Figura 16. Equipo Aquino vs Externado Octavos Vuelta Asimétrico. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2024.
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Durante el mes de abril de 2024, Aquino fortaleci6 su red de colaboraciones. El 11 de
abril, en su segunda fecha interna, se sumaron los emprendimientos DportS y Cupnicks, ambos
liderados por estudiantes tomasinos, consolidando asi una relacion simbiotica entre cultura

urbana, emprendimiento y comunicacion estudiantil.
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Figura 17. Flyer Aquino con Dports y Cupnicks. llustracion. Juan José Reyes. 2024.

Un dia después, el 12 de abril, el colectivo participd en los cuartos de final de
Asimétrico frente a la Universidad Javeriana, encuentro que fue acompafniado por una entrevista

difundida por el medio universitario (@cuatrocuartosoficial .

ANEXO 5. ENTREVISTA AL TEAM AQUINO
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Figura 18. Equipo Aquino vs Javeriana Cuartos ida Asimétrico. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2024.

Figura 19. Primer veredicto Aquino vs Javeriana. Fotografia. @cielof21. 2024.
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El 25 de abril, el equipo de Aquino Freestyle es eliminado en casa tras no poder

remontar el resultado y finalizando la batalla en la Santoto 1-1 contra la Universidad Javeriana.
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Figura 20. Victoria de la Javeriana contra la Santo Tomds Cuartos Vuelta Asimétrico. Fotografia. @pipeee . 2024.

Sin embargo, el colectivo mantuvo presencia en la clasificatoria de Red Bull
Asimétrico, el 24 de mayo, donde su representante Zekium logro posicionarse entre los dieciséis
mejores de mas de cien competidores por un cupo al cuadrangular de plazas que entregaba un

cupo a la Final Nacional Red Bull Batalla Colombia 2024.

ANEXO 6. ZEKIUM VS PHOBOS
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Figura 21. Zekium vs Phobos Octavos Cupo Asimétrico a Red Bull Batalla. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2024.

El segundo semestre de 2024 inici6 con un nuevo ciclo competitivo. El 12 de agosto,
Aquino fue presentado oficialmente como participante de la temporada Asimétrico Freestyle

2024-2, con la apariciéon de Kasumu en el video promocional junto a otros equipos universitarios.

ANEXO 7. PRESENTACION AQUINO 2024-2
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https://www.instagram.com/p/C-jAGpkR4pn/

ASIMETRICO FREESTYLE / 2024 - 2

AQUINO

* TERCER LUGAR DE LA TEMPORADA 2023-2*

Figura 22. Flyer Aquino 2024 - 2. Asimétrico Freestyle. 2024

Su debut deportivo tuvo lugar el 22 de agosto, frente a la Universidad de La Salle,

logrando una victoria por 1-0 como visitantes.

Figura 23. Secuencia de Victoria Kasumu vs Stained Octavos Ida Asimétrico. Fotografia. Juan Camilo Gonzdlez. 2024.
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En septiembre, el colectivo diversifico su actividad mediante la fecha en formato 5
Vidas” (13 de septiembre), con un formato orientado al entretenimiento, que conto con la
invitacion de freestylers del circuito estudiantil, provenientes de los andes, la javeriana, entre

otros.

CEPTIEMBRE 13
FUENTE PRINCIPAL
12m - 2pm

PATE YEZZITO J1UAN BASUMU SETH ZERIUM

Figura 24. Flyer Aquino Cinco Vidas. llustracion. Juan José Reyes. 2024.
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Ademas, el colectivo fue participe en el Concurso de Oratoria Tomasina (20 de
septiembre), organizado junto a la Direccion de Evangelizacion y Cultura, donde el freestyle fue

incorporado como categoria de expresion oral.

ANEXO 8. CONCURSO DE ORATORIA — FREESTYLE

pegnesmane SOUTING
e FREECTYLE

PREMIOS APOVA

:ﬁgmﬁm‘" bE SRATGRIA DIRLAAION NAGIONAL bE
—PREMIb S6RPRLSA €VANCELIZACION Y AULTURA

Figura 25. Flyer Aquino concurso de Oratoria Multicampus. llustracion. Juan José Reyes. 2024
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https://www.youtube.com/watch?v=cAog2ny6Gxc&t=741s

Asimismo, durante ese mes, la Universidad Santo Tomas fue sede de una de las batallas
estelares del torneo Asimétrico: Javeriana vs. Distrital, consolidando la proyeccion de la
institucion en el ambito del freestyle universitario, esto en conjunto con el enfrentamiento de

vuelta con la Universidad de la Salle, donde el conjunto de Aquino caeria eliminado.

En la Universidad Santo Tomds - Plazoleta Sede Principal En la Universidad Santo Tomas - Plazoleta Sede Principal

MarcadorParcial =1 - O

OCTAVOS VUELTA

MarcadorParcial =1~ O

OCTAVOS VUELTA

AQUINO VS.
SALLE BATTLES

Viernes 27 de septiembre de 2024, a las 2:30 P.M Viernes 27 de septiembre de 2024, ala1P.M

Figura 26. Asimétrico Octavos de Final Vuelta en la Santo Tomds. llustracion. Asimétrico Freestyle. 2024.

El afio 2025 represent6 una fase de consolidacion en la visibilidad mediatica y la gestion
comunicativa del colectivo. El 30 de enero, se publico el video de presentacion de Aquino
Freestyle para la temporada Asimétrico 2025-1, protagonizado por Zekium y Yumbe, el cual

alcanzo 17.1 mil visualizaciones, 437 “me gusta” y 44 comentarios en Instagram.

ANEXO 9. PRESENTACION AQUINO 2025-1
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https://www.instagram.com/p/DFd0Sc1xAiZ/

En el plano competitivo, el colectivo debutd con victoria frente al Politécnico
Grancolombiano el 7 de febrero, aunque posteriormente enfrentd derrotas ante la Fundacion
Universitaria Los Libertadores (20 de febrero) y la Universidad del Rosario (7 de marzo). Pese a
ello, el material audiovisual de dichas fechas tuvo un notable alcance, acumulando mas de 18.9

mil visualizaciones y siendo nominado como “mejor ronda por equipos” de la temporada.

ANEXO 10. REEL AQUINO FECHA #2

Uno de los hitos més relevantes de la estrategia se desarroll6 el 14 de marzo de 2025,
cuando Aquino Freestyle organiz6 en la Universidad Santo Tomas la fecha mas grande de
Asimétrico hasta el momento. El evento reuni6 a nueve universidades, mas de 300 asistentes
externos y cerca de 200 espectadores tomasinos, con el respaldo de marcas como Red Bull y
Salchimonster. Este acontecimiento consolido el papel del colectivo como agente de mediacion

cultural y promotora de experiencias significativas dentro del entorno universitario.

ASIVIETRICO aovermce
- SANTO TOIVIAS

“LA MEJOR LIGA DE FREESTYLE ENTRE UNIVERSIDADES"

JUEVES
18 MARZO

i2 P.M.

PLAZOLETA
SEDE CENTRAL

Carrera 9 #51-11

Los Andes Santo Tomés Nacional Javeriana Politécnico . mm—— 13 DE MIARZO
Rosario  Distrital La Sabana Externado Libertadores =

12 P.M.

Figura 27. Fecha #3 Asimétrico en la Santo Tomds. llustracion. Asimétrico Freestyle. 2025.
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https://www.instagram.com/p/DGtmx9cREMW/

ANEXO 11. INGRESO ASIMETRICO FECHA #4 SANTO TOMAS

Figura 28. Batalla Estelar Nacho vs Santo Tomds. Fotografia. @cielof21. 2025.

Figura 29. La Santo Tomds. Fotografia. @cielof21. 2025.
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ANEXO 12. MEJORES RIMAS ASIMETRICO FECHA #4 SANTO TOMAS

En abril y mayo de 2025, Aquino mantuvo una participacion constante. En alianza con
Supremacia MC, el 11 de abril se otorgd un cupo regional rumbo al torneo internacional en Perti
cupo que fue realizado en la plazoleta de la sede central y que gan6 Brayan Vasquez A . K.A

Napalm, estudiante de la Universidad Distrital, cupo que dejo bien representado llegando a la

Semifinal en la regional de Bogota.

T

9

JUEAES:
goda - A2V2€L - AAMI MALASUELRTE

PREMIO:
dUPQ REGIONAL SUPREMAAIA

Figura 30. Flyer Aquino Cupo Regional Supremacia. Illustracion. Juan José Reyes. 2025
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https://www.youtube.com/watch?v=mdcbWjKOM1A

El 9 de mayo, se realizo el cupo nacional Supremacia Aquino x Asimétrico, cuyo

ganador fue Yate, estudiante de la Universidad Javeriana.

s i

/TERNESNOSRD ERRT BV

su, U. SANTO TOMAS - TERRAZA PIS0 13 | HORA: 1 PM
A SEDE CALLE 12

PARTICIPAN SOLO ESTUDIANTES
DE PREGRADO Y EGRESADOS

Figura 31. Asimetro y Aquino Cupo Nacional Supremacia MC. llustracion. Asimetrico Freestyle. 2025.

Paralelamente, Aquino avanzo en el torneo de Asimétrico con una victoria destacada

frente a la Universidad de los Andes (2-0) el 2 de mayo, y culminé la temporada el 15 de mayo

con un triunfo frente a la Universidad Javeriana, alcanzando el séptimo lugar general.

12pts IR 3 = 1 1 0
TOTOMASY 12pts ARV 4 5 0 0 1

10 pts 4 11 3 5 0 1 1

Figura 32. Recorte de Tabla Fecha #9 Asimétrico. Captura de Pantalla. Asimétrico Freestyle. 2025.
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El 24 de mayo de 2025, la Universidad Santo Tomads fue sede del Nacional de
Supremacia MC, organizado por Aquino Freestyle en el auditorio principal del edificio Dr.
Angélico, con la participacion de 24 freestylers de todo el pais y una asistencia de 470 personas,
consolidandose como uno de los eventos de freestyle universitario mas relevantes a nivel

nacional.

ANEXO 13. INGRESO SUPREMACIA NACIONAL 2025
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Figura 33. Collage Montaje Supremacia Nacional. llustracion. Revolution Freestyle. 2025.

El campedn de esa competencia fue Flama, quien representara a Colombia en Peru para

la Final Internacional de Supremacia MC 2025
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ANEXO 14. SUPREMACIA MC 2025

Finalmente, en los Premios Asimétrico 2025-1, celebrados el 20 de junio, Aquino
obtuvo tres nominaciones —“Mejor Rima”, “Mejor Fecha” y “Mejor Ronda en Equipo”—, de
las cuales gand dos, confirmando el impacto positivo de la gestion comunicativa y cultural. Las
categorias ganadas fueron a Mejor Rima de parte de Yumbe durante la fecha #4 de Asimétrico,
fecha realizada en la Universidad Santo Tomas y que se llevo el premio a mejor fecha del
semestre gracias a las votaciones de los integrantes, participantes y audiencia de Asimétrico

Freestyle.

Figura 34. Aquino ganador de dos premios Asimétrico. Fotografia. @art.emi.sa. 2025
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El cierre del periodo de aplicacion tuvo lugar el 22 de agosto de 2025, cuando
Asimétrico seleccion6 a Aquino Freestyle como una de las tres universidades de Bogota
autorizadas para realizar una fecha clasificatoria nacional, cuyo premio otorgaba un cupo a la
Final de Red Bull Batalla Colombia 2025. En esta ocasion, Hibiceo, estudiante de ingenieria
proveniente de Manizales, se corond campeon de la fecha tomasina, reafirmando el alcance

nacional que el colectivo habia logrado construir.

ASIMETRICO NACIONAL
CAMINO A COLOMBIA
SEPTIEMBRE19

Clasificado No.8

Campedn Clasificatorio #3 - Bogota

-

R
VIERNES _ . ‘
AGOSTO
= 12:00PM

PLAZOLETA SEDE PR”CVPAL

CUPO NACIONAL ASIMETRICO
+ PREMIO PATROCINADORES

8K
DESPUES DE
INICIADOS FILTROS

ASIMETRICO FRS

Figura 35. Flyer Cupo Nacional Asimétrico Bogotd #3 Santo Tomds. llustracidn. Asimétrico Freestyle. 2025.

De esta manera, el proceso de aplicacion de la estrategia permitid evidenciar una
evolucion sostenida del colectivo Aquino Freestyle, tanto en su posicionamiento comunicativo
como en su integracion con el entorno universitario y cultural. La consolidacion de alianzas, la
diversificacion de escenarios y la visibilidad mediatica alcanzada constituyen los principales
resultados de un proceso que, mas alla de la competencia, fortaleci6 la identidad, la gestion y la

proyeccion del freestyle tomasino.
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ANEXO 15. LINEA DE TIEMPO CONSOLIDACION

8.4 FASE 4

La evaluacion del impacto de la estrategia comunicativa de puede ver representada en
varios aspectos alrededor del colectivo. En primer lugar, el crecimiento de asistencia de personal
externo a las fechas de las cuales fue anfitrion, alcanzando mas de 300 asistentes externos
durante el primer semestre de 2025 y mas de 400 para la organizacion de la Final Nacional de

Supremacia MC.

Por otro lado, también se puede evaluar la creacion de comunidad y la eficiencia de los

canales de comunicacion con base en las estadisticas de la red social del colectivo, la cual tiene

la siguiente lectura:

ACTUIDAD EN INSTAGRAM @AQUINO_FREE

- 2024 - 1 2024 - 2 2025 - 1

z
g
g

BEZ

139 44 569 28

Tabla 4. Métrica de las redes sociales del colectivo durante la estrategia

9 CONCLUSIONES
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La aplicacion de la estrategia permitié evidenciar que el fortalecimiento comunicativo
de Aquino Freestyle no solo dependia de la difusion de contenidos, sino también de la
articulacion entre la identidad del colectivo y las dindmicas culturales de la comunidad
universitaria. A través de las fases implementadas, se consolido un proceso de posicionamiento
que vinculo la préctica del freestyle con los valores de participacion, creatividad y expresion

libre promovidos por la Universidad Santo Tomas.

Lo anterior mencionado se evidencia en los 315 seguidores que posee la cuenta de

Instagram del colectivo. Sin embargo, la creacion de comunidad fue mas alla de los seguidores

en la red social, puesto que, durante el mes de marzo de 2025, el colectivo registro un alcance de

4 mil doscientas cuentas con interacciones de 106 cuentas distintas, es decir, el publico que posee

el colectivo de Aquino Freestyle tiene una participacion activa en las redes sociales del colectivo

y en los eventos realizados por el mismo, lo cual se puede observar en los listados de ingreso que

acogen las diferentes fechas.

Estadisticas 28 de feb. - 29 de mar.

Visualizaciones A 42K >

Interacciones A 106 >

Nuevos seguidores A 26 >

Contenido que compartiste 7>

Figura 36. Alcance de cuenta Aquino Freestyle Marzo. Captura de Pantalla. @aquino_free. 2025
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En primer lugar, la ejecucion de las acciones estratégicas demostro la pertinencia del
freestyle como herramienta de comunicacion cultural, al posibilitar espacios de encuentro y
reconocimiento entre estudiantes de diversas facultades. El evento piloto y los canales digitales
disefiados funcionaron como mediaciones que fomentaron la visibilidad del colectivo y su
integracion dentro de la vida universitaria, validando la relevancia de las practicas artisticas

urbanas en entornos académicos.

Asimismo, la estrategia facilité el fortalecimiento del sentido de pertenencia y la
construccion de comunidad alrededor del colectivo, evidenciando que la comunicacion
participativa, cuando se orienta desde la identidad y las narrativas de los propios actores, genera
vinculos sostenibles y significativos. En ese sentido, la intervencion permitié comprender que el
posicionamiento cultural no se alcanza inicamente mediante la difusién mediatica, sino mediante

la generacion de experiencias simbolicas compartidas.

Durante todo este proyecto, no solo se cre6 la comunidad de la que se hablaba al
principio, también se mantuvo un equipo regular durante dos afios en la mayor competencia de
freestyle universitario del pais. Ademas, el proyecto Aquino llamé la atencion de seccionales
como las de Medellin y Tunja, a quienes Aquino Freestyle ha apoyado para poder crear una
competencia en dichos espacios. Ademas, se establecio una alianza formar con Bienestar
Universitario y con la Direccion de Arte y Cultura de la Universidad para la realizacion de los
eventos de freestyle en la universidad, en donde hemos brindado espacio de voluntariado a

tomasinos para la logistica de estos eventos.
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Estas alianzas también permitieron que el colectivo se desempefiara en espacios como
las inducciones a los neotomasinos o las ferias estudiantiles. E inclusive se anadi6 el freestyle
como categoria dentro del concurso de oratoria organizado por la Direccion de Evangelizacion y

Cultura.

Las alianzas estratégicas con Red Bull, Asimétrico y Supremacia MC favorecen también
a la Universidad Santo Tomas expandiendo su campo cultural y abordando nuevas corrientes de
tendencias con las generaciones actuales. Esto también fortalece el sentido de pertenencia de
aquellos tomasinos que practican el freestyle, puesto que puede apropiarse y sentirse orgullosos de
la logistica que toma no solo el colectivo si no también la institucion dentro de estos espacios

culturales.

Por ultimo, el reconocimiento a Mejor Fecha en los premios Asimétrico no representa
solo un diploma, si no que refleja el impacto que tiene en el publico todo el trabajo de Aquino
Freestyle y da por consolidado el propdsito de un proyecto que va mas alla de hacer freestyle, ese

proposito se logrd con todos los que asistieron dicho evento y ademads votaron a favor de Aquino.

Aquino Freestyle empez6 en un ambiente y una cultura donde el freestyle y el rap no se
frecuentaban mas alla de los espacios extracurriculares y las ocasiones excepcionales, el colectivo
logroé posicionarse en la cultura universitaria de tal manera que los tomasinos conocen Aquino

Freestyle de alguna u otra forma.
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11 ANEXOS.

Se realiz6 una carpeta de OneDrive que cumple la funcidon de repositorio con respecto a todo

el material recolectado durante el trabajo con el colectivo.

ANEXO 16. ANEXOS TESIS
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