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Resumen

La presente investigacion busca analizar las practicas rituales dentro del
estadio de los hinchas de Millonarios F.C. e Independiente Santa Fe, antes,
durante y después del partido de futbol. Para esto se planted, primero,
caracterizar a los hinchas y posteriormente identificar elementos materiales

y simbdlicos de las practicas rituales de los hinchas.

Para esto se parte de un enfoque etnografico, con técnicas de recoleccion
de informacion pasando por observaciones participantes, entrevistas y

encuestas.

Los resultados se presentan en dos bloques, el primero, la caracterizacién
de la hinchada encontrando elementos comunes, el segundo la descripcion

de los elementos identificados, sonoros, los objetos y los gestos.

Por dltimo se evidencia como la hinchada es un grupo de preeminencia
joven y estudiante, donde la familia es un factor relevante en la decision de
ser hincha, ademas de la relacion directa entre practicas rituales e identidad
como parte de una identificacion diferenciada.

Palabras clave: Hinchas, practicas rituales, identidad.
Abstract

The present research seeks to analyze the ritual practices in the stadium of
the fans of Millonarios F.C. and Independiente Santa Fe, before, during and
after the football match. For this purpose, | characterize the fanatics and then

identify symbolic and material elements of the ritual practices of the fanatics.

This research is based on an ethnographic approach, with techniques for

gathering information like observations, interviews, and participant surveys.



The results are presented in two blocks, the first one, the characterization of
the fanatics, finding common characteristics betwen these, the second one is

the description of identified elements, betwen sounds, objects and gestures.

Finally, it is evident that fanatics are young people and students, families are
a relevant factor in the decision to be a fanatic, in addition to the direct
relationship between ritual practices and identity as part of a differentiation

identification

Key words: Fanatics, ritual practices, identity.



Introduccién

“¢En qué se parece el fatbol a Dios? En la devocion que le tienen muchos

creyentes y en la desconfianza que le tienen muchos intelectuales”
Eduardo Galeano, Futbol a sol y sombra, 1995

Las préacticas deportivas, por su caracter popular y competitivo, se han
convertido en un elemento presente en las sociedades modernas, siendo un
espacio no solo para quienes lo practican, sino también para quienes lo siguen
como espectadores.(Elias & Dunning, 1992). Son varios los deportes que
permiten su seguimiento como deportista 0 como espectador, entre ellos el

futbol, el cual se abordara en la presente investigacion.

Es importante ver como el futbol profesional tiene dos escenarios, el primero de
ellos se da en el campo de juego con los jugadores, jueces o arbitros, cuerpo
técnico, entre otros y el segundo se da en la tribuna, donde estan los

espectadores e hinchas, como los llamaremos en el presente trabajo.

El presente trabajo se concentrara en el segundo escenario, ya que son los
hinchas quienes tienen una forma especial de vivir el futbol, ya que este
adquiere una relevancia mayor para ellos, permitiendo ver grandes
demostraciones partido a partido, especificamente en las tribunas o graderias.
Dicha repeticion conduce a la institucionalizacion de practicas rituales en el

partido para los hinchas en su escenario.

La presente investigacibn se concentra en dos equipos: Millonarios Futbol
Club y Club Independiente Santa Fe. Estos dos clubes comparten la ciudad de
Bogota como sede, asi como el estadio Nemesio Camacho “El Campin”. Por su
parte Millonarios F.C. es conocido por sus rivales como “las Gallinas” por la

cercania de sus hinchas con el River Plate de Argentina,(Clavijo, 2010)



mientras que Santa fe es conocido como “los leones” por la aparicion de
Monaguillo, un ledn cachorro que acompafio al equipo en el Campin y luego
termino sus dias en el Zoologico de Santa Cruz a las afueras de la ciudad de

Bogota.(Samper Pizano, 2012).

Esta investigacion, aborda las diferentes practicas rituales de estos equipos

dentro del estadio, antes, durante y después del partido.

Los resultados estan divididos en dos partes. En la primera parte se realiza una
caracterizacion de quienes son los hinchas. Esta se hizo mediante encuestas
aplicadas a los hinchas de ambos equipos. El segundo resultado se ocupa de
las préacticas rituales y los elementos materiales y simbolicos de identidad de los
hinchas antes, durante y después del partido dentro del estadio, determinando
asi el proceso del partido para cada una de las hinchadas. Este segundo

resultado se consigui6 a partir de entrevistas y etnografia.

La presente investigacion se realizé en el transcurso del 2017. Las encuestas
se llevaron a cabo en el primer semestre del afio, las observaciones de los
partidos de cada equipo se realizaron en los dos torneos que juega la liga
Aguila por afio, por ultimo las entrevistas se realizaron en el segundo semestre
del afio con el fin de generar un comparativo con lo observado durante los

partidos.

El interés del presente trabajo radica en conocer a los hinchas, antes, durante
y después del partido, como se apropian de cada momento del partido y de los
espacios del estadio y cémo funciona el estadio como escenario de

sociabilidad.
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1. Problema de Investigacion

El futbol es un fendbmeno con caracteristicas como la asistencia masiva, el
cubrimiento mediatico y su presencia en la mayor parte del mundo.
Caracteristicas propias de un fenomeno de masas. Y asi ha sido abordado por

las ciencias sociales. (Clavijo, 2010)

El futbol, al ser un fendmeno tan global se ve y se analiza de muchas maneras,
desde las ciencias sociales para lograr el abordaje del futbol ha sido visto junto
a diversas categorias analiticas que buscan explicar el papel del futbol en la
realidad social. (Clavijo, 2010)

Uno de los aspectos mas llamativos del futbol son los efectos sociales que tiene
en aquellos que siguen este deporte fuera de la cancha, no como deportistas,
sino como hinchas y fanaticos, tanto del deporte como de un equipo o escuadra

en particular.

La ritualidad y la identidad son categorias que permiten ver dichos efectos
sociales del futbol. En la produccion académica es posible identificar dos
corrientes. En primer lugar el futbol en relacion a la identidad y en segundo el

futbol en relaciéon con la ritualidad.

Desde la primera corriente, el futbol en relacion a la identidad se encuentra el
estudio de Fernando Carrion titulado “El futbol como practica de identificacion
colectiva” donde se busca mostrar como el futbol es una practica social de
identificacion. Ya que el futbol tiene poder simbdlico que permite una
identificacion simultdnea y multiple en los hinchas. Lo cual lo convierte en una
fuerza de atraccién social y un encuentro donde se encuentran diferentes

personas con multiples y variadas condiciones sociales.(Carrion, 2006)
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Siguiendo la linea de Carrion se encuentra Luis Antezana quien en su estudio
“Futbol: espectaculo e identidad” busca evidenciar como el futbol es un
espectaculo que se ha mostrado capaz de conformar meta-identidades. Las
cuales generan arraigo por parte de los hinchas que superan en muchos casos

las impuestas por las fronteras nacionales o culturales.(Antezana, 2003)

Evidenciando un punto de convergencia con Carrion al ver el futbol como un
encuentro capaz de generar atraccion social entre los hinchas superando
diversas condiciones, las cuales para Carrion son sociales y para Antezana son

nacionales y culturales.

Otro trabajo que se sitia en la linea de carrion y Antezana es el de Juan
Ferreiro titulado “Ni la muerte nos va a separar,desde el cielo te voy a alentar.
Apuntes sobre identidad y fatbol en Jujuy” donde se busca mostar procesos de
construccion de identidad basados en el “Nosotros” es decir en elementos
compartidos pero incluyendo la trasnferencia intergeneracional por medio de la
tradicion. (Ferreiro, 2003)

Estos tres autores Carrion, Antezana y Ferreiro ven la identidad como un
proceso que se da a partir de elementos compartidos. Aunque solo Ferreiro
habla de métodos de trasferencia intergeneracional por medio de la transmisién

de tradiciones en el estadio.

Por otro lado y en contraposicion a los tres autores anteriores, se encuentra el
trabajo de Carlos Maximo titulado “Torcidas organizadas de futebol identidade e
identificagbes, dimensdes cotidianas” donde se muestra como laviolencia hace
parte de la identificacion en el futbol y la cotidianidad de las torcidas.Siendo la
violencia parte del proceso de identificacion de dichos grupos a partir de la
diferenciacion y la agresibn como una forma de posicionamiento entre las

torcidas o hinchadas.(Maximo, 2003)

Lo anterior permite identificar una diferencia entre la linea de Carrion, Antezana

y Ferreiro y la de Maximo, siendo la de Maximo mas inclinada a una identidad a

12



partir de la diferencia y la de Carrion, Antezana y Ferreiro mas hacia la
identidad basada en elementos compartidos.

En resumen las investigaciones referentes a futbol e identidad muestran como
existe una identificacion a partir de elementos compartidos y comunes y otra a

partir de la diferencia y de acciones determinantes como la violencia.

Desde la segunda corriente. El futbol en relacion con la ritualidad se debe tener
en cuenta lo planteado por Ferreiro donde las practicas de estadio, entre ellas
las practicas rituales son transmitidas generacionalmente. Existen diferentes

trabajos con otras posturas frente a la ritualidad.

Desde del estudio realizado por Roberto Canchan y Oscar Fernandez llamado
“Deporte o religion: un analisis antropologico del futbol como fenomeno
religioso” donde a partir de la riqueza simbolica y representativa del futbol se
establece una similitud con el fenomeno religioso categorizandolo al futbol como
un ritual. Los autores establecen que tanto el futbol como el fenomeo religioso
se presentan como valvulas de escape a diferentes tensiones de la vida
cotidiana.(Cachan, 1998)

De la misma forma. El trabajo de Jairo Clavijo titulado “Cantar bajo la anaconda”
busca ver los elementos simbdlicos y comunicativos de la barra brava de
Millonarios. Para esto tiene en cuenta al partido de futbol como un ritual de tres
momentos, antes, durante y después del partido. Gracias al contenido simbdlico

del partido es viable analizarlo como un ritual.(Clavijo, 2010)

Canchan y Fernandez asi como Clavijo categoriza el futbol como un ritual
gracias a la rigueza simbdlica que tiene el partido de futbol tanto dentro del

campo como en la tribuna

Por otra parte en el trabajo realizado por Sergio Villena llamado “Futbol y otros
demonios, futbol, religion y nacionalismo en Costa Rica”.Se evidencia como el
futbol en Costa Rica se ha convertido en un escenario donde se expresan

creencias y sentimientos relacionados con la identidad nacional tales como la
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fe. Siendo los “Microritos” la forma de manifestar dichas creencias y
sentimientos en el futbol. Es decir que para el autor el futbol se convierte en

escenario de manifestaciones rituales.(Villena, 2010)

Es decir que mientas para algunos autores como canchan, Fernandez y Clavijo
el futbol es un ritual. Para otros es el escenario propicio para que los rituales se

manifiestes y lleven a cabo.

En resumen. En las producciones académicas que tiene como eje el futbol y la
ritualidad se identifican dos lineas. Por un lado ver el futbol como un ritual y por

otro ver el futbol como un escenario de rituales.

Pese a la gran variedad de producciones académicas no es palpable la relacion
gue existe entre ritualidad e identidad, ni cuales son especificamente las
practicas rituales de los hinchas en un escenario como el estadio, ademas de

no conocer a los hinchas, es decira “quienes” realizan dichas practicas.

Es por esta razon que la pregunta y los objetivos de la presente investigacion se

plantearon de la siguiente manera:

¢Cudles son las practicas rituales de los hinchas de Millonarios F.C. y los
hinchas de Independiente Santa Fe, antes, durante y después del partido de

futbol en el estadio Nemesio Camacho “El Campin”?
Objetivo General

Analizar las précticas rituales dentro del estadio llevadas a cabo por los
hinchas de Millonarios F.C. e Independiente Santa Fe, antes, durante y

después del partido de futbol
Objetivos especificos

e Caracterizar a los hinchas de Millonarios y Santa Fe
e Determinar elementos materiales y simbdlicos de identidad de los

hinchas (sonoridad, objetos y gestualidad)
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Justificacion

El interés principal de realizar esta investigacion surge de la lectura de
investigaciones que abordan las practicas rituales y el futbol asi como la
identidad y el futbol. Se identificO un vacio en el cual las producciones
académicas no se han concentrado en la relacién que existe entre practicas
rituales y la identidad y como esto afecta a los hinchas y seguidores de este

deporte.

Por las caracteristicas de fendbmeno de masas que posee el futbol es importante
ver no solo el efecto a nivel deportivo, sino el impacto social que este deporte
tiene al nivel de los espectadores, es relevante conocer quiénes son los
hinchas, que hacen en el estadio y buscar conocer mas de estas préacticas ya

gue se presentan en escenarios cotidianos y compartidos.

Desde una visibn menos académica, el aporte de la presente investigacion
radica en conocer las principales caracteristicas comunes de la hinchada como
conjunto, permite identificar rasgos que posibiliten una intervencién frente a

diferentes problematicas que se presenten con esta poblacion.

La violencia entre hinchas es una de las preocupaciones mas latentes y
cercanas al futbol, el conocer mas a esta poblacién posibilita la identificacion de

claves y estrategias para la prevencién de esta situacion.

Por otra parte, la identificacidbn de practicas masivas en el estadio permite
conocer el partido y el funcionamiento del estadio desde un ambito social como

un escenario publico y de sociabilidad.
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Metodologia

Partiendo de los objetivos planteados para la presente investigacion es
necesario definir el “Como” de dichos objetivos. Teniendo en cuenta esto se
debe conservar una coherencia entre los objetivos, las definiciones planteadas
y lo metodoldgico, para lograr esto es importante ver antecedentes y referentes

investigativos cercanos al tema de investigacion.

Es asi que se encuentra el trabajo de Jairo Clavijo, “Cantar bajo la anaconda”
donde la observacion participante es parte fundamental de su investigacion.
(Clavijo, 2010) O la investigacion de Raul Llopis, “Futbol como ritual festivo. Un
analisis referido a la sociedad espariola” donde se utiliza la encuesta como un
punto relevante en el proceso investigativo.(Llopis, 2006). O también el trabajo
de Carlos Maximo “Torcidas organizadas de futebol identidade e identificagées,
dimensées cotidianas” donde el autor hace uso de las entrevistas para su

investigacion.(Maximo, 2003)

Pese a que cada autor utiliza una tecnica de recoleccion diferente se puede
decir que mantienen un enfoque etnografico que busca evidenciar actividades,

actitudes y perspectivas desde los participantes.

La importancia de la etnografia radica en que permite obervar y participar de
forma directa ofreciendo una gran recoleccion de forma descriptiva y
comprensiva. El acercarse a las acciones y al sentido de estas desde la

perspectiva de los miembros de grupo. (Clavijo, 2010)

Teniendo en cuenta lo anterior y retomando los objetivos de la presente
investigacion se evidencia que el enfoque etnografico es el mas favorable y

donde se inscribe la misma. Esto gracias a tres puntos principales.
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En primera instancia partiendo de que se busca analizar practicas rituales en

grupos determinados en un espacio especifico .

En segunda instacia que se busca la caracterizacion de dichos grupos en dicho

escenario especifico.

Y por ultimo que se busca determinar elementos simbolicos utilizados en el

mismo escenario especifico.

Esto sin olvidar la perpectiva del participante o miembro del grupo que realiza la

accion.

Sin embargo, al situarse en un enfoque etnografico es pertitente traer a colacion
un paradigma de corte hermeneutico, ya que desde la hermeneutica se da una

postura comprensiva.

Para Max Weber la hermeneutica es el arte de comprender y es uno de los
pilares fundamentales de la sociologia, el comprender interpretando las

acciones orientadas por un sentido. (Weber, 1993)

En la presente investigacion al analizar las practicas rituales es necesario
identificar para luego comprender e interpretar para asi lograr analizar de forma

acertada.

El comprender no solo abarca el entendimiento de la accion sino el sentido de
la misma para el participante, la perspectiva que predomina es la de quien
realiza la accion, mas no de quien la observa desde afuera.Evidenciado asi lo
complementarios que son entre si el enfoque etnografico y el paradigma

hermeneutico.

Aun asi, es necesario que el investigador mantega fuera sus juicios de valor,
pese a que este participando de la accion. Para la presente investigacion es
fundamental la objetividad del investigador al ser un tema tan masivo como lo

es el futbol.
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En este punto es necesario aclarar que de forma personal existe una filiacion
entre el investigador y Millonarios F.C. y es una de las razones por las cuales
se lleva a cabo la presente investigacion. Sin embargo en pro de la objetividad
se han tomado medidas para lograr que los juicios de valor y otro tipo de

percepciones no afecten la investigacion.

En primera instancia se busca integrar a la investigacion otro equipo de futbol
que permitiera evidenciar que factores son parte del fendbmeno a estudiar y
cuales son parte del mismo investigador, se busca un equipo que tenga
rivalidad con Millonarios F.C. y que se ubique en el mismo escenario (El

estadio el Campin).

Asi se integra el Club Independiente Santa Fe a la investigacion, ademas de
enriquecer el panorama investigativo y permite observar el fenomeno a estudiar

en otro grupo en el mismo escenario.

En segunda instancia se buscd generar acercamiento a miembros de cada
hinchada y se establecié un compromiso de acompafiamiento a cada uno de los

partidos que se establezcan en el trabajo de campo.

Esto permite que se tenga mas claridad de lo que esta ocurriendo en cada
momento del partido y que el dialogo que se establezca permita eliminar los
juicios de valor del investigador y se situé mas en la perspectiva del miembro

participante.

Es importante que asi como que busco un distanciamiento del investigador
hacia el objetd, también exista un acercamiento con los parametros de
objetividad, por ende se ha buscado un acercamiento de forma que permita

establecer dialogos con las hinchadas y grupos correspondientes.

Se ha hecho una revision bibliografica y documental de la historia de cada club
y de momentos relevantes para cada club y para cada hinchada. Esto se ha
acompafnado de un seguimiento deportivo especialmente en la liga nacional, sin

descuidar torneos y compromisos internacionales.
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Ahora bien uno de los elementos mas importantes en la fase metodoldgica es la
trasposicion de las categorias al campo y la recoleccién de informacion

correspondiente a la misma.

Para la primera categoria Practicas rituales y ritos es necesario partir de la
observacion para identificar aquellas practicas que denoten las caracteristicas
esbozadas tedricamente por los autores citados, sin embargo la observacion es
mas fructifera si se hace de forma participante, es decir que debe haber una
inmersion del investigador en aquellas practicas que desea identificar e

investigar.

Para Geettz la observacion debe ser acompafiada de lo que denomina una
descripcion densa, es decir una descripcidon detallada que incluye una jerarquia
de estructuras simbdlicas que se producen, se perciben y se interpretan.
(Geettz, 2003)

Esto incluye gestos y movimientos que pueden notarse comunes pero en un
contexto, tiempo y espacio determinados son parte de lo que llama Geettz una
estructura simbdlica(Geettz, 2003) , se busca un seguimiento detallado por

medio de diarios de campo.

Por parte de la categoria de identidad retoma la observacién y la descripcion
densa sin embargo se acompafia de entrevistas que permiten indagar y

profundizar en elementos claves de la observacion.

Para Corbetta la entrevista es una observacion donde se le pregunta
directamente a la personal y no se busca entrar al fendmeno estudiado al
punto de llegar a identificarse con él, pero si conocer la perspectiva del
participante. (Corbetta, 2007)

Desde esta perspectiva el trabajo de observacion debe ser complementado con
la entrevista, sin embargo esta segunda debe ser especifica y centrarse en

puntos clave que identifique el investigador, esto con el fin de que la entrevista
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sea comoda tanto para el entrevistado como para el investigador y que logre

encontrar puntos especificos que permitan la comprension.

Por otro lado la categoria Hincha al ser un elemento mas global necesita
encontrar grandes generalidades que permitan a su vez identificar diferencias
entre los grupos, por esto para esta categoria se utilizara la entrevista, sin
embargo la entrevista también serd un complemento de la observacion

participante.

Asi mismo para Corbetta la encuesta es una forma de preguntar directamente a
sujetos que son parte del objeto de investigacion, que hacen parte de una
muestra representativa y  que permite hacerlo de forma uniforme vy
estandarizada por medio de un formato previamente establecido (Corbetta,
2007)

Es importante conectar la observacion, complementarla con la entrevista y
facilitar su comprension con la encuesta, teniendo en cuenta lo anterior la
perspectiva de la presenta investigacion es mixta. Partiendo del hecho del uso

de estrategias tanto cualitativas como cuantitativas.

Sin embargo desde la presente investigacion se genera una nueva perspectiva
al tener en cuenta no solo una barra sino la hinchada, entendiéndola como una
totalidad, es decir barras e hinchas reunidos, permitiendo un espectro mas
general y rompiendo con la linea investigativa que se encargaba de una barra

0 grupo gue hacia parte de la hinchada.

Teniendo en cuenta lo anterior para lograr responder la pregunta de
investigacién se plantean tres objetivos, un objetivo general y dos objetivos
especificos, para cumplir dichos objetivos se han planteado técnicas y
herramientas. A continuacidon se encontrara la matriz metodologica de la

presente investigacion donde se resume las técnicas y herramientas a utilizar.
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Matriz metodolégica

Matriz 1, matriz metodoldgica

Pregunta de investigacion
¢, Cuadles son las practicas rituales e identitarias de los hinchas de Millonarios
F.C., ylos hinchas de Independiente Santa Fe, antes, durante y después del

partido de futbol en el estadio Nemesio Camacho “El Campin”?

Objetivo general

Analizar las précticas rituales dentro del estadio llevadas a cabo por los
hinchas de Millonarios F.C. e Independiente Santa Fe, antes, durante y
después del partido de futbol

Objetivo

Enfoque

Perspectiva

Técnicas

e Caracterizar
a los hinchas
de
Millonarios y
Santa Fe

e Etnogréfico

e Mixto

e Encuesta

e Determinar
elementos
materiales y
simbdlicos
de identidad
de los
hinchas
(sonoridad,
objetos y
gestualidad)

e Etnogréfico

e Cualitativo

e Observac
ion
participan
te

e Entrevist
as

Herramientas

e Diario de campo

Recursos audiovisuales
Formato de entrevista
Guion de entrevista
Matriz de analisis
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Matriz 1, matriz de elaboracién propia.

Métodos de recoleccién de informacion
Encuesta

En primer lugar, con el objetivo de caracterizar a los hinchas se establece un
minimo de 45 a 50 encuestas, la cual cuenta con preguntas opcion mdultiple
tanto con Unica respuesta como se seleccion multiple. Estas se realizaron de
forma aleatoria a hinchas de Santa Fe y Millonarios con el fin de encontrar
puntos de diferencia y similitud entre los dos grupos. Es importante mencionar
que se aplica sin animo de representatividad, sino mas como un primer

acercamiento, que permita dar luces de criterios cualitativos.

Se utilizé un muestro no probabilistico debido al tamafio de la poblacion, de tipo
bola de nieve discriminatorio y exponencial, con el fin de que el cuestionario sea
resuelto Unicamente por hinchas de los clubes Santa Fe y Millonarios y que
sean los hinchas quienes permitan la circulacién del formulario entre personas

de su mismo equipo.

Se determina la cantidad de encuestas teniendo en cuenta que el muestreo
seleccionado debe ser de forma interactiva con los participantes y posibles

candidatos.
Observacion participante

En segundo lugar, con el objetivo de Determinar elementos materiales y
simbdlicos de identidad de los hinchasse realiz6 observacion participante en 3
partidos de local por cada equipo, es decir 3 partidos de local de Millonarios
F.C. y 3 partidos de local de Independiente Santa Fe, estos partidos se
enmarcan en la Liga Aguila | y Il de 2017, teniendo en cuenta que el futbol

colombiano se juega mediante dos torneos por afio. En estos partidos se
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observara el accionar de los hinchas, antes, durante y después del partido de
futbol dentro del estadio.

Se hizo uso del diario de campo ademas de material audiovisual tanto
fotografias, videos y audios que permiten generar un registro etnografico

complementario.

Entrevistas

Esto acompafado de entrevistas individuales y grupales, con el fin de
establecer un dialogo tanto con los hinchas como entre ellos, permitiendo un
dialogo fluido y cémodo para cada uno de los participantes. Por cada equipo se

realizaran 4 encuestas individuales sumando 8 entrevistas a hinchas.

Se llevaron a cabo entrevistas estructuradas con el fin de evitar desviaciones
con los entrevistados frente al tema y permitiendo que el entrevistador

direccione la discusién hacia el interés de la presente investigacion.

Para la seleccién de los participantes tanto de las entrevistas se establecié
como filtro, en primer lugar ser hincha de los equipos mencionados (Santa Fe y

Millonarios) y en segundo lugar ser o haber estado abonado a su equipo.
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2. Marco Teoérico

Esquema 1 Marco teorico

Practicas deportivas
Enmarcadas en las Norber Elias, Erick Dunning,
David Quitian, Alejo Levoratti

Son usadas por la

Hinchada
Maria V. Moreira, John Alexander Castafio,
Maria Adan, William Zambrano,
Daniel Zambaglione.

para una manifestacion fisica de emociones
e identidad hacie el club

Practicas rituales
Emilie Durkheim, Arnold Van Gennep, Por
Victor Turner, Pierre Bourdieu, medio de
Martine Segalen.

Identidad
Eric Hobsbawm, Benedict Anderson,
Stuart Hall, Zigmund Bauman.

Esquema 1, Elaboracion propia
Practicas deportivas

Para Norbert Elias y Erick Dunning, la busqueda de emocién se configura en un
elemento fundamental en las sociedades industrialmente avanzadas, debido al

bajo nivel de emocién encontrado en la cotidianidad. Las practicas deportivas
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proporcionan las emociones que no hay en la cotidianidad y a su vez se
relacionan con los dispositivos de control.(Elias & Dunning, 1992)

Es decir, las practicas deportivas aparecen como una via de canalizacién y un
escenario socialmente aceptado para la expresion de emociones, tal como se
hacia en la antigiiedad con los festivales en honor a Dionisio o las festividades

de las comunidades cristinas en la edad media.(Elias & Dunning, 1992)

Las actividades religiosas en la antigliedad y las practicas deportivas en el
proceso civilizatorio se convierten en escenarios de culto positivo en la medida
que se permiten practicas y emociones expresadas fisicamente en un
escenario estandarizado y pautado, que su vez se convierten en cultos
negativos ya que buscan restringir la accion (Durkheim, 1968) a Uunicamente al

marco ritual, en un espacio, tiempo y determinado.(Segalen, 1998)

Para Elias y Dunning en la antigiedad muchas actividades magico-rituales
desempefiaban funciones similares a las de las practicas deportivas. Ser el
escenario permitido para la expresion de emociones y realizacion de practicas
especificas que cotidianamente y en diferentes escenarios no son permitidas
socialmente. Estas se han transformado a lo largo del proceso civilizatorio,
convirtiéndose en espacio de control donde se restringe la accién o donde se
regula por medio del cambio de la violencia fisica y real por la violencia

simbdlica y aceptada.(Elias & Dunning, 1992)

Las practicas deportivas poseen un caracter competitivo y caracteristicas de
lucha en juego o batalla fingida, haciendo uso de la violencia ritual, de forma
socialmente aceptada y restringida de temporal y espacialmente. (Dunning, E,
1992)

Este proceso, en el cual se busco que las practicas deportivas se convirtieran
en el escenario para dicha expresion se dio por medio de la deportivizacion de
la sociedad, para David Quitian, esta permite la proliferacién de las practicas
deportivas en la sociedad como parte del proceso de la modernidad.(Quitian,

2013)Permitiendo la entrada del deporte en multiples escenarios de la sociedad,
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tales como la educacién, el ocio y el profesionalismo a nivel de carreras

universitarias como a nivel de deportistas profesionales.

Pero la deportivizacion no se hubiera podido llevar a cabo sin la busqueda de
igualdad de posibilidad de participacion deportiva que ve Alejo Levoratti en los
planteamientos de Elias. (Levoratti, 2012) Para Levoratti la popularizacion de
los deportes en las sociedades modernas dependen del acceso que se tenga a
estos, tanto para practicarlo como para ser espectador.

La deportivizacion y la facilidad de acceso, permite laexpresion fisica de
emociones no solo por parte de los practicantes de los deportes, los seguidores,
fanaticos e hinchas también hacen uso de las practicas deportivas para la
expresion de dichos sentimientos de forma fisica, siendo un proceso con dos
escenarios, dentro de la cancha con los jugadores o deportistas y en la tribuna

con los fanaticos e hinchas.(Dunning, Murphy, & Williams, 1992)
Hinchada

Para John Alexander Castro, el hincha es quien acompafia y alienta a un
conjunto o equipo deportivo especialmente de futbol. El hincha se caracteriza
por la especial atencion que pone a las actividades que corresponden al equipo
y su afan por hacerse visible frente a los demas. Estos se han transformado de
espectadores pasivos a actores principales gracias a sus actividades y
comportamientos. (Castro, 2015)

Su importancia radica en su masividad y la efervescencia de los actos siendo

carnavalescos y festivos (Castro, 2015)

Por su parte Maria Veronica Moreira define que la categoria hinchada puede
ser utilizada para designar el total de seguidores de un equipo, sean 0 no
miembros de una barra.(Moreira, 2007) Siendo la hinchada el conjunto total de

hinchas de un equipo.

Maria Adan, ve el origen del hincha como un seguidor influenciado por sus

ndcleos sociales cercanos (familia y amigos), el hincha puede inscribirse en
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barras o grupos cuya manifestacion de apoyo es mayor y se acompafia de
practicas establecidas. Dicho proceso se prestan en la juventud, luego de su

estancia alli regresa a la hinchada normal. (Adan, 1993)

El hincha hace parte de la barra, siendo a su vez la barra parte de la

generalidad de la hinchada con sus diferencias y caracteristicas (Adan, 1993)

Por otra parte para William Zambrano, los hinchas se identifican con el club y
para esto poseen diferentes formas de manifestar su identidad mediante
expresiones de pertenencia, significacion y sentidos latentes en cada actuar.
Los hinchas producen significados y productos culturales donde se despliega su
visibilidad (Zambrano, 2016) en este ambito se ven las practicas rituales y ritos

como parte de dichos productos culturales

Para Daniel Zambaglione el hincha hace parte de la hinchada como un colectivo
gue se construye a partir de la identidad y la diferenciacion de Unos con otros.
Es decir una identificacion basada en diferencias. Para esto la hinchada posee
multiples practicas identitarias (Zambaglione, 2008) al igual que Zambrano

quien habla de productos culturales.

Pese a los elementos comunes de diferenciacion de los otros la hinchada tiene
una variada composicion social. No todos los hinchas son iguales, Zambaglione
utiliza una categorizacion donde diferencia cinco tipos de hincha que conforman
la hinchada.(Zambaglione, 2008) Los hinchas comunes, los hinchas fanaticos,
los hinchas duros “némades”, la guardia vieja y por ultimo, la banda o ndcleo
duro.(Zambaglione, 2008)

Los hinchas o espectadores comunes se caracterizan por su corporalidad
tranquila y condicionada por los acontecimientos del partido de futbol, su
asistencia se centra en ser un observador del acontecimiento deportivo. El
espectador comun no se considera parte de la barra, la edad de estos hinchas

es variada hay tanto jévenes como de mayor edad.(Zambaglione, 2008)
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Los hinchas fanéticos son aquellos que llevan los colores y la fidelidad hacia el
equipo a otro nivel, siendo diferentes de los espectadores comunes, su
asistencia a los partidos de futbol es constante. Su componente etario es mas

cercano a la juventud sin embargo también es variada (Zambaglione, 2008)

Los hinchas duros “némades” son aquellos hinchas que estan junto al nucleo
pero no lo hacen de forma constate, los hinchas némades se caracterizan por
su inestabilidad ya que son jévenes entre los 13 y 16 afios y siguen las ordenes

de los lideres del nucleo (Zambaglione, 2008)

La guardia vieja, son los hinchas que han pertenecido a la barra en algun
momento de su vida, son de mayor edad superando los 35 y 40 afios, son de

gran respeto para los miembros mas jovenes de la barra.(Zambaglione, 2008)

Por dltimo la banda o ndcleo duro, son un aquellos hinchas organizados
jerdrquicamente y que hacen parte de la barra, son parte de la dirigencia de
estay con autoridad sobre la barra y sus miembros (Zambaglione, 2008)

Teniendo en cuenta las definiciones anteriores la hinchada es una colectiva
autodeterminacion donde se parte de la diferencia para establecer una frontera
entre Unos y Otros.

Primero se es hincha de un equipo y después se da la eleccién de ser miembro
de una barra, siendo el ser hincha uno de los requerimientos para ingresar. La
hinchada puede o no asistir al estadio como parte de su proceso de
identificacion, permitiendo una asistencia aleatoria o constante al escenario
deportivo. Permitiendo la entrada por abono. Es decir la compra de todas las
entradas de local del equipo al inicio de la temporada o la entrada por boleta.
Siendo esta aleatoria y comprando la entrada para el partido de mayor

preferencia.

El hincha y la barra hacen parte de la hinchada y se identifican como parte de
esta. La hinchada como colectivo establece procesos de identificacion que se

dan partiendo de la igualdad al establecer condiciones similares entre sus
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integrantes y partiendo de la diferencia para generar una separacion de hinchas
de otros equipos y entre barras tanto del mismo equipo como de otros.

Por otra parte la hinchada genera practicas identitarias y productos culturales
entendidos como bienes materiales como los trapos, banderas tifos y demas

elementos, asi como bienes inmateriales como los rituales y ritos

Siendo estas practicas de alto nivel simbdlico donde se maneja un lenguaje
propio y un escenario definido. Sin olvidar que favorecen la cohesion como

hinchada y el fortalecimiento de los lazos sociales.

Por medio de estas se inculcan valores y normas. Como la lealtad al club y el
respeto a momentos y actos especificos que se repite de forma periédica y

repetitiva en cada partido.

Los hinchas deben muchas de sus préacticas a la conformacion de identidad, por
esto es importante tener en cuenta que es la identidad, los procesos de

identificacion y los medios de esta.
Identidad

Hobsbawm define la identidad como un elemento colectivo que necesita del otro
para llevarse a cabo. La identidad colectiva se define negativamente partiendo
de la diferencia -somos diferentes- y de la rivalidad -Contra nosotros-
resaltando la necesidad del otro. Ya que sin ellos no habia un nosotros.
(Hobsbawm, 1996)

De esta manera la identidad colectiva no se basa en los elementos comunes
de sus miembros sino en la idea de no pertenecer a los otros. De otra manera
sin identificar a los de afuera no es posible identificar a los de adentro.
(Hobsbawm, 1996)

Para Hobsbawm las identidades no son adheridas. Estas se pueden
intercambiar o combinar. (Hobsbawm,1996) Se puede ser Bogotano y

colombiano a la vez o catolico y miembro de algun partido politico.
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La manifestacion de las identidades no es fija, esta pueden tener diferentes
medios y variar a lo largo del tiempo sin modificar el sentido o valor de la
identificacion. Aun asi la identidad y el contexto tienen una relacidén estrecha de
dependencia. Siendo el contexto un determinante elemental para la identidad
(Hobsbawm, 1996)

Por su parte Benedict Anderson analiza la identificacion a partir de la
conformacion de comunidades inventadas. Las cuales parten de forma
homogénea. Con condiciones y caracteristicas similares entre sus miembros.
(Anderson, 1993) Generando una contraposicion a las identidades colectivas de

Hobsbawm que se definen de forma negativa.

Para Anderson son los intereses y elementos comunes los que sirven como
artefactos culturales que facilitan la identificacion con las comunidades

inventadas. (Anderson, 1993)

Estas comunidades son imaginadas ya que no hay un conocimiento total entre
los miembros ni tampoco un contacto directo. En cambio hay una imagen de

comunes seguida de un compafierismo profundo. (Anderson, 1993)

Anderson al igual que Hobsbawm realzan la necesidad del otro en la identidad y

en el proceso de la identificacion, considerandolos como procesos colectivos.

Por otra parte Stuart Hall identifica dos enfoques para entender la identificacion,
el enfoque discursivo y el enfoque naturalista. Siendo el enfoque discursivo de
determinacion negativa y el enfoque naturalista de determinacién positiva.(Hall,
1996)

Desde el enfoque naturalista la identificacidbn es construida partiendo de un
origen comudn con caracteristicas compartidas o un ideal comin acompafiados
de un sentimiento de solidaridad y lealtad hacia el grupo. (Hall, 1996) Muy

parecido a las comunidades imaginadas propuestas por Anderson

En contraposicion el enfoque discursivo parte de una postura constructivista

siendo la identificacion es un proceso no terminado con la posibilidad de ser
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alcanzado o perdido. Una vez consolidado el proceso de identificacion no se
elimina la diferencia sino que se consolida. (Hall, 1996)

Hall define la identificacibn como un proceso de articulacion o de sobre
determinacién donde no hay equilibrio. Hay muy poca identificacion o hay
mucha identificacion y esta sujeta a la Differance lo que hace que se entrafie
en un andlisis discursivo que da la marcacién de los limites simbdlicos. (Hall,
1996)

Para Zigmund Bauman la identidad moderna es nacional o de clase, sin
embargo estas identidades se han difuminado. La identidad posmoderna se
piensa desde la incertidumbre de no saber a donde se pertenece y como se
debe proceder o actuar en consecuencia a pautas de comportamiento y

aceptacion de los otros. (Bauman, 1996.)

Bauman desarrolla la identidad como la eleccion entre diferentes “alternativas”
para salir de la incertidumbre. Estas elecciones se convierten en identidades
alternas cuando la identidad nacional o de clase desaparece 0 no proporcionan

una satisfaccion total. (Bauman, 1996.)

Bauman al contrario de Hobsbawm concibe que la identidad tiene un fuerte
componente individual al ser un criterio de eleccion, aun asi, el reconocimiento
del otro se convierte en un elemento clave al tener en cuenta la definicion del

nosotros a partir de los otros.(Bauman, 2000)

Teniendo en cuenta las definiciones anteriores. La identidad es un elemento
colectivo que necesita del otro para llevarse a cabo y puede ser definida de dos
formas, negativamente o positivamente, siendo de forma negativa a partir de la

diferencia y de forma positiva a partir de los elementos comunes y similares.

Sin embargo una identidad puede estar acompafiada de una o varias
identidades mas ya que estas no son adherentes y si se pueden combinar o

intercambiar. Convirtiéndose en identidades complementarias y simultaneas.
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Es importante resaltar la presencia del alter en los procesos de identificacion ya
que las manifestaciones de identificacion y de consolidacion se presentan con
mayor intensidad en presencia de un contrario. Esto con la necesidad de

fortalecer la diferenciacion entre el Nosotros y los otros

Esto establece la identidad contiene a la identificacion, siendo la identidad los
elementos de diferenciacion y la identificacién el proceso de apropiacién de
dichos elementos.

La identidad tanto positiva como negativa se materializa en diferentes grupos y
colectivos sociales, uno de los casos donde se materializa junto a las practicas

rituales es en el futbol.

Los artefactos culturales que genera la hinchada como parte del proceso de
identificacion tienden a adquirir un caracter repetitivo y de institucionalizacion de

practicas rituales, a ser protegidos por la misma hinchada.
Practicas rituales

Partimos de la diferenciacién entre ritual y rito. Siendo el ritual la practica que
incluye escenario, actores, acciones. Y el rito la accion que compone el ritual. El

ritual es quien contiene al rito.

Para hacer referencia a practicas rituales es necesario recurrir a Emilie
Durkheim, quien abarca el fendmeno religioso como un hecho social, es decir
una idea o comportamiento presente en un grupo social con la dualidad de lo
sagrado y lo profano. Para Durkheim lo sagrado hace referencia a aquellos
aspectos que se protegen y aislan. Y lo profano a lo que esta prohibido y se

debe mantener alejado de lo sagrado.(Durkheim, 1968)

Durkheim analiza los ritos como reglas de conducta frente a lo sagrado, estos
altimos se dividen en cultos negativos y positivos. Siendo los negativos los que

prohiben la accion y los positivos los que la promueven.(Durkheim, 1968)
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Complementariamente dentro de los cultos negativos y positivos Durkheim
identifica cuatro tipos de ritos. Los ritos ascéticos, los ritos miméticos, los ritos

conmemorativos y los ritos expiatorios.(Durkheim, 1968)

Los ritos ascéticos, se caracterizan por una privacion, se evita el consumo de
alimentos o de compafiia humana, siendo un sacrificio como parte de una
renuncia a algun elemento vital, de gusto o preferencia. Los ritos mimeéticos,
que son aquellos ritos cercanos a la produccion del parecido y buscan una
transfiguracion como resultado del rito. También se encuentran los ritos
conmemorativos, son fiestas, aniversarios, cultos a los antepasados entre
otros, que deben ser celebrados en un recinto sagrado, caracterizados por ser
ritos con un componente ladico. Por dltimo se encuentran los ritos expiatorios,
estos ritos se contraponen a las fiestas, ya que buscan resaltar el luto y el

arrepentimiento.(Durkheim, 1968)

Para Durkheim la finalidad de los rituales se relaciona con la cohesion social y
el fortalecimiento de lazos colectivos, es decir que con los rituales, los grupos

se reafirman periédicamente.(Durkheim, 1968)

Por otra parte, Arnold Van Gennep se concentra en definir los rituales de paso,
estos son los encargados del cambio de un estado a otro, permiten el cambio
social tanto de status como de categoria de un individuo incluyendo también el
reconocimiento publico de dicho cambio. Son componentes esenciales y tiene

una presencia constante en la vida social (Van Gennep, 2008)

Para Van Gennep los rituales se componen de tres estados, el estado ritual
preliminar donde se da una separacion del grupo, el estado ritual liminar donde
se da una marginalidad por estar en proceso de paso y el estado ritual
postliminar donde se da la agregacion final. Existen estados intermediarios o
transitorios entre los tres estados mencionados, sin olvidar que estos estados
pueden variar segun el tiempo y el motivo de la celebracion (Van Gennep,
2008)
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Asi mismo Van Gennep categoriza diferentes tipos de ritos. Los ritos
simpaticos, como aquellos de que buscan un resultado similar a la accion, los
ritos de contagio generados por transmisibilidad por contacto o distancia, los
ritos directos como los de reaccién inmediata, los ritos indirectos como aquellos
de reaccion tardia y necesidad de un intermediario y al igual que Durkheim y
sus cultos positivos y negativos, Van Gennep identifica los ritos positivos como
aguellos basados en voliciones o0 deseos Yy los ritos negativos como aquellas

prohibiciones o tabues. (Van Gennep, 2008)

De la misma manera Victor Turner retoma los tres estados de Van Gennep,
(preliminar, liminar y postliminar) y centra su analisis en el estado liminar del
ritual de paso, denunciado una invisibilidad social por ser una fase media.
(Turner V. , 1988) Similar a lo que define Van Gennep quien define el estado

ritual liminar como una marginalidad.

Para Turner el efecto del estado liminar es la produccion de jerarquias que se
salen del orden social y no obedecen al orden jerarquico establecido sino que
se establece uno propio, llevando a un estado de antiestructura social.(Turner
V., 1988)

El estado anti estructural de Turner desemboca en un choque de autoridades.
Por un lado las del orden social y por otro las generadas a partir del estado
liminar, buscando imponer una legitimidad sobre otra, una de caracter

institucional y otra de caracter social. (Turner V., 1988)

De la misma manera Pierre Bourdieu analiza el ritual como una herramienta de
la institucion para la reproduccion y legitimizacion del orden social al ser un acto
simbalico de repeticion. (Boudieu, 1982)Tal como lo muestra Hobsbawm con la
“tradicion inventada” al ser practicas gobernadas por normas y de naturaleza
ritual que buscan inculcar valores o normas por medio de la repeticion.
(Hobsbawm, 2002)
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Es bajo esta linea que Bourdieu identifica otras funciones para el ritual, mas de
tipo politico, centrando su andlisis en el poder social de la institucion que

instaura y administra los rituales.(Boudieu, 1982)

Tanto para Bourdieu como para Hobsbawm el ritual legitima el orden social
cuando provienen y son administrados por la institucion ya que permite inculcar
y reproducir valores o normas que se direccionen al mantenimiento de dicho

orden.

De forma complementaria Martine Segalen define el ritual como una reunion de
actos formalizados y expresivos, con una dotada dimension simbdlica,
condicionados de forma espacio-temporal y situados en comportamientos y
lenguaje propios que de forma codificada hacen parte del bien coman del grupo.
(Segalen, 1998)

De este modo, teniendo en cuenta las definiciones anteriores el ritual es un
conjunto de actos y ritos expresivos, con un alto componente simbélico donde

se maneja un lenguaje propio y un escenario definido.

Por otra parte el rito es la conducta que se debe tener frente a lo protegido,
estos pueden ser de culto positivo o de culto negativo, es decir que promueve la
accion o que la prohibe. Son de tipo repetitivo y hacen parte del proceso de vida

del individuo.

El ritual es quien abarca el rito, haciendo una comparacion con el teatro el ritual
seria la obra con el escenario, los actores, los espectadores y la escenografia y

los ritos serian las escenas que narran y dan sentido a la obra.

El ritual hace parte de la vida cotidiana y tienen como finalidad la cohesion vy el
fortalecimiento de los lazos sociales, ya que por medio de este se inculcan
valores y normas. Y es una forma de reafirmacién periddica y repetitiva del

grupo con un ideal comun.
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3. Resultados

l. ¢Quiénes son las Gallinas y los Leones?, Caracterizacion de la

hinchada de Millonarios y Santa Fe

Determinando el espacio y el contexto en el cual se desarrolla la presente
investigacion y explicando cémo y donde se dan los encuentros futbolisticos de
Santa Fe y Millonarios, se permite situar y aterrizar varias de las situaciones

gue se veran a continuacion.
La Ligay el Campin

La liga de futbol nacional a nivel profesional tuvo origen en 1948 con la
fundacion de la DIMAYOR, quien se convertiria en el organismo encargado de
organizar, administrar y reglamentar los campeonatos del futbol profesional en
Colombia. (DIMAYOR, 2013)

Desde 1948 hasta el 2001 la liga se jugaba anualmente, se jugaba todo el afio
para determinar el campedn, en el 2002 se cambio6 el formato de la Liga y se
juegan dos campeonatos cortos por afio, donde recibié el nombre de Copa
Mustang hasta el 2010, luego se cambid el patrocinador y se llamé Liga
Postobon hasta el 2015. Actualmente el futbol profesional colombiano recibe el
nombre de Liga Aguila. (DIMAYOR, 2013)
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Desde 1948 la DIMAYOR ha estado al frente de la organizacion y
reglamentacion de las competiciones de futbol en Colombia convirtiéndose en el

ente regulador de las actividades, sanciones y cambios en el formato de juego.

La liga Aguila recibe su nombre gracias al patrocinador Cerveza Aguila® desde
el afio 2015. La liga se juega con veinte equipos pertenecientes a la primera
divisién del futbol colombiano, se juegan dos torneos al afio, uno por semestre
(Febrero a Junio y Julio a Diciembre), obteniendo dos campeones por
afo.(DIMAYOR, 2017)

Cada torneo se juega con una primera parte de todos contra todos donde cada
equipo juega veinte partidos, diez como local y diez como visitante, luego solo

los ocho primeros equipos clasifican a las instancias finales.(DIMAYOR, 2017)

Los cuartos de final, las semifinales y la final se juegan a dos partidos, ida y
vuelta, a los cuartos de final pasan ocho equipos donde son eliminados cuatro,
los otros cuatro pasan a jugar la semifinal, de cada semifinal sale un equipo

para jugar la gran final y determinar el campeoén.(DIMAYOR, 2017)

El ganador de cada torneo recibe un cupo a copa libertadores de la Conmebol ?

y un cupo a la final de la stper liga Aguila®. (DIMAYOR, 2017)

Millonarios y Santa Fe juegan la Liga Aguila desde su origen en 1948, siendo
Santa Fe el primer campedn del certamen. Hacen parte del selecto grupo que
ha disputado la Liga en todas sus ediciones y ofician sus partidos como local en
el estadio Nemesio Camacho el Campin, es el escenario de mayor capacidad
de la capital Colombiana, ubicado en la avenida Carrera 30 entre las calles 53b
Bisy 572 en el barrio Galerias de la ciudad de Bogota.(IDRD, 2013)

1Principal patrocinador de la liga Aguila, cerveza producida por la empresa Bavaria

’Conmebol o confederacién sudamericana de futbol es el ente regulador del futbol para Sudamérica,
organiza, regula y reglamenta las competencias a nivel continental.

* Se enfrentan los campeones de la Liga Aguila | y la Liga Aguila Il
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El estadio ofrece un tour por el museo de Millonarios F.C.y acceso a la tienda
oficial de Millonarios asi como acceso a la tienda roja donde se encuentran
productos de independiente Santa Fe.(IDRD, 2013)

El estadio EI Campin luego de la reforma realizada en la tribuna occidental
cuenta con un aforo de 41.000 personas en graderias. Se divide en varias
tribunas, laterales Norte y Sur, oriental y occidental (general vy
preferencial).(IDRD, 2013)

Las graderias de mayor capacidad son oriental y occidental (general y
preferencial) después estan las laterales norte y sur, tal como lo muestra el

siguiente plano. (Ver imagen 1)

Imagen 1, plano estadio el Campin

Estadio EI Campin

Occidental

Lateral

Lateral | -
Norte

sur

W2 W/
N

Oriental
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Plano del estadio el Campin, imagen: Tuboleta.com (TuBoleta, 2016)*

Las entradas para cada una de las tribunas varian de precio dependiendo de si
juega Millonarios o Santa Fe. Para Millonarios la tribuna Norte y sur cuestan
30.000 COP, oriental oscila entre 40.000 COP y 70.000 COP y occidental oscila
entre 123.400 COP y 59.000 COP. (TuBoleta, 2017). En el caso de
Independiente Santa Fe las tribunas Norte y sur oscilan entre los 15.000 COP y
19.000 COP, oriental oscila entre 22.000 COP y 26.000 COP y occidental oscila
entre los 35.000 COP y 59.000 COP (Independiente Santa Fe, 2017) el precio

de la boleteria anterior corresponde a la Liga Aguila 2017 I1.

La organizacion de la Liga Aguila debe programar los partidos de tal forma que
Millonarios y Santa Fe no oficialicen como local en la misma fecha gracias a

que los dos equipos usan el estadio EI campin como sede local.
¢, Quiénes son los hinchas?

A partir de los datos recolectados en la encuesta ya mencionada y realizada en
el marco de la presente investigacion, la cual se aplicé a hinchas de Millonarios
y Santa Fe, se evidencia tendencias que retnen a las dos hinchadas.

Pese a ser la hinchada encuestada una poblacion diversa se evidencia como un
75,6 % se reconocen de género masculino mientras el 24.4 % se determinan de

género femenino, (Ver anexos)

Los hinchas que se reconocen masculinos correspondientes al 75.6 % se
reparten equitativamente entre hinchas de Millonarios y Santa Fe contando con
un 37.8 % cada uno. Por otro lado quienes se reconocen como Qgenero
femenino correspondientes al 24.4 % se dividen de tal forma que hinchas de
Millonarios corresponden al 6.7 % mientas que hinchas de Santa Fe

corresponden a un 17.8%.(Ver tablal)

* El estadio el campin fue modificado para ser usado como uno de los estadios del mundial juvenil de
futbol llevado a cabo en Colombia en 2011.

39



Tabla 1, Genero y equipo de preferencia

Genero/ Hincha Millonarios Santa Fe Total

Masculino 37,8% 37,8% 75,6%
Femenino 6,7% 17,8% 24,4%
Total 44,4% 55,6% 100%

Tabla 1, tabla de elaboracion propia.

Haciendo uso del coeficiente de correlacion, el cual ayuda a determinar la
relacion de dos variables, se obtuvo un coeficiente de correlacion -1 entre las
variables género y equipo de preferencia, esto quiere decir que las variables

son independientes entre si.

No existe una dependencia entre género y preferencia de equipo, sin embargo
existe un mayor numero de hinchas tanto de Millonarios como de Santa Fe que
se reconocen como género masculino que hinchas que se determinan como

género femenino.

Por parte del rango etario se evidencia una variedad que sitda a los hinchas en
un rango de los catorce afos a los cincuenta afios, siendo catorce la edad

minima y cincuenta la edad maxima entre los encuestados.

El 53.3% de los hinchas encuestados se encuentran entre los veintiuno y
veintisiete afilos pero disminuye drasticamente al 13.3 % situados entre los

veintiocho y treintaicuatro afos. (Ver tabla 2)

Aun asi se mantiene un 93.3% de los hinchas entre los catorce y los
treintaicuatro afios dejando un pequefio sector de tan solo el 6.7% de los

treintaicinco a los cincuenta afios. (Ver tabla 2)

Tabla 2, Edad
Edad
14-20 26,7%
21-27 53,3%
28-34 13,3%
35-41 4,4%
42-50 2,2%
Total 100%
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Tabla 2, elaboracion propia.

Este resultado se puede explicar desde las proyecciones de jovenes entre los
catorce y veintiocho afios, para el 2017 se esperaba una cifra cercana a los
1.948.436 jovenes (JUACO, 2015) mientas que para la poblacion total de
Bogota se esperaba un total de 8.080.734 habitantes,(Secretaria de planeacion
, 2007)siendo asi los jévenes el 24.1% de la poblacion total, un porcentaje
importante frente al total esperado.

Por otra parte, con una concentracion del 93.3 % en el rango de catorce a
treintaicuatro es posible decir que es una hinchada de preeminencia joven. El
tiempo libre se perfila para ser una variable considerable en los jévenes y como
estos lo emplean, el ser hincha, seguir un equipo, asistir a los partidos y

actualizar las noticias sobre el club es una parte del uso de dicho tiempo libre.

Sin olvidar que el ser hincha hace parte de una construccién de identidad, para
Zigmund Bauman la identidad es la seleccion de una entre varias alternativas
para lograr la salida de una incertidumbre (Bauman Z. , 1996.) Siendo la
juventud la etapa esencial para el proceso de construccién de identidad y la
resolucion de dichas incertidumbres, encontrando en el ser hincha una salida

para pertenecer a algo mayor y determinarse como parte de un grupo.

Teniendo en cuenta los datos anteriores se evidencia una relacion entre la edad
y el grado de formacién académica de los hinchas encuestados el 100% de los
encuestados se concentr6 en los grados bachillerato y universitario. (Ver

anexos)

Sin embargo se permite decir que el 82.2% de los encuestados estan en el
grado universitario, es decir que cursan o ya cursaron por dicho nivel mientras
el 17.8 % respondio estar cursando el grado bachillerato, es importante retomar
como el 93.3 % de los encuestados se ubica en el en rango de catorce a
treintaicuatro afios siendo este el rango etario predilecto para la formacion

académica.
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Tabla 3, grado de escolaridad y equipo de preferencia

Grado escolaridad/ equipo de

preferencia Millonarios Santa Fe Total

Bachillerato 4,4% 13,3% 17,8%
Universitario 40,0% 42,2% 82,2%
Total 44,4% 55,6% 100%

Tabla 3, elaboracion propia.

Gracias a esto se permite decir que existe una relacion directa entre edad y
grado de formacion y que el 100% de los hinchas encuestados cursan o han
cursado algun grado de escolaridad.

Partiendo de la preeminencia de juventud existente en la hinchada es posible
explicar el grado de escolaridad de la misma, sin embargo también es posible
evidenciar como el factor de tiempo libre de los estudiantes permite una
determinacién como hinchas en su totalidad, teniendo en cuenta que esto

implica seguir al equipo tanto de forma fisica como noticias.

Al ser Millonarios y Santa Fe equipos de la ciudad de Bogota se pregunto a los
hinchas, la localidad en la cual viven en la capital. Se encontré una
concentracion del 51.1 % en las localidades de Bosa y Kennedy, ubicadas al

sur occidente de la ciudad.

Tabla 4, localidad y equipo de preferencia

localidad/ equipo de preferencia Millonarios Santa Fe Total

Bosa 15,6% 11,1% 26,7%
Kennedy 8,9% 15,6% 24,4%
Total 24,4% 26,7% 51,1%

Tabla 4, elaboracion propia.

El restante 48.9 % de los hinchas se ubican en otras localidades, tal como lo
ilustra la siguiente tabla (Ver tabla 5), las localidades que no aparecen en la
Tabla 5 no tuvieron resultados en la encuesta realizada, las cuales son: Usme,
barrios unidos, Los Martires, Antonio Narifio, Candelaria, Rafael Uribe y

Sumapaz.
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Tabla 5, localidades donde viven los hinchas

Localidad
Usaquén 6,7%
Chapinero 2,2%
Santa Fe 4,4%
San Cristébal 2,2%
Tunjuelito 2,2%
Bosa 26,7%
Kennedy 24,4%
Fontibon 2,2%
Engativa 4,4%
Suba 6,7%
Teusaquillo 11,1%
Puente Aranda 4,4%
Ciudad Bolivar 2,2%
Total 100%

Tabla 5, elaboracion propia.

Se evidencia que pese a la alta concentracion de hinchas en las localidades de
Bosa y Kennedy hay una distribucibn de hinchas en la mayoria de las

localidades de la ciudad de Bogota.

Bosa tanto Kennedy son localidades del sur oriente de Bogota donde
predominan los estratos 1, 2 y 3 de la siguiente manera. En Bosa imperan los
estratos 1 y 2, mientras en Kennedy lo hacen los estratos 2 y 3.(Planeacion,
2014)
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Con base en las proyecciones de la Secretaria de planeacién para el 2017 Bosa
y Kennedy hacen parte de la localidades con mayor concentracion de

habitantes, contando con Bosa con un 8.3% y Kennedy con un 13.7 %.

Con dicha concentracién y sumado a que se observé que la edad media de
dichas localidades es de 25 afios para Bosa y 27 afios para Kennedy(DANE,
2007)se obtiene un perfil etario joven y correspondiente a los resultados
anteriores respecto a la edad de los hinchas.

Teniendo en cuenta lo anterior se permite explicar porque hay mayor
concentracion de hinchas en estas localidades, presentan una alta
concentracion de habitantes, pero también son localidades con una alta

concentracion de joévenes.
Los hinchas y el estadio

Para los hinchas el estadio no es solo un lugar de encuentro, es el lugar donde
hay un contacto directo con su equipo, los jugadores y otros hinchas. Es un

espacio donde se conectan con su pasion.

Ahora bien, los hinchas de Millonarios y Santa Feque asisten al estadio, el 48.9
% dicen asistir a todos los partidos de local de su equipo, mientras el 40 % dice
hacerlo ocasionalmente, solo el 6.4% respondio casi nunca y el 4.4 respondio

gue no asiste al estadio.

Sin embargo el 48.9 % de los hinchas que asisten siempre al estadio se dividen
con un 20% para hinchas de Millonarios y un 28.9% de hinchas de Santa Fe,
pero los hinchas que asisten ocasionalmente que son el 40%, el 22.8% son

hinchas de Millonarios y el 17.8% hinchas de Santa Fe. (Ver tabla 6)

Tabla 6, frecuencia de asistencia y equipo de preferencia

frecuencia de asistencia al estadio / equipo de

preferencia Millonarios | Santa Fe Total
Siempre 20% 28.9% 48,9%
Ocasionalmente 22,2% 17.8% 40,0%
casi nunca 2,2% 4.4% 6,7%
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Nunca 0,0% 4.4% 4,4%

Total 44,4% 55.6% 100%

Tabla 6, elaboracion propia.

El 88.9% de los hinchas dice asistir siempre u ocasionalmente, retomando que
el 100% de los encuestados pertenece a un grado escolar vigente o ya cursado,
es posible decir que el factor econémico no es uno de los determinantes a la

hora de asistir al estadio.

Se mantiene una proporcion entre las respuestas dadas por los hinchas de
ambos equipos evidenciado una similitud, sin embargo es de resaltar que por
parte de los hinchas de Santa Fe existe mayor cantidad de hinchas que dice
asistir siempre al estadio.

Por otro lado es importante ver la antelacion con la que el porcentaje de hinchas
que dicen asistir al estadio compra su entrada. Dicho dato esclarecera el
esfuerzo que hacen los hinchas por adquirir la entrada a los partidos de su

equipo.

El 42.2 % de los hinchas encuestados dicen ser abonado®, frente a un 48.9%
gue dice asistir a todos los partidos de local, hay una congruencia en los datos,
esto quiere decir que hay un 6.7% de los hinchas que asisten a todos los
partidos de local que no son abonados y compran su boleta partido a partido.
(Ver tabla 7)

Del 42.2 % de los hinchas encuestados que dicen ser abonados, el 28.9% son
hinchas de Santa Fe, mientras el 13.3% de los hinchas son de Millonarios ,
reflejando lo anteriormente mencionado, al decir que existe una mayor cantidad

de hinchas de Santa Fe que asisten a todos los partidos.

*El abono es la compra de todas las entradas de local antes del inicio de la liga (de 2 meses a 1 semana),
el precio de este depende de cada equipo. Para Santa Fe en el abono mas econémico es de 173.000 COP
y el mas costoso de 614.000 COP. En el caso de Millonarios el abono mds econdmico es de 267.100 COP y
el mas costoso de 1.023.900 COP (precios para el 2017 Il). EL precio de estos varia segun la tribuna
donde se compre el abono, siendo Norte y Sur las mas econémicas y Oriental y Occidental las mas
costosas, existen descuentos por ser abonado antiguo y hacer la compra del mismo en los periodos
establecidos por cada club.
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El porcentaje de abonados correspondiente a Millonarios y a Santa refleja el
balance de ventas que los dos equipos han tenido en el primer semestre de
2017.

Es decir que para el 2017 | Santa Fe reportd record en venta de abonos
llegando a 13.413, por su parte Millonarios llego a los 6.000 abonados.(Goal,
2017) Mientas que en para el 2015 | Millonarios se ubicaba en las primeras
casillas de ventas con cerca de 9.000 abonos mientras Santa Fe estaba un
puesto abajo con 8.500 abonos vendidos (Comunidad tricolor, 2015)
evidenciado como en el caso de Millonarios hubo un descenso en las ventas,

mientas en el caso de Santa Fe existi6 un incremento considerable.

Esto se puede atribuir al presente deportivo de cada equipo, siendo Santa Fe
campeon de la Liga Aguila 2016-1, Campeén de la super liga 2017, sub
campe6n de la Re copa sudamericana® en 2016 y campedén de la Suruga Bank’
en 2016. Mientras que Millonarios el ultimo titulo que alcanzo fue la estrella 14

cuando se proclamé campeén de la Liga Postobon 2012 118,

Lo anterior se puede corroborar al evidenciar como el 62.2% de los
encuestados reconocié los buenos resultados como una motivacion para asistir
al estadio. (Ver anexos).Se puede decir que el rendimiento deportivo ha influido

en la compra de abonos por parte de los hinchas de cada equipo.

Los hinchas que dicen no ser abonados de Millonarios y que compran su boleta
el dia que salen a la venta corresponden a un 11.1% mientras que los hinchas

de Santa Fe corresponden a un 4.4%. (Ver tabla 7)

El 33.3 % de los hinchas compran su boleta faltando de 1 a 3 dias para el
partido, delos cuales el 17.8 % son hinchas de Millonarios y el 15.6 % son
hinchas de Santa Fe. (Ver tabla 7)

® Torneo de la conmebol donde juegan el campedn de la copa sudamericana y la copa libertadores
7 Torneo jugado en Japén donde juegan el campedn de la sudamericana y el campedn de la copa J.
League, torneo japonés.

8Antiguo nombre de la Liga Aguila hasta el 2015.
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El dia del partido solo el 8.9% de los hinchas compran la entrada, siendo el

2.2% los hinchas de Millonarios y el 6.7% hinchas de Santa Fe.

Tabla 7, anticipacién de compra de boletas y equipo de preferencia

Anticipacion de compra de boletas / equipo de

preferencia Millonarios | Santa Fe Total
Abonado 13,3% 28,9% 42.2%
el dia que salen a la venta 11,1% 4,4% 15,6%
1 a3dias 17,8% 15,6% 33,3%
el dia del partido 2,2% 6,7% 8,9%
Total 44,4% 55,6% 100%

Tabla 7, elaboracion propia.

Santa Fe cuenta con un mayor numero de hinchas abonados, sin embargo
mayor numero de hinchas de Millonarios compran sus boletas dias anteriores
al partido, dejando muy pocos la compra para el dia del partido, esto se puede
atribuir al alto costo de los abonos de Millonarios F.C donde el abono mas
econdémico es de 267.100 COP y el mas costoso de 1.023.900 COP(TuBoleta,
2017)

Aun asi y pese al valor de los abonos muchos hinchas adquieren este beneficio
con sus clubes mostrando una confianza en los resultados venideros en la Liga,
se retoma el dato del 100% de los encuestados cursaron o cursan algun grado
de escolaridad, esto evidencia que el empleo no es el principal foco de su
actividad y por ende no poseen una fuente de ingresos fija y estable, pero aun
asi compran el abono y asisten al estadio evidenciando como el factor
econémico no tiene una incidencia contundente en la decision de asistir o

abonarse.
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La Liga Aguila programa partidos los fines de semana (sabado y Domingo) y
entre semana (de lunes a viernes), esto con el fin de cumplir con el calendario

establecido.

El 89% de los hinchas encuestados prefieren asistir al estadio los fines de

semana, mientras el 11% prefieren hacerlo entre semana. (Ver tabla 8)

Tabla 8, dia de preferencia para asistir al estadio

Cuando prefiere ir al estadio
Fin de semana 89%
Entre semana 11%
Total 100%

Tabla 8, elaboracion propia.

Lo anterior refleja como asistir al estadio hace parte del uso del tiempo libre y es
parte de la oferta cultural de la ciudad de Bogota, siendo el fin de semana los

dias de descanso laboral y de los estudiantes.

Partiendo de las observaciones realizadas para la presente investigacion se
evidencio un descenso considerable en la asistencia de hinchas en partidos
jugados entre semana y en comparacion con los jugados los fines de semana,
corroborando la predileccién de los hinchas por los partidos de los fines de

semana sobre los que se juegan entre semana.

Se retoma el dato del 100% de la hinchada encuestada cursa o curso algin
grado de escolaridad, esto evidencia como los fines de semana se convierten
en espacios de esparcimiento para los estudiantes y jovenes que se consideran

hinchas.

Lo anterior, gracias a que la mayor parte de las universidades y colegios tienen

sus clases de lunes a viernes y solo algunas pocas instituciones utilizan el
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sébado, sin embargo el fin de semana es el momento donde mayor tiempo libre

se dispone.

Los partidos de la Liga Aguila son eventos de asistencia masiva, por esta razon
los organizadores recomiendan llegar con tiempo de antelacion, el 64.4% de los
hinchas encuestados llegan con una hora de antelacion, el 28.9 % llega con dos
a tres horas de antelacién mientas solo el 6.7% de los hinchas llegan con cuatro

o0 mas horas de antelacion al partido. (Ver tabla 9)

Para los hinchas es importante contar con tiempo de sobra para llegar al
estadio teniendo en cuenta la cantidad de publico que asiste, la mayor parte de
los hinchas encuestados llegan con una hora de antelacion, siendo esto tiempo

suficiente para pasar filtros de seguridad y filas para el ingreso.

Solo una fraccién de los hinchas encuestados llega con cuatro o mas horas de

antelacion.

Tabla 9, tiempo de antelacion de llegada al estadio

tiempo de antelacion de llegada al
estadio
1 hora 64,4%
2 horas 15,6%
3 horas 13,3%
4 horas 0 mas 6,7%
Total 100%

Tabla 9, elaboracion propia.

Cada hincha tiene la opcién de comprar la boleta para diferentes tribunas,
Norte, Sur, Oriental y Occidental la tribuna con mayor capacidad es oriental,

seguida por occidental y por ultimo las laterales Norte y sur. (Ver imagen 1)

El 73.3% de los hinchas encuestados escogen la tribuna oriental, de los cuales
el 26.6% son hinchas de Millonarios y el 46.7% son de Santa Fe, en la tribuna
norte el 11.1 % de los hinchas son de Millonarios , ningun hincha de Santa Fe
selecciono la tribuna norte como la predilecta, en la tribuna sur del 8.9% el 6.7%
son hinchas de Santa Fe, mientas el 2.2% son hinchas de Millonarios , en la
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tribuna occidental se ubican el 6.7% de los hinchas donde el 4.4% son hinchas

de Millonarios y el 2.2% son hinchas de Santa Fe. (Ver tabla 10)

Tabla 10, tribuna y equipo de preferencia

Tribuna / equipo de preferencia Millonarios | Santa Fe Total

Norte 11,1% 0 11,1%
Sur 2,2% 6,7% 8,9%
Oriental 26,7% 46,7% 73,3%
Occidental 4,4% 2,2% 6,7%
Total 44,4% 55,6% 100%

Tabla 10, elaboracion propia.

Esto permite generar un mapa de las dos hinchadas en el estadio, la hinchada
de Santa Fe se ubica en las tribunas Sur, oriental y occidental, mientras la

hinchada de Millonarios se ubica en Norte, sur, oriental y occidental.

Cuando se juega Millonarios Vs Santa Fe o Santa Fe vs Millonarios, la

distribucion del estadio cambia.

Al oficiar Millonarios como local se le asigna a los visitantes (hinchada de
Santa Fe) una parte del sector oriental Sur, quedando las tribunas Norte, sur,

y el
Millonarios)(TuBoleta, 2017).

occidental resto de oriental para los hinchas locales (hinchada

Al oficiar Santa Fe como local se le asigna a los visitantes (hinchada de
Millonarios) el sector norte, la parte norte de oriental y la parte norte de

occidental, dejando asi las tribunas, Sur, y las partes sobrantes de oriental y
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occidental para los hinchas locales (hinchada de Santa Fe) (Independiente
Santa fe, 2017).

En el marco de la presente investigacion Santa Fe lanzo la iniciativa de la
tribuna familiar, haciendo uso de la tribuna norte, el ingreso a este sector se
hace Unicamente con boleta de nifio acompafiado por un adulto, no se venden

boletas sueltas para mayores de 18 afios.(Independiente Santa fe, 2017)

Al ser local un equipo juega en su estadio, tiene el beneficio de venta de
boleteria es decir que recibe el recaudo de dicha venta, ademas de contar con
el apoyo de su hinchada haciendo que la mayor parte del estadio este
destinado para sus hinchas, como ya se vio anteriormente solo se le asigna una
porcidn de la boleteria a la hinchada visitante y por ultimo el beneficio de jugar

en la ciudad sede del equipo y en un estadio que conocen.

Para algunos hinchas al asistir al estadio es importante exteriorizar el gusto por
su equipo, asi que hacen uso de prendas alusivas a su equipo, ya sean
camisetas, gorras, bufandas, abrigos, entre otras prensas que las marcas

patrocinadoras y el comercio comdn saquen a la venta.

El 89% de los hinchas dicen usar alguna prenda alusiva al asistir al estadio,
mientas el restante 11% dice no usar ninguna prenda alusiva a su equipo. La
exteriorizacion del gusto por el equipo por medio de alguna prenda es una

accion que la mayor parte de la hinchada encuestada prefiere. (Ver tabla 11)

No siempre tiene que ser la camiseta oficial con la que juega el equipo dentro
de la cancha, existe todo un desarrollo de Merchandising® por parte de marcas

oficiales como del comercio no oficial.

Para el 2013 Millonarios tenia un balance de venta de camisetas de 35.000
unidades, mientras que Santa Fe se ubicaba en las 25.000 unidades.(Antena2,
2013) Esto sin contar el comercio no oficial que hay en diferentes
establecimientos y puntos de la ciudad, sobre todo en alrededores del estadio,

9 ., .. . .1s .
Mercancia o productos publicitarios utilizados para promover alguna marca en especial.
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donde no solo hay camisetas, sino también bufandas, abrigos, gorras, banderas
y cualquier otro objeto que hiciera alusion al equipo.

Tabla 11, uso de prendas alusivas al equipo

Uso de prendas alusivas al equipo
Si 89%
No 11%
Total 100%

Tabla 11, elaboracion propia.

El primer Contacto y volverse hincha

Los ndcleos sociales cercanos y el ser hincha de un equipo tienen una relacion
directa, tal como lo muestra Maria Adan, quien ve el origen del hincha como un
seguidor influenciado por dichos nucleos sociales. Siendo la familia y los amigos
quienes configuran estos nucleos sociales cercanos, que a su vez cumplen la

funcion de socializacién primaria.(Adan, 1993)

Por ende se indag6 sobre la influencia de dichos nucleos sociales cercanos en

la decision de ser hinchas de uno u otro equipo.

El 62.2 % de los encuestados sefialdé la influencia de algun familiar en la
decision de ser hincha de su equipo de preferencia, mientras el 13.3% dice
haber tenido la influencia de un amigo en dicha decisién, un 15.6 % se separa
de los nucleos sociales cercanos y dice haber tomado la decision por el gusto

de los colores. (Ver tabla 12)

Se permite decir que el 75.5% de los hinchas encuestados reconocen una
influencia de sus nucleos sociales en la decisién de ser hinchas de uno u otro

equipo. (Ver tabla 12)

Solo el 24.5% de los hinchas atribuyen el ser hinchas de alguno de los dos

equipos (Millonarios , Santa Fe) al gusto por los colores y al gusto por el estilo
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de juego, pero ninguno de los hinchas atribuy6 la influencia para ser hinchas a

sus vecinos. (Ver tabla 12)

Tabla 12, razon por la cual es hincha

Razén por la cual es hincha
Gusto por colores 15,6%
influencia amigo 13,3%
influencia familiar 62,2%
influencia vecino 0
Estilo de juego 8,9%
Total 100%

Tabla 12, elaboracion propia.

Para Berger y Luckman no se nace miembro de una sociedad pero si con una
amplia disposicion a la sociabilidad, para luego si ser miembro de una sociedad,
esto quiere decir que hay una secuencia temporal en la cual el individuo es

inducido a participar en la dialéctica de la sociedad.(Berger & Luckman, 2001)

Hay una aprehension de significados pero no por creaciones auténomas, sino
por una posicion en la que el individuo reconoce el mundo donde viven otros.
Cuando hay este grado de internalizacion es cuando se considera como

miembro al individuo. (Berger & Luckman, 2001)

Es una induccion amplia donde la socializacion primaria es la que se vive en la
infancia, siendo sus padres y familia cercana los principales responsables,
mientras la secundaria es aquella posterior que tiene lugar en un individuo ya

socializado a diferentes sectores.(Berger & Luckman, 2001)

En el caso del hincha es en esta fase de socializacién primaria (infancia) donde
los nucleos sociales cercanos (Familia) inducen a la participacion y la decision
del “ser hincha” y la seleccion de un equipo sobre otros, absorbiendo las

condiciones y preferencias de sus inductores.

Esto permite explicar el 75.5% que reconocen la influencia de los nucleos
sociales cercanos en la decisiéon de ser hincha, el restante 24.5% no es que no

hayan tenido una socializacion primaria, sin embargo si se permite decir que
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pueden ser producto de una socializacién secundaria donde llegaron siendo

individuos ya socializados.

Partiendo de un 75.5% reconocen la influencia de amigos y familiares en la
decision de ser hinchas de alguno de los dos equipos (Millonarios ,Santa Fe) es
coherente indagar sobre a qué edad y con quien asistieron los encuestados por

primera vez al estadio.

El 91.1 % de los hinchas dicen haber asistido al estadio de los seis a los
diecinueve afos, de ese 91.1% el 60% dice haberlo hecho de los seis a los
doce afios y el 31.1% restante dice haberlo hecho de los trece a los diecinueve
anos. (Ver tabla 13)

Solo el 4.4% dice haber asistido de cinco afios al estadio y otro 4.4% dice haber

asistido de los 20 a 27 afios por primera vez al estadio. (Ver tabla 13)

Se evidencia que la edad predilecta para asistir por primera vez al estadio es de
los seis a los diecinueve afios. Es un rango amplio sin embargo se enmarca en

una edad temprana.

Tabla 13, edad con la que asisti6é por primera vez al estadio

Edad de primera visita al estadio
5 a menos afos 4,4%
6ail2 60,0%
13a19 31,1%
20 a 26 2,2%
mas de 27 afios 2,2%
Total 100%

Tabla 13, elaboracion propia.

Dicho rango de edad (6 a 19 afios) se engloba en la etapa de socializacion

primaria, siendo el escenario propicio para inducir practicas y costumbres.

En el caso de los hinchas, el asistir al estadio a acompafar los partidos de su
equipo se inicia a una corta edad, evidenciado como hace parte de la induccion

a la realidad social del individuo.
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Este dato adquiere mayor congruencia al ver con quien se asistié por primera

vez al estadio.

Al preguntar sobre la edad a la que asistieron por primera vez al estadio, es
pertinente saber con quién asistio por primea vez al estadio, el 95.6% de los
hinchas encuestados dicen haber asistido por primera vez con algin miembro

de su ndcleo social cercano (Familia, amigos) (Ver tabla 14)

Solo el 4.4 % de los hinchas dicen haber asistido con un vecino o solos por

primera vez. (Ver tabla 14)

Tabla 14, con quien asistio por primera vez al estadio

Con quien fue por primera vez al estadio
Amigo 35,6%
Familiar 60,0%
Vecino 2,2%
Solo 2,2%
Total 100%

Tabla 14, elaboracion propia.

Asistir al estadio hace parte de la socializaciébn primaria que se encuentra a
cargo de la familia, la compafiia de un familiar en la primera vez en el estadio
refuerza la induccion a dicha practica como parte de la eleccion de “ser hincha”

sin importar el equipo seleccionado.

El 60% de los hinchas reconoce a su primer acompafante como un familiar
evidenciando la presencia de la socializacion primaria, el 35.6% que dice haber
asistido con amigos hace parte de una socializacion ya secundaria por no ser

de caracter familiar, pero si parte del nicleo social cercano.

Sin embargo es importante ver la evolucion de la asistencia al estadio y de la
compafia con la cual se hace para identificar si es una practica netamente

familiar o sufre algiin cambio.
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En la mayoria de los hinchas encuestados, la primera vez en el estadio fue con
un familiar pero también se indag6 sobre con quien asiste actual y comunmente

al estadio.

El 64.4% de los hinchas encuestados asisten con amigos al estadio mientras el
28.9% asiste con un familiar, solo el 6.6 % asiste con un vecino o solo al estadio
(Ver tabla 15)

Tabla 15, compaiiia para asistir al estadio

Compaifiia para asistir al estadio
Amigo 64,4%
Familiar 28,9%
Vecino 2,2%
Solo 4,4%
Total 100%

Tabla 15, elaboracion propia.

Asistir al estadio como ya se menciono es una induccion que hace parte de la
socializacion primaria, es decir que tiene un origen familiar y cercano, sin

embargo hay un cambio en dicha préactica al pasar el tiempo.

El asistir al estadio se convierte en un plan de amigos, pese a tener un origen
familiar, es decir que el mantenimiento de esta practica se hace por nucleos

diferentes a la familia.

Retomando como la mayor parte de los hinchas asiste con amigos al estadio,

se indag6 cuando y donde se encuentra con dichos acompafiantes.

El 93.3% de los hinchas encuestados se encuentra con sus acompafantes
antes del partido, el 4.4% lo hace durante el partido y el 2.2% lo hace después
del partido. (Ver tabla 16)
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Tiene sentido que en su mayoria el encuentro sea antes del partido ya que se

busca una compafiia para ver el encuentro deportivo.

Tabla 16, cuando se encuentra con sus acompafiantes

Cuando se encuentra con su acompafiante
Antes del partido 93,3%
Durante el partido 4,4%
Después del partido 2,2%
Total 100%

Tabla 16, elaboracion propia.

Al ser antes del partido el cuando del encuentro con los acompafiantes al
estadio, es importante indagar el donde, el 48.9% de los encuestados se
encuentra con sus acompafantes en el barrio donde viven, el 42.2% lo hace en

alrededores del estadio y el 8.9% lo hace dentro del estadio. (Ver tabla 17)

Esto evidencia como el 91.1% de los hinchas se encuentra con sus
acompafantes fuera del estadio, el caracter barrial se robustece, fortaleciendo

el lazo de amistad con el lugar de residencia.

Tabla 17, donde se encuentra con sus acompafantes

Donde se encuentra con su acompafiante
Barrio 48,9%
alrededor del estadio 42,2%
dentro del estadio 8,9%
Total 100%

Tabla 17, elaboracion propia.

Al ser una practica donde predomina la compafiia de amigos es importante ver
como la cercania habitacional de estos influye, explicando también porque hay
una concentracion de hinchas en dos localidades y ademas cercanas como

Bosa y Kennedy, estado las dos al suroccidente de Bogota.

57



Se busca asistir al estadio con personas con los mismos interese (mismo
equipo) de mismas caracteristicas habitacionales (localidad o barrio)

manteniendo la practica como un elemento de amistad.

Pese a no estar involucrado el nucleo familiar, si hay una presencia social
cercana, el factor socioeconémico tiende a ser similar por estar en la misma

localidad.
La hinchaday la barra

Hay una delgada linea entre la hinchada y la barra ya que la barra esta
compuesta por hinchas, pero a su vez la barra hace parte de la generalidad de
la hinchada con sus diferencias y caracteristicas (Adan, 1993), es decir que
primero se es hincha y luego miembro de una barra y la barra hace parte de la

hinchada como conjunto.

Sin embargo no todos los hinchas hacen parte de una barra, solo el 20% de los
hinchas encuestados dicen pertenecer a alguna barra de los cuales el 11.1%

son hinchas de Millonarios y el 8.9% son hinchas de Santa Fe. (Ver Tabla 18)

Del 80% que dice no ser parte de una barra el 33.3% son hinchas de Millonarios

y el 46.7% son hinchas de Santa Fe.

Las barras pese a reunir mucha de la hinchada no cubren su totalidad y siguen

siendo una fraccion de la hinchada en general.

Tabla 18, Miembro de una barra y equipo de preferencia

miembro de una barra / equipo de preferencia Millonarios | Santa Fe Total

Si 11,1% 8,9% 20%
No 33,3% 46,7% 80%
Total 44,4% 55,6% 100%

Tablal8, elaboracion propia.

La frontera de la barra y la hinchada es difusa para personas externas a la
hinchada, sin embargo para los hinchas miembros hay una distincion clara entre

estas.
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Para Clavijo la violencia es un elemento propio de las barras con el fin de
exhibir de forma exacerbada el sentimiento por su equipo, tanto de caracter
simbdlico como fisico esto contra hinchas de otros equipos y la policia,

estableciendo una diferenciacion con los hinchas comunes. (Clavijo, 2010)

Como parte de la vivencia del hincha hay una prevencion desde la familia hacia
la barra viéndola como el escenario de multiples riesgos como la violencia 'y el
consumo de sustancias alucinégenas, esto gracias a la proliferacion de casos

en medios de comunicacion.

Muchos hinchas pese a no pertenecer a la barra, conocen y tienen contacto con
miembros de alguna barra, el 84.4% de los hinchas encuestados dicen conocer
a algun miembro de alguna barra, de los cuales el 33.3% son hinchas de

Millonarios y el 51.1% son hinchas de Santa Fe. (Ver tabla 19)

Quienes dicen no conocer a algun miembro de una barra llegan solo al 15.6%
un 11.1% son hinchas de Millonarios y un 4.4% hinchas de Santa Fe.(Ver tabla
19)

Teniendo en cuenta lo anterior se permite decir que los hinchas encuestados,
gue son hinchas de Santa Fe tienen mayor contacto que los hinchas miembros
de alguna barra, mientras que los hinchas de Millonarios tienen un contacto

menor con los miembros.

Tabla 19, conoce un miembro de alguna barra y equipo de preferencia

conoce un miembro de alguna barra / equipo de

preferencia Millonarios | Santa Fe Total

Si 33,3% 51,1% 84,4%
No 11,1% 4,4% 15,6%
Total 44.4% 55,6% 100%

Tabla 19, elaboracion propia.

Pese a la reduccion del 80% de riflas entre barras (El espectador, 2015)sigue
existiendo una resistencia de los hinchas comunes hacia las barras, esto
también como parte de una estigmatizacion generalizada no a la barra sino a la

hinchada.
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Para el 2013 la fiscalia llevaba a cabo 21 investigaciones por violencia entre
barras en Bogotda, desde intentos de homicidio como asesinatos, donde el arma

blanca y arma de fuego son los elementos mas comunes.(El espectador , 2013)

Las localidades de Bosa, Engativa, Ciudad Bolivar, Kennedy y Suba son donde
se han presentado dichos altercados,(El espectador , 2013) teniendo en cuenta

que Bosa y Kennedy son las localidades donde mas hinchas se concentran.

La relacion con el otro

Asi como existen hinchas del mismo equipo en los nucleos sociales cercano, es
posible que existan hinchas de otros equipos en dichos nucleos, a los hinchas
encuestados en el marco de la presente investigacion se les indag6 sobre la

presencia de hinchas de otros equipos en su familia o grupo de amigos.

El 75.6% de los encuestados afirman tener familiares hinchas de otros equipos

mientras el 24.4 % afirma no tenerlos. (Ver tabla 20)

Mas de la mitad de los hinchas encuestados respondieron afirmativamente,
mostrando que si existe una variedad en la predilecciéon del equipo en su nucleo

familiar.

Por otra parte el 93.3% afirman tener amigos de otro equipo y solo el 6.7% dice
no tenerlos, son mas los hinchas que afirman tener un amigo de otro equipo

gue aquellos que afirman tener un familiar de otro equipo. (Ver tabla 21)

Tabla 20, presencia de hinchas de otro equipo en la familia

presencia de hinchas de otro equipo en la
familia
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si 75,6%
No 24,4%
Total 100%
Tabla 20, elaboracion propia.

Tabla 21 presencia de hinchas de otro equipo en amigos

presencia de hinchas de otro equipo en amigos
Si 93,3%
No 6,7%
Total 100%

Tabla 21, elaboracion propia.

Aun con la alta presencia de hinchas de otros equipos en el nacleo familiar
(75.6%) y retomando el dato anterior en el cual el 62.2% (Ver tabla 12) de los
hinchas encuestados afirman tener una influencia familiar sobre la decision de
ser hinchas de un equipo, se permite decir que la presencia de hinchas de otros
equipos en el grupo familiar extenso no disminuye la influencia que este nucleo

tiene sobre la decision de ser hincha de un determinado equipo.

No olvidando que hay una alta presencia de hinchas tanto en el nucleo familiar
como en el grupo de amigos, se indagd los hinchas encuestados sobre si han

tenido alguna discusion con alguien cercano por su equipo.

El 60% de los hinchas encuestados dicen haber tenido alguna discusién con

alguien cercano, mientras el 40% rechaza algun tipo de altercado. (Ver tabla 22)

Tabla 22, Discusiones con allegados por su equipo

Discusiones con allegados por su equipo
Si 60%
No 40%
Total 100%

Tabla 22, Discusiones con allegados por su equipo.

No es suficiente con saber si hubo o no algun altercado, también es pertinente

saber si fue de tipo verbal o fisico.

El 37.8% respondi6 no haberse sentido agredido, mientras otro 37.8%

respondié haber sido agredido verbalmente, el 6.7 % dijo se agredido
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fisicamente y el 17.8 % dijo haber sentido agredido de las dos formas. (Ver
Tabla 23)

Eso quiere decir que el 62.3% sintieron alguna agresion, esto comparado con el
60% (Ver tabla 22) que afirmaron tener algun altercado con algun allegado, no

existe una diferencia contundente.

Aun asi el mayor porcentaje de hinchas que han tenido altercados sefialan un

altercado de tipo verbal con un 37.8%.

Tabla 23, se ha sentido agredido por ser hincha de su equipo

se ha sentido agredido por ser de su
equipo
No 37,8%
Verbalmente 37,8%
Fisicamente 6,7%
las dos 17,8%
Total 100%

Tabla 23, elaboracion propia.

Por otra parte al ser cuestionados sobre si han hecho alguna agresion los
hinchas encuestados el 51.1 % respondieron que no, el 48.9% respondio haber
agredido a alguien de otro equipo, el 37.8% de forma verbal y el 11.1 de ambas

formas (fisica y verbalmente). (Ver tabla 24)

Con respecto al dato anterior el 37.8% de los hinchas encuestados que dijo
haberse sentido agredido verbalmente (Ver tabla 23)se mantiene en haber
agredido a alguien de otro equipo, esto gracias a que la ofensa verbal se pudo

haber contestado directamente.

La agresion de tipo verbal sigue siendo superior que la fisica y que las dos

juntas, el uso del lenguaje ofensivo se ha popularizado en los estadios de futbol,
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el uso tanto del lenguaje verbal como simbdlico hace parte de la expresion de
los hinchas tanto en contextos deportivos como cotidianos.

Tabla 24, ha agredido a alguien de otro equipo

ha agredido a alguien de otro equipo
No 51,1%
Verbalmente 37,8%
Fisicamente 0
las dos 11,1%
Total 100%

Tabla 24, elaboracion propia.

Otro factor relevante es la percepcién que los hinchas tienen de otros hinchas
tanto de su propio equipo como de otro, sobre todo en materia de confiabilidad,

¢, Qué tanto confian los hinchas de un equipo en hinchas de otro equipo?

En primer lugar se pregunté sobre la percepcion de los hinchas del propio
equipo, el 91.2% encuentra a los hinchas de su propio equipo entre muy
confiables y confiables, donde el 15.6% los encuentra muy confiables vy el
75.6% encuentran confiables y solo el 8.9% los encuentra no confiables. (Ver
tabla 25) y ninguno de los hinchas encuestados considera como nada

confiables a los hinchas de su propio equipo.

Existe una confianza entre hinchas del mismo equipo, sin embargo solo un

8.9% no comparte dicha confianza.

Tabla 25, Confiabilidad en hinchas de su equipo.

Confiabilidad en hinchas de su equipo
Muy confiables 15,6
Confiables 75,6
No confiables 8,9
Nada Confiables 0,0
Total 100,0

Tabla 25, elaboracion propia.

Cuando se indag6 a los hinchas encuestados sobre la confiabilidad en los
hinchas de otro equipo se evidencio que ninguno los encontré muy confiables,

el 44.4% los encontré confiable, el 55.5% los encontré entre no confiables y
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nada confiables, es decir mas de la mitad de los hinchas encuestados no confia

en los hinchas de un equipo que no sea el suyo (Ver tabla 26)

Al ser la eleccion del equipo parte de la socializacion primaria, este se convierte
en un elemento familiar para el hincha, generando asi una confianza hacia

hinchas de su mismo equipo, ya que los considera como iguales.

Tal como lo ve Benedict Anderson en las comunidades inventadas, estas parten
de condiciones y caracteristicas similares entre sus miembros, con interés
comunes que sirven como artefactos culturales que facilitan el proceso de

identificacion entre la Comunidad inventada.

Pese a dicha identificacion, no hay un conocimiento total de los miembros,
tampoco un contacto directo, pero si hay una imagen de comunes seguida de

un compaferismo profundo.(Anderson, 1993)

Es decir que un hincha no conoce a todos los miembros de la hinchada de su
equipo, sin embargo hay un reconocimiento de intereses comunes que hace
que se considere miembro de la hinchada y a su vez identifique a los demas
miembros como pares y que a su vez genere una diferenciacién de quienes no

comparten dichos intereses comunes.

Tabla 26, Confiabilidad en hinchas de otro equipo

Confiabilidad en hinchas de otro equipo
Muy confiables 0 0
Confiables 20 44,4%
No confiables 19 42.2%
Nada Confiables 6 13,3%
Total 45 100%

Tabla 26, elaboracion propia

Con base en lo anterior se permite decir que los hinchas confian mas en los
hinchas de su propio equipo que en hinchas de otro equipo, gracias a que hay
un interés en comun que los acerca y los cobija bajo un mismo titulo de Hinchas

de uno u otro equipo.

64



Para Eric Hobsbawm la identificacion es un proceso de corte negativo, es decir
gue se parte de las diferencias para determinar a unos de otros, identificando

primero lo diferente(Hobsbawm, E, 2002)

La socializacion primaria no solo ayuda a la identificacion de elementos
familiares, también permite ver lo diferente, al inducir también se tiende a excluir

de lo que no hace parte del contexto social.

Para los hinchas el reconocer a los miembros de otras hinchadas hace parte del
proceso de identificacion y hace que no se reconozca al hincha rival como un
elemento familiar y por ende no inspira confianza, sin embargo al existir hinchas
de otros equipos en sus nucleos familiares es posible explicar como cerca del

44.4% encuentra confiables a los hinchas de otros equipos.

Existen partidos que son mas significativos para los hinchas, esto depende del
rival con el que se juegue el encuentro deportivo, se indago con los hinchas
sobre cudl era el principal rival de su equipo, el 62.2% de los hinchas respondi6
qgue el rival local, es decir el de la misma ciudad es el principal rival. Como

Millonarios y Santa Fe que comparten la ciudad de Bogotéa (ver tabla 27)

El 36.6% de los hinchas selecciono el rival regional es decir aquel que esta

|10

fuera de la ciudad, siendo Atlético Nacional = uno de los referentes de rival

regional.(Ver tabla 27)

Tabla 27, principal rival

Principal rival
Local 62,2%
Regional 35,6%
Rival de turno 2,2%
Todos los equipos 0
Total 100%

Tabla 27, elaboracion propia.

10Equipo de la Liga Aguila con sede en Medellin, mdximo campedn del futbol colombiano con 16 titulos,
por encima de millonarios que tiene 14 titulos
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Del 62.2 % que ve el rival local como el principal, el 46.7% son hinchas de
Santa Fe, evidenciado que hay una relevancia mayor del rival local para los
hinchas de este equipo, mientras para el 36.6% que considera mas relevante el
rival regional, el 28.9% son hinchas de Millonarios, evidenciando como para los

hinchas de Millonarios tiene mayor relevancia el rival regional. (Ver tabla 28)

Tabla 28, principal rival y equipo de preferencia

principal rival / equipo de preferencia Millonarios | Santa Fe Total

Local 15,6% 46,7% 62,2%
Regional 28,9% 6,7% 35,6%
rival de turno 0 2,2% 2.2%
todos los equipos de la Liga 0 0 0
Total 44,4% 55,6% 100%

Tabla 28, elaboracion propia.

Es notable como para los hinchas de Santa Fe la rivalidad con Millonarios llega
a pesar mas que contra otros equipos, mientras para los hinchas de Millonarios
pese a reconocer la rivalidad con Santa Fe, es mucho mas relevante el rival
regional, que por niumero de campeonatos ganados y tension a la hora del
partido es Atlético Nacional, siendo este uno de los partidos mas atractivos ya
gue es considerado como el clasico de lo mas campeones.(Revista Semana,
2017)

Lo anterior se ve reflejado en la presencia del partido al cual asisten los hinchas
encuestados, el 31.1% prefiere asistir a un clasico, es decir un partido en contra
del rival regional, (Ver tabla 29). Muy cerca al 35.6% que ve al rival regional

como el principal (ver tabla 28), el 46.7% prefiere asistir a un Derby,(Ver tabla
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29).es decir un partido en contra del rival local coincidiendo con el 46.7% de

hinchas de Santa Fe que ven al rival local como el principal. (Ver tabla 28).

El 22.2% prefiere asistir a un partido importante en el proceso del torneo como
lo son las eliminatorias (cuartos de final, semifinal o final) (Ver tabla 29).

Tabla 29, partido al que prefiere asistir

partido al que prefiere asistir
Cléasico 14 31,1
Derby 21 46,7
Eliminatoria 10 22,2
Total 45 100,0

Tabla 29, elaboracion propia.

El Derby y los clasicos concentran un alto cubrimiento mediatico por su
trascendencia para los hinchas, son los partidos que se marcan en el calendario
y los primeros que se ven al conocer la programacion de la liga, la asistencia a
dichos partidos es mayor y esto se corrobora con los resultados de la tabla 29.
Estan por encima de partidos cruciales en el camino a ser campedn como lo

son las instancias finales.

La importancia de estos partidos hace que exista una reaccion o un sentimiento
cuando el principal rival del equipo de preferencia pierde un partido, el 33.3% de
los hinchas dicen sentirse muy felices al ver perder al principal rival de su
equipo, el 62.2% dice sentirse feliz, reuniendo asi al 95.6 % de los hinchas

encuestados. (Ver tabla 30)

Tabla 30, sentimiento frente a la derrota del principal rival

sentimiento frente a la derrota del principal rival

Muy feliz 33,3%
Feliz 62,2%
Triste 2,2%
Muy triste 2,2%
Total 100%

Tabla 30, elaboracion propia.
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Lo anterior evidencia un sentimiento de satisfaccion al ver al principal rival
perdiendo algin encuentro deportivo, es decir que hay una relacion directa con

los demas equipos de la Liga.

“Schadenfreude” es una palabra proveniente del idioma aleman, no tiene
traduccion alguna al castellano ni al inglés, sin embargo es una emocion muy

conocida, solo que no es nombrada. (Anthes, 2009)

Schadenfreude es una emocion, una sensacion de satisfaccion proveniente y a
raiz de la desgracia ajena, neurolégicamente produce el mismo estimulo que
una buena comida. Es muy facil identificarla cuando figura publica comete un

error y hay una reacciéon inmediata de la audiencia. (Anthes, 2009)

Sin embargo el Schadenfreude no solo se hace presente con figuras publicas,
también se hace presente en elementos cotidianos como la politica y el deporte,
sin embargo no se presenta con la misma intensidad en todos los aspectos, la
satisfaccion por la desgracia ajena esta directamente relacionada con el nivel

de identificacion.(schurtz, Combs, hoogland, & smith, 2014)

La identificacion aparte de ser un proceso de diferenciacion propia es un
proceso colectivo y negativo, es decir que partiendo de la identificacion del otro
se genera una diferencia(Hobsbawm, E, 2002) en el Schadenfreude la
diferenciacion negativa, la que parte de las diferencias se hace mas efectiva
que la positiva, la que parte de las similitudes.

A mayor identificacion social con el grupo, mayor es el nivel de Schadenfreude,
mas se disfruta el fracaso y la desgracia del rival. (schurtz, Combs, hoogland, &
smith, 2014)En los deportes es mucho mas facil identificar este tipo de

sentimientos, ya que hay un encuentro directo y hay rivalidades claras.

Por parte de los hinchas entrevistados existe un rival principal, el cual identifican
y sefalan facilmente, ademas de manifestar felicidad al saber que dicho rival
perdio algun encuentro deportivo. En el caso de los hinchas de Santa Fe el

Schadenfreudese presenta con una mayor intensidad frente al rival local, es
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decir con el que comparten ciudad (Millonarios), mientras para los hinchas de
Millonarios el Schadenfreude se presenta con el rival regional, siendo Atlético

Nacional, el candidato mas acertado por la historia de estos dos equipos.

El Schadenfreude sigue siendo un factor experimental y cada vez mas ocupa un
espacio en la producciéon académica, la experimentacion social con esta

categoria buscando entender la satisfaccion a partir de la desgracia ajena.

Gracias a los datos anteriormente reunidos tanto de la liga, el estadio y de los
hinchas de Millonarios y Santa Fe es posible construir un bosquejo general del

contexto de la presente investigacion.

Evidenciado asi que pese a que hay una diferenciacion entre los hinchas de
Millonarios y Santa Fe cuentan con similitudes significativas que hacen que se
permita un encasillamiento como hinchas de futbol, la diferencia entre las
hinchadas no radica en el género, la edad, el nivel de formacion, el origen como
hinchas, la compafiia al estadio o el nivel de asistencia. La diferencia entre las
hinchadas se da a partir de las diferentes practicas de cada una de estas, en
como se asume y se adaptan lugares y momentos comunes tales como el
estadio o la secuencia de un partido de futbol que es regida por un reglamento y

un ente general como la Dimayor en el caso colombiano.
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Il. Practicas rituales de los hinchas en el proceso del partido

(Antes, durante y después)

En esta seccidon se analizaran las practicas que llevan a cabo los hinchas de
Millonarios y Santa Fe por medio de la determinacion de elementos materiales
y simbolicos de identidad dentro del estadio durante tres momentos del partido,

antes, durante y después.

Para generar dicho andlisis se parte de diferentes fuertes. En primer lugar hizo
la observacion de tres partidos de local de cada equipo, dicha asistencia se dio
en partidos de la Liga Aguila | y Il de 2017, se asistio a la tribuna oriental siendo

esta la de mayor capacidad, como ya se vio en el acépite anterior.
En el caso de Millonarios, se asisti6 a los siguientes partidos:

Tabla 31, Partidos observados Millonarios

Partido Fecha
Millonarios 3 vs 0 Santa Fe 19 marzo 7:30 pm
Millonarios 0 vs 1 Nacional 7 abril 2017 6:00 pm
Millonarios 2 Vs 0O Patriotas 20 de Mayo 7:45 pm

Para el caso de Santa Fe, se asistio a los siguientes partidos:

Tabla 32, Partidos observados Santa Fe
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Partido Fecha
Santa Fe O vs 1 Tigres 13 de agosto 1:30 pm
Santa Fe 2 Vs 0 Cali 19 de agosto 6:00 pm
Santa Fe 1 vs 0 Millonarios 30 abril 2017 2:30 pm

En segundo lugar se recurrié a los hinchas para que ellos mismos nos dieran su
percepcion y explicacion de las multiples préacticas y elementos identificados
durante las observaciones de campo. Se buscé hinchas que fueran abonados e
hinchas que no lo fueran, también que la tribuna a la que asisten no fuera la

misma.

Como parte del andlisis se identificaron tres ejes fundamentales para clasificar
las précticas, elementos y simbolos identificados. En primer lugar lo sonoro,
abarca toda la musicalidad y los sonidos generados en el estadio. En segundo
lugar, los objetos, como los elementos utilizados por los hinchas dentro del
estadio y en tercer lugar los gestos, como aquellas expresiones corporales

relevantes llevadas a cabo por los hinchas.

Se identificaron estos ejes (Sonoro, Objetos y gestos) en cada una de las
secuencias del partido (antes, durante y después). Se entiende el partido como
un ritual, actos formalizados y expresivos, con una dotada dimensién simbdlica,
condicionados de forma espacio-temporal y situados en comportamientos y
lenguaje propios que de forma codificada hacen parte del bien coman del grupo.
(Segalen, 1998) Dentro de ese ritual, los simbolos son la unidad mas pequefa
del ritual y es un elemento que representa o recuerda a algo por poseer
condiciones analogas y/o ser asociados de hecho o pensamiento. (Turner V. ,

1980) A traves de los simbolos se da sentido al ritual.

Es posible afirmar que el partido de futbol dentro y fuera de la cancha, se
configura como un ritual que a su vez contiene ritos, los cuales se explicaran en

cada secuencia de partido y su adaptacion para cada equipo.

Para esto se retoman los tres tipos de datos esenciales para el analisis de los

simbolos rituales. En primer lugar la forma externa y sus caracteristicas
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observables, en segundo lugar la interpretacion de quienes asisten y por ultimo
los contextos significativos identificados por el investigador.(Turner V. , 1980)

La Sonoridad, mas alla de los cantos (Antes, durante y después del

partido)

Las expresiones sonoras son fundamentales a través del partido y por medio de
estas es posible identificar las diferentes circunstancias del partido. En cada
etapa del partido (Antes, Durante y Después) las expresiones sonoras cambian
y se transforman dependiendo de cada una de las hinchadas, las expresiones
sonoras también poseen mensajes, tanto la letra de las canciones como de los

sonidos que carecen de palabras.

A continuacién se encontraran las diferentes expresiones sonoras antes,

durante y después del partido para cada hinchada.

Antes de iniciar el partido la sonoridad del partido se centra en actos
protocolarios, se inicia dando la bienvenida a los hinchas, anunciando el partido
tanto el local como el visitante y a los jugadores que seran titulares en ambos
equipos (local y visitante), este proceso se da en todos los partidos de la Liga

Aguila.

Hay festejos al anunciar a los jugadores locales y chiflidos y desaprobacion al
anunciar a los jugadores visitantes, sin embargo el espacio con mayor
significado es aquel destinado a los actos protocolarios determinados por la
Liga Aguila, donde suena el himno de la liga y salen los jugadores, luego de
esto suenan el himno nacional de la Republica de Colombia seguido por el

Himno de Bogot4, donde se presenta el primer gran momento del partido.
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Para los hinchas el himno nacional no es un momento clave, en este espacio se
canta a favor del equipo local, no obstante al sonar el himno de Bogota hay una
total disposicion de los hinchas por entonarlo, tanto hinchas de Millonarios
como hinchas de Santa Fe hacen del himno un momento para expresar su

pasion por el equipo.

Los hinchas de Millonarios al finalizar el himno nacional gritan pidiendo a los
demas hinchas entonar con fuerza el himno de Bogot4, donde la dltima estofa
se repite dos veces, sin embargo es la ultima repeticion en la cual se grita con

fuerza el nombre de la ciudad

Nuestra voz la repiten los siglos:

Bogota, Bogota, Bogota

Es un momento esencial para los hinchas de Millonarios, se les pregunto sobre

el significado de cantar el himno y de repetir esta ultima estrofa.

Es el himno de la ciudad y Millonarios hace parte de la ciudad, es el equipo
mas campeodn de la capital y el cantar mas fuerte el “Bogota, Bogota, Bogota”
le hace sentir al visitante que esta en la capital y que acéa se juega a otro
precio. (Entrevista hincha de Millonarios No 1, 24 de Agosto de 2017)*

Existe una relevancia en el gritar “Bogota, Bogota, Bogota” este se convierte en
el medio por el cual los hinchas de Millonarios muestran su sentido de

pertenecia con la ciudad.

Por otra parte los hinchas de Santa Fe a la hora del himno de Bogota piden
cantar el himno con fuerza, sin embargo al igual que los hinchas de Millonarios

no hay una atencion centrada en el himno nacional de Colombia.

Los hinchas de Santa Fe adaptan el himno de cierta forma, en los versos finales

se realiza una modificacién que acentla la pertenencia del equipo.

Nuestra voz la repiten los siglos:
Bogota, Bogota, Bogota

Y Tomado de entrevista con un hincha de Millonarios F.C abonado desde el 2015, 24 de Agosto de 2017

73



Nuestra voz la repiten los siglos:
Santa Fe, Santa Fe, Santa Fe.

Se canta el ultimo verso normal, sin embargo en la repeticion se cambia
“Bogota, Bogota, Bogota” por “Santa Fe, Santa Fe, Santa Fe”. Al finalizar el

himno hay aplausos y gritos de alegria.

Para los hinchas el momento del himno y el cambio que hacen de este tiene

una gran relevancia. Al preguntar por este cambio y la importancia de mismo

respondieron.
Porque los hinchas de Santa Fe sentimos un sentido de pertenencia bastante
significativo hacia la ciudad, entonces, primero por eso, porqué hay un sentido
de pertenencia hacia la ciudad y porque se siente que Santa Fe hace parte de
Bogota y segundo es algo histérico y algo como conmemorativo porque hace
pocos afos se cambié el nombre de Bogota, antes se llamaba Santa Fe de
Bogota, entonces considero que también es una re significaciéon y una forma
de volver a decir que Bogota es Santa Fe de Bogotd, ligandolo al equipo de

futbol y a toda esta tradicién e historia que ha tenido el club en la ciudad de
Bogotéa.(Entrevista hincha de Santa Fe No 1, 23 de agosto de 2017)*?

Es el sentido de pertenencia de los hinchas de Santa Fe. Esta
cantando uno el himno de Bogota incluye uno ese sentido, ese amor
por el equipo (Entrevista Hincha de Santa Fe No 2, 23 de agosto de
2017)"

De esta forma los hinchas de Santa Fe muestran su filiacién por el equipo y por

la ciudad, apelando a la memoria de la ciudad, coreando su antiguo nombre.

Desde Victor Turner y la categorizacion que realiza de los simbolos rituales, el
himno se convierte un simbolo referencial, esto quiere decir que se configura
como un simbolo predominante, que recuerda y se sustenta en un
hecho,(Turner V. , 1980) su labor es ser una referencia clara, en el caso del
himno de Bogota se hace referencia es la ciudad, una parte de su historia y su

pertenencia.

Para Turner una de las caracteristicas de los simbolos rituales es ser un
simbolo dominante, donde se relunen significatas dispares pero que tiene

condiciones analogas (Turner V. , 1980) para los hinchas de Millonarios y

“Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
BTomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
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Santa Fe, por una parte esta la ciudad como una institucion publica y por otra el
club, una institucién privada con intereses determinados. Sin embarg6 se unen
en el himno y generan un elemento de la hinchada y por esta razon los hinchas

adaptan practicas como modificar la letra o cantar mas fuerte ciertas partes.

El himno se configura en un simbolo de referencia no solo a la ciudad, sino
también por el sentimiento al club, esto gracias a adherencias propias de cada
hinchada, (el cambio de letra en Santa Fe, y los gestos y el tono del ultimo

verso en la hinchada de Millonarios)

Esto también se acompafa de gestos como se verd mas adelante en este
mismo texto, y es donde entra otra de las caracteristicas que evidencia Turner
en los simbolos rituales, la polarizacién de estos. Para Turner existen dos polos:
el polo ideolégico donde se centran los comportamientos de orden social,
normas, valores, (Turner V. , 1980)en los himnos se da en el ponerse de pie al
cantarlo. Para los hinchas lo ideoldgico del himno pasa por el respeto que se

debe tener por este.

En el polo sensorial se encuentra el aspecto de forma del simbolo,(Turner V. ,
1980) las modificaciones que los hinchas aplican o los gestos con los que lo
acompafian, es decir la presentacién del simbolo en publico, lo que hacen los
hinchas durante el canto del himno y que hacen que sea un elemento

representativo para ellos.

Por otra parte, para Jacques Paul Ramirez el futbol se consolida como un
escenario propicio para la construccion de la lealtad y la identidad hacia una
region, un escenario para ratificar la identidad regional. (Ramirez, 2003) El caso
de Bogotéa con Millonarios y Santa Fe, no es la excepcion.

El sentido del himno también se debe al fuerte componente regional que posee
el futbol, al ser Santa Fe y Millonarios equipos de la misma ciudad debe existir

una forma de diferenciar y apropiar el mismo himno.
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Los hinchas generan las practicas ya descritas no solo por apoyar a su equipo,
0 por expresar su filiacion hacia el equipo, también para mostrar el componente
regional que conlleva ser equipos de Bogota y para mostrar el sentimiento que

se tiene hacia la misma ciudad.

Luego de iniciar y durante el partido hay mdultiples expresiones sonoras como
reaccion a las acciones de juego que se presentan, los hinchas determinan la

forma como reaccionar frente a estas situaciones de manera colectiva.

Existe una gran variedad de cantos, dependiendo del fin de cada uno, los
cantos son un componente esencial de la hinchada, muy pocas hinchadas
comparten cantos entre si, se culpa de copia o de poco original. Tal como lo
estudi6 Jairo Clavijo, cuando algunos de sus estudiantes recolectaban
informacion referente a las letras, muchos miembros de la barra se mostraban
celosos por pensar que estaban “robando” la letra para otras barras. (Clavijo,
2010)

El momento en el cual se entona cada canto depende de las acciones de juego,
pero también de lo que suceda en la tribuna, mas si hay hinchada visitante

presente.

Existen cantos hacia el equipo, se caracterizan por ser cantos de alegria y
aliento hacia el equipo, se insulta 0 se menciona a otros equipos, evidenciando

la superioridad por parte del equipo propio.

En este tipo de cantos también buscan hacer una distincion con otros equipos
como parte de un proceso de identificacion negativo, se buscan diferencias para

fortalecer la idea del nosotros a partir de los otros (Hobsbawm, 1996)
Canto 1 Millonarios

Vamos Millonarios que a mi me da locura

Estar en la tribuna y poderte alentar

Juegues donde juegues voy siempre a todos lados
Con todos los muchachos te sentiras local,

Es dia de fiesta en la popular
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Vamos Millonarios quiero festejar
Fumando porrito tomando cerveza
Para ver a millos loco de la cabeza.

Canto 1 Santa Fe

El Rojo es la locura es la pasién
Al rojo™* yo lo quiero ver campeén
Gallina™ prepérate para ver

La gloria no se fue de Santa Fe
Vamo' ledn

Vamo' a ganar

Porque la vuelta vamo' a dar

Hoy vamo' hacer

De Bogota

Todo el distrito cardenal

También existen cantos hacia la misma hinchada, esta busca mostrar su
importancia y su amor por el equipo, asi que realiza cantos sobre ella misma,
son cantos donde se busca resaltar la presencia, la resistencia frente a
resultados u otras situaciones, también existen cantos que buscan dar
explicacion al origen de la pasion del hincha, se cita a la familia o a la infancia

para mostrar la legitimidad de dicho sentimiento.

Se evidencia un fuerte componente hereditario desde la familia como resultado
de la socializacion primaria, donde se inducen practicas y gustos (Berger &
Luckman, 2001). Tal como se mencion6 en el acapite anterior, en los cantos se

retoma el origen familiar del equipo del cual se es hincha.

Canto 2 Millonarios

Sefiores yo soy de Millos y tengo aguante

Yo sigo a Millonarios a todas partes

Porque es un sentimiento que llevo en el corazén
Daria toda mi vida por ser campeon

Sale campedn

Sale campeodn

Canto 2 Santa Fe

Y| Rojo hace referencia a Independiente Santa Fe
BGallina es el sobrenombre que utilizan los hinchas de Santa Fe para referirse a Millonarios F.C
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Te vine a Alentar

Dale dale rojo

Yo te sigo a todos lados

Te quiero ver campeodn

De la cuna yo doy del expreso®®
Este amor no se puede explicar

Es por eso albirrojo*’ querido

Que la vuelta yo la quiero dar

Dejen todo en la cancha muchachos
Y seguro salimos campeodn

Porgue sé que siempre, que siempre estoy con el ledn

Canto 3 Millonarios

Desde pequefio yo te vengo a ver

Y me persigue la policia

No sé hasta cuando me van a joder

No se dan cuenta de que eres mi vida

Vamos azules hay que poner mas huevos,

Por esta hinchada merece ser campedén de nuevo

Canto 3Santa Fe

Como me voy a olvidar
Cuando era chico y me traia mi viejo
A ver al rojo campeén

Y sus jugadas de fantasia

Hizo el destino el azar

Quien fuera yo tu mejor hincha
Y en una noche de alcohol

Nos moriremos de la alegria
Es mi ilusién verte campe6n
Sigo esperando esa suerte mia
Estar con vos una vez mas
Para la vuelta volver a dar

Existen cantos hacia la hinchada rival, evidenciando que los cantos no solo son
una expresion de afecto al equipo o de apoyo, también buscan incomodar a los
otros hinchas y hacer sentir al visitante que no esta en su cancha como una

muestra de territorialidad

16 . .
Forma en la cual los hinchas de Santa Fe llaman a su equipo

17 . .
Referencia a Santa Fe por los colores blanco y rojo
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Se retoman los resultados del acapite anterior donde el 44.4% de los hinchas
encuentran como nada confiables a los hinchas de otros equipos,(ver tabla 26)
esto se refleja en los cantos, tantos los que se hacen como los que se reciben,
es normal que no haya una confiabilidad luego de ver el contenido de los cantos

de cada equipo.

Canto 4Millonarios

Vamos vamos Millonarios,
Vamos vamos a Ganatr,

Que nacieron hijos nuestros®®,
Hijos nuestros morirdn

Canto 5Millonarios

Se cago, se cago, escuchen todos se cago
La guarderia® se cago

Santaferefio®, yo no me olvido

Ese domingo cuando corriste

Tu te cagaste y con los paisas

Tu te juntaste, se cago se cago

La guarderia se cago

Canto 4Santa Fe

Yo soy del rojo sefior... cantemos todos con alegria
Aunque no salgas campeon! el sentimiento no se termina
Cuidate diablo®* en el pascual guerrero®

la guardia roja®® ya fue a ese puto pueblo

cuidate verde®* vos sos un comunero®

'8Referencia al equipo rival.

YReferencia a | Guardia albirroja sur, barra de Santa Fe

%% Referencia a los hinchas de Santa Fe

*'Referencia al América de Cali, equipo del futbol colombiano

22Principal estadio de la ciudad de Cali

“Referencia a la Guardia albirroja Sur

24Principal color de Atlético Nacional

Se hace referencia a las comunas, forma de organizacion de la ciudad de Medellin
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cuidate azul®®... vamos por vos primerol!
Lasgallinas®’ son asi, son la basura capitalina
cuando no salen campeon, esas tribunas estan vacias.

Con los cantos hacia el equipo rival, la hinchada participa del partido y de
alguna manera pretende ayudar a su equipo a encontrar el mejor resultado, una
de esas formas es amedrentar al equipo rival sin violencia fisica, los cantos se
vuelven una herramienta para buscar influir en el resultado por medio de letras

en contra del equipo rival. Se busca ofender y mostrar superioridad.

La rivalidad entre los equipos es palpable en estos cantos, que la hinchada de
Millonarios tenga cantos especificos para Santa Fe, y que a su vez los de Santa
Fe tengan cantos para Millonarios es la evidencia de la relacion que hay entre
estos. Reafirmando el dato obtenido anteriormente donde el 72.2% de los
hinchas reconocen la rivalidad local como la principal (Ver tabla 27)

Canto 6Millonarios

Que lo vengan a ver
Que lo vengan a ver
Eso no es un equipo
Son las locas de Santa Fe.

Canto 5Santa Fe

Va para vos
Va para vos
Va para vos gallina puta

La puta que te pario.

Por otra parte las rechiflas se dan en diversos momentos del partido, y son el
resultado de acciones de juego donde es perjudicado el equipo del cual se es
hincha o acciones en las cuales se favorece al rival. La rechifla es una accién
desaprobatoria de una situacién presentada tanto en la cancha como en la

tribuna.

26 . . .
Referencia a Millonarios F.C.

27 . .
Sobre nombre a Millonarios F.C.
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Se hace en el momento de anunciar un cambio del equipo rival, cuando hay una
falta en contra o cuando un jugador rival no se levanta del suelo, luego de una

accion de juego.

Para los hinchas el chiflar al rival se convierte en parte del proceso de ayuda al
equipo para la consecucion del triunfo, es una forma de ejercer presion hacia el

visitante y mostrarse en desacuerdo con decisiones arbitrales y técnicas.

La rechifla no se reduce al simple sonido, va acompafado de insultos y otros
efectos sonoros, Para los hinchas de Santa Fe el saque de arco rival es el

momento clave para generar dicha presion.

Cuando el arquero rival se dispone a sacar, los hinchas de Santa Fe extienden
sus brazos y mueven sus dedos, los hinchas van entonando un suave
“Uhhhhh”, mas hinchas se unen mientras el arquero pone el balén en el borde

del area y cuando patea el balén, los hinchas dejan salir un fuerte “Hijueputa®.

Esta practica no es exclusiva de Santa Fe, en el futbol mexicano es muy comun
ver como al sacar el arquero se le grita a una sola voz “Puto’, la FIFA ha
sancionado a la selecciébn Mexicana por este tipo de hechos. (Mediotiempo,
2017)

Muchos hinchas de Santa Fe se oponen a esta practica y se muestran en
desacuerdo con quienes la hacen, aun asi se conoce el motivo por el cual es

realizada.

Pues es un acto que yo no comparto y primero voy a aclarar y es que no son
solo los hinchas de Santafé, yo he tenido la oportunidad de estar en diferentes
juegos de diversos equipos de futbol y se ha vuelto entre comillas “Un ritual”
cuando el arquero va sacar, ellos expresan una palabra, una groseria al
arquero, sobre todo cuando él se demora en el juego, cuando digamos en el
minuto 80 y el arquero se demora mucho para quemar tiempo,
desafortunadamente lo hacen muy frecuentemente los jugadores
profesionales del futbol profesional, entonces los hinchas hacen con las
manos al frente y hacen un sonido como “uhhhhhh” y cuando el arquero

28 .
Insulto usando en Colombia
29 . .
Insulto mexicano, forma despectiva de llamar a personas homosexuales
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finalmente hace su saque le tiran un madrazo, lo diria de esa manera, es
importante anotar que entre mas se demore el arquero, mas gente se suma al
sonidito y a las manos.(Entrevista Hincha de Santa Fe No 1, 23 de Agosto de
2017)*°

Uno porque es del equipo rival y pues si no han hecho gol es porque lo ha
tapado el arquero, muchas veces es porque hacen tiempo al sacar, el
hijueputa se demora y ven que uno les grita y mas se hace, pero depende de
con quien se juegue si es con Millonarios es fijo que se le grita en todos los
saques. (Entrevista Hincha de Santa Fe No 2, 23 de Agosto de 2017)*

Los chiflidos no solo son en contra de los hinchas rivales, los jugadores o el
director técnico, el arbitro también es objeto de estos a la hora de cobrar o no

una falta, sacar o no una tarjeta roja o amarilla.

Para Dunning, Murphy y Williams la violencia dentro del capo puede llegar a
disparar la violencia en las tribunas, teniendo en cuenta que los autores hacen
referencia a una violencia fisica, (Dunning, Murphy, & Williams, 1992). Sin
embargo, en el presente estudio e evidencié como la violencia simbélica hace
parte del futbol en los dos escenarios donde este se desenvuelve, en la cancha

y en la tribuna. Esta se hace presente para evitar los brotes de violencia fisica.

Aun asi, se puede iniciar con una violencia simbdlica y desembocar en violencia
fisica. Tal como se presenté en el partido Millonarios Vs Atlético Nacional,
jugado el 7 de abril de 2017, se prohibi6 la entrada de hinchada visitante, pero
esto no evitd que algunos hinchas de Nacional buscaran entrar al estadio como
hinchas comunes, al percatar la falta de camisetas de Millonarios de estos
hinchas, hubieron rechiflas y en algunos casos hubieron agresiones fisicas en

las que intervino la policia y escolto a los hinchas “infiltrados” fuera del estadio.

Siguiendo la linea de Dunning es importante generar la claridad de lo que se
denomina violencia ritual de la violencia no ritual, o la violencia no real de la

real, sin olvidar que el ritual puede tener contenido violento.(Dunning, E, 1992)

**Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
*'Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
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Para Dunning todos los deportes son competitivos, o que hace que sean de
caracter agresivo y violento, pero solo algunos deportes son espacios de batalla

fingida, entre ellos el futbol.(Dunning, E, 1992)

Es decir que son escenarios para la expresion de violencia de forma ritualizada
y aceptada socialmente, esta violencia ritual, enmarcada en un juego puede
llegar a ser transformada en violencia real, con fines que se salen de la
representacion, tales como presiones sociales e intereses
econdémicos,(Dunning, E, 1992), dicho cambio de violencia ritual a violencia real

se puede presentar tanto en el campo de juego como en las tribunas.

Como parte del proceso de la civilizacién la violencia fisica, aquella cuyos
medios son materiales debe ser remplazada por la violencia simbdlica, la cual

utiliza medios verbales y no verbales (gestos).(Dunning, E, 1992)

Los canticos y chiflidos se enmarcan en una violencia ritual dentro del partido ya
que esta en cierta medida socialmente aceptada, sin embargo cuando hay
temas como el racismo y la homofobia en los canticos existe una sancion tanto

social como judicial.

En el partido de futbol, la violencia ritual como un caracter de representacion
permite una violencia fisica regulada por normas y un juez (el arbitro) siempre y
cuando se desarrolle adentro del campo de juego. Esto cambia cuando se esta
en la tribuna, en este caso la violencia ritual se remite a la violencia simbdlica,

haciendo uso de los canticos y chiflidos para este fin.

Retomando a Elias y Dunning. La violencia simbdlica se configura en una forma
de liberacion de tensiones para los hinchas. (Elias & Dunning, 1992) Los
canticos y los chiflidos poseen un interés comunicativo, tenido multiples
receptores, permitiendo la expresion del hincha sin salir de los parametros
socialmente aceptados donde la violencia simbdlica se permite con algunas

restricciones y la violencia fisica es castigada legal y socialmente.
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El gol es indispensable para el futbol, para este deporte quien al final del partido
mas goles haya logrado es quien gana, para los hinchas el gol es un momento

de alegria y euforia.

Se pregunté a los hinchas cual es el momento de mayor euforia durante el
partido, el 88.9% de los hinchas identifico el gol como ese momento de euforia 'y

alegria. (Ver tabla 31)

Tabla 33, momento de mayor euforia durante el partido

Momento de mayor euforia del partido
El inicio 8,9%
El gol 88,9%
El final 2,2%
Total 100%

Tabla 33, elaboracion propia.

Los hinchas adaptan el gol como una vivencia propia, los hinchas de Millonarios
festejan el gol con un cantico preparado, mientras los hinchas de Santa Fe

gritan el gol con todas sus fuerzas y se abrazan entre si.

Canto 7 Millonarios

Goly goly goly gol y gol

Goly goly goly gol y gol
Jamas, jamas he dejado de ser tuyo

Lo digo con orgullo

De Millos nada mas

Este canto se repite por cada gol que Millonarios logre en cada partido, en el

caso de Santa Fe el gol se torna mas en un elemento que unifica a la hinchada

No importa quedarse uno sin voz, asi este uno solo en la tribuna, eso es lo
gque pasa con la hinchada de Santa Fe que quiza no pase con Millonarios que
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la gente habla, he visto hinchas que se abrazan que se acaban de conocer y
gritan es muy chévere eso (Entrevista Hincha de Santa Fe No 2, 23 de Agosto
de 2017)*

Son diferentes hinchas viviendo el mismo momento, aun asi existen diferencias
al adoptar dichos momentos y como vivirlos dentro del partido, ahora bien el gol
no solo puede ser a favor del equipo, también puede ser en contra.

En este caso los hinchas de ambos equipos (Millonarios y Santa Fe) aplauden
y siguen cantado con el fin de dar animo a los jugadores para lograr superar el

duro momento de un gol en contra.

Se chifla al equipo y al jugador rival, retomando elementos ya mencionados
sobre la violencia simbdlica como resultado de una accién de juega no benéfica

para el equipo del cual se es hincha.

Al sonar el pitazo final y acabar el partido independientemente de la victoria o la
derrota del equipo en muchos de los sectores de la tribuna los hinchas
aplauden a su equipo, otros los chiflan si perdieron pero la gran mayoria los

aplaude.

En esta etapa el factor sonoro no ha culminado, se activan los parlantes y en el
caso de Millonarios se pone la cancién “yo me enamore de Millonarios” por
parte de Santa Fe se pone la cancion “Loquito por ti” la cual es una adaptacion

de la cancidon de Armando Hernandez.
Canto 8 Millonarios Yo me enamore de Millonarios

Yo era pequefio me acuerdo bien

vi a Millonarios y me enamore

desde ese dia todos los dias

yo lo vengo a ver,

es una droga es una obsesion

es amor puro una religion

azul y blanco todo pintado esta mi corazén

yo me enamore de Millonarios, me enamore
yo me enamore de Millonarios, me enamore

*Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
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Canto 7 Santa fe Loquito por ti

Loquito por ti, loco loco
Loquito por ti, por ti, por ti

Yo te aliento sin parar, yo te sigo a todas partes
Vamos mi expreso querido

Eres una enfermedad de la que no quiero curarme
Te quiero hasta el infinito

Loquito por ti, loco loco
Loquito por ti, por ti, por ti

Estas dos canciones acompafian la marcha final de los hinchas fuera del
estadio, los hinchas dejan el estadio mientras las cantan o simplemente hablan
entre ellos, las barras silencian los instrumentales y se recolectan los

instrumentos para llevarselos del estadio.

Estos cantos muestran sentimientos de fidelidad y afecto al equipo, siendo
simbolos referenciales del pacto que se tiene con el club de lealtad y apoyo

incondicional.
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Los Objetos, entre camisetas y colores (Antes, durante y después del

partido)

No solo los himnos tienen una representacion y un sentido para los hinchas los
objetos también son elementos fundamentales para la exteriorizaciéon de la
pasion de los hinchas por su equipo, los trapos y las prendas presentan una

gran importancia en el proceso ritual del partido.

Antes del partido, cuando los hinchas llegan al estadio, los primeros en llegar
son los hinchas miembros de las barras. Estos primeros son los encargados de
los trapos que son extensiones de tela con los colores del equipo (Rojo y blanco
para Santa Fe y Azul y blanco en el caso de Millonarios) y también con los

colores distintivos de la ciudad de Bogota (Amarillo y Rojo)

Cuando hay enfrentamientos como los Derby (entre equipos de la misma
ciudad) y clasicos (partidos especiales con equipos de otras ciudades) existen
exhibiciones diferentes a las de los partidos comunes, tanto por parte de

Millonarios como de Santa Fe, los contenidos de los trapos varia.

Este puede tener el nombre de una barra, un mensaje para el equipo o0 un

mensaje para el rival
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Trapo horizontal con el nombre de la barra “Blue rain” acompafado de un mensaje,
resaltan los colores de Bogota por ser un partido Vs Atlético Nacional, fotografia propia
7 de abril de 2017




Trapos horizontales de independiente Santa Fe mostrando el lebn como parte de su
identificacion, se hacen presentes los colores de Bogotd, fotografia tomada de
Instagram: Barrabrava_Tv(Barrabrava_tv, 2017), 30 de abril de 2017

Trapo con mensaje para el rival, dirigido a América de Cali luego de su asenso desde

la segunda division, fotografia propia 11 de marzo de 2017

En el pre partido los trapos juegan un papel fundamental ya que marcan la
presencia de la barra y de la hinchada, estos como ya se vio pueden contener
diferentes mensajes de suma importancia para los hinchas. Al indagar sobre la

importancia de los trapos respondieron.
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“Son de suma importancia pues son una motivacion para los jugadores, algo
que hace diferente una barra de otras y algo que le genera emocion a nosotros
los hinchas” (Entrevista Hincha de Millonarios No 2, 24 de agosto de 2017)*

Uy, Yo creo que son muy importantes, por eso cuando se sanciona una
hinchada lo primero que se hace es que no puedan llevar trapos o banderas,
pienso que son muy importantes, ahora bien ¢por qué? Porque esto le da
sentido de pertenecia. Cuando uno ondea los trapos, los trapos de por si
tienen un significado entonces el nombre del parche, entonces tiene como ese
significado esa identidad que se le puede imprimir a través del trapo o también
tiene como el significado de Santa Fe, Santa Fe tiene un trapo muy
reconocido que es “primeros para la eternidad” que es como el banderin del
equipo (Entrevista Hincha de Santa Fe No 1, 23 de agosto de 2017)*

Tal como lo mencioné uno de los hinchas entrevistados, la importancia de los
trapos se puede ver a la hora de generar alguna sancién en contra de la barra o

la hinchada.

En el marco de la Liga Aguila 2017 Il luego de una pelea entre miembros de la
barra Blue rain en la tribuna sur del estadio el campin (ESPN, 2017) se
sanciond a la hinchada de Millonarios y a la barra de Blue rain, no se permitié
la entrada por un partido a ninguna tribuna del estadio, ademas de una sancion
a la tribuna sur por lo que queda del torneo, en la proxima edicién de la Liga
Aguila (2018 1) no se permitira el ingreso de banderas, trapos e instrumentos

musicales.(Espectador, 2017)

Por otra parte, para los hinchas tanto de Millonarios como de Santa Fe es de
suma importancia llevar prendas alusivas a sus equipos al estadio, antes del
partido los hinchas llegan portando dichas prendas, otros por su parte las llevan

en maletas y bolsos y se las ponen dentro del estadio.

Estas prendas tienen un sentido para los hinchas y no solo se reducen a las
camisetas, existe todo un mercado en el que existen prendas y objetos alusivos

a los equipos, afueras del estadio existen vendedores con variada mercancia.

*Tomado de entrevista con hincha de Millonarios , 24 de Agosto de 2017
**Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
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Hay bufandas, gorras, camisetas, bufandas, le tengo banderas y gorros
también.

Pues mijo, las ventas dependen del clima, hoy que esta haciendo sol se
venden muchas gorras, pero la gente quiere que uno le dé barato todo, casi
regalado y asi no se puede, toca comprar la mercancia, traerla ni para una
gaseosa gueda.

Acd los clasicos no sirven, eso solo se puede tener del local, si juega Santa Fe
solo cosas de Santa Fe y si juega Millonarios solo cosas de Millonarios
porque si ven cosas del otro equipo se las roban para botarlas o quien sabe
qué. (Entrevista a vendedores anénimos, 13 de agosto de 2017)%*

Como se aparecia en lo comentado por los vendedores entrevistados, existe
una gran variedad de productos alusivos al equipo, estos tiene una utilidad
material como objetos. Sin embargo también el valor que le da el color y escudo

del equipo es dotado por el mismo hincha.

Hinchas exhibiendo bufandas, las camisetas rojas son la tendencia, al igual que las
13 de agosto de 2017.

gorras del mismo color, fotografia propia,




Hinchas de Millonarios con banderas, camisetas azules, gorras azules y bufandas

Para los hinchas los objetos que tienen de su equipo son elementos que hacen
parte de su historia de vida y tienen una relevancia a nivel de coleccionar y

guardar cada uno de estos objetos.

Bueno, objetos de Santa Fe, primero pues las camisetas, tengo como 5 o0 6
camisetas, estas me las han regalado en su mayoria mis papas, como 3 me
las regalo mi papa y el resto me las regalo mi mama, tenemos porque es como
en conjunto familiar, tenemos una ruana de Santa Fe, una gorra de Santa Fe
de cuero, tenemos un gorrito, tenemos como 5 pocillos o vasos, un cubre
lecho, todo esto ha sido compras familiares, para mi Santa Fe ha sido muy
familiar y ha estado ligado a la tradicién familiar al igual que estas compras,
tengo manillas de Santa Fe , tengo separadores almohadas, las maletas
algunas me las he comprado yo misma, mochila o maleta, la tula, tenemos la
sudadera.

Yo tengo una tradicion de guardar las colillas de las boletas para entrar al
estadio, guardo todas las que tengo. (Entrevista Hinchas de Santa Fe No 1, 23
de agosto de 2017)*

Tengo Camisetas de Millonarios, Pocillos, Buzos, Pesquero, Esqueletos me los
han regalado mis padres, mi hermano y mi novia. (Entrevista Hincha de
Millonarios No 2, 24 de Agosto de 2017)%’

Tengo la camiseta de Santa Fe la alternativa del 2016 tengo la bufanda, una
bufanda que la compre yo, una bandera que la compre yo y tengo todas las
boletas con las que he asistido. (Entrevista Hincha de Santa Fe No 3, 24 de
agosto de 2017)*

Tengo 6 camisetas de Millos, chaquetas, tengo un banderin, las camisetas las
tengo colgadas en mi closet, unas me las regalo mi papa otras las compre yo.
(Entrevista Hincha de Millonarios No 1, 24 de agosto de 2017)*

*Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
*Tomado de entrevista con hincha de Millonarios , 24 de Agosto de 2017
*Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
*Tomado de entrevista con hincha de Millonarios , 24 de Agosto de 2017
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El origen de estos objetos tiende a ser familiar, muchas veces es regalado por
los padres o demas miembros de la familia y tiene una intencionalidad, tal como
lo narra una de las hinchas entrevistadas al preguntar quién le habia regalado
los objetos de Santa Fe que posee.
La persona que le regala uno eso es la que le inculca ese amor, lo hace a
través de eso.me imagino que en tu caso fue igual, fue por tu papa porque te
llevo te mostro, te conto, te ensefio y no solo cosas que tu ves sino que te

conto las emociones que él tuvo de pequefio y todo eso te lo transmite
(Entrevista Hincha de Santa Fe No 2, 23 de agosto de 2017) *°

El regalar prendas y objetos alusivos al equipo hace parte del proceso de
socializacion primaria que mencionan Berger y Luckman, donde se busca
inducir ideas y précticas al individuo, (Berger & Luckman, 2001) la busqueda de
la induccién de practicas y gustos durante la socializacion primaria puede hacer
uso de objetos, pero también se puede hacer uso de experiencias compartidas
mediante la oralidad, el compartir experiencias con el equipo y otros miembros
de la familia puede fortalecer el caracter familiar que toma la eleccién del

equipo.
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Productos tienda oficial Millonarios F.C. productos para bebe, tomado de

http://www.tiendamillonarios.com.co/store/bebes(MillonariosFC, 2017)
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Productos Casa cardenal Santa Fe, productos para nifio, tomado de

http://casacardenal.com/44-junior(CasaCardenal, 2017)

Tal como se puede observar en las imagenes anteriores, los equipos
desarrollan productos que permiten al hincha transmitir el gusto por el equipo en
etapas de socializacion primaria como la infancia, generando toda una oferta
para bebes y nifios, que pueden ir desde indumentaria oficial del club hasta
prendas de uso cotidiano, generando un consumo por parte de los hinchas y
esto define identidades para estos.
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Tal como se observo en la primera parte de los resultados, la infancia es una
etapa crucial para la eleccién del equipo y la influencia de figuras cercanas
como la familia, con el uso de simbolos referenciales como las prendas hacen

parte del proceso de induccion de practicas.

Desde la vision de Turner los trapos como las prendas se convierten en
simbolos referenciales(Turner V. , 1980) del club y la barra, ya que contienen
condiciones que los referencian, el nombre de la barra, los colores del equipo.

Retomando a Anderson, los trapos y las prendas entran a ser artefactos
culturales que facilitan la identificacion con lo que Anderson denomina como
Comunidades inventadas. Sin olvidar que para Anderson los artefactos
culturales pueden ser de tipo inmaterial.(Anderson, 1993) Al igual que los

simbolos referenciales de Turner.

Para Anderson los artefactos culturales son medios que facilitan la consecucién
del fin de la identificacion, para esto deben tener condiciones anélogas o referir
a un elemento mayor. En el caso de los hinchas es el equipo y sus colores o los
colores de la ciudad, para los miembros de la barra, el nombre de la misma y

los colores del equipo.

Las prendas y los trapos también poseen los polos ideoldgico y sensorial, desde
lo ideoldgico se ve la presencia de la barra y de la hinchada, los mensajes que
este posee hacia los jugadores, la misma hinchada o para los rivales y sus
hinchas, desde el polo sensorial se encuentran los colores de la ciudad y del
club, en los trapos varia la forma y el tamafo (Ver imagenes de regencia de

trapos)

Las prendas por su parte tienen un caracter especial, entre los miembros de la

barra entre mas antigua sea la camiseta mas valiosa.(Clavijo, 2010)

La camiseta se convierte en un simbolo referencial a los jugadores que
también la usan, usar la misma prenda de aquellos que estan dentro de la

cancha, siendo un ritual mimético, es decir de imitacion de algin elemento
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referencial. (Durkheim, 1968) Aunque la camiseta es solo una parte de las

multiples prendas que hay alusivas a un equipo.

Gracias a los medios de comunicacion masiva la cultura es un elemento que se
ha convertido de facil traslaciéon, rompiendo con los esquemas espaciales,
gracias a los medios de comunicacion es posible ver un evento en vivo desde el
otro lado del mundo. Ademés de toda la publicidad que mueven las figuras del
futbol con marcas deportivas como no deportivas(Mulet Borat, 2004)

El futbol también se ha permeado de dichas consecuencias, la transmision de
los partidos por tv ha hecho que el espectaculo se convierta en uno de los
elementos a tener en cuenta a la hora de hacer mosaicos o trapos, para los

hinchas es relevante el espectaculo que se da con estos.

Durante el partido los objetos se hacen presente pero no juegan un papel
fundamental en comparacién con el proceso pre partido, siguen siendo
simbolos instrumentales, tal como lo ve Turner quien los define como simbolos
gue se utilizan durante el ritual para la consecucion de un fin determinado, estos
pueden ser materiales o inmateriales(Turner V. , 1980) en el caso de los objetos
en el estadio se busca alentar al equipo de la mejor forma posible para que

llegue a la victoria. Siendo simbolos instrumentales materiales.

Los trapos siguen estando presentes, estos se quitan solo en caso de intervenir
con la visibilidad del partido o con la finalizacion del encuentro deportivo. Las
camisetas y bufandas estan presentes, algunos hinchas se las retiran para

batirlas en circulos al aire durante los canticos.

En partidos especiales como los Derbys y los clasicos al inicio del segundo
tiempo se repiten la exposicion de grandes trapos con mensajes especiales, sin
embargo no es una practica comun, en primer lugar solo se hace en dichos
partidos especiales (clasicos y derbys) y segundo, no se lleva a cabo en todos

los partidos mencionados.
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Los trapos durante el partido siguen cumpliendo su funcién de simbolos
referenciales, haciendo referencia a la presencia de la hinchada y de las barras
en el estadio, ahora bien también los trapos adquieren una funcion de simbolos

instrumentales.

Para Victor Turner cada ritual tiene su teleologia, es decir fines explicitos, en
ese orden de ideas los simbolos al ser parte de los rituales se pueden convenir
en instrumentos para dichos fines.(Turner V. , 1988)

El ritual del partido, para los hinchas tiene un fin claro, acompafiar a su equipo y
mostrar todo el apoyo posible para que este logre el triunfo, los trapos se
convierten en instrumentos para este fin ya que permite la visualizacion de la
presencia de las barras y los hinchas, ademas de convertirse en un medio de
comunicacién entre la hinchada y los jugadores, los trapos se pueden ver desde
la cancha.

Por parte de las camisetas y bufandas se presenta el mismo proceso, de ser
simbolos referenciales por los colores, escudos y mensajes se pueden convertir
en simbolos instrumentales al ser utilizados para dar animo al ser batidos al

aire.

Como parte del proceso de globalizacion que denuncia Bartomeu Mulet el uso
de elementos como bufandas, bandera y camisetas de los equipos se
convirtieron en parte de una cultura globalizada de hinchas del futbol donde las
marcas deportivas como no deportivas explotan la imagen de equipos y

jugadores como parte de un ejercicio publicitario (Mulet Borat, 2004)

Los objetos usados en el estadio también pueden ser de uso cotidiano y no ser
referenciales al club o la ciudad, pero si ser instrumentos para la consecucion

del fin ya mencionado.

Cuando los partidos de Millonarios se juegan en la tarde después de las 6:30
pm y en la noche, al llegar el minuto 15 del primer tiempo los hinchas de
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Millonarios sacan sus teléfonos celulares y hacen uso de la funcion linterna de

estos.

Los hinchas apuntan sus celulares a la cancha, esta practica se lleva a cabo en
todas las tribunas del estadio el campin generando una postal bastante

llamativa.

Esta practica se lleva a cabo desde el primer torneo del 2013, luego de que

Millonarios consiguiera el catorceavo torneo ganado.

kg
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Hinchas de Millonarios en el minuto 15 de partido, fotografia propia 11 de marzo de
2017

En ocasiones se hace en el minuto 15 del primer tiempo y se repite al minuto 15

del segundo tiempo, o en el minuto 60 de partido.

Actualmente Millonarios cuenta con 14 campeonatos ganados, siendo el
segundo equipo mas campeodn de Colombia. Los hinchas piden a los jugadores
ser campeones. Por esto se hace la sefial al minuto 15, para pedir la quinceava

estrella a los jugadores.
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Esta sefal se convierte en un simbolo referencial para jugadores e hinchas, se
hace referencia al titulo o campeonato por lograr, permitiendo la visualizacién

del deseo de los hinchas.

Al acabar el partido, los objetos que son propiedad de los hinchas y de las
barras son recolectados, los hinchas miembros de las barras recogen las trapos

mientras algunos hinchas buscan salir del estadio.

Dentro de las barras existen hinchas encargados de recolectar los trapos y
banderas, esto ya que son elementos de suma relevancia para la barra y los
hinchas, la perdida de alguno de estos ya se por robo u olvido es una perdida

tanto de recursos como de un simbolo referencial e instrumental.

Esta recoleccién se inicia luego de que la mayor parte de hinchas han salido del
estadio, luego de dicha recoleccion los hinchas sobrantes salen del estadio para

lograr la total evacuacion del estadio.
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Los Gestos y la exteriorizacion del hincha (Antes, durante y después del
partido)

Antes del juego los gestos son un elemento pasivo y de preparacion para lo que
se avecina, aun asi hay una alta presencia de gestos antes y durante los actos

protocolarios.

Antes de los actos protocolarios los gestos que se presentan hacen parte de la
presentacion del partido, al anunciar el partido hay aplausos hacia el equipo
local, al igual que al ser nombrados los jugadores titulares de dicho equipo, para

el equipo rival se recurre a la sonoridad con re chilas.

A la hora del calentamiento hay aplausos hacia los locales, mientras para los
visitantes hay desaprobacion y se les hace gestos con el dedo corazdn
levantado conocido como “Pistola”, también hay insultos, al volver los jugadores

al vestuario para alistarse para el partido hay aplausos.

Al iniciar los actos protocolarios, se inicia con el himno de la Liga, los hinchas se
ponen de pie y aplauden la salida de su equipo, el himno nacional es ignorado
por muchos hinchas, caso contrario pasa con el himno de Bogota, donde cada
hinchada (Millonarios y Santa Fe) adaptan este momento como ya se vio en la
modificacion de la letra del himno, esta modificacion viene acompafiada de

gestos.

Al iniciar el himno de Bogot4, los hinchas de Millonarios levantan y extienden el
brazo derecho a unos 45 grados, unen los dedos indice y pulgar dejando tres
dedos estirados, esto mientras entonan el himno, algunos hinchas mueven el

brazo al ritmo del himno.
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Hinchas de Millonarios haciendo sefial con la mano derecha acompafados de

banderas de Bogota, fotografia propia, 9 de mayo de 2017

Dicha sefal es usada por los militares y algunos civiles para hacer el juramento
a la bandera, los tres dedos extendidos significan Honor, lealtad y patria, dicha

sefal se hace justo antes de recitar el juramento.(Ejercito Nacional, 2017)

Juramento a la bandera

¢Jurais a Dios y prometéis a la patria defender esta bandera

Hasta perder por ella vuestras vidas, y no abandonar a vuestros

Jefes, compafieros y subalternos en accion de guerra y en cualquier otra ocasion?
Si Juro

Si, asi lo hiciereis, que Dios y la patria os lo premie

Y si no, que ély ella os demanden*

Algunos de los hinchas de Millonarios reconocen este origen, sin embargo no

hay mucha claridad de dicho origen o del sentido mismo de dicha accién.

“Pues lo que yo sé, es como un simbolo de juramento de aceptar lo que se
establece por dicha bandera u himno” (Entrevista Hincha de Millonarios No 2,
24 de agosto de 2017)*

41 e . . . ey .
Juramento militar a la bandera , tomado de la cuenta oficial de apoyo a la misidn, tercera brigada
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Creo que es la sefia cuando se hace el juramento a la bandera, es como si le
hiciéramos el juramento a la bandera de Bogota y a su himno, la lealtad hacia
Bogota y hacia Millonarios, ademas también es como un grito de guerra
(Entrevista Hincha de Millonarios No 1, 24 de agosto de 2017)*

Hay una conexion entre los hinchas de Millonarios y el himno de la ciudad, lo

adaptan a sus practicas y lo hacen parte del proceso del partido.

Por parte de los hincas de Santa Fe el himno va acompafiado de una
modificacién en su letra como ya se vio anteriormente, modifican la dltima
repeticion del ultimo verso del himno, dicha modificacion va acompafiada de
una accion unica en la hinchada Bogotana, asi como los hinchas de Millonarios
levantan su brazo y hacen una sefal con sus manos, los hinchas de Santa Fe

también generan un distintivo.

Al iniciar el himno de Bogota se sacan las Bufandas o camisetas que se tengan
y se baten en el aire de forma circular, se hace hasta el final del himno, incluso
durante ellltimo verso al cambiar “Bogota, Bogota, Bogota” por “Santa Fe,

Santa Fe, Santa Fe”.

*Tomado de entrevista con hincha de Millonarios, 24 de Agosto de 2017
**Tomado de entrevista con hincha de Millonarios, 24 de Agosto de 2017
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Hinchas de Santa Fe moviendo sus bufandas al aire durante el himno de Bogot,

fotografia propia, 13 de agosto de 2017.

Al indagar a los hinchas sobre dicha préctica evidenciaron un desconocimiento

por el origen y fin de dicha practica, aun asi hay un fuerte elemento de

identificacion con la ciudad y con el equipo, donde durante el himno.

Desde mi opinibn y desde el sentido comin es para que se vea el
espectaculo de pronto desde las camaras se vea el espectaculo pero
realmente no sé porque sucede esto. (Entrevista Hincha de Santa Fe No 1, 23
de Agosto de 2017)

Por lo mismo, esta uno cantando el himno y va incluir uno a Santa Fe, es ese
sentimiento por el quipo siente uno que esta hasta en su casa esta uno
haciéndole fuerza al equipo esta uno apoyandolo, entonces es eso las formas
de mostrar ese apoyo y esa energia y esas ganas de que gane el
equipo.(Entrevista Hincha de Santa Fe No 2, 23 de Agosto de 2017)

En el proceso pre partido que va desde la entrada al estadio, hasta el inicio del

partido es uno de los momentos de mayor carga simbdlica, gracias a los actos

protocolarios determinados por la Liga Aguila y la Dimayor.

Los himnos, la formacién para un saludo protocolar, la foto oficial son practicas

establecidas por la dirigencia para rendir honores a los simbolos patrios y

ciudadanos, ademas de promover el juego limpio por medio del saludo, para

104



Bourdieu el ritual es una herramienta institucional que reproduce y legitima el
orden social mediante la repeticion,(Boudieu, 1982) al igual que para
Hobsbawm, lo hace la “tradicion inventada”(Hobsbawm, E, 2002), se busca

inculcar valor y normas mediante la repeticion.

El repetir dichos actos en cada partido hace parte de reproduccion del protocolo
que se debe dar a los simbolos patrios, desde el inicio de la Dimayor se ha
generado dicho protocolo como parte del proceso del partido.

Desde Mausse los gestos son una relacion directa entre cuerpo y educacion
como resultado de la imitacién de movimiento(Mauss, 1991), imitacién que da
desde personas de confianza, teniendo en cuenta la socializacion primaria con
la induccién de practicas(Berger & Luckman, 2001) para Mauss el método de

trasmision es la tradicion.

Esta no incluye la racionalizacién del gesto, es por esto que los hinchas muchas
veces no conocen el origen del gesto, sin embargo aprenden cuando, donde y
como deben hacerlo. Es lo que seria el Polo ideoldgico del gesto, Turner no

habla de gestos, sin embargo su categoria sirve en este caso.

El polo ideoldgico del gesto incluye la finalidad de este, aun asi sin conocer el
origen si se conoce el fin del gesto, en el caso de los gestos de los hinchas en
los himnos se busca apoyar a su equipo y rendir honores a la ciudad. Esto
como una tradicion inventada, es decir que no es antigua, pero si hay una

percepcion de antigiedad que le da peso y validez.(Hobsbawm, E, 2002)

Durante el partido los gestos de los hinchas dependen de las acciones de juego
y manifiestan sus emociones, la preocupacion, la ira, la alegria, la decepcion,
entre otras. Pese a esto hay gestos que son repetitivos y que son realizados por
la mayor parte de la hinchada de forma simultanea.

Estos gestos son llevados a cabo durante los cantos y en la mitad del partido.

Los cantos no solo se deben entonar, se deben expresar y sentir, es por esto

gue los hinchas exteriorizan sus sentimientos al cantar saltando y moviendo el
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brazo, esto evidencia como no es una expresion libre sino que esté establecida

y se sigue como un codigo establecido.

Se pone uno de los brazos en alto, se mueve el antebrazo adelante y atras, se
puede hacer una sefal con el pufio o dejar la mano abierta, todo esto mientras
se dan saltos cortos en el mismo lugar y se canta, cuando no se canta muchos

hinchas dejan de moverse y ven el partido tranquilamente.

Se da a través de tres cosas, la primera seria saltar es como un acto del
lenguaje corporal que se usa en las barras a donde asisto, la segunda es el
movimiento con la mano y la tercera seria como el &nimo que uno le pone a la
cancién entonces la cara demuestra mucho, me recuerda como esas peliculas
donde las personas se ponian en posicion de guerra, gritos y a través de eso
pero en el &mbito deportivo el hincha considera que a través de su cuerpo y
su lenguaje corporal puede darle un tipo de fuerza al equipo y puede
alentar(Entrevista Hincha de Santa Fe No 1, 23 de Agosto de 2017)*

Teniendo en cuenta lo narrado en el fragmento de la entrevista es posible
evidenciar como estos tres elementos descritos se recogen en un solo acto para
la transmision de animo hacia los jugadores, este fundamental ya que le da al
hincha la perspectiva de que estd interviniendo a favor de su equipo en el

tradmite del partido.

Los cantos y gestos son interrumpidos por acciones de juego, como un gol a
favor, una falta no sancionada, una falta sancionada en contra o cualquier
accion que interrumpa el partido, dichas interrupciones dan lugar a gestos
desaprobatorios como los ya mencionados chiflidos, groserias u otros gestos.

Estos no se salen del marco de la violencia simbélica.

Son gestos verbales y no verbales que no usan la violencia fisica para
manifestarse, desde Mauss la imitacion es un factor clave para la proliferacion
de ideas ya que esta no implica la racionalizacion del gesto, se observa, se

imita y se reproduce.(Mauss, 1991)

“Tomado de entrevista con hincha de Santa Fe, 23 de Agosto de 2017
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Al finalizar los primeros 45 minutos los hinchas entran en un espacio de
relajacion y preparacion para el segundo tiempo, durante el desarrollo del
partido en los bafos y la cafeteria del estadio la afluencia de publico es muy
baja, pero al finalizar el primer tiempo estos se llenan y es casi imposible

transitar por las areas que comunican los bafios y la cafeteria con las tribunas.

Un hecho curioso es que asi los hinchas dejen su puesto, este es respetado y
no es ocupado por otra persona, o al menos hasta llevar minimo diez minutos

del segundo tiempo.

Millonarios y Santa Fe cuentan con equipo de porristas, estas hacen una
coreografia en la mitad del campo durante los 15 minutos que dura el entre
tiempo, durante el tramite del partido estas bailarinas apoyan al equipo desde el

sector occidental del campo.

Las porristas hacen parte del equipo, hacen procesos de seleccién cada afio y
su indumentaria estd a cargo del patrocinador, las porristas disponen del
estadio para ensayar las coreografias, solo asisten cuando el equipo es local,
sin embargo en los ultimos clasicos capitalinos se ha permitido la presencia de

las porristas visitantes.(FutbolRed, 2017)

El medio tiempo es el receso en medio del ritual del partido y se configura en un
espacio para descansar y retomar fuerzas para seguir alentando en la segunda
mitad del partido, los hinchas lo aprovechan para comer, ir al bafio o hablar

entre ellos.

Al iniciar el partido los hinchas retoman sus lugares, se ponen de pie y observan

el partido, retoman los cantos y gestos y sigue el partido hasta que finalice.

Luego de finalizado el partido los gestos de los hinchas dependen muchas
veces del resultado del partido y de su estado de animo, luego del aplauso a los

jugadores se viene la marcha final de los hinchas.
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Los hinchas se ponen sus abrigos y elementos de proteccion para el frio o sus
gorras, dependiendo del clima de la ciudad, se aplaude al equipo antes de salir
de la cancha, los hinchas salen del estadio, luego de una hora de acabado el

partido todo el estadio ha sido desocupado.

La etapa luego del partido es el momento en el cual se finaliza el ritual del
partido, ya no hay una carga simbdlica significativa, no hay gestos con fines

comunicativos, se da un proceso de marcha y de retorno.

Algunos hinchas tienen practicas post partido a las afueras del estadio, sin
embargo no es el objeto de la presente investigacion, es aca donde finaliza en

analisis de las practicas al interior del estadio.
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Conclusiones

El futbol profesional es un encuentro deportivo que es ademas un encuentro
social que reune diversidad (econdmica, social, cultural, regional, de género,
académica). Los hinchas son el ejemplo de la gran diversidad que se congrega

con ocasion del partido de futbol.

La forma en que los hinchas viven y se apropian del futbol seguird siendo un
punto de interés para los investigadores sociales. A lo largo de la presente
investigacion se busco dar respuesta una parte del fenédmeno, concentrandonos

en las practicas rituales de los hinchas de Millonarios y Santa Fe.

Es relevante aclarar la situacion que se tiene y que difumina la linea entre
hinchada y barra, la barra hace parte de la hinchada, siendo la barra solo una
parte de la universalidad que es la hinchada, muchos hinchas tienen contacto
con la barra pero el pertenecer a la barra es un proceso diferente al de la

hinchada, para ser parte de la barra hay que ser hincha primero.

Se busco conocer a las hinchadas de Millonarios y Santa Fe, desde un aspecto
cotidiano, asi como los elementos materiales y simbolicos de identidad que
configuran las e practicas rituales realizadas por los hinchas dentro del estadio,

antes, durante y después del partido.

Con el fin de dar respuesta a los objetivos establecidos se presentaron los
resultados en dos partes.

En primer lugar, donde nos ocupamos de dar una caracterizacion de los
hinchas en la cual se evidencié como pese a la filiacion a diferentes equipos -
Millonarios y Santa Fe- es posible afirmar que poseen caracteristicas

compartidas.

Estas caracteristicas son: una preeminencia joven y por lo tanto en su mayoria
estudiante, con una composicion mixta de género. La Hinchada es un grupo
gue hace parte de la respuesta a la busqueda de identidad, para Bauman, es la

seleccién de una de varias opciones para responder las incégnitas identitarias
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gue surgen en el individuo y la juventud es la etapa donde se busca dar dichas
respuesta. (Bauman Z., 1996.)

Por parte de la eleccion de ser hincha, esta se ve influida por los procesos de
socializacion primaria, siendo la familia y los amigos como nucleos cercanos los
responsables de la induccidén de practicas y gustos (Berger & Luckman, 2001)
entre ellas la eleccion del equipo del cual se es hincha. En este proceso
intervienen elementos como la asistencia al estadio, esta préctica tiene un
origen familiar, pero sufre cambios y se convierte en una practica social que

involucra otros circulos sociales (amigos, vecinos, compafneros)

Frente a la relacion con otros hinchas, al ser la eleccion del equipo un proceso
de socializacion primaria, se genera un imagen familiar y confiable hacia los
hinchas del mismo equipo, caso contrario con hinchas de otros equipos donde
hay una imagen de desconfiabilidad, ademas de un sentimiento de gozo por la
derrota del otro, explicado desde el Schadenfreude como un sentimiento que

tiene como origen la desgracia ajena. (Anthes, 2009)

En la segunda instancia donde nos ocupamos de determinar elementos
materiales y simbdlicos de identidad como parte delas practicas rituales
llevadas a cabo por los hinchas, se encontraron tres ejes fundamentales, lo
sonoro, los objetos y los gestos, en cada una de las partes del partido (antes,

durante y después).

Antes del partido es el momento de mayor riqueza ritual, ya que es donde se
hacen los actos protocolarios y la entrada de los equipos, las hinchadas han
adaptado estos momentos y los han convertido en elementos fundamentales en
el partido, el uso de simbolos dominantes y referenciales como los ve Turner
(Turner V. , 1980)hacen que se adquiera una relevancia especial al proceso

pre-partido.

Los simbolos dominantes y referenciales se manifiestan a través de los ejes

mencionados, de forma sonora, de forma fisica por los objetos y por los gestos
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de los hinchas, la repeticion de estos, partido a partido hace que suceda un

proceso de institucionalizacion ritual

Durante el partido el uso de simbolos referenciales y dominantes se reduce a
los objetos, ya que lo sonoro y los gestos se centran en el uso de violencia
simbdlica, en reemplazo de la violencia fisica, como parte del proceso
civilizatorio al que hace referencia N. Elias y E. Dunning (Elias & Dunning,
1992). Las rechiflas, los canticos, asi como los gestos y saltos hacen parte de

esta expresion.

Al finalizar el partido se dan los que denominamos rituales de cierre donde los
cantos, buscan recordar la filiacion por el equipo independientemente del

resultado, se recogen los trapos y demas objetos y se abandona el estadio.

La repeticion de estas practicas en cada partido hace que se consoliden como

practicas rituales a través de la institucionalizacion de practicas.

Cuando un asistente al estadio, no canta el himno de la ciudad, no usa prendas
del equipo, no hace parte de los canticos, no hace uso de los gestos, sufre una
sancion por parte de los otros hinchas, ya que esta en juego la relacién que

explica Durkheim de lo profano y lo sagrado. (Durkheim, 1968)

Las practicas rituales se configuran en elementos de identificacion diferenciada,
permiten la conformacion de un “nosotros” a partir de la diferenciacién con los
“otros”,(Hobsbawm, 1996)son productos culturales que permiten la
identificacion y la diferenciacion de forma simultanea(Zambrano, 2016), esto
quiere decir que la relacién entre practicas rituales e identificacion es estrecha,

se concibe de manera simultanea y complementaria.

El futbol y el estadio se convierten en el escenario propicio para la expresiéon de
estas identidades diferenciadas. Por ejemplo, las identidades regionales
(Ramirez, 2003) se manifiestan con los elementos materiales y simbolicos
identificados que aluden al componente territorial, el himno de la ciudad, las

banderas, las letras de los cantos.
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Por otra parte en el partido de futbol profesional se da el remplazo de la
violencia fisica por la violencia simbdlica y ritual, tanto en el escenario deportivo
como en la tribuna. Desde Elias y Dunning el objetivo de las practicas
deportivas, es canalizar las expresiones fisicas (Elias & Dunning, 1992). En
este estudio se identifico que los tres ejes -lo sonoro, los objetos y los gestos-

cumplen con esa funcion.

Con los resultados de este trabajo se busca acercar al lector con los hinchas.
Este es un grupo que suele recibir cierto sefialamiento y que frecuentemente se
asocia a episodios de violencia. No es posible reducir y hay que partir de
reconocer la diversidad de sujetos que la componen. La hinchada se consolida
como un grupo diverso que no puede ser estigmatizado por algunas

parcialidades.

En efecto, para prevenir aquellos brotes de violencia en el estadio, esta

caracterizacion puede arrojar luces de la via mas acertada.

Gracias a lo evidenciado en la presente investigacion, el elemento familiar se
perfila como un componente clave de la hinchada, no solo por ser el origen de
la filiacién por uno u otro equipo, sino también porque puede ser la forma en la
cual pacificar un escenario como el estadio. Es posible dirigir los esfuerzos
hacia este grupo tan importante en la sociedad para lograr disminuir las

expresiones de violencia fisica y lograr hacer un cambio a la violencia simbdlica.

Independiente Santa Fe ya ha iniciado esfuerzos para consolidar una tribuna
exclusivamente familiar, legitimando el rol de la familia en la hinchada y en la
prevencion de brotes de violencia. Convertir el estadio de un escenario hostil a
uno familiar requiere ver a la hinchada como un grupo diverso, donde se debe
estimular el encuentro familiar, con beneficios en precios de boleteria y

exclusividad de tribuna para las familias con menores de edad.
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Anexos
Anexo 1 Formulario de encuesta

A continuacion encontrara una serie de preguntas referentes al futbol y la
hinchada, la siguiente encuesta es andénima y no debera dar informacion
personal. lo invitamos a contestar sinceramente y a contribuir a esta
investigacién con sus experiencia personales.

Genero

Masculino

Femenino

Otro:

O w > =

N

Edad

Grado de escolaridad
Pre escolar

Primaria

Bachiller

Universitario

mo o w > w

Ninguno

Localidad donde vive
Usaquén

Chapinero

Santa Fe

San Cristobal

Usme

Tunjuelito

Bosa

I oG mTmoow>» &

Kennedy

Fontibon

“

Engativa
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o

4 » O TV Oz A

Suba
Barrios Unidos

. Teusaquillo

Los martires
Antonio Narifio
Puente Aranda
Candelaria
Rafael Uribe
Ciudad Bolivar

Sumapaz

Hincha de

A. Millonarios

. Santa Fe

¢Es miembro de alguna Barra?

A. SI

. No

¢ Conoce a alguien de alguna barra?

A. SI

@

©

OO0 P @

No

¢,Con que frecuencia asiste al estadio
Siempre (todos los partidos de local)
Ocasionalmente

Casi nunca

Nunca

¢,Con que anticipacion compra las boletas?

Soy abonado
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[EEN
N

ETmMoO®»

El dia que salen a la venta
De 1 a 3 dias antes
El dia del partido

.aqué tribuna entra cuando va al estadio?

Sur
Norte
Oriental

Occidental

.¢Con quién fue por primera vez al estadio?

Amigo
Familiar
Vecino
Solo

.¢,A qué edad fue por primera vez al estadio?

5 afos o menos
De 6 a 12 afos

De 13 a 19 afios
De 20 a 26 afios

Mas de 27 afios

.¢cuando prefiere ir al estadio?

Entre semana
Fin de semana

.¢,Qué situaciones lo desmotivan parair al estadio?

Lluvia

trafico y movilidad

factor econémico

compromisos familiares

compromisos laborales o académicos
inseguridad

bajo rendimiento del equipo
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H. no tener compaifiia para ir al estadio

15.¢Qué situaciones lo motivan para ir al estadio?
A. Buen clima
B. cercania al estadio
C. descuentos y promociones en boleteria
D. tiempo libre
E. seguridad
F. buen rendimiento del equipo

G. tener compafiia para ir al estadio

16.Cuando asiste al estadio utiliza una o mas prendas alusivas al
equipo (Camiseta, bufanda, chaqueta, buso, gorra, entre otros )
A. Si
B. no

17.¢Con quién asiste al estadio cominmente?
A. Amigo

B. Familiar

C. Vecino

D. Solo

18.¢,Cuando se encuentra con su acompafiante?
A. Antes del partido

B. Durante del partido

C. Después del partido

19.¢Do6nde se encuentra con su acompafiante?
A. Alrededores del estadio

B. Dentro del estadio

C. Barrio

20.¢Con cuanto tiempo de antelacion llega al estadio?
A. 1 hora

B. 2 horas

C. 3 horas

D. 4 horas o antes de que abran el estadio

21.:Qué hace en el estadio antes de iniciar el partido?
A. Reunirse con amigos
B. consumir alimentos
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C. charlar sobre el equipo y el partido
D. alistar trapos, banderas o carteles
E. ensayar canticos

22.¢Qué hace en el estadio durante el partido?

A. Participa en cantos

B. observa el partido

C. oye radio

D. discute sobre las acciones de juego
23.¢Qué hace en el estadio después del partido?
A. Abandona el estadio al finalizar el partido

B. habla sobre el encuentro

C. espera a que se desocupe el estadio

D. recoge y guarda trapos, banderas o carteles
24.¢:Como celebra durante el partido?

A. Canta el gol

B. salta

C. hace parte de los canticos

D. todas las anteriores

25.¢Como celebra después del partido?

Consume licor u otras sustancias
consume algun alimento

Se reline con amigos

no hace nada

oo W

.¢,Cual considera que es el mayor momento de euforia en el partido?
El inicio
El gol
El final

SRS

.¢,Cual considera que es el principal rival de su equipo?
Local (misma ciudad)

Regional (otra region)

rival de turno

OwW>nN
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D. todos los equipos de la liga

28. ¢ Cuando ese rival pierde usted se alegra?
Muy feliz () Feliz () triste () muy triste ()

29. ¢ A qué partido prefiere asistir?
Clasico (rival de otra region)
Derby (rival de la misma ciudad)
Eliminatoria

oOw»

.¢,Por qué se hizo hincha?
Gusto por los colores del club
influencia de un Amigo
influencia de un familiar
influencia de un vecino
Gusto por el juego

moow>y

31.¢.En su ndcleo familiar hay hinchas de otros equipos?
A. Si
B. No

32. stiene amigos hinchas de otros equipos?
A. Si
B. No

33. ¢ Ha tenido discusiones con personas cercanas por el equipo?
A. Si
B. no

34.¢Se ha sentido agredido por ser de su equipo?
A. No

B. verbalmente

C. fisicamente

D. las dos

35.¢,Ha agredido a alguien de otro equipo?
A. No

B. verbalmente

C. fisicamente
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D. las dos

36. ¢ Considera usted que las personas hinchas de su equipo son
confiables?

Muy confiables ()

confiables ()

No confiables ()

nada confiables ()

o0 Wy

w

7.¢Considera usted que las personas de otro equipo son confiables?
Muy confiables

confiables

No confiables

nada confiable

oo W
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Anexo 2Matriz de Observacién

Partido No.:

Equipos que se enfrentan:
Fecha:

Hora:

Antes del partido

Objetos

Sonoridad

Corporal

Durante el partido

Objetos

Sonoridad

Corporal

Después del partido

Objetos

Sonoridad

Corporal
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Anexo 3 Guia de entrevista Vendedores

Hora:
Lugar:
Fecha:

Nombre (si desea proporcionarlo):

1. ¢, Que vende usted?

2. ¢ Tiene solo de Santa fe y Millonarios?

3. ¢Qué es lo que mas vende normalmente?

4. ¢Y le va mejor en clasicos o en partidos normales?
5. ¢, Qué precios maneja?

6. ¢, Desde qué hora llega?
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Anexo 4 Guia de entrevista hinchas de Millonarios
Nombre

Fecha

Sonoro

¢ Por qué es tan importante le himno de Bogotéa para los hinchas de Millonarios?
Que sientes al cantar en el estadio?

Corporal

¢ Qué tan importante es el lenguaje corporal a la hora de alentar a tu equipo?

Al cantar el himno los hinchas de Millonarios hacen una sefial con su mano
derecha uniendo el pulgar y el indice ¢ porque esta sefial?

Objetos
¢, Qué objetos tienes de Millonarios? ¢, Quién te los regalo?

¢, Qué tan importante son las banderas, trapos, camisetas bufandas y demas
objetos a la hora de alentar?

Plus

¢, Cudl consideras que es el principal rival de Millonarios en la liga colombiana y
porque?

¢ Cudl crees que es la tribuna en la que mas se siente el partido?
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Anexo 5 Guia de entrevista hinchas de Santa Fe
Nombre

Fecha

Sonoro

¢Al finalizar el himno de Bogota porque crees que se cambia la Ultima estrofa y
en vez de decir Bogot4, se dice Santa fe?

¢, Que sientes al cantar en el estadio?

Cada vez que va a sacar el arquero rival hay un acto especial que hacen los
hinchas de santa fe, ¢ Cual es?

Corporal

¢ Qué tan importante es el lenguaje corporal a la hora de alentar a tu equipo?
Objetos

¢, Qué objetos tienes de Santa fe? ¢ Quién te los regalo?

Al cantar el himno se ondean bufandas o camisetas de Santa fe, ¢Por qué
crees que sucede esto?

¢, Qué tan importante son las banderas, trapos, camisetas bufandas y demas
objetos a la hora de alentar?

Plus

¢, Cudl consideras que es el principal rival de Santa fe en la liga colombiana y
porque?

¢ Por qué los hinchas de santa fe no utilizan la tribuna norte?

¢, Qué opinas de la iniciativa de la tribuna familiar?
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