UNIVERSIDAD SANTO TOMAS ) PARTICIPANTES:
DIVISION DE INGENIERIAS-FACULTAD DE -

INGENIERIA MECANICA

NUCLEO ECONOMICO-ADMINISTRATIVO
FORMULACION Y EVALUACION DE
PROYECTOS

FORMATO DE EVALUACION ESTUDIO MERCADO

Fase del proyecto:

Guia de Aprendizaje estudio mercado. ACTIVIDAD 6

Objetivo de la guia Competencia: Limites entrega:
Identificar un proyecto de inversién para el cual se desarrollara un estudio de Formular proyectos de inversion en
mercado del producto que se producird y cada uno de los factores que ingenieria, considerando aspectos de
comprende su correcta comunicacién y distribucion a favor de la industria y el mercados, técnicos, administrativos y
cliente, financieros

Objetivo de la actividad 6

Analizar los diferentes mercados relacionados a un proyecto de inversién y como varia su situacién a lo largo del tiempo.

DESARROLLO DEL CONOCIMIENTO 70% OBSERVACIONES

cuadro estudio de mercados.

imagen de proyeccion futura.

CUESTIONAMIENTO Y AYUDAS 20% % OBSERVACIONES

TIEMPO DE ENTREGA 10% % OBSERVACIONES

Dentro de los limites fijados en la guia de aprendizaje

Fuera de los limites fijados en la guia de aprendizaje

PORCENTAJE ALCANZADO 100,0% PUNTOS




