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INTRODUCCION PROBLEMA DE INVESTIGACION
La mUsica guarda una estrecha relacion con los ¢,Cual es la relacion entre la preferencia de genero.musical
estados de animo y la generacion de recuerdos publicitario “jingle” en la respuesta fisiologica y los niveles

a largo plazo. Al respecto, Avello, Gavilan y

Abril (2011) explican como a través de la musica

y la voz se establece una conexion mas con el f ~ 3
consumidor, que facilita la representacion de la =~ . METODOLOGIA
marca en su mente y crea asociaciones
gue activan directamente las emociones,
los sentimientos y las experiencias. La
percepcion de lo agradable de un
alimento esta influenciada no sélo

por su aspecto, olor y el sabor, sino
también por los sonidos que se evocan cuando
los comemos o por las piezas musicales o
“jingles” que acompana la publicidad de las

de recordacion de marcas de bebidas y alimentos?

Investigacion de corte cuantitativo, de tipo

experimental, dividido en cuatro fases:

A) Encuesta sobre el conocimiento de marcas de
bebidas y alimentos.

B) Medicion del registro psicofisiologico a través
—_, de cuatro canales: frecuencia cardiaca, presion
| ' galvanica, frecuencia respiratoria y pulso.

C) Escala de Diferencial Semantico (contenido de

i

. . Z los jingles)
maycas de alimegtos (Palencia, 2003y RS D) Prueba de recordacion (.Metodo vinculado).
N A
OBJETIVO GENERAL RESULTADOS
Establecer la relacion entre la preferencia de genero musical Conocimiento de marca (107 estudiantes de la Facultad de
publicitario “jingle’ en la respuesta fisiologica y los niveles Mercadeo)
de recordacion de marcas de bebidas y alimentos? Teniendo en cuenta los correlatos fisioldgicos de 20 estudiantes
con edades comprendidas entre los 18 y 24 anos de la Facultad de
~ Mer la ANOVA muestr no h Iferenci
HIPOTESIS e ge}deo_, a O uestra que no ay diferencias
significativas entre la edad y los canales de medida como lo son
H1. La preferencia de género musical publicitario “jingle” en Frecuencia Cardiaca, Pulso, Respiracion y Frecuencia Galvanica.
marcas de bebidas y alimentos es predictor de la respuesta La comparacion de las medidas fisiologicas tomadas durante la
fisioldgica. presentacion de cada jingle senald que no existen diferencias
H2. La recordacion de marcas de alimentos y bebidas es significativas en la frecuencia cardiaca, frecuencia respiratoria y
oredictor de la respuesta fisioldgica. resistencia galvanica con respecto a los diferentes tipos de genero

musical publicitario “jingle”, en contraste con el pulso que si
presentd variaciones significativas en marcas como Milo, Red
Bull, Speed y Coca Cola.

H3. La preferencia de musica publicitaria “jingle” es predictor
de la recordacion de marcas de alimentos y bebidas.
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