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INTRODUCCION

“Con una repeticion suficiente y la compresion psicolégica de las personas
implicadas, no seria imposible probar que de hecho un cuadrado es un circulo.
Después de todo, ¢,qué son un cuadrado y un circulo? Son meras palabras, y las
palabras pueden moldearse hasta disfrazar las ideas”

Pratkanis y Aronson [1994]

Convencida de la idea de que la sociedad sobrevive desplomada por estar
construida sobre falsos pilares, decidi investigar sobre uno de esos cimientos
sociales, el Ejército Nacional. A la mitad de mi carrera como comunicadora Social
decidi emprender una investigacién que me trajo hasta el dia de hoy. Durante mi
corta pero minuciosa investigacion tuve un acercamiento muy asertivo con la
institucion y con la idolologia de la misma, mi avanzar un poco temeroso dentro de
este tema y digo temeroso porque abarcar temas referidos al Ejército y su
accionar pueden ser recibidas como dentro del Estado colombiano como
peligrosas o de amenaza para la seguridad Nacional, pese a ellos mi entusiasmo
investigativo no se vio detenido y di rienda suelta a mi necesidad humana de
encontrar respuestas. La investigacion de aquel entonces partio de la hipotesis de
que el Ejército Nacional promovia una imagen de heroica de los soldados con el
fin de seducir y persuadir a los jovenes estudiantes de estratos 1-2 para que estos
se alistaran en sus filas. Entre mis hallazgos encontré que uno de los medios mas
efectivos para lograr dicho objetivo era la implementacion de la propaganda
persuasiva. Fue en este punto donde inicio mi curiosidad por comprender las

dimensiones de este tema.



Un dia mientras caminaba por el centro de documentacion “Topographie des

Terrors™

en Berlin observado algunas imagenes de la campafa belicista que
promulgaban la aniquilacién total del enemigo pensé que eran muchas las
coincidencias textuales y extratextuales  existentes entre aquel mensaje
homogenizado de la Segunda Guerra Mundial vy el utilizado en Colombia durante
el periodo presidencial de Alvaro Uribe Vélez. Para aquel momento ya habia
decidido darle rienda suelta a mi investigacién y enfrascarme en nuevo reto;
Demostrar que existe una relacion determinada entre la técnica de las dos

campafas propagandisticas.

En Colombia a diferencia de Alemania, el cine no ha tenido la fuerza masificadora
que tiene en cambio la televisién o la radio, por diversas razones; el nivel de
cobertura limitado, el reducido apoyo economico por parte del Estado y de las
empresas privadas, y la baja audiencia que este tiene, en cambio a ello, la
television y sus alcances si puede equipararse con la produccion audiovisual del
“Tercer Reich”. Debe ser por ello que el Ministerio de Defensa Colombiano destino
gran parte de sus recursos a la implementacién de su campafa “Los héroes en
Colombia si existen” a través de este medio televisivo. Podria considerarse, que
aunque el medio cambia, la estrategia es la misma, disefar, producir y reproducir
una ideologia que legitime el uso de la violencia para Unico medio para conseguir

la paz.

Esta investigacion no tiene animo alguno de sefialar culpables aumentando de
esta manera el conflicto, por el contrario la intencién primera de este estudio es
contribuir desde la academia a la construccién de una mirada critica constructivista
no solo entre los propios comunicadores sino entre la sociedad civil que es la

principal victima de estos renuentes bombardeos de ideologia.

1 , . s . .
Topografia del terror es un centro de documentacion que se mantiene detrds de un trozo de muro que se
conserva en Berlin y que recuerda la escalofriante historia del Nacionalsocialismo Aleman



La investigacion esta condensada en este texto de tal manera que el lector logre
en un primer momento contextualizarse con el tema central del cual se desglosa
el trabajo, la propaganda como elemento indispensable en la construccién y
deconstruccion de la realidad. Con una inmersion En un segundo momento el
lector podra vincularse a las experiencias de los dos casos especificos que se
estudiaron en la investigacion, Alemania y Colombia en dos contextos
sociopoliticos aparentemente divergentes. El andlisis semiolégico, discursivo e
ideoldgico se convierte en la principal herramienta para familiarizar al lector con el
argumento del trabajo. Para terminar la lectura, en un tercer capitulo se realiza
una serie de planteamientos y dialogos entre el texto y el lector, en los cuales se
resuelven algunas preguntas y planteamientos inicialmente presentados y se

dejan nuevas inquietudes que le corresponderan al destinatario resolver.

El trabajo de investigacibn aunque especificamente documental, ofrecié ciertas
“facilidades” investigativas en lo especificamente referido a la propaganda
alemana, puesto que dicho pais posterior a la guerra se ha encargado por
responsabilidad o culpa ha puesto a disposicion del mundo entero los archivos que
dan cuenta de los sucesos ocurridos en el periodo que comprende el
Nacionalsocialismo, por el contrario, la compilacion de la documentacion
colombiana resulto casi ilegal. Al ser un tema relativamente nuevo de estudio y al
tocar fibras nerviosas tan delicadas del Estado, el trabajo de investigacion se vio
en muchas ocasiones limitado por la poca informacién que circula respecto a las
practicas comunicativas militares, sino por el recelo con el que se guarda la
informacion existente. Pese a estos inconvenientes la investigacion logré
culminarse con resultados esperados y algunos inesperados. Podria decirse que
se cumple una de las ideas personales de este proyecto y es contribuir a una
reflexion comunicativa y social de la importancia que adquiere el uso reiterativo de

una ideologia como una forma alternativa de persuasion.



RESUMEN

Este trabajo de investigacion intenta hacer un acercamiento metodoldgico y
referencial a las técnicas de propaganda con contenido ideolégico utilizadas
por regimenes politicos particulares. La pregunta que movilizé dicha
investigacion es, si existe alguan tipo de relacibn entre el método
propagandistico que le permiti6 al Tercer Reich al mando de Adolf Hitler
mantener el poder politico en la Alemania de la Segunda guerra y el nuevo
tipo de propaganda militar que el Ex presidente de Colombia Alvaro Uribe
Vélez implement6 durante ocho afios de gobierno, para legitimar su politica de
seguridad democratica.

El estudio aqui presentado analiza momentos historicos distintos y corrientes
ideolbgicas aparentemente divergentes, cuyas coincidencias seran expuestas
a lo largo de estas paginas, luego de ser identificadas a partir de un proceso
investigativo buscando  brindar aportes importantes al estudio de los
productos comerciales masivos y los conflictos sociales que de ellos se

suscitan.

La investigacion contiene los elementos clave dentro de la comunicacion
persuasiva en torno a la identificacion de un discurso, el trabajo de
produccion, interpretacion y reproduccion del mismo, asi como los efectos que

en él y los receptores produce.

Palabras clave: Propaganda guerrerista, Alemania Nazi, comunicacién

persuasiva, ideologia, Periodo presidencial Alvaro Uribe, héroes y enemigos.



ABSTRACT

This research tries to make a methodological approach and benchmark
propaganda techniques used by ideological content particular political regimes.
The big question is which handled the investigation, if there is any relationship
between propaganda method that gave the Third Reich of Adolf Hitler in
command the coercive power of the second world war and the new type of
military propaganda that the former president of Uribe Colombia implemented
for eight years in office, to legitimize its policy of democratic security.

The present study analyzes two times, contexts and two seemingly divergent
ideological currents that fail to meet and feed off each other, within a research
text providing important contributions to the study of mass commercial

products and sociological conflicts that arise from them.

Research condenses key terms within persuasive communication around the
identification of a speech, work production, interpretation and reproduction of it

and equivalently the effects it produces and receivers.

Keywords:  Advertising  warmongering, Nazi  Germany, persuasive

communication, ideology, Uribe presidential term, heroes and enemies.



CAPITULO I
PREGUNTA PROBLEMICA

¢, Cual es la relacién existente entre los contenidos intrinsecos en la Propaganda
guerrerista producida y difundida en la Alemania Nazi de la segunda guerra
mundial (1939-1945) y la publicada en Colombia en el periodo presidencial de
Alvaro Uribe Vélez entre (2002-2010)?



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La propaganda como instrumento politico, militar y cultural, determin6é grandes
sucesos a lo largo de la primera mitad del S. XX. Este fenbmeno comunicacional
ha sido utilizado desde tiempos inmemorables por la iglesia y el estado como un
“aparatos ideolégicos” (Althuser,1990 [1918]: 1) que influye en la opinion publica
de acuerdo con los intereses de los grupos dominantes. La propaganda como una
industria de consumo masificado se ha convertido en la mano derecha de todos
los Estados que han recurrido a su utilizacion como medio para la instauracion y
legitimacion de ideas enajenadoras totalitaristas a las que, sin duda alguna, la

masa responde.

Con el desarrollo de nuevos sistemas politicos, econémicos y sociales, y en un
intento de estos por expandir su influencia y abarcar el mayor nimero de adeptos
posibles, la propaganda ha evolucionado sus técnicas de persuasion, a tal punto
que logré posicionarse como la fuerza movilizadora de las dos primeras guerras

mundiales.

Para abrir paso al tema de la propaganda militar se hace necesario hacer una
clara diferenciacion entre la propaganda de tipo publicitario y la de caracter
politico. La primera es sectorizada, personalizada y limitada, esta orientada hacia
la exaltacién de un hombre o una idea, lo que la convierte en pasajera y temporal;
y su sentido es generalmente econdmico. La segunda por su parte, cuenta con
una distincién crucial, la “ideologia” (Mayo y Ford, [2007]: 4). Esta contiene un
discurso perfectamente disefiado para el totalitarismo, la hegemonia y la coercion
social. Es mas ambicioso en tanto busca abarcar todas las dimensiones del ser
humano, psicoldgica, fisica, ética, moral, social; no se limita a la promocién de un
mensaje sino a la inculcacion social de una visién polarizada del rumbo de la
historia. Es alli donde obtiene un lugar muy importante la propaganda belicista,
liderada por sectores politicos organizados alrededor de una doctrina que

disefiada sectorialmente quiere imponerse como universal.



Este tipo de propaganda no limita ni sus recursos, ni mucho menos sus alcances,
en tanto estd dirigida a las “masas”, utiliza las emociones como elemento
movilizador, y no las razones y los argumentos Al ser la libertad de expresion un
derecho universal que le otorga a cada individuo el poder de opinar de manera
libre sin ser molestado, sefalizado o marginado a causa de sus ideas, permite
también recibir informacion para luego reproducirla a través del medio que escoja.
La utilizacién de la propaganda es un recurso totalmente legal que no se limita a la
esfera privada, sino por el contrario puede expandirse a recibir y transmitir ideas

en el espacio publico.

Recogiendo a grandes rasgos los aspectos que encarnan la propaganda, podria
decirse que esta se constituye mediante el uso sistematico y reiterativo de un
discurso oral, escrito o visual, cargado de ideologia, con una finalidad persuasiva
en él o los receptores a quienes va dirigido. Utilizando la sugestion emocional
como medio propagador, cala en cada una de las dimensiones humanas
infundiendo una idea previamente disefiada para el individuo y su contexto socio-
cultural. Entre 2002 y 2008 las pantallas de los televisores colombianos fueron
bombardeadas por una serie de mensajes propagandisticos enmarcados en la
figura del “Héroe”,? que exaltaban y glorificaban de manera persistente la imagen
del militar colombiano; lo interesante de estos comerciales, era la transformacion
del lenguaje, como un hombre deja de ser hombre para convertirse en una figura
casi divina, con poderes especiales y con dones sobrehumanos Uunica, Yy

exclusivamente a partir de una diferente nominacion.

Una de las estrategias del mensaje propagandistico que defiende la guerra es la
utilizacion conveniente del lenguaje, pues a partir de la sutileza, la minimizacion y
la flexibilidad, legitiman el asesinato del otro, en defensa de la “proteccion de la
patria”. Los comerciales contaban con un slégan muy reconocido en ese

momento y aun hoy muy recordado por los colombianos; “Los héroes en Colombia

2 ;. ~ .
RAE; m. Varon ilustre y famoso por sus hazafias o virtudes.



si existen”®

, €s interesante como esta frase logra grabarse en el discurso de los
receptores y reproducirse de la misma manera entre ellos, denotando que aquél
gue no es militar no es héroe, por ende, quien quiera ser héroe, necesariamente

debe ser militar, una clara invitacion al alistamiento en el Ejército Nacional.

Es asi como el receptor sutilmente es obligado a decidir de qué lado est4, si esta
del lado de los héroes 6 por el contrario, continda siendo un simple civil o en el
peor de los casos un antihéroe. Mensajes como estos, coloridos, musicalizados y
estéticamente bien logrados, contrastan con la experiencia real y cotidiana de la
guerra, tales mensajes persuasivos, recaen sobre las masas, sin que ellas logren
reparar de manera consciente y critica en estos, un factor mediante el cual el

mensaje propagandistico belicista logra influir tan eficazmente.

Histéricamente el fendmeno de la propaganda esta adherido a la guerra como
elemento definitorio de la misma. Equiparar el poder de la palabra al de un arma
resulta jactancioso, si se tiene en cuenta que fue la propaganda y no el
armamento lo que le dio al Nacional Socialismo de la segunda guerra mundial la
fuerza y trascendencia que durante su momento obtuvo. La intervencién de la
propaganda en cada espacio medial; sonoro, audiovisual, y escrito se convierte en
la ficha clave para la instauracion del tercer Reicht durante la segunda guerra
mundial. “Toda propaganda debe ser popular, adoptando su nivel intelectual a la
capacidad respectiva del menos inteligente de los individuos a quienes se desee
que vaya dirigida. De esta suerte, es menester que la elevacion mental sea tanto
menor cuanto mas grande sea la masa que deba conquistar”.( Hitler, [1925]:91)

Independiente de la orientacién y el objetivo de de la “propaganda hitleriana”
(Domenach, [1950]: 35), ésta se convirtidé en un foco de investigacion e incluso de

aporte a los estudios que luego se realizarian sobre este tema, pues aungue no

* EJERCITO NACIONAL, Campafia publicitaria “los héroes en Colombia si existen”(2006).3 minutos. video
comercial. Disponible en: http://www.ejercito.mil.co/index.php?idcategoria=198780



http://www.ejercito.mil.co/index.php?idcategoria=198780

fue él quien la inventd si le dio gran utilizacion antes y durante su gobierno,
Alemania 1934 y 1945.

La maquinaria encabezada por Joseph Goebbels, ministro de Propaganda de la
época, fue la herramienta perfecta para movilizar a la muchedumbre. “La buena
propaganda no necesita mentir, en realidad no puede mentir. No tiene razén para
temer a la verdad. (...) Una propaganda que miente prueba que su causa es mala
y a largo plazo no puede triunfar”.* La propaganda hitleriana tal como la moderna
se alimenta de odio, amenazas, satanizacion, profecias infundadas , y sobre todo
promesas de salvacion que recaen sobre una figura muy bien elaborada de
salvador y para el caso especifico de “ el nuevo mesias germanico, el libertador
de los sufrimientos de Alemania”,>como fue nominado por Goebbels , Adolf Hitler.
La historia demostraria que parte del éxito de la propaganda para la guerra estaria
en la utilizacion de la muchedumbre como recipiente del mensaje de odio, hacia el
pueblo judio especialmente. Es decir, es mas sencillo convencer a la masa de la
apropiacion y divulgacion de un mensaje por su caracter colectivo, exacerbado,
acritico y poco diferenciador: “Cualesquiera que sean los individuos que la
componen, sea cual sea su modo de vida, sus caracteres o inteligencia, el hecho
de haberse convertido en multitud les pone en posesion de una especie de mente
colectiva que hace que piensen, sientan y actien de forma diferente a como
pensaria, sentiria y actuaria cada individuo en un estado de aislamiento, por la
sensacion de poder invencible, por contagio imitacibn y por la extremada
sugestionalidad de la multitud” (Brown, [1991]:

Adolf Hitler sabia perfectamente que la colectividad era mas facil de manipular que
la individualidad, pues la masa emanaba, agitacién, odio, euforia, y sobre todo
afiliacion. Este es el verdadero triunfo de la propaganda de guerra nazi, el éxito de
ser animal sobre el ser racional. El nacional Socialismo y especificamente Adolf

Hittler y su ministro de propaganda Joseph Goebbels se convirtieron en los

* Frase tomada del congreso de Niiremberg 1934. Video Documental, El triunfo de la Voluntad.
> Frase tomada del congreso de Niiremberg 1934. Discurso de GOEBELS JOSEPH Video Documental, El
triunfo de la Voluntad.



principales precursores del uso de la propaganda como estrategia de guerra, el
aporte de estos personajes a las tacticas de propaganda moderna no son
equiparables con los empleados ninguna otra época anterior. Sin duda alguna
aunque la propaganda se detuvo con la derrota del ejército aleman, las técnicas
sobrevivieron y fueron reutilizadas por otros paises y lideres politicos

generalmente para propositos belicistas.
Cine durante el Nacionalsocialismo.

Desde los afios 20 se da inicio en el cine aleman a una era de florecimiento,
avivado por la emocion de un pueblo trastornado por la ilusion de una ideologia
mal encaminada. Es a partir de la segunda guerra mundial que la produccién
cinematogréafica de este pais adquiere gran popularidad y acogida no sélo entre
los industriales sino entre los sectores populares. Hijo de la derrota, el desencanto
y la inconformidad del pueblo aleman tras la Segunda Guerra Mundial, el cine se
convierte en la salida perfecta para aquellos que deseaban evadirse de los
estragos de la guerra. La necesidad de llegar a la mayor parte de la poblacién se
convierte en el motivo principal por el que el cine obtiene el apoyo que durante el
“tercer Reich” recibe. Sin duda alguna la humanizacién que genera el arte, el
poder persuasivo del producto audiovisual, la heroificacion del individuo, hicieron
del séptimo arte el instrumento preferido del Ministerio de Propaganda durante el

nazismo.

Aunqgue el cine aleman cala en lo mas profundo del sentimiento germanico, su
funcidbn homogeneizadora proviene del cine ruso, del que es adaptada a las
necesidades del nazismo. Con la creacion del Ministerio de Propaganda se inicia a
una época de censura para el cine extranjero, especialmente aquel que
amenazara los intereses del partido, paralelamente se crea la industria
cinematografica “REICHSFILMKAMMER?” © dedicada a defender los intereses del
partido, recelosamente custodiada para que esta expusiera en sus producciones lo

relevante de la “raza”, principal tema por el momento.

6 . o . s r . . 1. .
Fue la principal empresa cinematografica durante el Nacionalsocialismo en Alemania.



Gran parte de capital economico con el que contaba el partido, fue destinado a la
inversion cinematografica, siempre y cuando esta cumpliera determinadas
indicaciones que enalteciera el partido y especialmente glorificaran al ejército y a
“Der Fuhrer”, su principal caudillo, todo con la idea de sembrar un sentimiento
nacionalista en el pueblo aleman. Con la premisa de la supremacia de la
comunidad sobre el individuo y la defensa de la raza se ensambla la macro-

estructura cinematogréfica alemana.

El mensaje era directo, la defensa de la comunidad Aria del enemigo judio y
bolchevique. La idea principal fue evocar un sentimiento de unidad nacional, de
orgullo ario, disciplina y heroismo militar que convertia al soldado en un “super

nl

hombre”" que no estaba lejos de la divinidad.

La propaganda politica y militar estaba cargada de slégans y simbolos, que
reforzaban en el imaginario del pueblo aleman la idea de unidad nacional y que
sumergian paulatinamente a los incrédulos en las aguas hipnoéticas del

nacionalsocialismo.

Para la creacién del ministerio de propaganda fueron reclutados los mas
importantes miembros de la industria en aquel momento, entre quienes se
encontraba la joven aleman Lenin Riefenstahl quien se destacaba de entre sus
colegas por la gran admiracién que sentia por Adolf Hittler y quien se convertiria
posteriormente en la encargada de la produccién y realizacion de peliculas tan

famosas durante el régimen como “el triunfo de la voluntad”. 8

El triunfo de la voluntad.

Esta es vista como una de las mejore producciones propagandisticas pro guerra
durante el nacionalsocialismo, puesto que sustentada en la idealizacion del
régimen, la heroificacion del ejército y la divinizacion del Fuhrer. Dicha produccion

filmografica aparece de manera muy oportuna en el afio 1934 para el congreso de

” En Nitzsche el “Super Hombre” es una propuesta para alejar al hombre de la sociedad, es el hombre a ser
superado, partiendo del hecho de que el hombre evoluciona y se transforma dada su enorme capacidad
creadora.

8 RIEFENSTAHL, Leni,(1935), 110 min. Video Documental.



Nuremberg evento convocado por el partido nacional socialista, triunfante en las
pasadas elecciones y previo al nacimiento de una crisis partidista que
desencadend el asesinato de varios miembros del partido. La idea principal era
reafirmar la idea base del Reich, la unidad y el liderazgo ario.

El proceso de clasificacion del material audiovisual para alimentar este film es
cuidadosamente realizado con el fin de convertirse en el mejor medio
propagandistico para legitimar la guerra. Con la utilizacion de elementos
representativos de la cultura germana, de elementos emocionales como los nifios,
y psicologicos como el discurso, este film recibe la aclamacion del publico que
entre aplausos de jubilo lo recibe con agrado y satisfaccion. Toda esta maquinaria
se echa andar con el acompafiamiento musical de las obras musicales de los
maestros germanicos mas reconocidos, Mozart entre ellos, quien evoca las mas
profundas tradiciones alemanas. Por otra parte la utilizaciéon de diversos planos,
modelos del ejército de la SS°, discursos e iméagenes de seguidores, generan en el

publico asimilacion y reproduccion total del mensaje.

La figura del aguila imperial se dibuja sobre el territorio de Nuremberg, entre las
nubes oscuras a la espera del descenso del mesias que separe como en la
historia cristiana de la creacion, el cielo de la tierra, la luz de la oscuridad y le de
vida al hombre, aparece avién en el que se trasporta Adolf Hittler der Fihrer
descendiendo del cielo se convierte en el anuncio del inicio de una serie de
imagenes y que materializan un film militarista y glorificador en el que el Fuhrer, el
partido y el ejército son los protagonistas. Los hombre mujeres y nifios perdidos
en la oscuridad del judaismo y el Bolchevismo extienden sus brazos con gran
benevolencia y esperanza para recibir al enviado a salvarlos del “demonio judio

con su maquinaria de guerra y extincion.

Aun asi la figura divina no aparta la imagen del hombre, aquel quien a partir de la

cercania con sus seguidores, especialmente los nifios y jovenes logra transmitir

°El escuadrén de la muerte —Shutaffel- era conocido por ser el ejército privado de proteccidn a Hitler.



una sensacion del lider que a pesar de su condicion “celestial” no se olvida de “lo

terrenal”.

Uno de los aspectos mas importantes de dicho documental es la vision de unidad
gue se muestra, la imagen de felicidad, apoyo y jubilo entre el pueblo aleman, la
fuerza del partido (Nacional Socialismus Deutsche Arbeir Partei) NSDAP y la
disminucién y desvalorizacion del “enemigo”. Implicito en este mensaje se
encuentra la idea continua de un ejército fuerte, esperanzador, salvador, como

una respuesta a las aparentes necesidades de los alemanes de la época.

De una manera u otra el documental brinda las pistas necesarias para comprender
no solo las ideas promulgadas por el nacional socialismo, sino también las
condiciones econdmicas, politicas y socioculturales que permitieron que el partido
obtuviese la acogida y el apoyo que obtuvo. También es el principio para entender
la funcion de los medios de comunicacion en el nacimiento, establecimiento y

posterior derrota del proyecto nacional socialista aleman.

Sin duda la aparicion en el film de personalidades destacadas de la época
complementa el mensaje con una sensacion de legitimidad que definitivamente
contribuye al enaltecimiento del orgullo ario, la lealtad al lider y la fe ciega en el

partido.

Un aspecto importante a resaltar es la facilidad y sutileza con la que se encamina
la opinion del receptor, pues aunque el mensaje no es violento, es muy claro y
convincente, “guerra”. Utilizando la iglesia como un comudn denominador, el
mansaje penetra en lo mas profundo de la fe y se convierte en motor movilizador

de la campafa colonialista.

“El triunfo de la Voluntad” se convirtié asi en un modelo propagandista que reflejo
en su momento la deformacion del sistema y que demostré que a partir de la
transmision continua y reiterativa de estimulos audiovisuales puede desarrollarse
en la masa una conciencia colectiva que los invita a actuar de manera
impensables durante el desarrollo de una guerra. Indudablemente la propaganda

guerrerista se convirti6 durante la segunda guerra mundial en el arma de



alienacion y aniquilacion mas fuerte del nazismo, y bautizoé en el principio de una
nueva estrategia de guerra que posteriormente nuevos gobiernos y nuevos

sistemas utilizarian a su conveniencia.

Colombiatierra de “héroes”

Colombia es un pais reconocido en el territorio latinoamericano, por la calidez
de su gente, la variedad de recursos naturales, su posicion como productor de
café, la goleada del 5-0 a Argentina en el afio 1993, e indudablemente por la
historia de violencia fruto de narcotrafico y el conflicto armado con el que con que
sus pobladores estan marcados. Mas de 6 décadas de conflicto armado sin
tregua, protagonizado por indistintos grupos armados y el propio estado, han
hecho de éste un pais altamente violento y sobre todo carente de memoria.

En el afio 2002 después del fracaso politico del presidente Andrés Pastrana y su
Plan Colombia, recordado por la frustracion que generaron las negociaciones de
paz en la zona de San Vicente del Caguan y de la reiterativa imagen que los
medios de comunicacion explotaron hasta la saciedad de la “silla vacia”, un nuevo

presidente asciende a la presidencia del pais en crisis, Alvaro Uribe Vélez.

El plan de gobierno del nuevo presidente fue conocido como “Politica de
Seguridad Democratica”, sustentada en un espiritu de confrontacion y en la idea
de recuperar el orden y la seguridad de los colombianos para que todos puedan
gozar a plenitud de sus derechos. Para lograr esto se apoy6é en un bombardeo
propagandistico que respondia entre otras cosas al interés de enlistar mas
hombres en las filas del Ejército Nacional Colombiano naturalizando asi el
reclutamiento forzoso, la eliminacion del enemigo y la viabilidad de la guerra y
generando en la poblacion civil un efecto narcotizarte frente al problema de la

violencia. °

1%\W.RADIO.2009. Las madres de los jovenes de Soacha victimas de los “falsos positivos” denuncian nuevas
amenazas. Bogota.



Después de la desestimacion que sufrié el Ejército Nacional durante los afios
anteriores al periodo Uribe Vélez, éste se dedico a reivindicar la figura del soldado
a partir de la invencion de una figura altamente cualificada que respondia al
nombre de “Héroe” y que aparecia en el panorama politico como salvador y
protector del pueblo colombiano. El patron comun regular en el mensaje
propagandistico en defensa de la guerra y de las acciones violentas del estado y
sus fuerzas de seguridad , se sustenta en la idea del militar como un ser
sobrenatural, un “héroe” a los ojos humanos, mientras el civil se convierte en una
figura indefensa avida de proteccion, expuesta a todo tipo de amenazas por parte
del enemigo declarado las FARC-EP quien representa evidentemente al anti-

héroe, responsable aparente de todas las desgracias del pueblo colombiano

La campafia guerrerista fue un éxito aun recordado en la actualidad por los
colombianos, pero su éxito no se baso en la técnica utilizada, ni en los slogans
manejados, sino en las condiciones contextuales a nivel politico, econémico y
social que se desarrollaron durante este periodo y que permitieron que el
pensamiento colectivo se impusiera sobre el individual y convirtiera a los
colombianos en un caldo de cultivo perfecto para la germinacion de este tipo de
mensajes. La pobreza, el desempleo, la violencia, la ausencia del estado, el
secuestro, deficiencia en el los sistemas de salud y educacion, y la proliferacion
los grupos al margen de la ley propiciaron que la propaganda belicista fuera

legitimada y naturalizada en los hogares colombianos.

Valor, honor y gloria como los principales valores en el discurso de los
comerciales, que expresan aparentemente el diario vivir de un soldado en
Colombia. La idea esencial de esta campafa era mostrar la imagen de un soldado,
dispuesto a morir en nombre de la patria sin importar las inclemencias de la
guerra. Hazafas gloriosas hacen de un hombre uniformado un héroe de la patria,
“Nuestro trabajo y nuestras actuaciones dia a dia dejan claro, que tenemos una
sola vida y la hemos dedicado al servicio, a la defensa y de aquellos que hemos

jurado proteger; y si mas vidas tuvieramos mas vidas dedicariamos al servicio de



la patria, al servicio de la comunidad a la entrega sin limitaciones; una vida de

incomparable, de sacrificio y de valor, porgue los héroes en Colombia si existen”.

"1l tiene una duracién de 1 minuto con 57

El comercial “Colombia tierra de heroes
segundos y representa una consecucion de imagenes en las cuales el
protagonista es el soldado que por cielo y tierra defiende la integridad de los
ciudadanos mostrando asi las grandes hazafas que lo distinguen como héroe

frente a la ciudadania.

Existe otros videos comerciales llamados, “Ejercito nuevo™? 003 y 004 de la
campafa “Los héroes en Colombia si existen”; en el primero el mensaje principal
es una invitacion directa al alistamiento militar, a partir de la exaltacion de lo que
significa ser un héroe y lo que cuesta serlo, siendo la incorporacién a las filas del
ejército la manera mas sencilla y eficaz de convertirse en uno. El segundo aplica la
figura del “superhombre” de Nietzche, puesto que no todos pueden ser héroes,
quien quiera serlo debe cumplir ciertas caracteristicas fisicas y psicolégicas, que
hacen de los elegidos, seres superiores en todos los aspectos al resto de la

sociedad.

Un cuarto mensaje publicitario de “Los Héroes en Colombia si existen”*® es

llamado Navidad Ejército de Colombia, en él es posible observar no soélo a los
militares sino a la poblacién civil, quien en esta ocasion puede disfrutar de la
navidad gracias a la aparicibn mesianica del Soldado, quien con una luz de

bengala que a partir de su similitud con una estrella navidefia, pretende ocultar su

' EJERCITO NACIONAL. Campafiia Publicitaria “Los héroes en Colombia si existen”,(2010), 1.57 minutos y
0.40 segundos. video comercial. Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=Xg7cxBjPWhM

2 EJERCITO NACIONAL. Campaiia Publicitaria “Los héroes en Colombia si existen”,(2010), 058 segundos.
video comercial. Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=wASMfESWLDo y
http://www.youtube.com/watch?v=Ri5pASRE1nQ&feature=relmfu

3 EJERCITO NACIONAL. Campafia Publicitaria “Los héroes en Colombia si existen”,(2010), 1.01 minutos.
video comercial. Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=ImtOVchbD0Oo&feature=related



http://www.youtube.com/watch?v=Xg7cxBjPWhM
http://www.youtube.com/watch?v=wASMfESWLDo
http://www.youtube.com/watch?v=Ri5pASRE1nQ&feature=relmfu
http://www.youtube.com/watch?v=lmtOVchbD0o&feature=related

caracter belicista y la implicita invitacion a la guerra podria simbolizar una estrella

de la navidad.



OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

1. Analizar y establecer la relacidbn existente entre el contenido de la
propaganda belicista producida en Alemania nazi durante la segunda
guerra mundial (1939-1945) con la producida en Colombia durante el
periodo presidencial de Alvaro Uribe Vélez (2002-2010).

OBEJTIVOS ESPECIFICOS

1. Examinar la pieza audiovisual llamada “El triunfo de la voluntad” producida
durante la segunda guerra mundial para reconocer los elementos estéticos
comunes de los mensajes, de las propagandas militares emitidas en la

television Colombiana.

2. Determinar la responsabilidad de los medios de comunicacion en la
produccion, reproduccién y legitimacion del mensaje guerrerista y de odio

hacia el “enemigo” en los dos casos.

3. Analizar e investigar los antecedentes histéricos de la creacion de la figura
del héroe como respuesta politica y social a las necesidades de la
poblacion civil y como herramienta de persuasion y dominacién de la

opinion publica.

4. Indagar la identificacion y objetivacion un enemigo como mecanismo de

legitimacion y naturalizacion de la anulacién del otro.



JUSTIFICACION

La Propaganda mas alld de sus alcances econdmicos, se ha convertido en el
instrumento alienador mas exitoso del siglo XX. Desde la Segunda Guerra Mundial
con la implementacién del Ministerio de Defensa de Joseph Goebbels hasta la
actualidad con gobiernos como el del ex Presidente de la Republica de Colombia
Alvaro Uribe Vélez (2002-2010).

Esta investigacion busca mediante el andlisis critico de las estrategias
propagandisticas implementadas a partir de la instauracion del Tercer Reich de
comprender la metodologia, cédigo y objetivo de los mensajes difundidos a través
de los comerciales que la Politica de Seguridad Democratica que el ex presidente
Uribe Vélez erigié durante su mandato. Este tipo de investigacion permite al
investigador contrastar diferentes posturas respecto al mismo tema, en dos
momentos histéricos, espacios y protagonistas distintos, y de esta manera
reestructurar el constructo hecho por los aparatos ideoldgicos del Estado sobre lo
que significa las palabras “héroe”, “mesias” , “ paz” y “guerra”.

Esta investigacion conviene a la comunidad académica porque establece una
relacion aparentemente inexistente entre los mensajes de odio y destruccion
erigidos durante la segunda guerra mundial y los difundidos en la modernidad en
paises como Colombia en donde el costo que aparentemente garantizara la paz y
tranquilidad de sus ciudadanos sera la aniquilacién de un enemigo previamente
constituido por los sefiores de la guerra. Es necesario que la sociedad civil a
quién esta dirigida esta investigacion, logre desglosar cada uno de los elementos
constitutivos de este tipo de mensajes belicistas y comprendan asi a profundidad
las intenciones narcotizadoras y alienadoras que se esconden tras la construccién
de un personaje heroico y mesianico, quién aparentemente esta destinado a
erradicar de la faz de la tierra, todos aquellos “problemas” que le impiden a la
totalidad de la sociedad alcanzar ese ideal de paz positiva que a través de todos
los tiempos se ha buscado, dejando de lado y evidentemente ocultando los
problemas de violencia estructural, los realmente culpables de la situacion de

miseria y violencia de paises del “tercer mundo” como Colombia.



CAPITULO Il
“ TRIUMPH DES WILLENS” “EL TRIUNFO DE LA VOLUNTAD”

La pelicula no contiene ni una sola escena reconstruida. Todo en ella es real...Es

historia. Una pelicula puramente historica.” Leni Riefenstahl

Son muchos los estudios de caracter cuantitativo y cualitativo que se han realizado
alrededor de los hechos ocurridos durante la Segunda Guerra Mundial y mas
especificamente sobre la estrategia propagandistica utilizada por Adolf Hitler para
legitimar su guerra, pero es muy poco lo que se sabe sobre los efectos de la

comunicacion y particularmente del cine, sobre las indemnes masas.

Para comprender la importancia de esta produccion cinematogréfica en el
establecimiento del Tercer Reich, es vital entender la relacién existente entre los
contenidos semioldgicos de los mensajes intrinsecos en dicha pieza comunicativa,

con la recepcion, adaptacion y reproduccion de codigos ideoldgicos en las masas.

La ideologia (Althuser, [1965]: 238) no radica en el contenido tedrico explicito del
mensaje sino en la orientacion que tiene el mismo, es decir, el objetivo social,
politico, econdmico o cultural que éste persigue. La ideologia es una compleja y
rigurosa composicion semantica en la cual confluye un determinado y bien
estructurado discurso, un sujeto o colectividad organizada, e indudablemente un
medio de difusion propicio para la misma, en nuestro caso concreto, el cine. La
ideologia siendo vista desde la teoria Althuseriana como una serie de
“representaciones” socialmente compartidas, dispuestas a la determinacion de las
relaciones sociales, acciones individuales y colectivas y modelos de percepcion
del otro, es sin duda una herramienta util en la produccién de imaginarios,

realidades, significados y significantes.



El “modus operandi”** de la ideologia, aunque podria ser obvio, es mas complejo
de lo que parece. Siendo una forma de dominacion no “violenta” solo en tanto no
emplea la violencia fisica, se impone entre los sujetos “inoculandose” a partir de
mensajes que navegan a través de indistintos medios y llegan a la conciencia de
los hombres, sometiéndolos a la legitimacion y reproduccion de la misma. Aunque
evidentemente el discurso entrafia la generacidon de una determinada accién
individual en el sujeto receptor, también estd orientada a tejer especificas
relaciones sociales que logren sostenerlo y consolidarlo entre la masa, dando

como resultado acciones de caracter colectivo.

El cine, como ha sido sugerido en las paginas precedentes fue utilizado por Adolf
Hitler y su aparato de gobierno para diseminar una ideologia sustentada en el odio
irracional por un sector de la sociedad que segun su concepcidn representaba un
peligro inminente para el desarrollo social, histérico y politico del pueblo alemén.
El cine como un Aparato Ideoldgico del Estado (AIE) (Althusser, 1990 [1918]: 14) a
diferencia de sus aparatos represivos es “omnipresente, omnisciente y
omnipotente”, existe entre la sociedad naturalmente como la religion o la ley pero
actuan de manera mas focalizado, y a diferencia del los apararos represivos que
actian bajo el uso legitimo de la violencia los AIE actian mediante “ideologia”.
Independiente de lo anterior, ambos “funcionan” de manera mancomunada, uno se
alimenta del otro, pues ¢qué habria sido del cine sin el uso sistematico de la
violencia por parte de sus fuerzas armadas para generar miedo y alienacion? y
¢qué habria sido del ejército sin la contribucidon propagandistica que le otorgo el
cine? Esto nos lleva a pensar que le cine no fue sdélo un “objeto” de lucha, sino un
“escenario” en el que se materializaron las mas irracionales intenciones de un

régimen.

Para comprender a plenitud todo este entretejido de significados es necesario
hacer una minuciosa segregacion del mensaje propagandistico impreso en el cine.
“Quien haya visto la cara del Fuhrer en el triunfo de la voluntad nunca la olvidara.

Esa cara lo perseguira de dia y en suefio y, al igual que una llama, se apagara

" RAE: m. Manera especial de actuar o trabajar para alcanzar el fin propuesto.



fundiéndose en su alma”. Luego del colapso nervioso sufrido por Leni tras el
estreno de “La victoria de la fe”, su primera pelicula durante el régimen del Tercer
Reich y encargada por el propio Adolf Hitler fue este mismo quién se encargaria a
través de una carta de nombrarla oficialmente ante el partido y el pueblo aleman la
encargada de dirigir la obra maestra titulada por el mismo como “El triunfo de la
voluntad”; este nombramiento venia acompafiado con la garantia de que tendria la
libertad absoluta y por si fuera poco, la patente de dicha creacion, Leni no queria
que sus peliculas dieras la impresion de ser propaganda del partido Nazi por lo
que insisti0 en que los derechos de autor le pertenecieran a su empresa
cinematografica L-R Studio Film GmbH, solicitud que fue aprobada por el propio
Fuhrer. La filmacion de esta pelicula no tenia precedente alguno, habian sido
convocados los mejores profesionales, un equipo que reunia a 170 personas entre
camarégrafos, asistentes, fotografos aéreos y terrestres y unos cuantos
subsidiarios como la Fox y la Paramount quienes pusieron a disposicion de Leni

su metraje durante la produccion.

Aunque la produccion de la pelicula en si no tendria mayores costos puesto que la
“estrella” era el propio Adolf acompafiado de miles de extras, el Banco de crédito
Cinematografico del Reicht pag6é aproximadamente trescientos mil marcos por la
filmacion. La “gran obra” estuvo dotada de innovaciones técnicas para la época,
pues la utilizacion de fuegos artificiales, antorchas, humo y demas enriquecieron
los tomas nocturnas concediéndole mayor fuerza politica a las bandera y a la cruz

gamada que se convirtieron en los mayores y mas reconocidos simbolos del S.XX.

La filmacién de la pelicula fue azarosa pues durante este tiempo se llevaron a
cabo importantes eventos para la solidificacion del partido Nazi, que le convirtieron
en un “arma narrativa” (Bach [2008] ), en la filmacién escenas como las de los
desfiles y las ceremonias se convirtieron en icono de la union y fuerza del
partido, haciendo uso reiterativo de determinados elementos identitarios del
régimen como cascos, cinturones, botas, banderas, aguilas entre otros que
ademas de generar en la poblacidén reconocimiento, también abastecian de fuerza

a los discursos del Fuhrer.



Una de Ilas escenas mas famosas del film es la aparicion del Fihrer en
Nurermberg -principal escenario de la pelicula- en un cielo profuso y oscuro, un
avion sobrevuela las olas de fanaticos enardecidos que como rios caudalosos
se desbordan sobre las principales calles de la ciudad, acompafnados por la

musicalizacién de la cancion Horst Wessel que se convierte en un ingrediente

fanatizador y emotivo en los corazones alemanes. Las nubes sordidas y quizas
algo melancdlicas se dispersan, como si anunciaran la llegada del avién abren
paso reverencial ala luz del sol que anuncia vigorosa con su brillo y claridad el
descenso del tan anhelado lider. La aparicibn enmarcada en palabras que
parecian proféticas da inicio al film: 00:02:15- 00:02:43 “veinte afios después de
iniciarse el sufrimiento aleméan, diecinueve meses después de producirse el
renacimiento de Alemania. Adolf Hittler volé a Niremberg para pasar revista de

sus leales seguidores.”®

La imagen de Niremberg atestada de banderas y cruces gramadas dan paso a
una de las imagenes mas impactantes de la pelicula; desde el cielo el avion que
sobrevuela dibuja en la tierra y en las mentes de los pobladores, su sombra en
forma de cruz, como una gran aguila imperial que desde el cielo todo lo puede ver
y todo lo puede hacer, mientras en la tierra sélo se ven pequefias figurillas que
desde esta percepcion parecen simples e insignificantes presas. Las imagenes
son homeéricas, indiscutiblemente anuncian la llegada del Mesias. Hombres,
mujeres, nifos, nifias, ancianos y soldados extienden sus brazos para recibir al
FUhrer como si esperasen su bendicién suprema y alli aparece él, entre gritos
aplausos y lagrimas que conmemoraran en los recuerdos de los alemanes este

dia.

En una siguiente toma aparece el Fuhrer recorriendo la ciudad y saludando a sus
fieles seguidores como si fuere un emperador romano que se avecina a la
conquista de su poder. Las tomas que acompafan este desplazamiento se
alternan entre imagenes de monumentos e iconos de la cultura alemana e

imagenes del pueblo, mujeres y hombres en plano medio u primer plano que

> RIEFENSTAHL, Leni,(1935), 110 min. Video Documental.



reflejan el ideal Ario, rubios, de estatura prolongada y facciones amigables, nifios y
nifias que interactian de manera sumisa con Hittler pero que sin duda alguna,
humanizan el film. Una de las tomas aparentemente mas sencillas y altamente
significativas es el continuo repicar de las campanas de la iglesia, que con su
sonar evocan un ambiente religioso; evidentemente estas tomas no son
arbitrarias, teniendo en cuenta que el ultimo desfile militar se haya hecho
precisamente frente a al Frauenkirche'®. Es tanto el fervor religioso durante la
pelicula que incluso los animales se detienen a verlo, dos veces durante el film un

gato queda inmavil ante el avanzar “mesianico” de Hittler.

Leni conmocion6 el mundo del cine, a partir de su invencion se cred un nuevo
género de cine, el épico. Una serie de imagenes musicalizadas suceden la llegada
de Hitler a su hotel, el esplendor de la ciudad adornada en puertas y ventanas por
el rojo y negro del partido Nacional Socialista parecen relajar y emancipar la mente
de los espectadores con la sensacion de aparente tranquilidad que vuela sobre la
ciudad luego de la llegada del Mesias. Banderas ondeando movidas por el vigor

del viento que parece celebrar juntos con toda Alemania la aparicion suprema.

El minuto 00:15:55 -- 00:16:01 anuncia una nueva historia, la ciudad se desvanece
ante la imagen de un campo en el que un sin nimero de carpas blancas conviven,
mientras la camara desciende se pueden apreciar pequefias formas que parecen
moverse vigorosamente en la ciudad de Nuremberg. Entre la percusion de los
redoblantes y el estruendo de las trompetas, jévenes (hombres) de caracteristicas
corporales determinadas -estatura alta, piel blanca, cabello rubio, figura esbelta -
desarrollan una serie de labores entre las cuales se destacan, el cuidado por el
aspecto e higiene personal, la preparacion de alimentos, actividades ludicas, y de
entrenamiento militar, todas ellas realizadas de manera muy enérgica y siempre
con una amigable sonrisa en el rostro; son las Juventudes Hitlerianas quienes

tuvieron un espacio prominente en la pelicula.

16 . . . s e . .- .
Frauenkirche es una iglesia catélica ubicada en Niirember Alemania.



Las Juventudes Hitlerianas aparecen originalmente en el afio 1922 como una
invenciéon de la Sturm Abteilug'’ -SA- a la cual estaban obligados a pertenecer
todos los jovenes desde los 10 afios. Desde esta edad los jévenes se veian
obligados a ejecutar una serie de ejercicios fisicos seguidos por el juramento de
lealtad a Hittler. El fin dltimo de este reclutamiento era preparar fisica, mental y
emocionalmente a los nifilos y jovenes para convertirse en los futuros
“superhombres” carne de cafién para la defensa del Tercer Reich. En el afio 1942
Hitler disefia lo que es conocido como “Wehrertuchtigungslager” o campos de
competencia, espacios como los campos de concentracion pero dispuestos para
que los jovenes aprendiesen sobre técnicas de combate, y para mentalizarlos

hacia la defensa de la estructura Nazi partir de ciertas normas inapelables.

El entrenamiento era fuerte pero sustentado en la camaraderia y la amistad, y
estaba disefiado en tres partes; una primera orientada a la cultura fisica, en la que
el cuidado del cuerpo era indispensable, pues gran parte de la ideologia estaba
sustentada en ello, la imagen del aleman bien parecido, atlético y con habilidades
sobrehumanas. Los jévenes debian proyectar al mundo un cuerpo sano y enérgico
para lo cual requerian disciplinados ejercicios y deportes. Una segunda etapa era
la militar, en la cual los jévenes eran cuidadosamente instruidos en el manejo de
armas y preparacion cientifica. Para que en el futuro fueran ellos quienes lideraran
el mundo. Y una tercera etapa era el adoctrinamiento mental, estos tres
componentes darian como resultado la creacion de la raza superior predicada por

el nazismo.

Este segmento de la pelicula parece obedecer a una intencion homogeneizadora,
en tanto que la disposicidén de las imagenes en lo referente a planimetria, es decir
la utilizacidon del contrapicado como un recurso para expresar la grandeza
simultdneamente la musicalizacion esta dispuesta efusivamente, de modo que
ambos elementos oportunamente utilizados producen jubilo, e invitan a la
participacion. Pese a la clausula impuesta a partir del Tratado de Versalles , en la

que claramente se estipula que: (...) Desde ese momento, la totalidad de los

17 . s . . s s . . . T .
La Seccidn de Asalto fue una organizacion militar perteneciente al partido Nacionalsocialista aleman.



efectivos del ejército que constituyen a Alemania no debera exceder de 100.000
hombres, incluidos los oficiales y depdésitos, y sera destinado exclusivamente al
mantenimiento del orden en el territorio y a la policia de las fronteras (...)*® Leni
Riefenstahl se esmerd en generar una pieza seductora para el publico juvenil que
lograra no sélo la naturalizacion los campos de entrenamiento militar, sino que se
convirtiera en un artilugio que paulatinamente aumentara el pie de fuerza militar

aleman sin generar ningun tipo de sospecha.

La pelicula es toda una composicion simbdlica de elementos que aunque parecen
simples y en ocasiones coincidenciales, tienen consigo toda una significacion bien
elaborada; uno de esos elementos es el fuego. Son muchos los atributos que a
este elemento se le atribuyen, desde diferentes tradiciones miticas-incluyendo la
cristiana se ha enfatizado en una significacién asociada a la lucha del bien contra
el mal- la luz que vence a la oscuridad, la supremacia del lado claro sobre el lado
oscuro-, incluso Heraclito lo significaba como el elemento béasico de la existencia
del universo; lo que es seguro es que su recurrente utilizacion como en los medios
visuales tiene una razon de ser. Desde una cosmovision cristiana el fuego se
relaciona con Dios, no s6lo como analogia de poder, sino como equivalente de
sanacion y gloria, es iluminador y enardece el espiritu, es el renacer luego de la
muerte tradicibn que puede sustentar una analogia respecto al renacer del
pueblo aleman tras la derrota y humillacibn que sufri6 con la primera guerra

mundial .

El Film cuenta con aproximadamente tres escenas en donde la oscuridad y el
fuego se convierten en elementos narrativos indispensables para el desarrollo del
mismo, las tomas son realizadas en la noche y “coincidencialmente” estan
avivadas por la llama del fuego. Segun el evangelio, el fuego es simbolo del juicio
del Mesias, por otra parte, no puede ocultar su lado oscuro, su caracter
destructor y castigador. Con la previa claridad de que no sélo el mismo Adolf Hitler

se habia proclamado como Mesias del pueblo aleméan sino que el cine se convirtio

8 El sitio Web de la historia del S.XX. Versalles, 29 de Junio de 1919.
http://www.historiasiglo20.org/TEXT/versalles2.htm
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en el elemento legitimador de dicha premisa, la utilizacion de este simbolo apunta
a una sinonimia glorificadora del Fuhrer, siendo este la llama de vida del pueblo
aleman, la luz que descendi6 del cielo para llenar de claridad las penumbras en

que el “enemigo” habia sumido al imperio germano.

La simbologia patria constituyé gran parte de la ideologia Nazi, la bandera, el
escudo y el himno nacional estaban en cada esquina, cada calle, cada casa y
cada reunion del partido Nacionalsocialista. La bandera para cualquier nacion es
el elemento cumbre de su identificacion y representacion politica, territorial y
simbdlica. La bandera denota consigo historia, valores, leyes y sobre todo

genera un sentimiento de pertenecia y uniformidad en los ciudadanos.

Una de las acciones mas reiterativas y efectivas dentro del tercer Reicht fue el
saludo, “Heil Hitler'*® el cual se consolid6 social y politicamente como un culto al
lider. Esta es una forma de adoracion y veneracion que data de los romanos, en
el circo los esclavos saludaban al Cesar diciendo “Salve César, los que van a
morir te saludan”. Aunque son tiempos diferentes el significado es el mismo,
“sujecion de las masas ante una figura que aclaman como superior.” La expresion
que esta acompafiada por la elevacion del brazo derecho en un angulo
aproximado de 135 grados, perfectamente recta y con la palma de la mano abierta
hacia abajo, fue difundida por el Ministerio de Propaganda quien encabezado por
Goebbels considerd que la repeticién lograria apropiacién por parte de la masa
alemana, los territorios conquistados y los que aun no lo habian sido. Fue tanta su
aceptacion que militares, miembros del partido, hombre, mujeres y nifios
saludaban al Hitler como “Heil, mein Flrer”, aun hoy esta exclamacion es
recordada por la sociedad contemporanea, especialmente entre los grupos Neo-

nazis.

Una variacion de este saludo era “Sieg Heil” que significaba triunfo y salvacion, en

eventos sociales, reuniones o entre el circulo cercano a Hitler esta expresion era

19 . . . ~ . ,
Heil Hitler en su traduccién al espafiol podria entenderse como “Saludo al lider”



muy recurrente. De cualquiera de las dos formas este saludo se convirtié en una
forma eficaz de propaganda que en forma de canto alentaba el fervor de las

masas.

Para la difusion de este simbolo se recurrio a los medios de comunicacion, a
través de la radio, television, la prensa y por supuesto el cine se propagaban
imagenes alegdricas al saludo y la frase y la imagen era presentada
llamativamente en todos los espacios de confluencia social con el fin de generar

una identificacion y un aprendizaje de esta préactica.

Otro de los simbolos influyentes del nazismo fue la esvastica quizas una de las
imagenes mas conocidas en el mundo entero. Este simbolo fue usado hasta el

cansancio en banderas, uniformes, joyeria, pancartas publicitarias y propaganda.

La esvastica no siempre tuvo el significado negativo actual, fue utilizada por
culturas orientales, celtas, indoamericanas y mas, por ejemplo para los Hindues
representa suerte, para los chinos remite a una letra de su abecedario que indica
“todo y eternidad”, en la cultura budista hace referencia a los cuatro elementos
como simbolo protector y en la antigua cultura germanica este simbolo se utilizaba
en la mitologia como referido a la iluminacién. Todos estos significados fueron
transferidos al régimen nazi, en el campo religioso, asociando a lo sobre natural, la

proteccion y la videncia.

Desde su aplicacion en 1920, la esvastica se convirtié en el simbolo universal nazi
de la “lucha por la victoria”. La supremacia blanca fue retratada en la esvastica
color negro, girada en un angulo de 45 grados, enmarcada en un circulo blanco

sobre fondo rojo, formando la triada de la antigua bandera del imperio germano.

El significado politico de la esvéstica trascendia la lucha por la superioridad aria,
que incluia la dominacion del territorio que ancestralmente “pertenecia” al imperio
germano. La esvastica se convirtio en un simbolo de clasificacién, de inclusiéon o
marginacion, estaba en los lugares y personas que apoyaban al régimen y quién
no la portaba no estaba con el Tercer Reich. Todos estos elementos constituyeron

gran parte del lenguaje propagandistico, pero quizas el mas importante de todos



es el propio Adolf Hitler, quién como un pseudo-Dios fue el simbolo absoluto del
Tercer Reich. Una lucha barbara enmascarada en la busqueda de una mejor
nacion fue la razén por la que millones de adeptos lo “coronaran” como lider
absoluto del pueblo aleman, Hitler gozaba como Jesus de la popularidad y el
carifio de unos y la enemistad de otros, debido a la frialdad de su discurso hacia
quienes consideraba “el enemigo”. La construccion “sagrada”’ de la imagen de
Hitler fue en parte una invencidbn medidtica, alimentada por las ideas
evangelizadoras del partido y por la creciente crisis alemana. Las revistas,
periodicos y el cine, inmortalizaron la imagen de Hitler tal como lo hizo la iglesia
catdlica con Jesus, los medios especialmente el cine con la pelicula el Triunfo de
la Voluntad se convirtieron en la herramienta mas efectiva para enaltecer y
perpetuar la vida y obra del Furher. Esa hipdstasis de la imagen de Hitler ha tenido
tales repercusiones durante y después de la Segunda Guerra Mundial que Hitler
personifica una serie de valores y anti valores sociales presentados y
representado en distintos ambitos sociales, desde la cultura hasta la politica.
Claramente la imagen de Hitler tiene una representacion negativa, pero aun hoy
muchas de sus practicas e invenciones son adoptadas por lideres mundiales a

favor de sus propios intereses.

El discurso politico.

01:35:18 - 01:35:28 Ceremonia de clausura del las actividades del Dia del Partido

en el Palacio de Congresos de Nuremberg 1936
Discurso Adolf Hittler

1. Cuéando nuestro partido lo componian Unicamente siente miembros ya
tenia dos principios. Primero, seria un partido con una verdadera ideologia
y segundo, seria intransigentemente...el primero y (nico poder en

Alemania.



Tuvimos que permanecer en la minoria, ya que desmovilizamos...los
elementos mas valiosos de lucha y sacrificio en la Nacién que no siempre

han estado en la mayoria, sino mas bien en la minoria.

Y como estos son los racionalmente mejores de la Nacién Alemana,
pueden en la mas alta autoestima, reclamar el liderazgo del Pueblo y del
Imperio. El Pueblo Aleman... supeditandose a si mismo a este liderazgo en

creciente nidmero.

El pueblo aleméan es feliz... sabiendo que una visibn constantemente

variable ha sido reemplazado por una posicion fija.

Cualquiera que se considere portador de la mejor sangre y a sabiendas lo

aprovecha para lograr el liderazgo nunca lo abandonara

Hay siempre una parte del pueblo que sobresalen como luchadores
realmente activos y mas se espera de ellos que de millones de
compatriotas y camaradas de la poblacion en general, para ellos nos es
simplemente suficiente poner la promesa: “yo creo” sino mas bien la

aseveracion: “yo lucho”.

En el porvenir el partido sera la fuente de liderazgo politico para el pueblo
aleman. Lo adoctrinara, y a la postre organizara duro como el acero,
moldeable en sus estrategias y adaptable en su totalidad, sera una escuela
como una orden de santa hermandad para lideres politicos.

Debe resaltarse, sin embargo que todos los alemanes honrados se
convierten en Nacionalsocialistas, sélo los mejores Nacionalsocialistas, sin

embargo con camaradas del partido.



9. Una vez, nuestros enemigos nos inquietaron y persiguieron, y de vez en
cuando, quitaron de en medio los elementos inferiores del Movimiento por
nosotros, hoy debemos examinarnos y extirpar de entre nuestras filas los
elementos que se han transformado en dafiinos, que por consiguiente no

tienen sitio con nosotros.

10.Es nuestro deseo y voluntad que este Estado y este imperio duren por mil
afos, podemos estar felices de saber que este futuro nos pertenece

enteramente

11.Cuando los mayores entre nosotros vacilen, la juventud se pondra firme y
mantendra hasta que sus cuerpos se corrompan. Solo luego, si nosotros en
el partido con nuestra mas daécil diligencia llegamos a ser la mas alta
encarnacion del pensamiento nacionalsocialista... entonces el partido se
materializara como un eterno e indestructible pilar del pueblo aleman y del
Imperio. Entonces nuestro glorioso y admirable ejército veterano, orgulloso,
portador del estandarte de nuestro pueblo que esta igualmente dispuesto a
la tradicion defendera al liderazgo politico y al partido y entonces estas dos
instituciones por igual moldeardn al pueblo aleman, y, por ende, lo
fortalecera y cargara sobre sus hombros el estado aleman, el imperio

aleman.

12. A estas horas, decenas de miles de nuestros camaradas del partido estan
partiendo ya de la ciudad, mientras muchos de ellos reviven en sus
memorias la concentracion... a pesar de todo otros ya planea la siguiente
revista y otra vez el pueblo vendra y acudird y se fascinard nuevamente
dichoso se motivara por la idea y el movimiento, se alimentara dentro de
nuestro pueblo vy con el movimiento jesta el simbolo de la

eternidad!

13.Larga vida al Movimiento Nacionalsocialista y larga vida a Alemania.



El anterior texto es un discurso politico enunciado por Adolf Hitler, en el que
sustenta la importancia de su lucha y la del partido para el pueblo aleman.
Haciendo un acercamiento a la teoria del analisis critico del discurso desarrollada
por Van (Van Dijk, [1999]:23-26 ) pueden llegar a inferiste ciertos elementos del
mismo que connotan discriminacion, satanizacion y objetivacion de un “enemigo”
y por otro lado glorificacion, mesianificacion y exaltacion del partido, del Imperio y
el ejército aleman. La ideologia como parte importante del discurso desde un lado
positivo 0 negativo, logra reconstruir realidades, imagenes, estereotipos, valores,
ideas, prejuicios como resultado de un trabajo de persuasién que en la mayor

parte de los casos se degenera en legitimacion de horrendas practicas sociales.

Una de las consideraciones mas importantes en el analisis del discurso es la
concepcion que dentro de este se construye del otro, cuando se habla de masas o
colectivos, se habla de los “otros” con respecto a “nosotros”, a menudo, esa
expresion designa amenaza, diferencia y polarizacion, opera como una forma de
clasificacion social, en la que el “nosotros” representa a los buenos y los “otros” los
malos, estas palabras logran polarizar no sélo a los individuos sino a sus acciones
“nuestros enemigos nos inquietaron y persiguieron, y de vez en cuando, quitaron
de en medio los elementos inferiores del Movimiento por nosotros, hoy debemos
examinarnos y extirpar de entre nuestras filas los elementos que se han
transformado en dafinos, que por consiguiente no tienen sitio con nosotros.” Esta
practica discursiva esta orientada a generar identificacién por parte del receptor o
el interlocutor, construir una relacion de sublevacién. A menudo estos discursos

designan un aliado, un deponente y un oponente.
El Discurso politico

El discurso politico como forma de la accion politica estd definido por ciertos
parametros que le dan su naturaleza y sentido. En este caso puntualmente el
discurso politico es hablado, el enunciador (Hitler) se dirige a un auditorio o

publico receptor y tiene una estricta organizacidon semantica. Aunque el discurso



politico puede tener como motor persuasivo cualquier tema, la presencia de temas
de caracter ideoldgico en los que se hace una clara diferenciacion del enemigo,
asi el discurso de Hitler incluia otros temas que generan dramatismo en la
audiencia, como el nacionalismo, las minorias, la raza, reuniones, futuro y mucho
mas. Es recurrente en muchos discursos la utilizacién de personajes, movimientos
o partidos como participantes tematicos, pero esto depende de la
representatividad politica que estos tengan, es decir si merecen ser nombrados
como miembros respetables o si por el contario seran focalizados como objetivos

militares.

En la mayoria de los casos, por no decir que en todos los discursos estan dotados
de una alta carga de moralidad “Debe resaltarse, sin embargo que todos los
alemanes honrados se convierten en Nacionalsocialistas, so6lo los mejores
Nacionalsocialistas, sin embargo con camaradas del partido.” Asi la polarizacion
se acentua, diferenciando a los “alemanes honrados” es decir, “nosotros”, de

“ellos” que no lo son.

El lenguaje politico hace una distorsién de palabras que apuntan a satanizar o a
glorificar un determinado punto focal. La polarizacién se convierte en un elemento
definitorio en el discurso politico; es el ataque o la defensa, los significantes se
acomodan de acuerdo a los interese del emisor; “nuestra lucha” y “sus masacres”,
“nuestros valerosos soldados”, contra “los terroristas”, simplificando, legitimando o
naturalizando ciertas practicas sociales, puesto que es menos reprensible “dar de

baja” que “asesinar”.

La estructura semantica dentro del discurso, logra hacer énfasis en ciertas
palabras que requieren especial relevancia durante su anunciacién: en el discurso
de Hitler palabras como: “Deutschen” Alemanes, “unser Partei” nuestro partido,
“ich glaube” yo creo, “ich kampfe” yo lucho, “partei genosen” camaradas del
partido, “wir " nosotros, “zukunft” futuro, “der Deutsche Reicht” el imperio aleman,
contienen un estilo retorico importante en el proceso de recordacion y persuasion
pues el acto del habla en el que aparecen estas palabras y estd conformado por

una serie de variaciones que van desde el ritmo, las pausa, intensidad, timbre y



demas elementos fonéticos que otorgan determinadas cualidades al mensaje. El
tono en ellas cambia de volumen, su enunciacion de Hitler es casi gritando, y
estan acompafiadas generalmente por el pufio levantado como si cumpliera una
funcion directiva, ordenando e implantando una idea. Por otra parte palabras como

“feimd” enemigo, contiene un tono acusador negativo.

El acto social del discurso adquiere mas fuerza y aceptacion si esta acompafado
de aplausos, admiracion, y jubilo por parte del puablico receptor, que en este caso
responde a la acentuacion retorica Hitleriana con vivas que repercuten en el

espacio “Heil Hitler”, “Heil Hitler”, “Heil Hitler”.



MARCO REFERENCIAL.

Valores implicitos en la propaganda.

La sociedad y la familia han sido edificadas sobre la base de valores humanos
que, aparentemente garantizan el desarrollo amplio de la vida en sociedad,
valores que de alguna manera responden a una necesidad humana de orientacion
en un modo de actuar equilibrado y justo persiguiendo el objetivo de
desenvolverse en sociedad de manera bondadosa y correcta.

Estos valores permiten al ser humano conducirse de manera “correcta” en tanto
se ven comprometidas su voluntad, su libertad y su razén, todo esto esta anclado
a su capacidad decision y es solo el sujeto activo quien resuelve alcanzar o no la
dimensidén de los valores. Segun (Kolhberg [1980]) el raciocinio moral es valido en
todas las culturas, aunque varia de acuerdo al contexto y la educacion. Kohlberg
asegura que la moral es un proceso de adquisicion determinado por etapas, sin
distinciones de tipo cultural, social, politco o economico, lo que hace del
aprendizaje un hecho homogéneo, el elemento diferenciador consiste en que no

en todos los casos los individuos alcanzan a desarrollar todas las etapas.

Una caracteristica funcional de los valores radica en la insaciable busqueda de
“aceptacion social”, siendo estos garantes de estabilidad emocional, dentro de un
nacleo social que posibilita al individuo vivir en comunidad con sus semejantes.
A esta regla valorativa se anclan todas las dimensiones del ser humano, incluso la
de su conflictividad, aspecto en donde interviene la propaganda como férmula

persuasiva de valores.

Las campafas propagandisticas especialmente en tiempo de guerra han sido
cargadas de valores que invitan a la accion colectiva, dando como respuesta un
nuevo orden social. En muchas ocasiones, la propaganda va dirigida un grupo
poblacional que aun no ha fortalecido sus valores sociales y necesitan una

imposicion sutil de estos, individuos, por lo general marginados, inconformes,



desarraigados, y con profundas convicciones revanchistas que, en el uso del
mensaje propagandistico encuentran la posibilidad de aceptacion, inclusién vy

sobre todo cohesién social.

Las culturas humanas por diversas que sean han estipulado una serie de valores
comunes a todas y asociados con la exaltacion del hombre, la masculinidad, este
comportamiento presente tanto en oriente como en occidente, se manifiesta mas
que en el enaltecimiento del hombre, en la descalificacion y degradacion de la
mujer. El protagonismo y exacerbacion del hombre tanto en el @mbito, social como
en el politico y cultural ha degenerado, en agresividad, que aunque en muchas
ocasiones se desata en contra de la mujer, en otras lo hace en contra de
individuos del mismo sexo, movilizada por una amenaza contra sSu propia
masculinidad. Una conducta tan propia de los animales, como lo es la lucha por la
defensa de la virilidad y el poder se ha convertido en uno de los mensajes
propagandisticos mas propios de la guerra, la hegemonia sobre el otro, la
necesidad de sublevacion del mas deébil y la busqueda de dominacién a partir del
uso legitimo de la fuerza contra aquel que aparentemente representa una

amenaza para el “macho” o su “clan”.

Este tipo de exposiciones de poder es lo que (Bourdieu [1987]) denomina el capital
simbdlico, haciendo referencia a ese grupo de propiedades sociales revestidas
con apariencia de “naturalidad”, caracteristicas del agente social que lo definiran
frente a los demas seres humanos; ejemplos de ello son la popularidad, el estatus
social, el discurso, y por supuesto la masculinidad. Bourdieu se refiere
especificamente al capital simbdlico como un “bien” que se sustenta en la
capacidad de adquisicion de poder que socialmente pueda ser aceptado Yy

reconocido por los demas sujetos sociales.

El capital simbolico, para este caso la masculinidad, no es algo estable o innato en
el hombre, por el contrario se adquiere a partir de ciertos ritos que dependen del
contexto social o del espacio cultural, en eso donde interviene nuevamente la
propaganda, como factor determinante en el establecimiento, de qué es

masculinidad, como se llega a ella y sobre todo como se conserva. La



propaganda se encarga de explorar este concepto y desglosarlo para sacar su
maximo provecho, el mismo (Bourdieu [1979]) nos sugiere los conflictos que se
desarrollan a partir de lalucha por la obtencion de este capital y todo lo que dentro
de él confluye. Para hablar de masculinidad es necesario incluir el concepto de
honor, muy ligado por cierto a la guerra. Cuando Bourdieu nos acerca a este
concepto lo hace desde el principio de la otredad y de la imagen que construimos
del otro como diferente y opuesto. Nuevamente se convierte este en un capital
simbdlico que puede desencadenar en la confrontacién del otro en tanto el honor
de las dos partes esté en juego. Caso recurrente es el de las instituciones militares
en donde el honor debe defenderse a sangre y fuego puesto que de él dependen

la credibilidad y respetabilidad.

De la mano de la masculinidad y el honor, aparece la competividad, valor
frecuentemente resaltado en el mensaje de la propaganda. El ser humano desde
la infancia, han sido educado tradicionalmente para ser mejor que el otro, la
rivalidad parece un sentimiento intrinseco en el hombre cultivado en el hogar, y la
escuela y materializado en la comparacion continua con el otro; belleza, fuerza,
inteligencia, posesiones personales, logros obtenidos, y demas baluartes. El
hecho competitivo puede ser un valor tanto positivo como negativo; en el segundo
caso este aparece si se degenera en el antagonismo, el desprecio, la disminucién
del contrario e incluso su anulacion del otro al no concebirlo como apto para
competir. La propaganda pro guerra estd altamente cargada de este mensaje
competitivo en tanto utiliza la exacerbacién de una nacion, un partido politico, un

individuo o una ideologia y por el contrario discrimina, segrega y sataniza al otro.

En tiempos bélicos lo que hace la propaganda es identificar a sujetos colapsados
emocionalmente, insatisfechos politicamente, inconformes econdmicamente y
socialmente apdaticos, con un mensaje prometedor que escudrifia entre sus mas
profundos valores y por supuesto antivalores, para convertirlo en un caldo de
cultivo prefecto para la guerra. Una de las funciones del mensaje propagandistico
es reforzar un sentimiento de comunidad, que desencadena en una progresion de

acciones colectivas que en muchos casos desata una intempestiva violencia en



contra un enemigo muy bien identificado en la propaganda, utilizando como mavil

el miedo.

El mensaje se reduce a la incitacién y propagacion de una enfermedad endémica
qgue se reproduce a gran velocidad utilizando como canal de contagio, los medios
de comunicacién; el miedo, éste, se convierte posteriormente en motor y
detonante de acciones violentas en contra de un “enemigo” ya dibujado y

apropiado por la masa.

El cine como invencién para la guerra.

El siglo XX indudablemente ha sido marcado por grandes acontecimientos que
le imprimieron identidad y desarrollo a la humanidad en ambitos como el
econdmico, el politico y el social. Estos acontecimientos aunque trascendentales,
han sido empafiados por los continuos sucesos de guerra que han confrontado
diversos paises, culturas e ideologias y que han degenerado en conflictos que

sobrepasan la dimension bélica.

La historia no podra borrar de las memorias de sus hombres y mujeres hechos tan
lamentables como los ocurridos durante la Segunda Guerra Mundial, tiempo en el
que la capacidad inventiva del hombre se puso al servicio de la creacién de
nuevos instrumentos de guerra, disefiados especificamente para la anulacion y
erradicacion del otro y que contribuyeron de manera directa a la conformacion de

una vacio generacional en la historia de la humanidad.

El cine aparece como ilustrador de las ideas mas oscuras de la doctrina nazi,
encabezada por el lider del partido nacional socialista Adolf Hitler, se convirtié en
el multiplicador de odio, mas eficaz del Tercer Reich. La pantalla grande del cine,
se convirtid en el escenario propicio para la transmision de hazafias, discursos,
noticias y todo tipo de informacion que conmoviera emotivamente a la masa

alemana, por aquella época exaltada por la enajenacion de la época. Aunque



previo al afio 1933, afio en que inicia la dictadura Hitleriana distintos films anti-
nazis fueron presentados al mundo buscando esencialmente compensar la
conmocion producida por el emergente partido Nazi. La méquina de produccién
cinematografica Estadounidense dio vida a una propuesta innovadora de
animales humanizados, portadores de un mensaje nacionalista y revanchista,

orientado al publico infantil, rango poblacional proclive a la influencia mediatica.

El periodo propagandistico sin duda alguna en Alemania se divide en dos etapas,
la primera es con la pre dictadura, 1930-1933 afios de libertad cinematografica y
la que se establece durante los primeros afios del régimen 1933-1939, represento
para el cine aleman una alborada de creatividad, ingenio e inventiva opacada por

los mensajes en doble via que dichas creaciones contenian.

Politica de Seguridad democratica

Con la eleccion de un nuevo presidente en la Republica de Colombia Alvaro Uribe
Vélez, en el aflo 2002 se instaura una politica Nacional que trasformo la
concepcion de “derechos Humanos en el pais.” La politica de Defensa y
Seguridad Democratica fue sustentada en la aparente necesidad de “proteger los
derechos humanos” y la autoridad del Gobierno de quién se vea amenazada.

Es claro que uno de los derechos fundamentales de los seres humanos es el de la
seguridad, es decir vivir en un contexto tranquilo en el que pueda desarrollarse en
todas sus dimensiones sin miedo a ser marginado, maltratado o victimizado. El
problema emerge cuando el discurso politico violento esta enmascarado en una
aparente proteccion a los ciudadanos y ciudadanas, proteccién que esta medida
por una distincion entre “nosotros y los otros”, excluyendo a todos aquellos que
para el Estado no son estimados ciudadanos por considerarse una amenaza para
el “estatus quo”, es decir el aquel considerado como “el enemigo.” La politica de

seguridad democratica, en el papel garantiza los derechos de los colombianos



excepto de aquellos que son los considerados “terroristas”,?’ para estos, no habra

proteccion, no habra derechos y no habrd democracia.

La politica de Seguridad Democratica estd fundamentada en tres pilares
primordiales: vigencia plena de los derechos y libertades de los ciudadanos por
parte del estado sin importar sexo, raza, lengua y demas distinciones. El segundo
esta orientado a la proteccion de los valores, pluralidad y las instituciones
democraticas, ¢a qué se refiere esto? Juridicamente indica que tanto los sectores
afines al gobernante como los integrantes de la oposicion tendran derecho a
ejercer la libre expresion sin que se ponga en riesgo su integridad personal, ni que
por ello sea sancionado, censurado o amenazado. Y en tercer lugar, el apoyo

incondicional de la ciudadania a lo que el presidente llamé “valores democraticos”.

Un analisis discursivo indicaria que a partir de esta politica se reglamenta que el
Estado no solo regulara la sociedad civil, sino que determinara cudles son sus
derechos y hasta dénde llegan sus libertades, hecho evidente durante el periodo
de mandato del ex presidente Alvaro Uribe Vélez. Resulta contradictorio leer en la

declaracion politica palabras como “pluralidad” “libre expresion” o “integridad
personal” y contrastarlas con los informes mundiales que indican que Colombia
durante el periodo Uribe Vélez fue uno de los paises donde mas se violaron los
derechos humanos a sindicalistas, miembros de la oposicion y periodistas
independientes campesino y demas miembros de la sociedad civil que fueron

declarados como “enemigos de la seguridad”.

La politica que consolido a Uribe Vélez (2002-2006,2006-2010) como uno de los
presidentes mas populares y reverenciados de la historia moderna, cohesionaba
la democracia con los derechos humanos utilizando como politica determinante el
fortalecimiento de las instituciones militares, el aumento cuantitativo de su pie de
fuerzay su presencia armada en todo el territorio nacional. Uribe apel6 a que sin

el uso de lo que llamé “mano dura” no podria ser posible acabar con la

2% 5e conoce como terrorista a partir de los atentados del 11 de septiembre de 2001 a la persona que
ejecuta una sucesion de actos para infundir terror en la sociedad.



intimidacion, amenaza y dominio de los grupos armados ilegales, por lo que

enfaticamente envistid a las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia.

Con tan s6lo 5 meses de gobierno y tal como lo habia prometido durante su
campafa electoral, el mandatario colombiano presentd una serie de estrategias
disefiadas a partir de tres objetivos basicos; la desmovilizacion de las fuerzas
paramilitares expandidas por todo el territorio y fuertemente organizadas, una
fuerte ofensiva guerrerista contra la guerrilla de las Farc-Ep y algunas acciones
puntuales para fortalecer la guerra como el programa de soldados campesinos, los
estimulos financieros para desertores de los grupos armados y la insercion de las

llamadas “redes de informantes”.

Para el cumplimiento efectivo de dichas propuestas, el gobierno colombiano
presentd de manera paralela una serie de reformas que fortalecerian su programa
de lucha contra los grupos armados. Presentd el decreto de conmocién interior,
implemento el impuesto de guerra, que basicamente consistia en una contribucion
econOmica especial proveniente de los sectores econdmicos mas pudientes del
pais, destinado al aumento salarial para los militares, la adquisicion de
equipamiento marcial e incentivos econdmicos para las acciones militares que
dieron como resultado el asesinato de guerrilleros o civiles sefialados como
colaboradores de los mismos y recompensas econOmicas para informantes o
“sapos” es decir para todos aquellos que entregaran informacion valiosa para la
captura o muerte de “terroristas”. En tercer lugar se puso en marcha un programa
de reclutamiento militar exhaustivo, especialmente en colegios publicos y zonas

rurales, alimentado por la red de informantes

Aunque gran parte del cumplimientos efectivo de los planteamientos de la
seguridad democrética dependia de el trabajo de las fuerzas militares, esta
también dependié de la contribucibn monetaria que los ciudadanos y las
ciudadanas del pais hicieron a través del pago de altos impuestos dispuestos
para la dotacion de armas, salarios, y beneficios adicionales para la fuerza publica,
mientras la educacion y la salud fueron desfalcadas y convertidas en un

beneficio Unico y exclusivo para la clase alta del pais, con esto se hizo una



reforma administrativa en la que los recursos de salud y educacion fueron

desviados al fortalecimiento de lo que se llamdé “una lucha sin cuartel”.

Una de las politicas que mas criticas recibié el periodo Uribe Vélez fue la de
“recompensas”, que en esencia otorgaban un premio econémico a los civiles o
militares que brindaran informacion veridica o no, que ayudara a propiciar golpes

contra el “terrorismo” en Colombia.

En algunos sectores se ha sugerido que el fendbmeno de los falsos positivos fue el
resultado de esta politica, al incentivar tanto a civiles como a militares a entregar
Vivos 0 muertos a supuestos guerrilleros o colaboradores de las Farc a cambio de
la recompensa econémica que el gobierno ofrecia.?* Incluso Uribe Vélez hizo un
llamado a los Universitarios para que se convirtieran en “sapos”, argumentando
que los terroristas se escondian en las Universidades y haciendo un llamado a la
obligacion de que todos y todas los ciudadanos tenian que colaborar con la
seguridad democratica®® sugiriendo de paso que quién no colaborara corria el
riesgo de ser vinculado a la criminalidad del pais. “quien no est4 conmigo, esta

contra mi”.

Luego de que el fendmeno de los falsos positivos invadié las primeras planas de
los medios de comunicacion Uribe insisti6 en que la politica de recompensas no

inclufa a miembros de la fuerza publica.*

Contexto facilitador de la politica de seguridad democréatica.

! NUESTRA AMERICA. Més de mil funcionarios colombianos investigados por falsos positivos. Colombia
Disponible en: http://www.nuestraamerica.org/article/mas-de-mil-funcionarios-colombianos-investigados-
p/

*>PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA- MINISTERIO DE DEFENSA NACIONAL.2003. Politica de Defensa y Seguridad
Democratica. Colombia. Disponible en: http://www.oas.org/csh/spanish/documentos/Colombia.pdf

23 RADIO SANTA FE.2008. Recompensas no incluyen a la Fuerza Publica, son para la ciudadania: presidente

Uribe. Disponible en: http://www.radiosantafe.com/2008/09/03/recompensas-no-incluyen-a-la-fuerza-

publica-son-para-la-ciudadania-presidente-uribe/
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11 de septiembre y “lalucha contra el terrorismo”.

La lucha contra el terrorismo es una expresién que nacié a partir los ataques
ocurridos el 11 de Septiembre de 2001 en los cuales fueron destruidas las Torres
Gemelas del Word Trade Center en Nueva York junto con destruccion parcial del
pentagono de Washington, acciones que tuvieron como resultado inmediato la
muerte de aproximadamente 3.000 personas y dejando heridas a 6.000 méas. Fue
este el detonante para dispersar una epidemia de odio contra el pueblo musulman

a través de un discurso que propagaba el miedo por mas acciones Terroristas”.

El presidente de los Estados Unidos George W. Bush present6 un discurso
politico en el que aseguraba que el “mal” estaba asechando al pueblo
estadounidense y que era necesario utilizar todas las fuerzas posibles e
imposibles para combatirlo, diciendo que “era necesario ir a la guerra en nombre
de la paz’. Esta frase fue utilizada para movilizar al mundo entero contra los
autores de acciones que potencialmente deterioraran la estabilidad
estadounidense. Se ha mencionado que el éxito del Tercer Reich se basé en el
uso del lenguaje, puesto que se inoculd en la mente, espiritu, sangre y carne de la
masa alemana con palabras y expresiones reiterativas que terminaron siendo
apropiadas por los alemanes de forma consciente o inconsciente. Asi mismo el
discurso politico proclamado por Bush en su lucha contra el terrorismo  se
implanto en el pensamiento mundial generando un efecto narcotizante destinado a
encubrir los crimenes de lesa humanidad que se cometerian en la defensa del

proyecto estadounidense.

Con los ataques del 9/11 se redefinio la palabra terrorista a partir de la concepcién
Unica y exclusiva del gobierno Estadounidense. La primera definicion importante la
encontramos en el “National Security Strategy 2002” en dénde lo establecen como
“Premeditated Politically motivated violence perpetrated against innocents”.?* El
departamento de defensa de los Estados Unidos lo delimita como “ The calculate
use of unlawful violence to inculcate fear; intended to coerce or intimidate

governments or societies in pursuit of goals that are generally, political, religious

2% http://catarina.udlap.mx/u_dI a/tales/documentos/Iri/landa t ia/capitulo2.pdf
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"25 una utilizacién calculada de la violencia o la amenaza de una

or ideological.
accion violenta con el objetivo de coaccionar o intimidar a gobiernos o sociedades
persiguiendo objetivos que son generalmente de caracter politico, religioso o
ideologico” .Por ultimo en Centro Nacional contra el Terrorismo lo considera como
“premeditated; perpetrated by a subnational or clandestine agent; politically
motivated potentially including religious, philosophical, or culturally symbolic
motivations; violent; and perpetrated against a noncombatant target.”?
Premeditado; perpetrado por un agente subnacional o clandestino; motivado
potencialmente por motivaciones politicos e incluso filosoéfica, religiosa, cultural o

motivaciones simbdlicas, violento, y perpetrado contra un objetivo no combatiente

En la suma de estas definiciones podemos concluir que la definicion “terrorismo”
se define como “acto premeditado de violencia contra blancos no combatientes
bajo una motivacion politica, ideoldgica y/o religiosa, que mediante la intimidacion

de la poblacién ejercen coercién para alcanzar un objetivo.”?’

A partir de la difusion de este discurso el mundo entero, incluyendo Colombia dio
inicio a una lucha contra todo aquel individuo o colectividad que por sospecha
representara una amenaza para la esperanza y la paz de las naciones. Mas alla
de las repercusiones politicas de este sindrome de persecucion estadounidense,
el mundo entero y especificamente paises como Colombia empoderados del
discurso y mentalidad norteamericana iniciaron su propia lucha antiterrorista con

estrategias que buscan inicialmente la anulacién total del enemigo.

El proceso frustrado de San Vicente del Caguan

Varios pudieron ser los factores que impidieron que los didlogos de negociacion
emprendidos por el presidente de Colombia Andrés Pastrana Arango (1998-2002)

dieran un resultado positivo; la incredulidad de la sociedad civil, la confabulacién
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de los medios de comunicacion y la falta de voluntad politica de las Farc, la fuerte
incidencia de los paramilitares de las AUC (Autodefensas Armadas de Colombia)
sin embargo nada incidié mas en la frustracion del proceso de paz que la negativa

de las fuerzas militares.

Desde su candidatura el ex mandatario de Colombia Andrés Pastrana , habia
anunciado su firme intencién de negociar con las Farc-Ep (Fuerzas Armadas
Revolucionarias de Colombia- Ejército Popular) y el ELN (Ejército de Liberacion
Nacional) la paz del pais. Poco después de su eleccion presidencial anuncié una
de las decisiones que mas criticas le traerian a su proceso paz, “la zona de

despeje”.

"Sin paz no hay pan. Por eso, ante todo, quiero la paz, que es paz y pan. Y es la
tierra prometida que anhelamos: una Colombia en paz (...) Desde ahora convoco a
todos los colombianos a seguir y trabajar dentro de la Agenda de Paz que voy a
dirigir", anuncié Pastrana.” (Redaccion Justicia, [2012])

Los didlogos de paz contaron con la presencia de varios paises del mundo,
organizaciones multilaterales, delegados de la iglesia catélica, y demas sectores
de la sociedad civil, a cambio de la paz, las Farc pedian el reconocimiento del

status de “beligerancia” y control sobre el territorio del Caguan.

El presidente Pastrana dio rapidamente la orden de despejar la zona requerida
por las Farc —San Vicente del Caguan, Uribe, la Macarena Vista Hermosa y
Mesetas y detener los operativos militares contra la guerrilla. Este fue tal vez el
primer hecho que despertd molestia entre la ctpula militar. Sin embargo el despeje

se dio efectivamente al cabo de pocos dias.

El 7 de enero de 1999 se instal6 la mesa de negociaciones, el mundo entero fue
testigo de una imagen inaudita que los medios de comunicacion se encargaron de

difundir hasta el cansancio y que llamarian “la silla vacia”?®. Andrés Pastrana

28 . / s ez . .

.La silla vacia durante el proceso de paz fue un escandalo mediatico en el que la silla destinada para el
maximo cabecilla de las Farc Manuel Marulanda Vélez en la mesa de negociaciones, quedd vacia al final de
la jornada, puesto que éste nunca llegé a la cita con el presidente Andrés Pastrana Arango.



enfrentaba las acusaciones premeditadas de los medios, la oposicién, la cupula
militar y la sociedad civil pues “Manuel Marulanda”, jefe de las Farc, no asistio al
sitio de inauguracién de los dialogos, bajo el argumento de estar amenazada su
vida. Pese a este incidente el proceso de paz continud.

El proceso de paz como todos los acontecimientos memorables de la historia de
Colombia contdé con el “apoyo” de los Estados Unidos que aprovechando la
oportunidad desarrollé varias operaciones militares en territorio Colombiano

instalando bases militares para fortalecer el Plan Colombia.

Desde este momento parecia vislumbrarse el destino de esta idea de paz. Luego
de las multiples objeciones de la guerrilla, el asesinato de tres estadounidenses y
la muerte del presidente de la comision de Paz de la Camara, el ejército decidid
rodear la zona de distencion, esperando el momento de la retoma una palabra

reincidente en los militares desde el Holocausto del Palacio de Justicia.

Entre tires y aflojes por parte del gobierno y de las Farc para el afio 2002 luego de
varios incidentes la paz quedo en suspendida en el aire, finalizando este proceso
con un rompimiento abrupto de las negociaciones y el levantamiento y re

militarizacién de la zona de despeje.

"iNo podemos soportar mas sevicia y crueldad de parte de quienes dicen querer la
paz! iNo es posible firmar acuerdos, por un lado, y poner el fusil en la cabeza de
los inocentes, por el otro! Colombia entera dice: iNo mas! iNos cansamos de la
hipocresia de la guerrilla!". Ese fue el punto final de las negociaciones entre
Pastrana y las Farc, quienes adoptaron una posicion mucho mas agresiva.
(Nullvalue, [2002])

Las negociaciones terminaron con uno de los secuestros mas dramatizados de la
historia colombiana, el de la candidata a la presidencia de Colombia Ingrid
Betancourt, quien pese a las advertencias decidié entrar a la zona de riesgo y fue

retenida.



Al finalizar el mandato de Andrés Pastrana quedo en el ambien te un sinsabor, por
el fracaso de las negociaciones y por la sensacion de miedo y desesperanza al no
lograr el acuerdo de paz para Colombia. En el libro Mein Kampf Hittler asegura
que las condiciones sociales para su éxito ya estaban dadas, so6lo hacia falta una

mente brillante que las aprovechara.

Los Falsos Positivos

Entrar a definir este término es complejo tanto en su significado como en su
significante. Es importante resaltar que su nominacion es indicada por muchos,
como errénea, las palabras “falsos positivos” no logra ni tan si quiera acercarse un

poco a la real; un crimen de estado.

La desaparicion forzada fue una de las innovaciones del régimen Nazi en como
estrategia de guerra contra los enemigos. En 1942 Hitler presenté un comunicado
en el cudl autorizaba la persecucion de todo aquel que representara un peligro
para la estabilidad del Tercer Reich. El comunicado legitimaba la detencion de los
presuntos acusado para ser trasladados a campos de concentracion en donde
serian procesados y posiblemente muertos. La orden incluia la confidencialidad de
estos hechos, ni familiares, ni amigos podrian enterarse del paradero de los
detenidos ni de su destino. EI mundo exterior debia permanecer ignorante de
dicha practica y de lo que ella implicaba a este crimen se le conocié como “Nacht
Und Nebel” o Noche y niebla. Este eufemismo fue utlizado aludiendo la
desaparicion de las personas en la noche, como “tragadas” por la niebla sin dejar

testimonio alguno o pruebas de la misma.

El “modus operandi” de esta practica era la deportacion del detenido a un territorio
del Reich en donde luego de recibir el tratamiento “adecuado” seria nominado
como N.N. y nadie seria informado de su muerte, generando miedo e

incertidumbre entre la poblacion.



Los falsos positivos han sido una practica de vieja data en el mundo, desde “la

noche y niebla”®

en Francia y Alemania durante la segunda guerra mundial hasta
las dictaduras en Chile, Argentina y por supuesto no podria ser la excepcién
Colombia. Una de las primeras ocasiones en que los falsos positivos sonaron en
los medios de comunicacion fue cuando el actual presidente de la Republica en
ese entonces Ministro de Defensa Juan Manuel Santos fue citado por un
embajador de las Naciones Unidas a una reunion en la que un soldado desertor de
las filas del ejército denuncié los horrores de la practicas que el ejército cometia

en nombre de la Seguridad Democratica.

El soldado informé de la nueva estrategia utilizada para aumentar las regalias de
los militares y entregarle mas muertos a la guerra. Los militares buscaban
campesinos pobres o jovenes de las zonas periféricas de las ciudades para
asesinarlos, vestirlos de guerrilleros, y “darles de baja” como lo llaman ellos. Sin
saberlo aquél soldado fue “victima de su propio intento” y sin siquiera saberlo su
padre fue asesinado y presentado como “falso positivo” ante la sociedad, fue por

ello que decidié hacer esta denuncia publica. *

A partir de ese hecho empezaron las investigaciones pero el tema no trascendio
hasta que la desaparicion de 11 muchachos en el Municipio de Soacha estremeci6
al pais. Los jévenes fueron desaparecidos y luego encontrados asesinados e
incriminados como miembros de la guerrilla con la misma técnica con la que el
soldado describié los falsos positivos. Las victimas denunciaron que los jévenes
fueron desaparecidos en Soacha y aparecieron asesinados en Ocafa, vestidos
con atuendos de guerrilleros.

Las investigaciones que por estos hechos se realizaron indicaron que existian
multiples incoherencias en las versiones del ejército y que controvertian la labor de
los militares como entes reguladores y garantes de la seguridad de los

ciudadanos. La reaccion del presidente Uribe y del ministro Santos en un primer

** Noche y Niebla: en la Alemania Nazi fue un decreto que posibilitaba y legitimaba que las unidades de
Seguridad del régimen ejecutaran arrestos y desapariciones nocturnas.

3% REVISTA SEMANA.2011.La historia desconocida de los “Falsos Positivos”. Colombia. Disponible en:
http://www.semana.com/nacion/historia-desconocida-falsos-positivos/158306-3.aspx
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momento fue negacion, hasta que la informacién se sali6 de sus manos y fue

imposible seguir negando la atrocidad de estos crimenes.

Pero incluso luego del reconocimiento internacional de la existencia y
monstruosidad de estos hechos, el presidente Uribe insistiéo en que los jévenes de
Soacha supuestamente estaban relacionados con la subversion e incluso insinué
que sus madres victimas de este crimen de estado, también estaban vinculadas al

crimen.

Nuevas investigaciones han revelado que el “modus operandi” de esta practica del
ejército colombiano es utilizar el engafio para atraer a los jovenes a través de
falsas promesas de trabajo, aprovechando la precariedad de sus condiciones
econémicas son secuestrados y posteriormente asesinados para ser disfrazados
como falsos guerrilleros y ser entregados a las autoridades pertinentes para

reclamar el incentivo econdmico que el primer mandatario Colombiano prometié.

Ivan Cepeda hijo de Manuel Cepeda, victima también de un crimen de Estado,
sefala que los “falsos positivos” son asesinatos cometidos por la fuerza publica
con el agravante de que son presentados como muertes exitosas en la lucha
contra el terrorismo, aunque a la vez el gobierno niega su vinculo con este crimen.
En total al final del periodo Uribe Vélez (2002-2006,2006-2010) se reportaron por
lo menos mas de 5.000 asesinatos por parte del ejército, la fuerza publica y los

paramilitares en colaboracion con los dos primeros.



Tabla 1:  Total niimero de vichimas de homicidios atribuibles a grupos paramilitares,
al Ejército, fuerza publica vy homicidios de responsabilidad compartida.

Total de victimas de homicidios atribuibles a grupos paramilitares, al
Ejército, fuerza piblica v homicidios de responsabilidad compartida

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008  Total

Ejército 56 93 134 120 172 208 165  1.038
Fuerza publica X 23 46 39 25 78 35 275
Grupos paramilitares 90 1422 sl 357 140 267 372 4178
Responsabilidad

compartida 51 79 74 76 32 20 8 349
Otros 0 0 0 0 0 1 0 1
Total ejecucidn

Extrajudiciales 1.09 1617 914 592 360 673 580  5.B41
Total casos reportados

coma “falsos positivos” 14 25 53 43 06 229 175 635

Fuente: Informe Especial abril 2009 — Falsos Positivos: Balance del segundo semestre 2008, CINER.

El presidente Alvaro Uribe Vélez, el ministro de defensa Juan Manuel Santos y el
ejército Colombiano adquirieron por muy obvias razones una imagen negativa a
nivel Nacional e internacional, puesto que sus acciones poco ortodoxas para
contrarrestar las acciones terroristas pasaron los limites de la legalidad hasta
llegar a cometer en nombre de la Seguridad Democratica horrendos crimenes de
Estado.

Como respuesta a lo mala imagen provocada por los falsos positivos, el ejército
disefi6 una campafia publicitaria destinada a formar una cortina de humo y
desviar la atencibn que sus crimenes y hacia acciones heroicas que
restablecieran una sensacion de confianza y seguridad por parte de los
ciudadanos. La campafia complementaba la imagen de héroe con una peticion de
perddn por sus “errores”, logrando asi que los falsos positivos quedaran en

completa impunidad y parcial olvido.

El mensaje principal durante su lanzamiento fue el olvido, el General Carlos

Alberto Suérez pidié a los y las colombianas dejar en el pasado el tema de sus



crimenes y concentrarse en sus acciones heroicas y gloriosas, enfatizando en la

nobleza y disposicion militar de dar la vida por los ciudadanos.

La propagada Militar

Es en este punto donde puede percibirse la funcién de la fuerza publica en el
establecimiento y defensa de los métodos poco ortodoxos utilizados por el
mandatario para exterminar al enemigo. Una de las primeras acciones militares
emprendidas por las fuerzas militares fue su dispersion a todas las zonas
“criticas” del pais. Soldados en su mayoria campesinos o civiles de estratos 1y 2
fueron alistados en las fuerzas Militares a través de una azonada de retenes,
persecucion sistematizada y propaganda militar que dieron como resultado el
aumento de las filas del ejército y la policia Nacional.

Si bien es cierto que el servicio militar es obligatorio en Colombia desde la reforma
realizada en el afio de 1993 a la Constitucién de 1991, especificamente el articulo
numero 3° de la ley 48, en la que se sefiala claramente que “todos los
colombianos estan obligados a tomar las armas cuando las necesidades publicas
lo exijan, para defender la independencia nacional y las instituciones publicas, con
las prerrogativas y las exenciones que establece la presente ley”.(Constitucion
Politica de Colombia [1993]:). Es con la “seguridad democratica”, que se
intensifica en el pais el reclutamiento forzado de jévenes de edades entre 18 a 23
afios y como lo mencioné anteriormente de estratos 1-2, para hacerlos parte de
las filas del ejército Nacional.

Los jovenes como poblacion vulnerable se convirtieron en el objetivo perfecto para
el reclutamiento, debido a las condiciones socio-econémicas de este rango
poblacional, la escases de recursos impide la adquisicion legal o ilegal de la
libreta militar exigida por el ejército, las instituciones académicas y laborales en las
gue ésta se convierte un documento indispensable para desarrollo social efectivo

del hombre. Por otro lado la situacion del acceso a la educacion en el pais



imposibilita a dichos jovenes a ingresar a una Universidad reduciendo su gama de

posibilidades a una sola opcién de vida ; “el servicio militar”.

La propaganda politica del Ejército Nacional titulada “los héroes en Colombia si
existen” cuenta con nueve comerciales que fueron transmitidos no sélo por
television sino ademés en las salas de cine en donde durante 6 afios fueron
financiadas por el Ministerio de Defensa Colombiano, quién hizo un amplia
inversion en su produccion puesto que dichos comerciales estaban filmados en

formato cine, un formato costoso y poco utilizado para esta clase de publicidad.

Esta propaganda, con trasfondo guerrerista, estaba disefiada para todo tipo de
publico, desde nifios y nifias hasta adultos mayores, pero estuvo orientada
especificamente hacia jovenes en edades de entre 18 y 23 afios, quienes en su
mayoria aun se encuentran en etapa escolar. El gobierno nacional penetré en
todos los @mbitos de la sociedad, incluso y mas fuertemente en las instituciones
educativas, pero en los colegios publicos, no en los privados, como si de
antemano legitimara que la obligatoriedad de prestar el servicio militar fuera Unica

y exclusivamente para la clase media y baja, es decir para los pobres.

Una de las acusaciones mas fuertes que se le hacen a la educacion en Colombia
es la de preparar a los jovenes para ir a la guerra y generando espacios a los
militares para que ingresen a las aulas de clase para que cumplan su tarea de
reclutar a los jovenes desde el mismo colegio. Se supone que la razén para que
un joven se aliste al ejército es un fuerte sentimiento de patriotismo pero en
Colombia, un pais con tan distintas problematicas de violencia estructural, estos
han optado por vincularse al Ejército como una forma de asegurar alimento diario
y un salario que pueda beneficiar a su familia. Para el periodo Uribe Vélez, el
ejército estaba atravesando una de las situaciones mas duras y criticas de su
historia, escandalos como los falsos positivos, relacionados con el Ministro de
Defensa de la época y actual presidente de la Republica Juan Manuel Santos y
por supuesto vinculados directamente a Alvaro Uribe, hicieron que la Institucion
perdiera credibilidad y su acciones legitimidad. Estas circunstancias obligaron al

gobierno a disefiar una serie de piezas comunicativas propagandisticas que



desviran la atencion del pueblo de las violaciones a los derechos humanos

cometidas por los militares a las obras “herdicas” de sus soldados.

La figura elaborada del “héroe” fue difundida masivamente a través de medios de
comunicacién como radio, televisidn, prensa, y cine y con diversas piezas

comunicativas como pancartas, vallas, volantes, anuncios, afiches y demas.

Los héroes en Colombia si existen

Dada la imperiosa necesidad de restituir y glorificar la figura de los militares en
Colombia fuertemente abatida y criticada por la utilizacion de estrategias poco
ortodoxas en su lucha contra las Farc-Ep. El ministerio de defensa Colombiano al
mando de Juan Manuel Santos presenta una serie de comerciales institucionales
en los que se hace una nueva construccion del imaginario que se tenia del militar.
El nuevo “Super hombre” es un soldado capaz de mantener en su corazon
nobleza sin por ello perder la fuerza de lucha y la programacion para asesinar al

enemigo.

Las piezas comunicativas fueron disefladas para inocularse en los hogares
colombianos a partir de una imagen amable, noble y sacrificada de la vida militar.
Soldados reales con virtudes divinas transformaron la oscura figura del pasado.
En segundo lugar un sentimiento nacionalista unificador fue implantado en el chip
de las masas, naturalizando el uso de la violencia como necesario para garantizar
paz y la seguridad y despertar un sentimiento de pertenecia institucional tanto de

los militares como de quienes no lo son.

La figura del “héroe” fue problematizada a partir de la gran acogida que recibi6 en
todas las esferas sociales puesto que el concepto fue desarrollado a partir del

imaginario ancestral de la lucha entre el bien y el mal, el bueno y el malo, el lado
oscuro y el lado claro. Como toda historia fantastica de héroes existe también un
“anti-héroe”, responsable directo de todas las acciones negativas o “desgracias”

que sufre el pueblo. Para que exista Batman debe existir el Guason, es la



apologia. Esto sugiere también a partir de los imaginarios que el “héroe” debe su
existencia a la lucha contra el “anti-héroe”, de lo contrario seria innecesaria su
existencia. El héroe debe garantizar o como en el caso Colombiano restablecer la
paz. Es asi que esta inmersion de imaginarios dan como resultado una
propaganda con intencidon romantica y poética, un tanto minimalista en tanto que
la paz depende de la llegada de un “héroe” encargado de eliminar todo vestigio

de su enemigo.

Ficha técnica Propaganda Ejército Nacional.

Se Habla frecuentemente del poder de las palabras en los procesos de
transformacion, pero qué pasa cuando dichas palabras estan acompafadas de la
construccion de un lenguaje visual y sonoro que sustentan un discurso politico
guerrerista. Desde el periodo presidencial de Alvaro Uribe hasta la actual
presidencia de Juan Manuel Santos, (ex ministro de Defensa), los hogares
colombianos fueron blanco de un bombardeo propagandistico que reivindicaba la
imagen del ejército Nacional y que legitimaba la Seguridad Democratica como

Unica estrategia para acabar de raiz con los problemas de los ciudadanos.

La base de la campafia publicitaria es la television, puesto que éste es el medio de
comunicacién con cubrimiento mas amplio en el territorio nacional, mas dinamico
en programacion, y que requiere menos niveles de educacion y cognicidén para su
entendimiento.

La produccidon audiovisual militar tiene ciertos requisitos en su proceso de
produccion como; la construccion de un mensaje claro, persuasivo y realizable. El
lenguaje debe ser comprensible y sencillo y las imagenes deben ser llamativas e

innovadoras.

La institucion militar recurrentemente se visualiza mediante el soldado armado,

gue representa la fuerza y la lucha propia de la milicia, el armamento siempre esta



acompafnado del camuflaje y la realizacion de actividades propias del ejército o en
algunas ocasiones acciones civicas y sociales. El objetivo de esto es lograr
trascender a todas las masas a partir no sélo de la accion fisica sino la
psicolégica.

Normalmente el mensaje intenta instaurar en los receptores la necesidad de la
existencia de la institucion, los beneficios que ésta trae para la nacion, y la
sociedad civil. En el primer caso la propaganda intenta presentarse como la mas
importante representacion del gobierno, por lo tanto sus acciones pueden dar o

reducir el prestigio del mismo.

Cada pieza de la campafa publicitaria inicia con una frase problémica que se
soluciona durante el trascurso del comercial vy trabajan en dos sentidos,
comunicacion interna y comunicacion externa. La primera esta orientada a realzar
la moral de los miembros de la milicia y la segunda disefiada para generar

adhesion y aceptacion de los receptores externos a la institucion.

La musicalizacién o efectos sonoros deambulan entre la orquestacion emotiva y la
“voz en off’ que se utiliza a menudo para establecer una relacion de
personalizacion con el receptor, para dar la apariencia de que el mensaje esta
dirigido explicitamente a él. No obstante sumado a esto se intenta reforzar el
mensaje verbal, el equipo de comunicacion del ejército utiliza ritmos tipicos
colombianos, sonidos ambiente y orquestaciones que evocan emociones diversas

en el receptor.

La accién psicoldgica de los mensajes propagandisticos esta disefiada para tres
grupos objetivos especificos, en primer orden, las propias tropas, los militares ya
vinculados a las filas del servicio. Este grupo poblacional aparentemente necesita
reforzar su fe e identificacién con la institucion. El segundo grupo es la poblacion
civil, blanco objetivo para mostrar los beneficios de la existencia del soldado, la
necesidad y obligacion patridtica de estar del lado del ejército y recordar la

existencia de un enemigo del cual deben cuidarse. El tercer grupo es el enemigo,



ya antes mencionado, la idea de estas piezas es generar miedo en él, demostrarle

el error que comete y lo que le costara continuar con sus acciones.

Sumado a esto, la efectividad de la campafa publicitaria depende de la intensidad
y reiteracion de la misma. Dicha intensidad depende de una frecuencia
determinada del mensaje, y la utilizacion de diversos medios de comunicacion, el
mensaje no es suficiente en television, también se hace menester en radio, cine,

prensa, folletos, foros y todo lo que esté a su disposicion.

Caracterizacién semiolégica de la propaganda

La inversion para la produccion de la campafa publicitaria fue alta, dado que el
formato documental en este tipo de propaganda en el pais fue relativamente
nuevo para la época. Una de las primeras caracteristicas es la utilizacion de
soldados reales, convencidos-alienados del discurso que difunden y la institucién
que representan. La intencién primera de este formato es claramente generar un
sentido de pertenencia por la institucion. Eliseo Veron menciona en el Discurso
Politico la existencia de “tres destinatarios para un enunciador”, en Verén todo
discurso implica un enfrentamiento, es decir una lucha directa o indirecta contra
un enemigo. En la emisidon del mensaje persuasivo existe como el destinatario
negativo-enemigo-un destinatario positivo o0 amigo o aquel a quien las ideas del
destinatario agradan y es participe de ellas, podria decirse que en un aliado de
lucha. Este otro positivo es a quién Veron denomina prodestinatario, este sujeto es
quién aprueba y se identifica con las ideas del enunciador y es incluido dentro del
grupo fraccionado del “nosotros”.

El segundo destinatario es el negativo, que por supuesto no cabe dentro de
nosotros y se denomina el contradestinatario, en el discurso, éste puede
entenderse como aquel reticente y no adscrito a las ideas del destinatario, por lo

tanto se convierte en el “otro” que referencia una amenaza directa.



Existe un tercer grupo problémico que corresponde a los indecisos o
paradestnatarios. Este corresponde a quienes no estan convencidos del discurso
pero tampoco son detractores del mismo. Es a éste ultimo a quien va dirigido el
mensaje propagandistico de persuasion. En nuestro caso de estudio fue este el

objetivo clave para la implantacién de la propaganda mediatica del “héroe” militar.

Cuando se presenta la Politica de Seguridad Democratica, se hace notar que la
seguridad no depende Unica y exclusivamente de los aparatos militares del
Estado, sino ademas esta responsabilidad recae sobre el ciudadano de a pie,
afadiendo que “la seguridad la hacemos todos” (2003). Esta premisa incluye la
participacion del ciudadano logra no sélo la integracion social al sistema de
Seguridad sino la reproduccion y apropiacion de sentimientos de odio, resistencia,

miedo y demas hacia quienes fueron considerados el enemigo a combatir.

Especificamente para lograr esta adhesion, el Ministerio de Defensa Colombiano,
disefi6 e implementé dos estrategias; la red de informante o sapos descrita
anteriormente, y la idea de omnipresencia del estado a través de sus fuerzas
militares de “los héroes en Colombia si existen”, una clara invitacion a los jovenes
para vincularse al ejército con la promesa de ser participe directo del cambio y de
la aniquilacion del enemigo.

El eslogan “estamos en todas partes” evoca una connotacion judeocristiana del
ser Omnipresente que vigila a los cristianos en la tierra, protector de todo mal y

principal preservador del bienestar humano.

Anadlisis de contenido

Personajes

Para lograr hacer una minucia completa de las piezas comunicativas y lograr

comprender la complejidad del tema, es necesario hacer una revision de la



estructura de los personajes participes de las mismas y sus roles. El primer
personaje y evidentemente el mas “importante” de todos, el soldado o “héroe”
como es mencionado reiterativamente, y es importante porque es €l la razén de la
existencia de la propaganda.

El soldado colombiano constituye alli una representacion virtuosa que personifica
la entrega, solidaridad, prudencia, respeto, constancia, valor, honestidad,
sacrificio, lealtad , valores militares que se consolidan socialmente a partir de la
clara divergencia que se plantea entre él y el resto de la sociedad civil. Esta serie
de valores morales le permiten actuar de manera “correcta” en determinadas
situaciones. Pero este personaje no es nato, por el contrario es el resultado de un
entrenamiento fuerte y riguroso que sélo se puede obtener alistandose al servicio
militar. Esta situacion es evidente en los video comerciales Ejército Nuevo 003-004
en los cuales el mensaje es claro: “aprender a ser un héroe podria tomarte toda la

vida 0 muy poco, cuando prestas el servicio militar, jincorporare yal!”.

La funcion narrativa del constructo del personaje militar contiene una
diversificacion de potencialidades y virtudes que lo ubican por encima del total de
la poblacion civil, que adicionalmente, le otorgan un status de superioridad y
fortaleza que no tienen la mayoria de los hombres-y hablo del género masculino
porque ninguna de las dos piezas comunicativas resalta el papel de la mujer
dentro de las fuerzas militares-. El discurso propagandistico incluye frases como;
valorar las cosas simples, aprender a escuchar, aprender ser lo que es un
verdadero amigo, aprender a tomar verdaderos riesgos, a luchar por los demas,
valores que no posee nadie que no sea militar, por ello, todo aquel que desee

adquirirlos y convertirse por ende en héroe debe vincularse a las fuerzas militares.

Luego de la adquisicion de dichos valores y virtudes el personaje se ve obligado a
enfrentar una serie de “misiones” que lo acreditaran como héroe y que legitimaran
sus acciones socialmente. La mision es una prueba calificativa, que en este caso
resulta siempre positiva. EI comercial Navidad Ejército de Colombia, proporciona

una clara idea de este argumento. La mision parece sencilla y reza de la siguiente



manera; Aungque no nos veas, en navidad también estamos para darte felicidad,
paz y proteccion”. Desde una perspectiva analitica, este discurso tiene una clara
connotacion politica que enaltece el papel del militar, y lo determina como
indispensable, el consecutivo de imagenes que acompafan esta frase, muestra un
equipo de soldados caminando por entre la sociedad civil, pero esta tiene una
caracteristica, y es su procedencia campesina, hecho que le otorga un plus a las
acciones del ejército. Los soldados avanzan con fusil en mano y sonrisa en la

boca, un perfecto equilibrio entre la fuerza del guerrero y la nobleza del caballero.

Las imagenes son acompafiadas por una musicalidad que evoca la navidad y con
ello sentimientos de familiaridad, amistad, reconciliacion y fraternidad, mientras
ascienden en fila (orden) a la cima de una montafia y trabajando en equipo lanzan
al cielo una bengala de luz que enciende la navidad, (salvacion), mientras los
hombre, mujeres y nifios-campesinos- sonrien al ver que aquella bengala se posa
en la punta del arbol como una estrella.

Retomando la historia del catolicismo vale la pena resaltar que la estrella de Belén
representa en la navidad el espiritu de celebracion, las ilusiones, los suefios, la
esperanza de alcanzar lo inalcanzable. La estrella esta especificamente
relacionada con el nacimiento de Jesus, el nacimiento del milagro de la vida, del
salvador del pueblo judio. En el plano de analisis del significado semiolégico de la
utilizacion de este tipo de imagenes resulta en la apropiacion por parte de los
militares de la idea de “ser” ellos los portadores de esa luz de salvacion para el

pueblo colombiano.

De acuerdo a esto, esta consecucion audiovisual no fue resultado del azar o de
simple coincidencia, por el contrario esta disefiada especificamente para despertar

en el prodestinatario y paradestinatario sentimientos y emociones de humanidad.

Por otra parte el personaje principal en este caso el soldado, esta directamente
relacionado con un objeto de deseo, del cual depende su existencia y viceversa.

En el caso de este estudio, ese objeto es “la paz” o “la seguridad”. El deber ser del



personaje esta sustentado en la obtencion y posterior conservacion de la paz para
todos, por ellos continuamente estd no solo enfrentado a todo tipo de misiones
gue ponen en riesgo su vida, sino que adicionalmente ponen a prueba sus valores
y principios militares. Es esta la manera perfecta de situar al personaje en un lugar
superior a los otros, puesto que el designio supremo de la paz, fue depositado en
dicho héroe.

Existen ciertas caracteristicas que otorgan al héroe fuerza y confiabilidad, éstas
estan expuestas en el performance del soldado. Es decir, el soldado que aparece
en la campafa es; hombre en un 98% de los casos, pues la mujer es utilizada
como extra 0 personaje secundario dispuesto para ser protegido. Este hombre
como en la antigua Grecia demuestra una apariencia atlética, vigorosa y juvenil.
Por lo general con facciones faciales armoniosas y adicionalmente y muy
interesante por cierto, de tez racial mestiza o zamba, los hombres negros igual
que las mujeres aparecen en segundo o tercer plano como extras.

Parece evidente que el llamado a participar es general, pero como claramente lo
menciona el discurso, “todos piensan que pueden serlo, pero en el camino muchos
se quedan, porque este espacio esta reservado para unos pocos que tienen lo que
necesitan para dejar de ser lo que son y convertirse en héroes”. Sélo los hombres
aptos, capaces y superiores pueden conformar las filas militares. Como en la
segunda guerra mundial sélo los “superhombres” seran dignos de conformar las
filas de la SS.

Pero el héroe a pesar de sus caracteristicas fisicas y espirituales necesita una
serie de recursos visuales y sonoros adicionales que contribuyan en su
construccion integral. Dichos elementos o recursos simbolicos incluyen la
planimetria en la que el mismo aparece. No es producto del azar que en la
mayoria de los casos el militar aparezca en plano contrapicado, enmarcado en un
cielo despejado y luminoso, o en planos medio y primer plano siempre en las
alturas del cielo, una montafia, un edificio o un helicéptero. Por si fuera poco de
acuerdo a la historia, el héroe puede descender de las alturas al espacio de lo

terrenal, o ascender a la cima llevando a su paso la luz de la esperanza.



Una caracteristica digna de resaltar es la dualidad continua que se perfila en el
soldado. En los comerciales Ejército Nuevo 003 y 004, se mantiene un equilibrio
entre el hombre noble, servicial, y humano, desempefiando labores sociales como
la medicina y el hombre fuerte que lucha contra el enemigo, el hombre preparado
para el combate y la guerra. Sin embargo aungue el enemigo esta claro, al héroe
no se muestra en combate, no aparece la sangre ni los muertos, ni las victimas
dentro de su mismo grupo, puesto que ello ocasionaria en el receptor del mensaje

cierto rechazo no so6lo al soldado sino a su accionatr.

Aunque el objetivo principal de los comerciales es exaltar la figura del soldado, en
ninguna de estas piezas comunicativas se define un personaje estable, hecho que
permite al televidente la posibilidad de encajar en la historia que recibe, es decir, la
dinamica del comercial le ofrece la posibilidad al joven receptor la ilusion no solo
de encajar en el personaje, sino ser él mismo su propio personaje. Articulado a
esto, dichos personajes variables en personificacién pero estables en contenido y
significado contienen una serie de historias de lucha y accion fisica, en la historia
del héroe no se representa su historia personal puesto que esto minimizaria el

impacto politico y social.

La analogia perfecta para este postulado es la de Jesus, quien fue notoriamente
diferente al resto de los ciudadanos porque sus acciones se alejaban de lo
humano, por el contrario eran casi divinas, milagrosas. Si se hubiese mostrado a
Jesus bebiendo licor, en reuniones sociales con damas, discutiendo con sus
vecinos habria perdido su dimension celestial, lo mismo sucede con los soldados.
Pero aunque la vida personal de los soldados no esta inserta en la historia si
aparece implicita una breve alusion al pasado, la causa principal de la existencia
del héroe. Este pasado es el que justifica sus acciones y determina su legitimidad
social. Por ejemplo en el comercial Colombia tierra de Héroes se despliegan una
serie de imagenes que contextualizan la necesidad social del militar; avionetas

sobre los cielos aparentemente fumigando uno de los problemas mas algidos del



pais, los cultivos de coca, naves aéreas disparando a un objetivo que un soldado
sefala y que por el espacio selvatico encajaria con el ocupado por las guerrillas,
y campamentos de secuestrados en su totalidad hombres, que logran enmarcar
perfectamente el pasado del pais y que contrasta efectivamente con el presente

que ellos idealizan.

Una forma diferente del héroe, el antihéroe. (Gonzales 2011 [2012]:)

La distincion que hace José Félix Gonzalez es precisa para este analisis en tanto
que perfila al villano como una forma diferente de ser héroe que tal vez persigue
el mismo objetivo del héroe pero que se distingue en su método, por salirse de las
normas estipuladas socialmente y por lo que es clasificado como ilegal y marginal.

El segundo personaje y a razon de la existencia del héroe, es un villano que
amenaza constantemente la paz y la tranquilidad de los ciudadanos y que debe
ser ferozmente combatido. Este personaje como todos cuenta con una identidad
muy bien elaborada, con ciertos atributos negativos que lo catapultan como

amenaza inminente aunque no esta personalizado en un individuo.

La estrategia comunicativa con respecto al enemigo es muy interesante en tanto
que en las propagandas no aparece personificado, no existe el individuo como tal,
por el contrario aparece implicito dentro del discurso, y dentro de la misma
historia. En el caso del comercial de Navidad, la luz llega a iluminar la oscuridad,
y la oscuridad representa al enemigo. El comercial da a entender al receptor la
idea de un tiempo antiguo en el que la felicidad, la paz y la seguridad no existian, y

un tiempo actual en el que aparecen gracias a la luz que proyectan los militares.

La existencia de un enemigo también da razén de la existencia de una lucha.
Este enemigo estd mejor enmarcado en el comercial Colombia tierra de héroes.

Evidentemente no se nomina, pero contando con que la poblacion colombiana en



general conoce mediaticamente la historia del pais, sabe que los secuestrados
gue se muestran en pantalla son los policias y militares secuestrados por la
guerrilla, sabe que los cultivos de coca son uno de los recursos mas importantes
para el financiamiento y equipamiento de las FARC-EP, y que la lucha emprendida
por el presidente de la republica es esencialmente contra este grupos subversivo;
por estas razones no es necesaria hominacion del enemigo. “Asi, un antihéroe no
es lo opuesto al héroe, sino un tipo de héroe muy concreto, uno que tal vez
pudiera ser considerado un villano por encontrarse fuera de la ley” (Gonzales 2011
[2012]:3).

Esta disposicion de los personajes en la linea de lo justo y lo injusto, lo legal e
ilegal, lo bueno y lo malo dispone al publico para adoptar como propio el discurso
que se vende a través del comercial y configurar en su mente que el antihéroe se
sale del sistema y que todo aquel que se sale del sistema debe ser considerado

CcoOmo una amenaza.

En toda historieta, comic o pelicula el villano tiene un papel claro; derrotar al
héroe. El villano durante el transcurrir de la historia disefia una serie de retos que
desafian las capacidades y virtudes del protagonista y contribuye a su crecimiento
pues en la medida en que éste supera obstaculos adquiere mayor credibilidad y
confianza. Normalmente el villano contiene una serie de caracteristicas
especificas que lo hacen inmediatamente reconocible. No es visualmente
estético como su antagonista, constantemente esté relacionado con el color negro
y por ende con la oscuridad, adicionalmente inadaptado, problematico,
inconforme, traidor, maleante, egoista y violento como resultado es un personaje

diferente o ajeno al mundo natural.

Al igual que en el caso del héroe, la vida personal no se escenifica puesto que
mostrar la vulnerabilidad y humanidad de este personaje desencadenaria una
serie de criticas hacia el protagonista, ademas le otorgaria al villano una serie de

valores que lo ubicarian en la misma linea jerarquica del civil o incluso del héroe.



La idea importante es mantener la imagen del villano como algo o alguien infernal,

desprovisto de cualquier virtud, inaceptable en ningun espacio social.

Continuamente este villano estd acompafiado de una serie de condiciones
espaciales, visuales, sonoras y emocionales que otorgan mas fuerza y
credibilidad a su supuesta maldad. En el caso de “Colombia tierra de héroes” el
enemigo siempre esta en plano picado, su ubicacién continua es abajo, la
musicalizacion triste, los colores son o en blanco y negro o tonalidades frias. Asi
el publico distingue con la totalidad de sus sentidos el mensaje de desesperanza

anclado al “enemigo”.

El civil como representacion de Ciudad Gética.

El tercer y dltimo personaje dentro de este analisis, es el civil, presente en varias
de las piezas comunicativas que constituyen la camparfia publicitaria. EI comercial
Navidad Ejército de Colombia es la articulaciébn mas clara de los tres personajes;
del lado del soldado aparecen un primer momento un par de campesinos, el
hombre de edad mas avanzada que la mujer, con mirada receptiva, y tal vez un
poco sorprendida pero sobre todo muy amable, hacia la aparicion de los
soldados. Mientras éstos avanzan en grupo por entre el medio de los pobladores,
aparecen nuevos personajes, todos ellos civiles con la misma caracterizaciéon
fisica, de los anteriores; sombrero y ruana, las mujeres falda larga y los hombres
pantaldn, atuendos tipicos usados por el campesinado colombiano. Su expresion
facial cambia del asombro a la alegria, mientras sus rostros se iluminan con una
sonrisa amable hacia los militares que contindan su avanzar respondiendo de la
misma manera. Al final del mensaje a 00:00 :46 segundos de su transcurso

aparecen dos personajes clave en este tipo de propaganda, los nifios.

Una nifla y un niflo de aproximadamente 6 afios de edad cubiertos con una luz
color pastel que ilumina sus sonrientes rostros, mientras las bengalas de salvacion

de la Navidad se dispersan por el cielo. La utilizacion de nifios es determinante en



este tipo de personajes porque funciona como un recurso humanizante que
representa paternidad, proteccion y cuidado.

Cuando un televidente observa el comercial y ve las caras de agradecimiento y
felicidad de estos nifios inmediatamente se traspasa al plano familiar, hace toda
una construccion mental de si mismo y de su propio contexto, a partir de las ideas
de que el “enemigo” es una amenaza para los nifios, mientras el Héroe” es amigo
de los pequefos y vela por su bienestar.

Otro detalle interesante de perfilar es la ejemplificacion del soldado, en muchos
comerciales de la campafa el militar aparece como ejemplo de comportamiento
para los nifios, por lo que se convierten automaticamente en un modelo a seguir.
Cultural e histéricamente los nifios por su condicion de credulidad e inocencia son
los mas adeptos a los “superhéroes”, por lo tanto su aparicién en el comercial
infiere al receptor a creer como los infantes en la existencia de los mismos.

Al final del comercial, como en una pelicula tipicamente Hollywoodense, aparecen
los pobladores del pueblo congregados alrededor del arbol navidefios, hombre,
mujeres, ancianos y niflos disfrutando y jugueteando del ambiente festivo de la
navidad. Incuso puede distinguirse en la toma un grupo de musicos con sus

instrumentos animando la festividad

Como en el caso de Batman, la poblacion civil para los militares representa el
objeto &vido de proteccion, entre estos dos existe una relacibn de mutua
necesidad. Es la relacién de deseante (sujeto) y el deseo (objeto)>".

Muchas veces el poder persuasivo del mensaje no estd en la propia
caracterizacion del personaje principal o héroe, sino en la percepcion que tiene el
espectador del mismo. Es decir, el papel del tercer personaje es de vital
importancia en tanto es de éste de quien depende la credibilidad y aceptacion
social del soldado. Para la efectividad del mensaje, es necesario que este tercer
personaje dentro de la produccion audiovisual represente agrado, fe, confianza y
demas valores positivos hacia el militar, pues esta es la forma en que el

televidente desarrolla una serie de emociones y emotividades e incluso
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identificacion en aquel personaje, que no es ni bueno ni malo, es sélo la victima de

la gran historia.

Como en el film El triunfo de la Voluntad, los aplausos, las sonrisas, los saludos,
los besos, y los gestos de admiracion son determinantes a la hora de convencer
del mensaje a aquellos que aun no confian en el mismo, puesto que por
naturaleza somos seres sociales, que actuamos en la mayor parte de los casos de
acuerdo al pensamiento colectivo y a las normas que determinan la aceptacién
social; por ende, si el publico observa en la representacion audiovisual que existen
personas como ellos, que aceptan determinado discurso, se veran motivados a

adoptarlo y aceptarlo, aungque sea por simple miedo a la marginacion social.

Todos los personajes aqui descritos cuentan con una jerarquia bien organizada;
evidentemente el personaje cumbre de la historia es el militar, por su importancia
social, pero esta exaltacion sdlo logra obtenerse de la comparacién de los demas
personajes, los civiles. Personajes completamente humanos, con caracteristicas
fisicas poco notorias, y que por encima de todo no son artifices ni garantes de su
propio bienestar, son aquellos que dependen completamente de la accion
humanitaria, benefactora y salvadora del soldado. Existe un didlogo en Batman el
caballero de la noche en que la amada de Bruce Wine le dice; “puede llegar el dia
en que ciudad Gdética no necesite a Batman, pero no sé si llegara el dia que
Batman no necesite a ciudad Gaotica”. Como el civil, hombre, mujer, nifio anciano
necesita de la accion protectora del héroe militar, el militar necesita la existencia
de una poblacién victima incapaz de cuidarse y a la cual pueda proteger de las

acciones delictivas del villano.
La teoria de Bourdieu en la construccién de la historia.
(Bourdieu 1930 [2002]) define el espacio social como un campo en el que se

desarrollan una correlacion de fuerzas determinadas por el tipo de capital que

cada individuo posee. Es decir el espacio social es una concepcién abstracta en la



que los agentes se enfrascan en una lucha por el dominio por un objeto de deseo
determinado. Este sistema de lucha indirectamente establece una serie de
relaciones de alianza entre agentes que comparten una serie de caracteristicas,
politicas, culturales, econdmicas, sociales y demas, en buscan de un mayor
beneficio, en lo que podria llamarse un colectivo. En este sistema de posiciones es
que aparece la nominacion jerarquica, soldado/guerrillero, intelectual/campesino
en relacion con el “valor” que separa una posicion de otra.

En este contexto el soldado de la campafia publicitaria tiene una posicién social de
superioridad en relacion con la del guerrillero, esta posicion esta determinada por
las diferencias positivas 0 negativas socialmente establecidas que existen entre

estos dos agentes; el soldado es un héroe, el guerrillero un terrorista.

El campo social

En (Bourdieu, 1930 [2002]) el campo hace referencia a una especie de red de
interconexiones que determina las relaciones y las posiciones diferenciadas entre
los agentes, explicitamente la conexibn de “necesidad” existente entre la
existencia de la “victima” personificada por el campesino, el nifio o el anciano de la
propaganda y la del “salvador” representada exclusivamente en el soldado, es asi
como aun cuando los agentes sean reemplazados, la relacion bilateral continua
existiendo.

Mientras el soldado esta inmerso en el campo de la milicia, el guerrillero en el
campo de la ilegalidad y el campesino en el de la vulnerabilidad todos terminan

interconectandose en un solo espacio social, el de la propaganda.

Es a proposito de esto que distintos personajes provenientes de diversos campos,
logran encontrarse y construir una historia en torno a determinados intereses, en
este caso el de la guerra. Entonces desde Bourdieu podria afirmarse que para
nuestro campo de estudio, el espacio social es la historia propagandista en la que
Colombia es un territorio lleno de oscuridad y caos, habitado por un ser oscuro

que llena la vida de los colombianos de tristeza y desesperanza en donde mégica



o divinamente aparece un héroe que librara una batalla contra el mal para liberar a

los pobres ciudadanos y restablecer el orden social.

El campo seria entonces el conjunto de relaciones existentes entre los agentes y a
partir de las cuales desarrolla su capital. Cuando hablamos de agente nos
referimos a un individuo estructurado por una serie de practicas arbitrarias,
carente de autonomia y por ende obligado a reproducirlas. A partir de esta
definicién es que en la propaganda se habla de agentes y no de actores, porque al
actor se le atribuye la capacidad de decision y en este caso, los militares estan
obligados por una serie de reglas militares y un proceso de adoctrinamiento a
adoptar una postura y reproducirla en todos las instancias sociales. De la misma
manera actua el civil, quién con el &nimo de ser persuadido es posicionado como
una victima de la maldad que por la construccion mediatica se le atribuye al
guerrillero. Es por ello que cada agente desarrolla una serie de acciones y valores

gue corresponden exclusivamente a su espacio social.

Cada agente esta constituido por “poderes” que le otorgan la posibilidad de
obtener un espacio jerarquico superior en determinado campo y que contribuye
directamente al sistema de construccion de relaciones. Los capitales pueden ser
sociales, intelectuales, econdémicos, politicos, religiosos, simbdlicos y mas. La
disposicion del héroe militar en el campo esta determinada por el capital militar, el
politico, el coercitivo, el mediatico, el econdmico, el social, entre otros. Estos
capitales no soélo le brindan la oportunidad de establecerse en orden ascendente
respecto a los otros agentes, sino ademas establecer las reglas del juego.
Concadenado con lo anterior el militar a travées de del espacio social logra
beneficiar sus intereses institucionales, dando espacio a los otros agente Unica y

exclusivamente con este objetivo.

El capital



Adquiere notable relevancia de acuerdo con contexto en el que se desarrollen,
mientras en culturas como la islamica el capital religioso es muy importante, en
culturales como la china este no tiene ningun tipo de relevancia. Asi en la
propaganda militar, el capital intelectual no constituye mayor importancia, mientras

otros como el fisico constituyen el principio de diferenciacion.

La distribucion del agente en el espacio social estd determinada ademéas del
capital, por el volumen del mismo, la composicion del mismo y su trayectoria o
historicidad. Por ejemplo; mientras el soldado ostenta varios tipos de capital, el
guerrillero, no posee ninguno dentro de la propaganda. Mientras el militar posee
capital militar, el campesino posee capital cultural, en otras sociedades eso le
otorgaria una ventaja al campesino, pero en la nuestra no, el capital cultural

adquiere menos importancia, que el politico, el econémico vy el militar.

Existe un tipo de capital adicional que merece su propio estudio y es el simbdlico,
gque en este caso especifico, haria referencia a la credibilidad, autoridad,
reputacion, reconocimiento o la fama. Son esas fortalezas intangibles, incontables
gque parecen mas valorativas adheridas en ocasiones a la personalidad humana.

Como en los casos anteriores, este capital también depende del reconocimiento
social, es decir, en la medida en que la poblacibn Colombiana aprecie como
positiva la fama que los militares tienen a nivel nacional o internacional por sus
acciones para destruir al enemigo, esta seguira siendo parte fundamental de su

capital simbdlico.

Bourdieu también enfatiza en “tasa de convertibilidad”, asi la fama y el
reconocimiento propias del capital simbdlico se materializa en capital econémico y
politico. En otro punto, la guerrilla, también es poseedora de un capital simbdlico,
politico, y econémico, pero este es traducido al campo de lo negativo, ya no es
algo que como al ejército le otorga superioridad, sino que se la resta. En la

percepcion militar, el uso de las armas para contrarrestar los actos ilegales es algo



positivo, la misma accion por parte de las FARC, es no sélo rechazada, sino
condenada por el estado y por la misma sociedad civil.

Es de esta manera que la campafa publicitaria logra reconfigurar el poder o
capital del enemigo para presentarlo a los paradestinatarios como algo impositivo
y amenazante que debe ser contrarrestado.

Por el contrario el capital que se exalta en la propaganda de los civiles es de
caracter social y se materializa en la capacidad de los agentes para otorgar a los
héroes la aceptacidén y reconocimiento del que depende su estatus social.

El habitus

Para finalizar este andlisis desde la perspectiva de Bourdieu , no se puede quedar
por fuera el analisis de habitus, o esquemas de percepcion y accién de los
agentes.

Para ejemplificarlo, en todas las piezas comunicativas de este analisis pueden
identificarse unos sistemas de percepcion entre los agentes de las mismas. El
soldado concibe al guerrillero como el enemigo, el civil al soldado como su
salvador, el soldado al civil como la victima, el civil al guerrillero como el mal
encarnado, e implicitamente se dibuja al civil y al soldado como los enemigos del
guerrillero. De a acuerdo a este sistema de percepciones es que se establecen
unos roles y unas acciones, dado que el habitus es lo que hace que el agente se

comporte ante las circunstancias de x 0 y manera.

En consecuencia, la accion que debe tomar el ejército de acuerdo a la idea que se
le ha construido en su mente, es la de dar un castigo ejemplar al enemigo, una
accion en esencia revanchista, enmascarada como justicia y bienestar, pero
finalmente revanchista.

“El habitus como sistema de disposiciones en vista de la practica, constituye el
fundamento objetivo de conductas regulares y, por lo mismo, de la regularidad de

las conductas.” (Giménez,[1997]:4) En resumen, el habitus encarnaria la



predisposicion del agente para comportarse en relacion o respuesta al los valores
morales, los aprendizajes cognoscitivos y a los gustos propios o individuales.

Estos sistemas son evidenciados en los 4 comerciales escogidos para el analisis
de la propaganda; la percepcién del mismo en el video comercial ejército nuevo
003 y 004, la percepcion del otro en Colombia tierra de héroes, y la percepcion de
los civiles en el comercial de navidad, y en cada una de estas piezas publicitarias
se marca fuertemente el modelo axiolégico a seguir por cada agente y hacia cada

agente.



CAPITULO Il

CONCLUSIONES
La contribucion técnica de Hitler a la propaganda pro guerra colombiana.

El aparato propagandistico en cualquiera de los dos casos analizados, hizo de la
propaganda un sinénimo de politica, que se encargé de elevar, sostener y
defender dos sistemas ideolégicos de dominacion y violencia enmarcados en un

falso nacionalismo.

Se dice que el alto conocimiento que Hitler tenia de la propaganda no era
producto de la coincidencia, por el contrario, éste habia realizado importantes
estudios en el tema, no solo en el contexto aleméan sino mundial, a partir de ellos
es que desarrolla la conciencia respecto a la eficacia de su uso para alienar a las
masas y de lo que él llama la fuerza de la palabra. Para el caso colombiano los
avances que Hitler habia obtenido durante su régimen presentar fuertes
similitudes con aquellos empleados para la politica de Seguridad Democratica en
lo que se refiere a las camparfias publicitarias del Ministerio de Defensa a partir de
la imagen del Ejército Nacional. Pareciera que Alvaro Uribe no solo comprendi6 la
importancia de la comunicacion persuasiva sino que adopté este modelo a su plan
de gobierno, logrando a través de una excelente planificacién, produccion y
ejecucion conseguir no sélo la reivindicacion de la maltratada imagen del soldado
colombiano, sino la instauracién y legitimacion de una politica de odio, guerra y

anulacion contra el mal llamado “enemigo”.

Para los dos casos paralelamente analizados, el éxito de la obra propagandistica
se traduce en el uso recurrente de la ideologia; tanto Colombia como Alemania en
tiempos histéricos diferentes, fueron envueltos en la construccion de una “realidad”
en la que la vida, la tranquilidad, la seguridad y la paz dependian Unica y
exclusivamente del mesias Hitler/Uribe, de esta manera ambos lideres politicos

adquirieron y conservaron el poder con pretensiones de perpetuidad.



Aunque el poder interno de la propaganda fue definitorio, no se pueden dejar de
lado sus alcances externos, no hay duda alguna de que Colombia logré dibujarse
en el panorama internacional como una nacién segura Yy prospera, en donde los
actores violentos eran casi figuras miticas y en donde la poblacién era
inmensamente feliz. La fuerza desbordada de la accion propagandistica en el
territorio colombiano y mundial mimetizé las acciones poco ortodoxas e ilegales
del gobierno y el ejército colombiano convirtiéndolas en acciones heroicas y por
tanto necesarias para la recuperacion de la tranquilidad del pueblo Colombiano.

Es asi como resultado de la magnifica utilizacion de la técnica propagandistica
desarrollada por el Ministerio de Goebbels, fue usada durante el gobierno de Uribe
Vélez que en cabeza del Ejército Colombiano cometido los peores crimenes
ejecutados contra a poblacién civil, los grupos armados y los actores de la
izquierda nacional: incluso es especificamente durante este periodo de Gobierno
que gobiernos y organizaciones de caracter internacional lanzan fuertes condenas
al pais por las graves violaciones a los Derechos Humanos por parte de del
ejército colombiano contra integrantes de organizaciones campesinas, indigenas,
afrocolombianos, mujeres, sindicatos y organizaciones de defensa de los seres
humanos, que responsabilizaron al estado en la mayoria de las acciones violentas
denunciadas, cometidas por militares, policias, y claramente los paramilitares

abiertamente ligados al Estado.

El extraordinario logro de la propaganda no fue sélo el encubrimiento de los
crimenes de Estado, sino la aceptacién social que estos tuvieron; es en este
momento cuando posterior a la transmision televisiva de una noticia sobre una
masacre cometida por el ejército, los espectadores se contentaban con respuesta
tan absurdas como; “por algo seria”, “en algo estaban metidos”, “a alguien le
debian”, “esos fijo eran guerrilleros 0 amigos de los mismos”, “pobrecitos los
militares”, “cualquiera se equivoca” y mas...sin lugar a dudas la poblacion civil
acepto las practicas estatales llevadas al extremo de la violencia como naturales y

necesarias.



Gran parte de éxito propagandistico de la Segunda Guerra Mundial radico en la
sumersion absoluta del pueblo aleman dentro de un mundo irreal, que sin darse
cuenta los limitaba en sus acciones mas minimas y que los convirtio en simples

titeres del aparato Estatal.

La instrumentalizacion de los medios fue una de las estrategias mas fuertes del ex
presidente Uribe para legitimar su guerra personal contra su mas férreo enemigo,
la guerrila de las Farc, alocuciones presidenciales, consejos comunitarios,
propagandas militares y mas se convirtieron en armas de persuasion masiva para

contrarrestar a los otros.

El discurso de miedo y represion

Durante el desarrollo de la investigacion en cada uno de los casos analizados se
hizo un claro acercamiento al estudio del discurso como instrumento de
persuasion social. Es evidente que gran parte del éxito de la propaganda pro
guerra esta en la estética del discurso, el contenido emocional que propone y la
fuerza de confusion que lo integra, pero no se le puede desmeritar la increible
capacidad de miedo y terror que en muchas ocasiones ostenta. En cualquier
régimen politico existe la opcion de que no todos los ciudadanos estén de
acuerdo con el mismo, muchos de ellos se muestran en discrepancia con sus
ideas. Para este tipo de personas el discurso contiene un plus que le otorga aun
mas fuerza y es el terrorismo. En la Alemania Nazi, muchos individuos se vieron
obligados a aceptar el régimen por miedo a perder su vida, por miedo a las fuertes
represarias que de lo contrario sufririan, en el caso Colombiano, los ciudadanos se
vieron obligados en muchos casos de la misma manera por el terror que una vida
sin militares traeria; la propaganda oferté al publico aceptar la Politica de
Seguridad Democrética o entregar el pais a los terroristas, y con ello aceptar una

vida de sufrimiento, secuestros, violencia, pobreza y desesperanza eterna.

Colombia fue presa del miedo al futuro, de la incertidumbre del porvenir, la

propaganda guerrerista de Uribe le mostré al pais una vision apocaliptica de no



aceptar las condiciones, sociales, politicas, militares y econdmicas que él
proponia. Los ciudadanos y ciudadanas permitieron retofiar en sus mentes la idea
de que el Unico modo posible para asegurar la vida de ellos mismos y de sus hijos
era acogiéndose al régimen Uribista. De lo contrario so6lo tendrian guerra, tristeza
y desolacion. Sumado a la funcion psicoldgica de la propaganda, el factor “quién
no esta conmigo esta en contra mia” contribuyd definitoriamente a difundir ese

miedo entre los individuos.

Durante el periodo Uribe Vélez se desaté una de las persecuciones politicas mas
fuertes y despiadadas desde la sufrida por los militantes de la Union Patridtica
desde el afio 1985, en nombre de la lucha contra el “terrorismo”. La persecucion
politica de este momento tuvo como objetivo militar, sindicalistas, militantes de
izquierda, estudiantes, campesinos y mas actores de la poblacién civil, se habla
de que la Seguridad Democréatica dejé un aproximado de 32.000 personas
desaparecidas, sin sumar en nimero de asesinados y la cantidad de desplazados
que dio como resultado su iniciativa de combatir militarmente a los presuntos

violentos.

Un afio después de la finalizacion de su segundo mandato, en enero del afio 2011,
la Fiscalia General de la Nacién publico en un informe: “en el que revela tener
documentados 173.183 asesinatos; 1.597 masacres; 34.467 desapariciones
forzadas, y al menos 74.990 desplazamientos forzados, crimenes cometidos entre
junio de 2005 y el 31 de diciembre de 2010 por el paramilitarismo, una herramienta
de terror financiada y coordinada por el latifundio, multinacionales y estado
colombiano, que cumple la funcion de eliminar la reivindicacion social, y desplazar
poblaciones de manera masiva. Los propios jefes paramilitares denuncian que “El
paramilitarismo de estado sigue vigente” : denunciado reiteradamente por el

maximo jefe de las AUC Salvatore Mancuso.”

El informe de enero 2011 re confirma las estimaciones relativas al drama de la
desaparicion forzada en Colombia: al menos 250.000 personas desaparecidas.
Del informe de Medicina legal y del de la Fiscalia se deduce un promedio de

13.000 desaparecidos al afio, entre fuerza publica y herramienta paramilitar. Es



evidente que las cifras oficiales de desaparicién forzada estan siempre por debajo
de la realidad, pero aun asi estas cifras permiten confirmar que el estado
colombiano ha desaparecido a méas personas que las dictaduras de Chile y

Argentina reunidas.>?

En respuesta a estas cifras que recuerdan el holocausto de la segunda guerra
mundial, la poblacion Colombiana, especialmente la poblacién vulnerable, no tuvo
mMAas opcidn que aceptar la estrategia propagandistica del ex presidente y con
ellos son muy discutibles acciones contra el crimen. De esta manera el miedo de
los individuos se convirtié en un aliado de la propaganda y aumentoé el nimero de

“adeptos” al presidente, el ejército y sus contribuyentes.

Las condiciones estaban dadas, so6lo era cuestion de aprovecharlas.

Posterior a la primera guerra mundial, existian determinadas condiciones que
permitieron e incluso garantizaron el éxito del régimen, caracteristicas que de una
u otra manera comparti6 o comparte con la poblacion colombiana; caracter
sumiso, respeto por la autoridad, la depresion de un contexto conflictivo,
resentimiento hacia los grupos armados ilegales-en Colombia-, la necesidad o
costumbre de la guerra. A esto se suma los problemas politicos y sociales
producto del periodo presidencial de Andrés Pastrana y del frustrado proceso de
paz; sin estas condiciones es posible que la propaganda no hubiese funcionado.

Emma Rodero menciona que es necesario que en la sociedad existan prejuicios y
resentimiento para que la propaganda sea efectiva. Para Hitler no fue necesario
crear rabia o inconformismo entre la poblacion porque esos sentimientos ya
existian era solo cuestion de reforzarlos con mensajes propagandisticos que los

exaltaran.

2 Informe Fiscalia, enero 2011 : 173.183 asesinatos; 1.597 masacres; 34.467 desapariciones forzadas, y al

menos 74.990 desplazamientos forzados, cometidos entre 2005 y el 31 de diciembre 2010 por el
paramilitarismo.



Tanto Uribe como Hitler encontraron una masa desorientada, inconforme, sumisa,
desesperanzada, &vida de un héroe que la salvara. Lo que ambos personajes
lograron fue devolver cierta confianza perdida por la historia del conflicto vy

sembrar un sentimiento nacionalista entre los corazones de la muchedumbre.

En el caso Colombiano, la masa necesitaba una cabeza visible que los
representara, que significara autoridad tanto para ellos, como para los agentes

violentos, y que encausara su resentimiento.

(Kershaw, [2001]) serala la decisiva influencia de la poblacion en el éxito del
régimen nazi: “Hitler era una persona mediocre cuyo enorme impacto en la historia
sélo puede explicarse por factores externos a su persona y por la complicidad, la

debilidad, la ambicion y la credulidad de otros”.

La composicibn de un mensaje esperanzador junto con las condiciones
sociopoliticas se convirtieron en ambos casos en una maquina de persuasion y
guerra que transformo negativamente la historia de cada nacién. Por otro lado la
facilidad que representa descargar la culpabilidad histérica sobre un objetivo
enemigo, ha sido muy atractiva para la sociedad, por ende la identificacion de un
enemigo al cudl culpar por las desgracias del pueblo es una estrategia recurrente

de los gobiernos autocraticos.

La similitud en la técnica

La simplicidad es una caracteristica compartida en los dos periodos analizados.
Esta, es facilmente comprensible para cualquier nivel educativo de la sociedad.
Como lo mencioné anteriormente los individuos buscan culpabilizar a alguien mas
de sus problemas, reafirmar ciertos perjuicios producto de su contexto conflictivo o

incluso de su educacion, y como complemento, e inherente a la naturaleza



humana, el individuo necesita sentirse parte de: sentir que pertenece a un grupo o
colectivo en el cual logra identificarse por compartir determinadas ideas, en este
caso la idea que prevalece es la de un enemigo en el cual recargar sus propias

culpas.

Tanto la propaganda Nazi como la colombiana, usa un lenguaje muy claro y
sencillo, sin recurrir a términos técnicos ni comunicativamente elaborados, ademas
en ambos casos, el mensaje aparece acompafado de imagenes visuales que
refuerzan la inteligibilidad del mismo y que amplian el nivel de cobertura social.
Frases sencillas y slogans son una constante en las campafas, “Heil Hitler” 6
“Los héroes en Colombia si existen” confieren al discurso un carécter atractivo y
enajenador, la melosidad y musicalidad de las frases cortas generan recordacion
entre la masa, por lo que es posible que desde los nifios hasta los ancianos las

recuerden.

El segundo principio propagandistico que la campafia publicitaria “Los héroes en
Colombia si existen” ha replicado del Ministerio de Propaganda Goebbeliano, es el
de calar fibras sensitivas del individuo, llegar al corazén. Si el mensaje logra
arrancar una lagrima o una sonrisa se dara por bien servido. Recordarle a los
individuos, los desazones de la guerra, el dolor de las victimas, la lucha de los
soldados, permite que la sociedad se sienta profundamente conmovida por la

propuesta comunicativa y que aumente dentro de su mente el odio por el enemigo.

En Colombia existe un dicho popular que reza “a la gente se le tiene que dar todo
mascadito”, este es sin duda el tercer principio compartido de la propaganda,
entre mas digerible, mas capacidad de persuasion tendra, un mensaje que
requiera demasiado esfuerzo cerebral o analitico sin duda alguna no sera bien
recibido, incluso puede que ni siquiera logre apices de atencion, por el contrario,

entre mas sencillo mas aceptacion y receptividad tendra.

Un cuarto elemento, determinante en la comparacion de la técnica, es el de la
confusién, “el confunde y reinaras” conocido popularmente; como lo mencioné

Hitler; “la méas eficaz mentira es una verdad a medias”. La verdad debe ser



elaborada a partir de ciertos detalles de la realidad, no puede ni mentirse por
completo ni exponerse a la verdad. Esta construccion debe estar tan
perfectamente elaborada y tan sencillamente meticulosa que la masa no debe
lograr diferenciar lo que es real de lo que es inventado.

La quinta y sexta ley son; la repeticion y la saturacion, tanto durante la segunda
guerra mundial como en el periodo de la Seguridad Democrética, se transmitieron
los mensajes propagandisticos hasta el cansancio, dia tras dia, agotando cada
medio de comunicacion existente, la utilizacién de todos los recursos existentes
dentro de la comunicacion para llegar hasta los rincones mas apartado de la
sociedad y difundir el mensaje. Todo esto debe ir acompafiado de una imagen
estética amable y por supuesto agradable, una orquestacion armoniosa y un

mensaje emocionalmente fuerte.

Posterior a este analisis podria sugerirse que la campafa publicitaria colombiana
“los héroes en Colombia si existen” producida en el marco de la Seguridad
Democratica, contiene una serie de caracteristicas, visuales, discursivas, y
simbdlicas anteriormente implementadas para imponer y defender uno de los
regimenes mas crueles y violentos de la historia moderna, el Tercer Reicht, y que
al igual que en la Alemania Nazi el mensaje propagandistico colombiano
promueve el odio, el resentimiento, la marginacion, la violencia, y la venganza e
invita a la sociedad al legitimar el uso de la violencia como mecanismo para
garantizar la paz y tranquilidad de “nosotros” sin importar el costo que tenga para

los “otros”.

De acuerdo a esto, es preciso dar cuenta a los y las lectoras de esta investigacion
la importancia que tiene la deconstruccién y andlisis de los mensajes pro guerra
que continuamente bombardean los medios de comunicacion, puesto que estos
han influido negativamente en el desarrollo de la historia nacional y han
contribuido tajantemente en la agudizacion del conflicto interno , a partir de la
promocion de ideologias revanchistas, y militares, del tipo “ojos por ojo, diente por
diente”, que s6lo enmarcan el odio por el otro y la necesidad de destruir o anular a

quien falsamente consideramos “el enemigo”.
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