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Resumen

El presente trabajo de grado tiene como propoésito analizar las semejanzas, diferencias y
desafios actuales en la protecciéon marcaria de Japon y Colombia, integrando una perspectiva
juridica y derivada de la movilidad académica realizada en territorio japonés por la Facultad de
Derecho de la Universidad Santo Tomés. Desde un enfoque descriptivo y comparado, se aborda
la manera en que ambos paises han consolidado sus sistemas de propiedad intelectual como
mecanismos de innovacion, identidad y competitividad empresarial, destacando el papel del
derecho marcario en el desarrollo econdémico y cultural contemporaneo.

A través de la visita en diversas ciudades japonesas, se evidencid que las marcas
trascienden su funcién comercial para convertirse en simbolos de tradicion, tecnologia y cultura,
integrando valores de confianza y autenticidad en la vida cotidiana. De esta manera, se demuestra
que tanto Japon como Colombia comparten el objetivo comun de fortalecer la proteccion de los
signos distintivos, adaptandose a los retos que plantea la globalizacion, la digitalizacion y las
nuevas formas de expresion marcaria. El derecho marcario se consolida asi como una
herramienta esencial para promover la innovacion, resguardar la identidad empresarial y

preservar el valor cultural de las naciones en el escenario juridico internacional.

Palabras clave: Derecho marcario, globalizacion del consumidor, Japon, Colombia.
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Abstract

This undergraduate thesis aims to analyze the similarities, differences, and current
challenges in trademark protection in Japan and Colombia, integrating a legal perspective derived
from the academic mobility program carried out in Japan by the Faculty of Law at Universidad
Santo Tomds. From a descriptive and comparative approach, it examines how both countries
have consolidated their intellectual property systems as mechanisms for innovation, identity, and
business competitiveness, highlighting the role of trademark law in contemporary economic and
cultural development.

Through visits to various Japanese cities, it became evident that trademarks transcend
their commercial function to become symbols of tradition, technology, and culture, embodying
values of trust and authenticity in everyday life. In this way, it is demonstrated that both Japan
and Colombia share the common goal of strengthening the protection of distinctive signs,
adapting to the challenges posed by globalization, digitalization, and new forms of trademark
expression. Trademark law is thus consolidated as an essential tool to promote innovation,
safeguard business identity, and preserve the cultural value of nations within the international

legal framework.

Keywords: Trademark law, consumer globalization, Japan, Colombia.
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Glosario

Competencia desleal: Conjunto de actos contrarios a la buena fe comercial que pueden
generar confusion, engafio o aprovechamiento indebido de la reputacion ajena en el mercado
(Superintendencia de Industria y Comercio [SIC], 2023).

Distintividad: Capacidad que posee una marca o signo para diferenciar un producto o
servicio de los de sus competidores, permitiendo su identificacion en el mercado (Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual [OMPI], 2019).

Japan Patent Office (JPO): Oficina nacional encargada del registro, examen y
administracion de patentes, marcas, disefios industriales y modelos de utilidad en Japon. Su labor
busca fomentar la innovacion y proteger los derechos de propiedad industrial en el pais (Japan
Patent Office [JPO], 1959a, 1959b).

Marca: Signo que identifica y distingue productos o servicios de otros similares,
garantizando al consumidor la procedencia empresarial del bien o servicio (OMPI, 2019).

Marca tridimensional: Tipo de marca que protege la forma tridimensional de un
producto o de su envase, siempre que posea caracter distintivo y no derive exclusivamente de su
funcion técnica (OMPI, 2019).

Modelo de utilidad: Figura juridica de la propiedad industrial que protege innovaciones
técnicas menores que otorgan a un producto una nueva forma, configuracion o disposicion que
mejora su funcionamiento o utilidad (Comunidad Andina de Naciones [CAN], 2000).

OMPI (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual): Agencia especializada de
las Naciones Unidas encargada de promover la proteccion de la propiedad intelectual en el
ambito mundial y de administrar tratados internacionales en esta materia (OMPI, s.f.).

Patrimonio cultural inmaterial: Conjunto de practicas, expresiones, conocimientos y
tradiciones transmitidas de generacion en generacion, reconocidas por las comunidades como
parte de su identidad cultural (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura [UNESCO], 2003).

Propiedad industrial: Rama de la propiedad intelectual que protege las invenciones,
modelos de utilidad, disefios industriales, marcas, nombres comerciales y lemas comerciales

(Velilla Moreno, 2019).
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Propiedad intelectual: Conjunto de derechos que protegen las creaciones del intelecto
humano, incluyendo obras literarias, artisticas, invenciones, disefios, simbolos y signos
distintivos (OMPI, 2019).

Signo distintivo: Todo simbolo, palabra, figura o combinacion que sirve para identificar
y diferenciar productos o servicios de los de la competencia, facilitando su reconocimiento por
parte del consumidor (SIC, 2023).

Superintendencia de Industria y Comercio (SIC): Entidad del Gobierno de Colombia
encargada de la proteccion de los derechos de los consumidores y de la administracion del
sistema nacional de propiedad industrial (SIC, 2023).

Trademark Act (Shohyo-ho): Ley japonesa que regula el registro, proteccion y uso de

las marcas en Japon, administrada por la Japan Patent Office (Japan, 2015).
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Introduccion

El derecho marcario constituye uno de los pilares fundamentales de la propiedad
industrial. Las marcas son bienes intangibles cuya finalidad principal es diferenciar un producto
o servicio de los demas, materializdndose a través de un signo que, aunque carece de forma
fisica, requiere expresarse en medios perceptibles que permitan al consumidor reconocerlo,
distinguirlo y valorarlo (Velilla Moreno, 2019). En un contexto globalizado, la proteccion de las
marcas se convierte en un factor esencial para fomentar la innovacion, fortalecer la
competitividad y generar confianza en las relaciones comerciales.

Japon y Colombia representan dos escenarios juridicos y culturales distintos, pero ambos
resultan relevantes para el analisis comparado del derecho de marcas. Japon, reconocido por su
solida cultura empresarial y su consolidado sistema de proteccidn marcaria, constituye un
referente internacional en materia de innovacidén y tecnologia. Colombia, por su parte, se
enmarca dentro de la Comunidad Andina de Naciones, con un régimen normativo en constante
evolucion y desafios particulares frente a la informalidad, la pirateria y las dindmicas de la
globalizacion.

El desarrollo de este trabajo se sustentara no solo en un analisis juridico, sino también en
la experiencia personal adquirida durante mi visita académica a Japdn, la cual resultd
profundamente enriquecedora. Gracias a la Universidad Santo Tomads, tuve la oportunidad de
recorrer seis ciudades, visitar lugares emblematicos y adentrarme en una cultura con un sello
marcario inconfundible, donde las marcas se erigen como simbolos vivos de identidad, tradicion
e innovacion. Esta vivencia no solo reforzé mi interés por el derecho marcario, sino que también
me permitid constatar como la proteccion de las marcas se manifiesta de manera tangible en la
vida cotidiana japonesa.

El presente trabajo tiene como propdsito analizar las semejanzas, diferencias y desafios
actuales en la proteccion marcaria en Japoén y Colombia, con el fin de identificar puntos de
convergencia y contraste que contribuyan a enriquecer la comprension del derecho comparado en
este ambito. Para ello, se propone una estructura en tres etapas: primero, la descripcion de los
regimenes juridicos en ambos paises; segundo, el andlisis comparado de sus semejanzas y
diferencias; y finalmente, la identificacion de los desafios contempordneos que enfrenta la

proteccion marcaria en un mundo cada vez mas digital y competitivo.



La proteccion marcaria en Japon y Colombia 12

1. Movilizacién académica a Japon

Este documento surge como resultado de la sistematizacion de una experiencia académica
desarrollada durante el viaje institucional a Japdn, organizado por la Facultad de Derecho de la
Universidad Santo Tomas. La iniciativa tuvo como finalidad propiciar un espacio de formacion
integral que permitiera explorar la riqueza social, cultural e historica del pais asiatico,
fortaleciendo a su vez una vision del aprendizaje basada en principios éticos, sociales y
humanistas.

En este trabajo se recopilan de manera reflexiva y ordenada las actividades, experiencias
y aprendizajes obtenidos a lo largo del recorrido, entendiendo esta vivencia como una
oportunidad para ampliar la mirada académica y promover el intercambio cultural desde una

perspectiva critica y formativa.

Dia 01/13: 26 de junio del aiio 2025. Llegada a Narita Japon.

Desde el mismo momento en que llegué¢ a Japon comprendi la fuerza que tiene este pais
en materia de derecho marcario. Apenas crucé las puertas del aeropuerto, un enorme aviso de
Mario Bros me dio la bienvenida, como si quisiera recordarme que la propiedad intelectual y las
marcas no son conceptos abstractos, sino parte viva de la cultura y de la identidad empresarial
japonesa. Ese primer encuentro me hizo entender que, en Japon, las marcas no solo protegen
productos o servicios, sino que también transmiten tradicidén, innovacién y reconocimiento a
nivel global.

Mi primera experiencia al comer en Japon estuvo marcada por una mezcla de emocion y
cautela. Llegar a un pais con una cultura tan distinta convirti6 el simple acto de sentarse a la
mesa en un verdadero desafio. Todo resultaba nuevo: los sabores, los aromas, las costumbres y
hasta la forma de compartir los alimentos. No lo niego, el primer dia preferi buscar algo que me
resultara familiar. Asi fue como terminé entrando a un McDonald’s japonés.

La experiencia fue sorprendente, no solo porque calmé mis nervios iniciales, sino porque
comprendi, en ese preciso instante, el verdadero poder de una marca. McDonald’s, con su logo
dorado y universalmente reconocido, me transmiti6 seguridad y confianza en medio de un

entorno completamente desconocido. Ese gesto tan sencillo de entrar a un restaurante de comida
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rapida se transformd en una revelacion sobre como una marca puede trascender fronteras,
idiomas y culturas, convirtiéndose en un auténtico simbolo de identidad global.

En Japon, McDonald’s no es exactamente igual que en Colombia: los menus incluyen
productos adaptados a los gustos locales, pero la esencia de la marca permanece intacta. Ese
equilibrio entre lo global y lo local me permitié6 comprender de forma vivencial la importancia
del derecho marcario. Detrds de aquel arco dorado no solo habia comida; existia todo un sistema
de proteccion legal que le permite a la marca conservar su prestigio, su reconocimiento y, sobre

todo, la confianza del consumidor en cualquier lugar del mundo.

Figura 1.
Welcome to Japan — Aeropuerto de Narita, Japon.

Figura 2.
Narita, Japon.
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Dia 02/13: 27 de junio del ario 2025. Llegada a Kyoto.

El trayecto entre Narita y Kioto nos llevo a abordar el famoso tren bala (Shinkansen), una
experiencia que por si sola refleja la modernidad y eficiencia del sistema japonés. Mas alla de su
puntualidad impecable y de la organizacion ejemplar del transporte piblico, me impresionaron
profundamente su disefio y estructura. La aerodindmica del tren, su forma alargada y la avanzada
tecnologia de propulsion le permiten alcanzar velocidades superiores a los 300 kilometros por
hora, convirtiéndolo en uno de los medios de transporte mas sofisticados y emblematicos del
mundo. El Shinkansen, conocido popularmente como “tren bala”, constituye un sistema
ferroviario de alta velocidad que enlaza las principales ciudades del pais mediante una
infraestructura que integra precision técnica, seguridad y sostenibilidad.

Desde una perspectiva juridica, este tipo de innovaciones se relaciona con una rama
especifica del Derecho de Propiedad Intelectual: el modelo de utilidad. A diferencia de la marca
que protege los signos distintivos asociados a la identidad comercial, el modelo de utilidad
ampara invenciones técnicas que aportan una nueva forma, estructura o disposiciéon a un
producto, mejorando su funcionamiento o utilidad. En el caso del Shinkansen, elementos como
su disefio aerodinamico, los sistemas de frenos, la suspension o la disposicion estructural del tren
podrian ser objeto de proteccion como modelos de utilidad dentro del marco legal japonés, al
representar mejoras técnicas orientadas a optimizar la seguridad y eficiencia del transporte
ferroviario.

De esta manera, la observacion del tren bala no solo permitié apreciar la excelencia
tecnoldgica de Japon, sino también la estrecha relacion entre innovacion, técnica y derecho de
propiedad industrial. Este ejemplo evidencia como el desarrollo tecnoldgico puede traducirse en
derechos exclusivos que impulsan el progreso y fortalecen la competitividad de un pais.

Al llegar a Kioto, descubrimos una ciudad que parece detenida en el tiempo y, a la vez, en
permanente movimiento cultural. Fue alli donde probé uno de mis platos japoneses favoritos: el

ramen, una experiencia que uni6 la tradicion culinaria con la calidez de la cultura local.
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Figura 3.

Ramen tradicional Japonés

Dia 03/13: 28 de junio del ario 2025. Recorrido

Durante nuestro itinerario tuvimos la oportunidad de visitar diversos templos, entre ellos
el Tenryu-ji, el Kinkaku-ji y el Hoshino-cho, espacios que nos permitieron acercarnos a la
dimension historica, espiritual y simboélica del Japon. El Tenryu-ji, fundado en 1339 y reconocido
como Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, refleja la profunda armonia entre naturaleza
y espiritualidad. El Kinkaku-ji, conocido como el Pabellon Dorado, destaca por su estructura
recubierta en oro y por su imagen iconica reflejada en el estanque Kyodko-chi, simbolo de belleza
efimera y pureza. Finalmente, el Hoshino-cho, mas reservado y silencioso, representa la
espiritualidad cotidiana y serena del pueblo japonés.

Desde una perspectiva juridica, resulta interesante observar como la identidad visual y
nominal de estos templos ha adquirido también una dimension marcaria, dado que sus nombres,
imagenes y simbolos se encuentran, en algunos casos, protegidos como marcas registradas o
signos distintivos. Esta practica responde a la necesidad de preservar no solo su valor religioso y
cultural, sino también su reputacion y autenticidad frente al uso comercial indebido,

especialmente en el ambito turistico o en la produccion de articulos derivados.
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De esta manera, la visita a estos templos me permitié comprender que la proteccion de la
identidad ya sea espiritual, cultural o juridica constituye un acto de reconocimiento del valor
simbolico que ciertos signos poseen dentro de la sociedad. En este sentido, la marca se presenta
como una forma contemporanea de resguardar la memoria y la esencia de lugares que, mas alla

de su funcion religiosa, transmiten paz, silencio y trascendencia.

Figura 4.
Tenryu-ji Temple

Figura S.
Tenryu-ji Temple
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Figura 6.

Hoshinocho temple

Dia 04/13: 29 de junio del ario 2025. Recorrido por Fukausayabunouchicho Temple

La visita al templo Fukakusayabunouchicho, conocido como Fushimi Inari Taisha, fue
una experiencia que logré armonizar lo espiritual con lo intelectual. El recorrido por el sendero
de los miles de torii evocaba una profunda sensacion de silencio, orden y respeto, elementos que
reflejan la armonia y disciplina que caracterizan a la cultura japonesa. Mas alld de su valor
religioso, este templo se erige como un simbolo identitario que ha trascendido fronteras y se ha
convertido en uno de los iconos mas reconocidos del pais. Sin duda, puedo afirmar que fue el

templo que mas me impacto y el que guardo con mayor admiracion en mi memoria.
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Figura 7.

Fukakusayabunouchicho

Dia 05/13: 30 de junio del ario 2025. Visita al Museo de la Bomba atomica de Nagasaki,
Nagasaki.

La visita al Museo de la Bomba Atoémica de Nagasaki fue uno de los momentos mas
conmovedores y significativos de todo el recorrido por Japon. Desde el ingreso, el silencio del
lugar parecia hablar por si mismo; un silencio que no expresaba vacio, sino respeto y memoria
colectiva. Las imagenes, los objetos y los testimonios de las victimas revelaban el profundo dolor
de una tragedia que trascendid generaciones. Cada sala del museo estaba cuidadosamente
dispuesta para transmitir no solo los hechos historicos, sino también las consecuencias humanas,
sociales y éticas de aquel 9 de agosto de 1945.

Al recorrer el museo, comprendi que, mas allad del impacto material de la bomba, su
verdadera huella persiste en la memoria de quienes sobrevivieron y en el firme compromiso de
Japon con la paz, la reconciliacion y la no repeticion. Esta experiencia me permitio reflexionar

sobre la relevancia del Derecho Internacional Humanitario y del Derecho a la Memoria,
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entendidos como herramientas juridicas fundamentales para la proteccion de la dignidad humana
frente a los horrores del conflicto.

Abandoné el museo con una profunda sensacion de respeto y empatia, pero también con
una conciencia renovada: la memoria no consiste Unicamente en recordar, sino en actuar.
Nagasaki me recordd que el derecho, mas allda de los codigos y los tratados, debe ser un

instrumento vivo para preservar la vida, la verdad y la esperanza.

Figura 9.

Museo de la Bomba atomica de Nagasaki

Dia 06/13: 01 de julio del ario 2025. Recorrido por Fuokaka.

Nuestro siguiente destino fue Fukuoka, una ciudad que deseaba conocer desde hace
mucho tiempo debido a una cancidon que ha acompafiado gran parte de mi vida: “Bachata en
Fukuoka”, compuesta e interpretada por Juan Luis Guerra. Esta melodia siempre me ha
transmitido una sensacién de paz y alegria, y al llegar comprendi el motivo. Fukuoka es una

ciudad equilibrada, donde la modernidad y la tradicion conviven de manera armoénica; un lugar
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en el que es posible contemplar el mar, admirar la tecnologia y, al mismo tiempo, percibir la
serenidad de su entorno.

La propiedad intelectual fue un eje constante durante este viaje, y esta cancion es un claro
ejemplo de ello, pues goza de proteccion juridica a través del Derecho de Autor y los derechos
conexos, que resguardan la creatividad, la composicion y la interpretacion musical de su autor.
Esta experiencia me permitiéo comprender que la propiedad intelectual no solo se encuentra en los
objetos o signos visibles, sino también en las expresiones artisticas que inspiran emociones y
conectan culturas. En este sentido, “Bachata en Fukuoka” no solo representa una obra musical,
sino también un puente simbodlico entre mi experiencia personal y la esencia de la ciudad que la
inspiro.

Durante mi recorrido por Japon, me impresioné la cantidad de elementos innovadores
presentes incluso en los objetos mas simples. Esa constante creatividad abrié en mi mente una
inmensidad de posibles protecciones juridicas dentro del ambito de la propiedad intelectual. Uno
de los ejemplos que mas me llam¢ la atencion fueron las tradicionales sandalias japonesas (geta).
Al observar su forma, materiales y disefio, surgid la reflexion sobre como un objeto tan
representativo culturalmente podria ser susceptible de proteccion como disefio industrial, modelo
de utilidad o incluso marca tridimensional, dependiendo de su grado de innovacidén o
distintividad.

En el marco normativo japonés, el Japanese Design Act (Act No. 125 of 1959) protege los
aspectos estéticos aplicados a productos industriales, mientras que el Utility Model Act (Act No.
123 of 1959) regula las invenciones que implican mejoras técnicas menores. De forma analoga,
en el contexto colombiano y andino, la Decision 486 de la Comunidad Andina de Naciones, en
sus articulos 81 a 89 (modelos de utilidad) y 113 a 120 (disefos industriales), establece la
proteccion de innovaciones técnicas y estéticas. Esta experiencia me permitio comprender que la
propiedad intelectual trasciende el plano tedrico y se manifiesta en la vida cotidiana, incluso en

objetos tradicionales donde la técnica, la creatividad y la cultura convergen.
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Figura 10.
Fukuoka

Dia 07/13:02 de julio del ano 2025. Visita a la universidad de Hiroshima,

higashihiroshima campus y visita a Hiroshima Memorial Park

La llegada a Hiroshima fue profundamente intrigante. Estar en un lugar con tanta historia,
memoria y dolor generd en mi una mezcla de respeto y reflexion. Para mi sorpresa, me encontré
con una ciudad que, aunque conserva las huellas de la tragedia, ha sabido transformar ese dolor
en fortaleza. Hiroshima no sélo reconstruy6 sus calles, sino también su espiritu; convirtio la
devastacion en un simbolo de resiliencia, esperanza y compromiso con la paz. Caminar por sus
avenidas, observar su gente y visitar los espacios de memoria me hizo comprender que, incluso
en medio de la destruccion mas absoluta, el ser humano tiene la capacidad de reinventarse y
volver a florecer.

En mi visita a la ciudad de Hiroshima observé la presencia de la cadena de tiendas Don
Quijote, marca ampliamente reconocida en Japdn y que opera bajo la empresa Pan Pacific
International Holdings Corporation. Esta experiencia me permitié constatar que ciertos signos

comerciales como el nombre “Don Quijote” y su logotipo gozan de proteccion legal mediante



La proteccion marcaria en Japon y Colombia 22

registro como marca, lo cual refuerza mi argumento de que el derecho marcario no es solo un
concepto tedrico, sino que se manifiesta cotidianamente en espacios comerciales japoneses.

La presencia tan visible de esta marca en el paisaje urbano de Hiroshima me permitid
comprender que el derecho marcario opera también como mecanismo de identidad, reputacion y
origen comercial, adaptandose incluso a contextos turisticos donde se comercializan recuerdos y

productos de consumo masivo.

Figura 11.

Hiroshima Memorial Park

Dia 08/13: 03 de julio del ario 2025. Recorrido por Osaka

En Osaka visité¢ la famosa calle de Dotonbori, un lugar caracterizado por su intenso
movimiento comercial y la gran cantidad de marcas que llenan sus fachadas con luces, colores y
personajes iconicos. Este espacio representa la convivencia entre cultura, consumo y derecho
marcario, donde cada letrero o logotipo constituye una expresion de identidad empresarial
protegida por la propiedad intelectual. Caminar por Dotonbori fue comprender visualmente como
las marcas registradas no solo cumplen una funcidon econdmica, sino también cultural, al
integrarse al paisaje urbano y convertirse en simbolos reconocibles de la ciudad. En este entorno,
el derecho marcario adquiere un papel tangible, al salvaguardar la reputacion, la originalidad y la

imagen que cada marca proyecta ante el publico.



La proteccion marcaria en Japon y Colombia 23

Figura 12.
Osaka

Dia 9/13: El dia 3 de julio — Universal studios

Durante mi visita a Universal Studios Japan, pude experimentar de primera mano como
las marcas internacionales que también reconocemos en Colombia adquieren presencia tangible
en Japon. Un ejemplo claro fue el espacio Super Nintendo World, fruto de la colaboracion entre
Nintendo Co., Ltd. y Universal. Nintendo, fundada por Fusajird Yamauchi en 1889, protege sus
franquicias mediante registros de marca en Japén (por ejemplo, solicitudes de “Super Mario”
para juguetes, productos de entretenimiento y otros bienes). Esta experiencia refuerza la idea de
que el derecho marcario no solo protege signos comerciales, sino que se materializa en entornos
turisticos, de ocio y consumo, donde la marca se vuelve paisaje, patrimonio comercial y

experiencia cultural.

23



La proteccion marcaria en Japon y Colombia 24

Figura 13.

Universal studios

Dia 11/13: 06 de julio del ario 2025. Recorrido por Templo Senso-ji

Durante mi visita a Tokio tuve la oportunidad de conocer el Templo Sensd-ji, ubicado en
el barrio de Asakusa. Fundado en el afio 645 d.C. y dedicado a Kannon, la diosa de la
misericordia, es considerado el templo budista mds antiguo de la ciudad. Al ingresar por la
emblematica Puerta Kaminarimon, se percibe una atmosfera espiritual que convive con la vida
comercial de sus alrededores. Este lugar, reconstruido tras la Segunda Guerra Mundial, simboliza

la resiliencia y la preservacion del patrimonio cultural japonés.
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En Tokio tuve la oportunidad de visitar una tienda de BINGO Sports, empresa reconocida
por exhibir y comercializar automdviles de alta gama y coleccion. En este lugar se podian
apreciar vehiculos de marcas internacionales como Ferrari, Mercedes-Benz, Porsche, entre otras,
cada una representando la excelencia del disefio y la innovacion técnica. Esta experiencia me
permitio comprender como el derecho de propiedad intelectual se manifiesta también en el sector
automotriz, donde confluyen marcas registradas que identifican y distinguen a cada fabricante,
disefios industriales que protegen la forma estética de los vehiculos y modelos de utilidad que
amparan innovaciones técnicas en su funcionamiento. BINGO Sports ejemplifica como la
creatividad y la ingenieria se traducen en valor juridico y comercial, evidenciando la estrecha
relacion entre la estética, la tecnologia y la proteccion legal de la innovacion.

Nunca imaginé tener tan cerca automdviles de alta gama, aquellos que normalmente s6lo
veia en revistas o medios digitales. Estar frente a ellos fue una experiencia impactante, no solo
por su valor estético y tecnoldgico, sino también por lo que representan en términos de
innovacion y proteccion intelectual. Cada vehiculo, con su disefo, logotipo y caracteristicas
distintivas, es el resultado de anos de desarrollo, creatividad y derechos juridicos que garantizan
su autenticidad y exclusividad.

En Tokio presenci¢ una boda tradicional japonesa. Los novios, vestidos con trajes tipicos,
estaban acompafiados de sus familias en un ambiente lleno de solemnidad, respeto y belleza
simbolica. Fue muy especial poder apreciar de cerca esta expresion cultural, que refleja el valor
que Japdn otorga a sus tradiciones y al patrimonio cultural inmaterial, preservado y transmitido
de generacion en generacion.

En la visita a la Tokyo Tower, uno de los iconos mas representativos de Japon, tuve la
fortuna de ganar un peluche de Pikachu en una maquina de juegos ubicada en sus instalaciones.
Este momento, ademas de divertido, me permiti6 reflexionar sobre como la propiedad intelectual
esta presente en los elementos mas cotidianos: la torre, que posee proteccion como marca
registrada en Japon, y el personaje de Pikachu, perteneciente a The Pokémon Company, también
protegido por derechos de autor y marcas internacionales. Esta experiencia me permitid
comprender que la propiedad intelectual no solo protege productos o empresas, sino también

simbolos culturales que forman parte de la identidad japonesa.
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Figura 14.
BINGO Sports

Figura 15.
Templo Senso-ji
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Dia 12/13 — 07 de julio del ario 2025. Visita a Tokio Disney Sea.

Figura 16.
Tokio Disney Sea

Llegar a Tokyo Disneyland fue como entrar en el mundo que sofiaba desde nifia. Desde
las orejas de Mickey Mouse hasta los helados con forma de personaje, cada detalle recordaba la
magia con la que Disney ha acompafiado mi vida. Estar alli me permitié comprender cémo una
marca puede convertirse en un simbolo de emocion colectiva, protegido juridicamente por la

propiedad intelectual, pero sentido universalmente por quienes crecimos con su magia.
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2. Marco tedrico

La marca puede entenderse como un bien inmaterial cuya funcion esencial es identificar y
distinguir los productos o servicios de una empresa respecto de los de sus competidores. A través
de un signo distintivo, ya sea denominativo, figurativo, mixto o tridimensional, la marca permite
que el consumidor reconozca y diferencie lo que adquiere, generando confianza y evitando
confusion en el mercado (OMPI, 2019).

El estudio de la marca se inserta en el ambito mas amplio de la propiedad intelectual, la
cual se refiere a las creaciones del espiritu humano y constituye un instrumento clave para
recompensar la creatividad y el esfuerzo, asi como para impulsar el progreso econdmico, social y
cultural.

Dentro de la propiedad intelectual se distinguen dos grandes ramas: el derecho de autor y
derechos conexos, que protegen obras literarias, artisticas y cientificas, y la propiedad industrial,
que se ocupa de las innovaciones tecnoldgicas y de los signos distintivos. En este Gltimo campo
se ubican las marcas, los nombres y enseflas comerciales, los lemas comerciales, las patentes de
invenciodn, los modelos de utilidad y los disefios industriales, entre otros.

En este sentido, la proteccion de las marcas como parte de la propiedad industrial asegura
no solo los intereses de los empresarios, sino también los de los consumidores, al garantizar
transparencia, confianza y seguridad en las transacciones comerciales.

La proteccion de las marcas no puede analizarse de manera aislada dentro de los
ordenamientos juridicos nacionales, pues responde a un entramado normativo internacional que
establece principios comunes. En este escenario, tres instrumentos son fundamentales: el
Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial (1883), el Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio — ADPIC
(1994) administrado por la OMC, y los tratados de la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI).

En el caso de Japon, este pais ratificod el Convenio de Paris en 1899, siendo uno de los
primeros Estados asidticos en incorporarse al sistema internacional de proteccion marcaria.
Ademas, como miembro fundador de la OMC, Japon aplica de manera estricta el Acuerdo sobre
los ADPIC, lo que refuerza la proteccion de las marcas dentro de su ordenamiento. Asimismo,

Japon es parte del Sistema de Madrid, administrado por la OMPI, lo que facilita el registro
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internacional de marcas para sus nacionales y extranjeros, y refuerza su posicion como referente
en materia de propiedad industrial.

Por su parte, Colombia se adhiri6 al Convenio de Paris en 1996, cumpliendo asi con los
compromisos de integracion internacional y con la normativa comunitaria de la Comunidad
Andina de Naciones (Decision 486 de 2000). En el ambito multilateral, Colombia también hace
parte de la OMC vy, en consecuencia, aplica el Acuerdo sobre los ADPIC, que elevd los
estandares minimos de proteccion marcaria. A su vez, como Estado miembro de la OMPI,
Colombia ha adoptado varios de sus tratados internacionales en materia de propiedad industrial,
aunque aun no ha incorporado el Sistema de Madrid para el registro internacional de marcas.

En suma, tanto Japoén como Colombia comparten el compromiso de garantizar una
proteccion marcaria armonizada con estandares internacionales, lo cual facilita la insercion de
sus economias en el comercio global. Sin embargo, mientras Japon cuenta con una tradicion
histérica y una participacion activa en los mecanismos internacionales de registro y proteccion,
Colombia se encuentra en un proceso mas reciente de fortalecimiento y consolidacion de su

sistema marcario bajo el marco de la CAN, la OMC y la OMPI.
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3. Régimen juridico de marcas en Japon y Colombia

Para comprender la proteccion de las marcas en Japon, resulta necesario examinar su
régimen juridico marcario, el cual combina una so6lida normativa interna con un activo
compromiso internacional. Japon cuenta con un sistema especializado en materia de propiedad
industrial, cuyo eje central es la Trademark Act (Shohyo-ho, E#Zi%), que regula de manera
integral el registro, uso, defensa y vigencia de los signos distintivos. La administracion de esta
normativa corresponde a la Japan Patent Office (JPO), entidad que, ademas de examinar y
conceder registros, ejerce funciones en materia de oposicion y resoluciéon de controversias
administrativas.

Adicionalmente, el régimen japonés se encuentra estrechamente vinculado con el derecho
internacional, pues el pais es miembro de los principales tratados en la materia: Convenio de
Paris (1883), Acuerdo sobre los ADPIC/OMC (1994), Arreglo y Protocolo de Madrid, Arreglo
de Niza y Tratado de Singapur sobre el Derecho de Marcas, todos administrados por la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI). Esta participacion internacional
refuerza la seguridad juridica para los titulares de marcas, tanto nacionales como extranjeros, y
facilita la insercion del pais en el comercio global.

De este modo, el régimen juridico marcario japonés se caracteriza por su robustez y
modernidad, ofreciendo proteccion no solo a marcas tradicionales, sino también a nuevas formas
distintivas como marcas tridimensionales, de movimiento y sonoras, lo que lo posiciona como
uno de los sistemas mas avanzados en Asia y en el ambito mundial.

Ahora bien, en Colombia el derecho Marcario en Colombia se encuentra regulado por un
conjunto normativo de cardcter nacional y comunitario que garantiza la proteccion de los signos
distintivos, con el fin de promover la competencia leal, salvaguardar la identidad empresarial y
proteger los derechos de los consumidores. La entidad encargada de la administracion del sistema
marcario en Colombia es la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC), autoridad nacional
en materia de propiedad industrial.

Esta institucion tiene entre sus funciones examinar y registrar marcas, nombres y lemas
comerciales; resolver oposiciones y cancelaciones; y vigilar el uso legitimo de los derechos

concedidos.
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A nivel supranacional, el pais se rige por las disposiciones de la Comunidad Andina de
Naciones (CAN), en virtud de la Decision 486 de 2000, norma que establece el Régimen Comun
sobre Propiedad Industrial para los paises miembros (Colombia, Ecuador, Pert y Bolivia).

El marco juridico aplicable al derecho marcario en Colombia es el siguiente:

Decision 486 de 2000 de la Comunidad Andina de Naciones

Esta norma constituye la base del régimen marcario colombiano y regula de manera
detallada los requisitos de registrabilidad, el procedimiento de registro, la duracion, la nulidad, la
cancelacion y la proteccion internacional de las marcas.

Ley 256 de 1996 — Ley de Competencia Desleal

En Colombia, el Derecho Marcario no se concibe unicamente como un instrumento
econdmico, sino también como un mecanismo de proteccion social y cultural. La marca garantiza
al consumidor la identificacion del origen empresarial, promueve la competencia leal y estimula
la innovacion y creatividad empresarial. Asi mismo, protege los intereses de los productores,

evitando el uso indebido o el aprovechamiento injustificado de su reputacion en el mercado.
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4. El derecho marcario en Japon y Colombia: semejanzas y diferencias

El estudio comparado del Derecho Marcario permite comprender como distintos sistemas
juridicos protegen los signos distintivos, atendiendo a sus particularidades culturales, economicas
y normativas. En el caso de Japon y Colombia, ambos paises reconocen la importancia de las
marcas como instrumentos de identificacion comercial, reputacion empresarial y estimulo a la
innovacion, aunque sus regimenes difieren en estructura, autoridad competente y alcances

juridicos.

Este capitulo tiene como objetivo analizar y comparar los elementos esenciales del
Derecho Marcario en Japdn y en Colombia, destacando los aspectos comunes y las diferencias en
torno a: la entidad competente para el registro, el tiempo de duracion del derecho exclusivo, los
derechos otorgados al titular, los signos que pueden ser protegidos, el tiempo aproximado de

tramite y los tratados internacionales aplicables.

A través de esta comparacion se busca evidenciar como ambos sistemas, pese a pertenecer
a contextos juridicos distintos uno de tradicion asiatica y otro de integracion andina, coinciden en
la finalidad de proteger la creatividad, garantizar la competencia leal y preservar el valor

econdmico y simbolico de la marca como expresion de identidad empresarial y cultural.

Tabla 1

Comparacion de los elementos esenciales del Derecho Marcario en Japon y en Colombia

Item Criterio a Japon Colombia
comparar
1 Entidad que Japan Patent Office (JPO), Superintendencia de Industria y
aprueba el organismo adscrito al Ministry Comercio (SIC),
registro of Economy, Trade and Industry
(METI).
2 Norma principal | Trademark Act (Shohyd-ho, Act Decision 486 de 2000 de la
No. 127 of 1959). Comunidad Andina y normas
complementarias nacionales
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Tabla 1. Continuacion

(Decreto 4886 de 2011, Ley 256
de 1996).
3 Duracion 10 anos, renovables 10 afios, renovables
indefinidamente por periodos indefinidamente por periodos
iguales. iguales
4 Derechos Al titular
otorgados - Uso exclusivo de la marca. - Uso exclusivo de la marca.
- Impedir el uso no autorizado o | - Derecho a impedir el uso no
confusamente similar. autorizado.
- Conceder licencias o - Posibilidad de licenciar o
franquicias. transferir el uso.
- Proteger la reputacion y evitar - Proteccidn frente a actos de
la dilucidn del signo distintivo. competencia desleal y
falsificacion.
5 (Qué se puede | - Palabras, nombres, simbolos o | - Palabras, logotipos, simbolos
proteger? logotipos. 0 imagenes.
- Marcas tridimensionales. - Formas tridimensionales y
- Colores, sonidos y marcas no combinaciones de colores.
tradicionales (desde 2015). - Sonidos o lemas comerciales
- Marcas colectivas y de distintivos.
certificacion. - Marcas colectivas y de
certificacion.
6 Tratados internacionales aplicables - Convenio de Paris (1883).
internacional - Convenio de Paris (1883). - Arreglo y Protocolo de
aplicables - Arreglo y Protocolo de Madrid Madrid (ratificado en 2012).
(registro internacional de - OMPI / WIPO.
marcas). - Acuerdo sobre los ADPIC
- OMPI/ WIPO. (TRIPS).
- Acuerdo sobre los ADPIC - Decision 486 de la CAN
(TRIPS) (régimen supranacional andino
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5. Comparacion y lecciones para el contexto colombiano

El Derecho Marcario se encuentra actualmente ante una serie de transformaciones y
desafios que responden a los cambios tecnoldgicos, econdomicos y culturales de la sociedad
contemporanea. La expansion del comercio digital, la aparicion de nuevos signos distintivos y la
globalizaciéon de los mercados han exigido una reinterpretacion constante de las normas
tradicionales de proteccion marcaria. Estos desafios invitan a fortalecer los mecanismos de

registro, observancia y armonizacion internacional del sistema marcario.

5.1. Digitalizacion y comercio electronico

El desarrollo del comercio electronico y de las plataformas digitales ha generado un
entorno en el que las marcas se difunden con gran rapidez y en multiples jurisdicciones. Esta
dindmica ha incrementado los riesgos de infraccidn, falsificacion y competencia desleal en
espacios virtuales, lo que exige la adopcion de sistemas de vigilancia tecnologica, proteccion
transfronteriza y mecanismos de respuesta digital eficientes.

Asi mismo, fenomenos como la publicidad en redes sociales, los marketplaces y la
economia de los influencers han ampliado el dmbito de uso y exposicion de las marcas,

requiriendo nuevas estrategias de gestion y observancia.

5. 2. Innovacion tecnoldgica y signos no tradicionales

El avance tecnoldgico ha impulsado el reconocimiento de nuevas categorias de signos
distintivos, como las marcas tridimensionales, sonoras, olfativas, animadas o de color, e incluso
aquellas vinculadas a activos digitales como los NFTs o productos creados mediante inteligencia
artificial.

Estos nuevos escenarios plantean el reto de determinar los limites de lo registrable y de
adaptar los sistemas juridicos para garantizar una proteccion eficaz sin desnaturalizar el principio

de distintividad que caracteriza al derecho marcario.



La proteccion marcaria en Japon y Colombia 35

5. 3. Efectividad y uso real de las marcas registradas

Otro de los retos contemporaneos radica en la efectividad del uso de las marcas. El
registro por si solo no garantiza su permanencia o relevancia en el mercado; muchas marcas
pierden vigencia o valor por falta de uso efectivo, lo que debilita su funcién distintiva.

En este contexto, los sistemas juridicos exigen la demostracion de uso real y la
renovacion periddica para evitar el acaparamiento marcario o la existencia de carteras inactivas

que obstaculizan la competencia y la innovacion.

5.4. Armonizacion y coherencia normativa internacional

A pesar de los avances logrados mediante tratados como el Convenio de Paris, el Arreglo
y Protocolo de Madrid o el Acuerdo sobre los ADPIC (TRIPS), la aplicacion uniforme del
derecho marcario contintia siendo un desafio.

Las diferencias en los criterios de registrabilidad, la duracion de los procedimientos o la
proteccion de las marcas notorias generan conflictos y dificultan la gestion global de los
derechos. Por ello, la tendencia actual apunta hacia la armonizacion internacional, la cooperacion

entre oficinas de propiedad industrial y la digitalizacion de los procedimientos de registro.
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Conclusiones

La experiencia de conocer Japon representd para mi un cumulo de emociones y
aprendizajes. Este pais es, al mismo tiempo, tradicion, cultura y paz. A pesar de haber sido
escenario de uno de los episodios mas dolorosos de la historia mundial, Japon no se ha definido
unicamente por la guerra, sino por su capacidad de resiliencia y transformacion. Hoy se erige
como una nacién de vanguardia, simbolo de reconstruccion, innovacion y progreso.

Durante mi recorrido pude observar como en cada espacio desde los templos y museos
hasta los centros comerciales y tecnologicos se manifiesta la presencia del Derecho Marcario y
de la Propiedad Intelectual. Cada marca, cada disefio, cada expresion cultural refleja el equilibrio
entre la tradicion y la modernidad, asi como la fortaleza juridica que sustenta su desarrollo.

A lo largo de este trabajo se evidencian la memoria historica y el proceso de renacimiento
social y juridico que caracterizan a Japon. El analisis comparativo permitié comprender que,
aunque Japon y Colombia poseen contextos culturales muy distintos, ambos comparten una
estructura marcaria sélida y una visidn comun: proteger la creatividad, la innovacién y la
identidad empresarial.

En lo personal, este viaje fue una experiencia profundamente transformadora. Japoén me
enriquecid desde lo simbolico, lo historico y lo humano. Comprendi que el derecho no solo
regula conductas, sino que también preserva la memoria, la cultura y los valores de un pueblo.

En conclusion, la historia de Japon es un ejemplo de que, incluso después de la guerra, es
posible reconstruir desde la paz y el conocimiento. La verdadera fortaleza de una nacion radica
en su capacidad para recordar sin odio, avanzar sin rencor y convertir la adversidad en
oportunidad. En definitiva, el amor y la resiliencia son las respuestas mas poderosas frente a la

destruccion.
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