PRACTICAS EMPRESARIALES MYH, MEXICO

Informe préctica empresarial

Comercializadora, consultores y distribuidores MYH S.A de C.V

David Alejandro Moncada Viloria

Informe final de practicas para optar el titulo de profesional en Negocios Internacionales

Tutor
Henry Giovanny Moran Cuan.

Magister en Administracion de Empresas

Universidad Santo Tomas, Bucaramanga
Division de Ciencias Econdmicas y Administrativas
Facultad de Negocios Internacionales

2021



PRACTICAS EMPRESARIALES MYH, MEXICO 2

Dedicatoria
A mis padres y hermanas, por ser la base y guia en mi recorrido de vida, cada esfuerzo,
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Glosario
Comercializadora: Sociedad mercantil especializada con una gran capacidad para detectar

y generar negocios de larga duracion y concretarlos en los diferentes mercados mundiales. Las C.I.
son organismos calificados para evitar el fracaso y asegurar el éxito en una comercializacion
internacional. (Procolombia, sf)

Internacionalizacion: La capacidad que alcanza una empresa de poder comercializar sus
productos o localizarse en otro pais del mundo, que no sea su pais de origen. La
internacionalizacion permite el acceso a otros mercados, lo que posibilita el crecimiento
economico. Intensifica el proceso del intercambio de cualquier tipo de bien entre los diferentes
paises del mundo. (Quiroa M. , 2019)

CEAP: El Programa de Practicas Estudiantiles CEAP es una iniciativa lanzada en 2017 por
el Consejo Empresarial de la Alianza del Pacifico con el objetivo de apoyar a las empresas a
diversificar su capital humano e impulsar la empleabilidad juvenil, el desarrollo de habilidades
para el trabajo y el intercambio cultural entre estudiantes de Chile, Colombia, México y Per.
(ANDI, 2017)

Investigacion de mercados: Proceso utilizado para resolver problemas entre la empresa y
sus mercados, mediante la busqueda y el anélisis de informacidn, dicha herramienta permite saber
cdémo responder a los cambios de gustos, preferencias y al comportamiento del mercado en general.
(Quiroa M. , 2019)

Covid-19: La COVID-19 es la enfermedad causada por el nuevo coronavirus conocido
como SARS-CoV-2. La OMS tuvo noticia por primera vez de la existencia de este nuevo virus el
31 de diciembre de 2019, al ser informada de un grupo de casos de «neumonia virica» que se

habian declarado en Wuhan (Republica Popular China). (WHO, 2020)
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Resumen
El desarrollo de las practicas empresariales tiene como principal enfoque el fortalecimiento

académico y profesional de los estudiantes recién egresados de la universidad Santo Tomas, este
corto periodo de aprendizaje le brinda al estudiante habilidades y destrezas Unicas para enfrentarse
a la vida laboral que desenvolvera cada uno de los profesionales en Negocios internacionales. Mas
que una practica es el vinculo entre el mundo laboral y académico compaginando en un mismo
tiempo para establecer las bases del profesional del mafiana.

A continuacioén, podra conocer de manera minuciosa las actividades realizadas dentro de
la comercializadora MYH ubicada en la ciudad de México y sus diferentes caracteristicas
profesionales como servicios y productos bajo la consultoria y asesoramiento de MYH. También
podra evidenciar las funciones realizadas y aportes orientados por el practicante para una mejora
continua de la compafiia.

Palabras Clave: Comercializadora, internacionalizacion, exportacion, importacion,

investigacion de mercados.
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Abstract
The main point of the internship is the academic and professional strengthening of the

students recently graduated from Santo Tomas University, this short learning period provides the
student with unique skills and abilities to face the working life that each of the professionals in
International Business will develop. More than an internship, it is the link between the working
and academic world, combining in the same time to establish the basis for the professional of
tomorrow.

Below, you will be able to know in detail the activities carried out within the MYH
company located in Mexico City and its different professional characteristics such as services and
products under MYH's consultancy and advice. It will also show the functions performed and

contributions oriented by the intern for a continuous improvement of the company.

Key words: Commercialization, internationalization, export, import, market research.
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Introduccion
El siguiente informe se lleva acabo con el apoyo y lineamiento del Consejo Empresarial de
la Alianza del Pacifico, donde se establecid una cooperacion integrada hacia los egresados de
diferentes universidades latinoamericanas para fomentar las alianzas entre paises y asi apoyar a
los estudiantes en la introduccion al nuevo mundo laboral. Debido a la contingencia mundial se
Ilevaron a cabo las practicas empresariales a través de la virtualidad creando nuevos espacios de

trabajo bajo la nueva normalidad que atraviesan las empresas latinoamericanas.
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1. Informe final de practica empresarial en Comercializadora MYH

1.1. Justificacion

En el desarrollo de las practicas profesionales con la empresa “Consultores y Distribuidores
MYH” pude incursionar en el comercio internacional y su movimiento econdémico a través de los
estudios de mercado y compraventa de mercancia que genera cada pais a través de sus relaciones
comerciales con diferentes paises de la region, ademas se puede destacar el valor que se obtiene
escalonadamente sobre la cadena de suministros a pesar de la coyuntura global que interpuso la
pandemia por el Covid-19, esto trajo como resultado la importancia y reconocimiento de los
negociadores internacionales para expandir los productos locales en mercados externos y la

adquisicion de la misma para su abastecimiento en el mercado nacional.

Con la ayuda del programa CEAP respaldada por la alianza del pacifico y el conocimiento
brindado por la empresa comercializadora MYH me dio a entender la realidad que viven cada uno
de los mercados internacionales en tiempos dificiles o de angustia, donde el mercado exterior no

para a pesar de las circunstancias vividas a nivel econémico y de abastecimiento global.

1.2. Objetivos

1.2.1. General

Consolidar los conocimientos y habilidades provistos por la carrera de Negocios
Internacionales por medio de las précticas empresariales dentro de “Consultores y Distribuidores
MYH?” de México, desde un enfoque investigativo de los mercados internacionales y su respectivo

andlisis hacia los mercados destino.
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1.2.2. Especificos

a) Realizar estrategias pertinentes para la comercializacion y ampliacion de productos y/o
servicios que lleven al desarrollo de la compafiia y su respectiva implementacion para
generar alianzas comerciales con clientes internacionales.

b) Desarrollar informes periodicos (diarios y semanales) dirigidos al producto, matrices de
costos y proveedores para su respectiva comercializacion.

c) Apoyar el departamento de ventas con investigaciones y acercamiento de clientes para
efectuar operaciones comerciales optimas, llevando a cabo los pros y contras para la

exportacion de productos nacionales (México) en el mercado internacional.

2. Perfil de la empresa

Figura 1. Logo Empresarial

EDNSULTG ESY
DISTRIBUIDORES

La comercializadora Consultores y Distribuidores MYH desde su llegada en el 2018 ofrece
un servicio integral en comercio exterior con la finalidad de hacerle llegar a su empresa 0 negocio
productos nuevos con la mas alta calidad, con precios competitivos, satisfaciendo la necesidad del
consumidor final, ademas de contar con lineas de envio y transportes adecuados dependiendo las
necesidades para cada producto, también garantiza el tiempo y forma de entrega de sus embarques

a través de un estricto seguimiento de monitoreo con la completa satisfaccidn de los clientes.
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2.1.Raz6n social
La empresa se designa como Comercializadora, Consultores y Distribuidores MYH S.A

de C.V.

2.2. Domicilio de la empresa y jefe inmediato.
e Teléfono (oficina).: (55) 7495 9017.
e E-mail: consultydistmyhlogistics@gmail.com.
e Direccion: cerrda de la esmeralda 1, tercer piso, interior 5, colonia la joya chica,
tlalnepantla de baz, estado de méxico, c.p. 54020.

e Jefe directo: Lic.Yolanda Martinez Escobar.

2.3. Objeto social
Comercializacién, promocion, distribucion, organizacion, importacion, exportacion,

compraventa y arrendamiento de todo tipo de articulos y mercaderias.

2.4. Mision

Es una empresa mexicana dedicada a la comercializacidn, exportacion, importacion y
distribucion, ofreciendo una amplia variedad de productos, le ofrece un servicio integral en
comercio exterior con la finalidad de hacerle llegar a su empresa 0 negocio productos nuevos con

la mas alta calidad, con precios competitivos, satisfaciendo la necesidad del consumidor final.

2.5. Vision

Nuestra Vision es ser una Empresa lider en Comercializacion y Distribucion de productos
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varios, que puedan llegar a cualquier destino Nacional e Internacional con el objetivo de satisfacer

los deseos y necesidades de los consumidores, desde luego implementando la mas alta calidad de

servicio en la logistica aplicada por nuestra parte, para la satisfaccién de nuestros clientes.

2.6. Organigrama

Figura 2. Organigrama MYH
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2.7. Portafolio de productos
La empresa ha vivido una rotacion constante de productos segun las necesidades de los

consumidores mexicanos, asi como los productos apetecidos por el mercado internacional. En este
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sentido la Comercializadora MYH enfoc6 su comercializacion desde el 2018 en productos basicos

y de alimentos como: Jitomate, frutas, legumbres, tequila 100% de agave y vinos.

2.7.1. Verduras

En los primeros pasos de comercializacion la empresa se enfocd en la exportacion de
productos mexicanos como jitomate, zanahoria, chile verde y cebolla, destacando entre ellos el
jitomate por su sabor Unico frente a otros tomates de la region latinoamericana y por su sabor

apetecido en los paises del norte de América (EE. UU y Canada).

Figura 3. Jitomate

Consultores y Distribuidores MYH SA de CV (Comercializadora)

\I\IIQ 5

2.7.2. Insumos médicos

En seguimiento a la situacién que vivié el mundo la comercializadora MYH deicidio

incursionar en la importacion de insumos médicos necesarios para la poblacion mexicana, en este
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sentido se concretd la importacion de los siguientes productos para tener un abastecimiento de

dicha mercancia:

Figura 4. Portafolio de productos

PRODUCTOS IMAGEN DE REFERENCIA

Mascara de Proteccion

KN95

Cubre bocas Tricapa

Caja con 50 pzas

Guante de Nitrilo caja

con 100 pzas. (Estéril)

Oximetro A3
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Termometro Digital

(infrarrojo)

Prueba rapida de

Sangre Covid-19

Careta para adultos

Concentrador de

Oxigeno 5 LTS

g
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2.7.3. Nuez Pecanera (proyecto)

En el mercado mexicano se puede apreciar un sinfin de materia prima rica en verduras,
frutas, especies y nueces donde predomina la comercializacion de verduras y nueces dando de esta
manera un producto Unico y de buena calidad en el mercado nacional e internacional. En este
sentido la comercializadora y Distribuidora MYH decidi6é encaminarse en promocionar uno de sus
productos méas destacables para el mercado asiatico como lo es la nuez pecanera, este pequefio
producto es sinbnimo de calidad y riqueza para el mercado en mencion dandole un gusto
absolutamente unico para el mercado objetivo. Entre sus caracteristicas mas destacables se puede
observar la disminucion del colesterol, aportes en fibra, Vitaminas (A, B1, B2, B3, C), alimento
cardiaco y bajo en sodio.

En el desarrollo del producto de exportacion el practicante elaboro un modelo de cubicaje
para la futura comercializacion de la nuez pecanera, ademas de asignar valores CIF y FOB desde
México, con el objetivo de disminuir costos logisticos y determinar la mejor via de acceso para su

respectiva comercializacion.

Figura 5. Modelo cubicaje

0000
v
| p=}
| | 9000
¥
(] -
— . Espacios
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El fortalecimiento de dicho proyecto inicid a partir de los avances comerciales entre
México y China, donde el pais asiatico aporto con una disminucién del porcentaje arancelario (del
24% al 7%), esto destaco en el mercado mexicano dandoles una oportunidad Unica para la
produccion de la nuez pecanera y su posible y mas que segura comercializacion en la republica

popular de China.

3. Cargoy Funciones

3.1. Cargo

Profesional de apoyo & analista de mercados potenciales

3.2.Funciones
a) Elaboracion de estudios de mercado acerca de productos de facil comercializacion
(importacion y exportacion) para acceder a los paises potenciales como: Estados Unidos,

Per(, Espafia, Canada, Francia, Suiza, Alemania y Rumania desde México.

Para este punto se establecieron varios productos viables para su comercializacion

dependiendo del pais destino, entre ellos encontramos como productos destacables a:
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o Mercado textil de bioseguridad (Suiza y Colombia)

Figura 6. Productos textiles hacia Colombia

Principales productos importados por el sector Textiles y confecciones en valor CIF

Producto

T T T 1

o 100.000.000 200.000.000 200.000.000 400.000.000
ValorCIF
Producto Valor CIF

Codigo

I 6307903000 | Mascarillas de proteccion. 323.937.891,09

Fuente: LEGISCOMEX, 2020

Figura 7. Mercado textil de Bioseguridad (Colombia)

EL MERCADO TEXTIL DE BIOSEGURIDAD EN 2021 Tendencias Colombiatex 2021

A,
Espera un crecimiento ' " Bioseguridad \Sostenrbilrdad

',nez: mogg en el mercado de 85%
Los que jalonaran Productos populares 240 compradores
las ventas expositores 193 interacionales

. Filamentos
¥ sintéticos o
s« artificiales

Algunas de las empresas que participan

ltcjer suTex ‘
En 2020
alcanzo una g,
- . penetracion ROy fabri Lt
t“‘ L?Idontc del mercado et B
pu de 95%
Exportaciones
] colomblanas De enero a octubre de 2020
‘ ;Egjrggnado Uss3omillones  sseese Exportaciones importaciones Potencial
| - de textlles de textiles
| Orcbet®  “e%delasexportacones ) US$120,8 US$839,4 para
| colomblanas de confecciones ) mm millones millones exportar
Fuente: Inesmoda, ProColomibla, MinComendo, Sondes LR J Geiifica: LRVT
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b) Verificacion de impuestos y barreras arancelarias que se deben de cumplir para importar y
exportar los productos de fécil comercializacion de los estudios sefialados en los puntos

anteriores.

Uno de los productos cruciales para exportar al mercado mexicano se plasmé en el cafe,

donde se verifico cada punto a tomar en cuenta para su adecuada exportacion:

Figura 8. Aranceles para Café colombiano en el mercado mexicano

REGIMEN ARANCELARIO PARA LA

PARTIDA 090121 & 210111
Acuerdo por: Arancel Aplicado
Arancel (MFN) 45% 45%
TLC (MEXICO- 0% 0%
COLOMBIA)
ALIANZA DEL 0% 0%
PACIFICO

Figura 9. Pago de contribucion cafetera para su respectiva exportacion

¥ (Café verde: 6.00 US¢/Lb
¥ (Café tostado: 1.08 US¢/Lb
¥ Café soluble: 0.48 US¢/Lb
¥ Extracto: 0.36 US¢/Lb

c) Elaboracion de un estudio acerca del desarrollo y crecimiento de la Empresa para generar
nuevos ingresos al acceder al mercado de Comercio Exterior, con el o los productos de

facil comercializacion que arroje el estudio.
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Llevando a cabo una rigurosa investigacion sobre cada uno de los productos seleccionados,

la empresa establecid y dirigio como producto estrella la nuez pecanera debido a las alianzas

compartidas entre China y México, llevando asi un desarrollo sobre el plan de exportacion:

Figura 10. Estimado de produccion mundial - Nuez Pecan

ESTIMATED WORLD PECAN PRODUCTION

In-shell Basis - Metric Tons

BEG. TOTAL ENDING  BEG. TOTAL  ENDING
gaunno; stock  °ROP  suppLy  stock  stock  °ROP  suppLy  sTock
MEXICO 6,800 138,345 145,145 8,000 8,000 155,223 163,223 15,000
uUsA 91,118 122470 213588 80,000 80000  127.000  207.000 75000
SOUTH AFRICA 100 17,270 17,370 50 50 20,000 20,050 0
BRAZIL 500 1,300 1,800 ] 0 3,500 3,500 0
AUSTRALIA 200 2000 2200 200 200 2469 2669 0
CHINA 0 500 500 0 0 700 700 0
OTHERS 0 1,800 1,900 0 0 1,900 1,900 0
WORLD TOTAL 98,718 283,785 382,503 88,250 88250 310,702 399,042 90,000
WORLD CONSUMPTION (T. Supply - End. Stock) 294,253 309,042
Sources: American Pecan Council, B A of Nuts and C (ABNG), Brazilian Agricultural h
Carporation (EMBRAPA) and other INC sources.

Figura 11. DFI del producto

NUEZ SIN CASCARA
Caja de cartdn corrugado con
bolsa interior de polietileno

grado alimenticio.

CONTENIDO NETO
30 lbs/ 13.6kg
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Figura 12. Costos maritimos Shanghai

Tipo de carga Cargo Moneda 20'STD 40'STD 40'HC

Freight Charges  Seafreight UsD R20 Q38 Q38

A menos que se especifique lo contrario, todas las tarifas eatan sujetas a todos los recargos vélidos al
momento del embarque. Los recargos actuales aplicables son:

Tipo de carga Cargo Moneada 20'STD 40'STD 40'HC
Export Suppl. Term.Handl.Charge Origin usD 50 50 50
Surcharges

Freight Marine Fusl Recovery uso 96 186 198

Surcharges

Container Premium uso 40 40 40
Carrier Security Fee uso 15
mport Terminal Handling Charge Dest. CNY 624 818 818
Surcharges
Equipment Maintenance Fee CHNY 75 95 95

Fuente: HAPAG-LLOYD, 2021

4. Aportes

4.1. Aportes del practicante

Disminucion de costos logisticos mediante la implementacion de nuevas alianzas a largo
plazo y aprovechamiento del tiempo a través de rutas clave reduciendo los tiempos de
entrega.

Creacion de estrategias comerciales enfocada en el producto, dando a resaltar los beneficios
hacia el consumidor final por medio del marketing digital.

Con el avance en estudios de mercado realizados por el practicante, se pudo conocer y
resaltar los paises potenciales para la exportacion de productos mexicanos, con la ayuda de
un abanico de herramientas como TradeMap, Passport y LegisComex.

Gracias a las herramientas implementadas por el practicante se pudo evidenciar nuevos
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mercados potenciales para los productos mexicanos siendo la nuez pecanera el producto
estrella o favorable para el mercado asiatico en especial el pais China, con este producto el
practicante dio el primer paso en construir un plan de exportacion a mediano plazo para

generar alianzas estratégicas con el pais destino.

4.2. Aportes de la empresa
Consultores y Distribuidores MYH dio la posibilidad de desarrollar habilidades
multifacéticas durante las practicas internacionales, brindando un acercamiento unico en el
comercio exterior tanto de la region como de los paises de occidente. Para los egresados de la
Universidad Santo Tomas tener este tipo de experiencias ejerce una base extraordinaria para
la apertura hacia la vida laboral de los estudiantes dandoles una primicia sobre las tendencias

de la econdmica global y sus necesidades en los distintos mercados.

La oportunidad y vivencia del practicante en este entorno potencialmente dinamico a
nivel global le dio a conocer cada una de las falencias y como superarlas al momento de
terminar sus estudios académicos, dicho acercamiento brinda un gran numero de posibilidades
para que el practicante pueda iniciar con gran facilidad cada una de las actividades en un nuevo
entorno laboral, teniendo este conocimiento previo se pueden tomar buenas decisiones en el

mundo laboral y pesar de forma objetiva para llegar al camino correcto.

4.3. Marco normativo
e Reglamento de practica empresarial de la Universidad Santo Tomas.

e Decreto 1165 de 2019 (Estatuto Aduanero).
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e Normatividad Consejo Empresarial de la Alianza del Pacifico.

5. Recomendaciones
En el tiempo laborado junto a Consultores y distribuidores MYH se pudo evidenciar
ciertas falencias que pueden ser abordadas y ajustadas en un corto periodo de tiempo, entre ellas

se pueden destacar:

e Fortalecimiento de proveedores para tener un abastecimiento justo a tiempo de los
productos solicitados por los clientes activos y proximos a formar parte.

e Reestructuracion o actualizacion de la pagina web para un mejor alcance de futuros
clientes, la creacion de estrategias de SEO y SEM son las mas apropiadas para ejecutar
después de una creacion optima y amigable con el usuario sobre la pagina web, esto
generaria un mayor trafico web y alcanzaria un nimero superior de clientes potenciales.

e Generar un canal directo de atencion al cliente para crear una comunicacion estable y
comprometedora entre empresa y cliente (ya sea B2B o B2C), esto fortaleceria ambas

partes para agilizar trdmites administrativos, logisticos y operacionales.
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6. Conclusiones

Con el apoyo de Consultores y distribuidores MYH el practicante tuvo la oportunidad de
instruirse mediante actividades y nuevos retos exigidos por el jefe inmediato, donde se
desarrollaban y se entregaban justo a tiempo para satisfacer las necesidades y objetivos de la
empresa. Gracias a la experiencia adquirida se pudo afianzas conocimientos previos obtenidos en
el entorno universitario y asi mismo se entregaban resultados de manera éptima de cada reto
durante el periodo de précticas.

El aprendizaje previo adquirido en la carrera universitaria fue de gran ayuda para generar
una gran base e inicio para el mundo laboral, de esta formay gracias a la universidad Santo Tomas,
el practicante tuvo la oportunidad de formar parte de una compafia emergente en el mercado
mexicano donde se llevaron a cabo actividades Unicas y de impacto internacional en nombre de
Consultores y distribuidores MYH. A pesar de las barreras que originé la pandemia del coronavirus
la empresa logro adaptarse en los nuevos entornos globales y enfrentar de un modo prospero los
desafios del mercado internacional.

Las actividades realizadas le generaron al practicante un acercamiento unico frente al
mercado internacional y el dia a dia de las empresas que se dedican a la comercializacion y
distribucion de diferentes productos mexicanos a nivel global. Asimismo, las negociaciones
bilaterales hacen parte fundamental en estos medios internacionales donde se busca establecer un
gana-gana sobre el producto requerido, generar estas alianzas empresariales forjan grandes

empresas para fomentar negociaciones a mediano y largo plazo.
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Apendices

Apéndice A. Propuestas de proveedores (insumos médicos)

“ VINSSA INDUSTRIAL SOLUTIONS

&3 VINSSA

INDUSTRIAL SOLUTIONS

a. DIRECCION: EMPRESA MATRIZ- SALTILLO
1. Blvd. Vito Alessio Robles No. 5830. Saltillo, Coah., México. C.P.
25107
ii. Sucursales: Torreén, Monterrey, Querétano, San Luis Potosi,
Ciudad Juarez y Bajio.

b. PRODUCTOS:
i. MASCARILLA KN95 (Compra minima 10 und.)
1. DESCRIPCION:

a. Desechable y flexible.

b. Alta filtracion con excelente ventilacion.

c. Hipoalergénica.

d. BFE=> 98%.

e. PFE>90%.
VALOR UNITARIO: MXN § 30.53 (IVA incluido)
MARCA: N/A
IMAGEN DE REFERENCIA:

Bt

Fuente: Elaboracion propia
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Apéndice B. Modelo de negocios para insumos medicos

29

Segmentos De Al
Clientes LL

Dvmret W S in (e

=*) | Relacién con ( )
Clientes :
84 Gt * Apoyo Técnico.
‘¢ "Négociacion
g —- - e Ofrecer
directa con los = ®
ol 46 informacién de
e Tratados de productos. : cada producto.
Libre o ‘Reduciién da e Brindar garantias * Cotizadién directa.
Comercio precl:;s e: a sobre el producto. e Acompafiamiento
e Proveedores/ adenn g * Generar ofertas por personalizado. 2
fabricantes. compras superiores
e Clientes ol y descuentos por —
finales/ P ¥ fidelizacién alargo | C@Nales \g
S Avaon 0u gt -
usuarios. plazo. A e
* Transporte - s * Productos de calidad e Ferias
* Operador = _Personal encargado y generarina internacionales.
logistico de cada "'ac‘fﬁ" costo- « Redes sociales
e Mayorista. drea/departamento. benefido. e Pagina Web
* Proveedores e Adsenredes *
e (Canales de sociales ®
distribucién .
* Recursos finacieros

Insumos médicos
especiales (pruebas
Covid-19) para uso
del personal de la
salud.
Mascarillas,
cubrebocas,
termémetros,
oximetros, guantes,
concentrador y
caretas para uso
primordial del
personal de la salud
y publico en general.
Familias
Jévenes
Personas en centros
hospitalarios.

--

Empleados/nomina

Venta de insumos médicos primordiales para

e Impuestos
s e Servidor Web mitigar el impacto del Covid-19
' e Fletes maritimos/aéreos * Pagos: transferencias bancarias & cartas de
o Servicios publicos crédito.
Fuente: Elaboracion propia
Apéndice C. Primer acercamiento a la nuez pecanera
« 10% + REQUISITOS ARANCELARIOS
13 %o Coahuila
Sonora .
u(.)m'..f.:. REGIMEN ARANCELARIO PARA LA

PARTIDA 080290 -
Acuerdo por:

Arancel

Aplicado/Ad
4 valorem
&%‘;;{si ) 5’;’ Derechos de NMF  [PZ2 7% (NUEVO
W (nacién mis ARANCEL)

favorecida).

Produccion de nue= pecanera 2018-2019

Fuente: Elaboracion propia
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Apéndice D. Potencial de exportacion para la cerveza de malta en el mercado Chino

24 Malasia

20. Costa Rica

19 El Salvadoc

1. Estados Unidos de

China

Potencial de exportacion

Potencial sin explotar restant

$3108m

$1825m

| 1 de 220300 Cer ol §7630m
malta
Comen total de bienes con Méx $9.3 mm
21. RAE de Hong Kong
Mexico en 20300 Cerveza 0
Cerveza de XICO
maita
12 Sngapur «
11. Cuba
- gy
16. Argentina «
» 5 Colombia
7 Honduras #
% 6. Guatemala
25 Suddfrics » 17 e
) s R
10. Panama 15 Brasil
Apéndice E. Simulador de Costos para la zanahoria Jumbo (Aéreo y maritimo)
MARITIMO AEREQ
CONCEPTO COSTOS EXPORTACION
- TIEMPO Costo TIEMPO
Costo Unitario Costo Total [DiASi Unitario Costo Total [D’U\S)
EMPAQUE 0,00 0,000
EMBALAJE CAJA DE CARTON 0,00 0,000
'VALOR EXW 175,00 283.500,00 175,000 283.500,00
Costos Directos
UNITARIZACION 3,689 5.976,00 3,680 5.976,00
MANIPULEQ LOCAL EXPORTADOR. 10,041 15.265,70 10,041 16.265,70
DOCUMENTACION 15,558 25.268,10 15,558 25.268,10
TRANSPORTE {HASTA PUNTO DE EMBARQUE) 0,443 728,16 0,449 728,16
- ALMACENAMIENTO INTERMEDIO 1622 2.627,00 1,622 2.627,00
=1 MANIPUELO PREEMBARQUE 1,085 1.759,44 1,085 1.759,44
= MANIPULEC EMBARQUE 1,801 3.080,00 1,901 3.080,00
§ BANCARIC 0,000 0,000
& AGENTES 0,000 0,000
7 Costos Indirectos
= ADMINISTRATOS - Cosio Indirecio 0,000 0,000
CAPITALINVENTARIC 0,000 = 0,000 =
SEGURO*™ 2.704,83 2.704,83
COSTO DE LA DFI PAIS EXPORTADOR 35,746 [ 35,746 5790923 | i
VALOR : FCA Mo Incluye Embanque 208,845 338.39.23 208,845 33838023
VALOR. : FAS No Incluye Embarque 208,845 336.329.73
VALOR: : FOB QUEBEC MXN 211 MXN 341.409,23

Fuente:

Elaboracion Propia
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Apéndice F. Participacion de empresas cafeteras en México

Acciones de la empresa de cafe
% De participacion (NBO) - Valor minorista RSP - 2020

Mestlé México SA de CV 56.0% &
Sabormex SA de CV | 5.3% A
Cafe Tostado de Exporiac... [ ] 4.4% v
Café el Marino SA de CV [ | 1.7% 'y
Tostadores y Molinos de .. [ | 1.7% ¥
Garcomex 54 de CV 1 0.9% ¥
Intercafé SA de CV 1 0.8% A
Café Internacional de Co... I 0.6% ¥
XEMEX S5A de CV | 0.3% v
Other Private Label - 2.4% ¥
Others | 25B8% A

Fuente: Passport

Apéndice G. Productos atractivos hacia el mercado pakistani

e Algododn sin cardar ni peinar (520100)

En Pakistdn, el algodon de importacion se utiliza en la fabricacion de prendas con mayor valor
afnadido. La principal diferencia entre el algoddn local y el de importacién radica en el largo de la
fibra. Mientras la que se produce en Pakistdn es entre corta y media, la que viene del extranjero es
larga, lo que permite hilar con una mayor resistencia.

Volumen

Valor
EXPORTACIONES 2020 2020
ene-dic  ene-dic

Fuente: SIAVI
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Apéndice H. Historico de exportaciones — Nuez Pecanera

Valor
2021

enefeh

Volumen
201
enefeh

Wolumen

2020

Walor WViolumen Valor Yolumen Walor

219

2019

20,103,44345,5971,707 125,823,966

31,375,345

236,327,561

47,833,896

2018

83,402,241

21e

18,633,186

27T

143,114,115

32

Yolumen

17

19,873.143]5.921,149] &1.325 543

20,750,645

131,993,689

33,957,536

155,168,382

33,653,632

113,450,165

517,003

123,244

1,743,750

343472

3,652,886

| 663,619

3,981,345

4,830, 467

774,030

17,310,034

Republica | 226,500 50,000| 43,821,345(10,472,383(102,210,817(13,499,647| 19,726,683| 3,535,250| 3,364,808 453,770
Fopular dae)
Valor en dolares y Volumen en Kg.

Fuente: SIAVI

Apéndice I. Diploma de finalizacion

Practicas
Estudiantiles

A~ CEAP

P

sy
CONSULTORESY
DISTRIBUIDORES

La Compafiia Consultores y Distribuidores MYH, S.A. de C.V.
OTORGA EL PRESENTE

DIPLOMA A:
DAVID ALEJANDRO MONCADA VILORIA

Por haber presentado sus habilidades en el drea de trabajo,
en la que se finalizaron satisfactoriamente sus pasantias.

L .~

Lic. Yolanda Martinez Escobar

DIRECTORA GENERAL

Marco A Sanchez Alvarez

JEFE INMEDIATO

Fuen

te: MYH



