TOMA DE DECISIONES ECONÓMICAS BAJO CONDICIONES DE RIESGO E INCERTIDUMBRE: UNA MIRADA DESDE LA TEORÍA ECONÓMICA NEOCLÁSICA Y LA PSICOLOGÍA ECONÓMICA.
Resumen
El objetivo de este proyecto de investigación es identificar y analizar las convergencias y divergencias existentes entre modelos teóricos que desde los paradigmas de la economía neoclásica y la psicología económica han buscado dar explicación ala toma de decisiones económicas bajo condiciones de riesgo e incertidumbre, generando para ello  marcos interpretativos para el entendimiento y la reflexión que desde el escenario académico permita una mejor comprensión de las situaciones de compra y consumo. Lo anterior se estudiará a través de la elaboración del estado del arte, con la revisión documental de avances sobre la temática, textos, autores, metodologías, marcos de referencia conceptual y niveles conclusivos, que permitan en una segunda fase del estudio, el diseño de un programa de economía experimentalpara estudiantes de la División de Ciencias Económicas y Administrativas de la Universidad Santo Tomas, partiendo de las evidencias empíricas y teóricas sustentadas en la primera fase. 
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Planteamiento del problema
Disímiles son las áreas del conocimiento que tienen la intención de acercarse al estudio de la toma decisiones de carácter económico. Desde la economía misma, pasando por la psicología y hasta la sociología, se han hecho aproximaciones a partir de metodologías distintas, arrojando conclusiones que parecen complementarse y en ocasiones incluso contradecirse. 
Desde la perspectiva específica de la economía, al revisar el contenido de la formación básica de profesionales en“ciencias empresariales” (por ejemplo administradores de empresas, profesionales en mercadeo, profesionales en negocios internacionales, entre otros), resulta evidente que el estudio y difusión de los fundamentos económicos se concentra en los planteamientos de la teoría neoclásica, que desde finales del siglo XIX (con la denominación de marginalismo) ha sido la corriente predominante del pensamiento económico. 
Este enfoque totalmente teórico de la economía, en la mayoría de los casos comienza por presentar y analizar la manera como los agentes económicos, en particular los individuos y la familias, toman sus decisiones de compra y consumo fundamentados en un conjunto de factores subjetivos (factores no medibles tales como los gustos y las preferencias) y factores objetivos (fácilmente cuantificables tales como el ingreso o los precios) a partir de los cuales estructuran sus canastas de bienes. 
Por su parte, la perspectiva particular de la psicología considera al comportamiento económico, como una dimensión del actuar humano estrechamente ligada a las percepciones, emociones, deseos y actitudes, procesos psicológicos que estimulan o inhiben determinadas formas de acción que se pueden expresar como decisiones de compra y consumo. Estos elementos de carácter individual (dentro de los cuales pueden resaltarse la motivación, las experiencias, las actitudes y la memoria) han conllevado a la psicología a la implementación, en asuntos relacionados con decisiones económicas, de su método experimental, a partir del cual se recopila información que fortalece su postura inductiva; en contravía de la postura deductiva que caracteriza la formulación de la teoría económica. 
La necesidad de profundizar en una posible conjugación del lenguaje de las preferencias desde lo económico en la búsqueda de la maximización de la utilidad del sujeto consumidor, con las actitudes que desde lo psicológico definen la percepción y el juicio que sobre el contexto se realicen, genera un espacio  de revisión, reflexión y análisis que partiendo desde el enfoque teórico propio de la economía, trascienda al nivel experimental característico de la psicología, permitiendo consolidar un propuesta de creación de laboratorios de economía experimental.
Pregunta de investigación
¿Cuáles son las convergencias y divergencias existentes entre modelos teóricos que desde los paradigmas de la economía neoclásica y la psicología económica han buscado dar explicación ala toma de decisiones económicas bajo condiciones de riesgo e incertidumbre?
Objetivos
· Objetivo General
Identificar y analizar las convergencias y divergencias existentes entre modelos teóricos que desde los paradigmas de la economía neoclásica y la psicología económica han buscado dar explicación ala toma de decisiones económicas bajo condiciones de riesgo e incertidumbre, generando marcos interpretativos para el entendimiento y la reflexión que desde el escenario académico permita una mejor comprensión de las situaciones de compra y consumo, proponiendo el diseño de un programa de economía experimentalpara estudiantes de la División de Ciencias Económicas y Administrativas de la Universidad Santo Tomas.
· Objetivos Específicos
Desarrollar el estado del arte que desde los modelos teóricos de la economía neoclásica y la psicología económica han dado explicación a la toma decisiones bajo condiciones de riesgo e incertidumbre.
Elaborar  un  marco de reflexión sobre la aplicabilidad de los modelos teóricos en situaciones  de compra y consumo para la toma de decisiones económicas.
Proponer el diseño de un programa de economía experimental para estudiar la toma de decisiones económicas bajo condiciones de riesgo e incertidumbrepara estudiantes de la División de Ciencias Económicas y Administrativas.
Justificación
La presentación de esta propuesta de investigación se sustenta en la necesidad de generar aportes  de orden teórico y empírico al cierre de la brecha, que a lo largo  del siglo XX y hasta nuestros días,  ha sido motivo de grandes tensiones entre las ciencias económicas y las demás ciencias sociales; crisis paradigmáticas que parten precisamente del sentido por el cual surgen las mismas disciplinas científicas, con respectos a los modelos teóricos, enfoques, métodos y bases epistemológicas desde la que se construye conocimiento. 
Es asì como durante mucho tiempo en la económica clásica y la neoclásica, el paradigma predominante del homo economicus, orientó su atención en la concepción de un hombre utilitario, egoísta y ególatra, pensador de la maximización de la ganancia con el mínimo de esfuerzo, lo que reforzó desde luego aún más una economía de masas centrada en la producción y la rentabilidad; pero que con el pasar del tiempo, la transformaciòn de las sociedades, la individualización del consumo, así como la aparición de fenómenos como la globalización y la apertura de mercados, conllevan a la concepción de un hombre  mucho màs emotivo que racional, reconociendo en este sentimientos, deseos, intereses desde los cuales orienta las practicas económicas, la toma de decisiones y  a partir del cual se comprenden las actividades de compra y consumo dentro de una sociedad. 
Comprender  las divergencias y convergencias entre la economía neoclásica y la psicología económica, permitirá desde la complejidad de las mismas disciplinas económicas y humanas, entender que el ser humano es mucho másdinámico , activo y diverso dentro del universo del mundo económico que rige las decisiones de compra y consumo, para a partir de ello permitir la complementariedad de los métodos de investigación a través de los cuales se ha venido estudiando el comportamiento económico, en este sentido Daniel Kahneman (2013) sostiene que por más de que se intente medir la inteligencia, examinar la relación entre pensamiento y autocontrol, es en los impulsos y creencias  donde frecuentemente se determinan las elecciones y actos del hombre.  
Estado del arte
Los modelos teóricos que desde la economía neoclásica  y la psicología económica han dado explicación a la toma de decisiones tienen una historia relativamente corta (en lo que ha sido el devenir de finales de siglo XIX, hasta nuestros días) con importantes aportes y un crecimiento significativo en las últimas décadas, en especial esta última. 
Tanto la economía, como la psicología, son descendientes comunes de un cuerpo de ideas filosóficas que las sustentan; es así como partiendo del paradigma imperante bajo el que se explican las lógicas de consumo de comienzos de siglo XX, con el modelo del homo economicus,planteamientos teóricos como el de J.S.Mill (1848, Pelet, 2001), son la base para comprender esa transición de la economía clásica a la neoclásica, más aun cuando sostiene  que la economía, es mucho más de lo que puede ser abarcado por una teoría puramente deductiva,a partir de ello sustenta el papel del utilitarismo como principio de mayor felicidad, en este sentido afirma el autor“la felicidad es deseable y lo único deseable como fin en sí, siendo todo lo demás únicamente deseable como medio para este fin”        (p. 133).
Con base en lo anterior, posteriormente autores como Marshall (1890) en sus principios de economía, explica el funcionamiento de los mercados, de la oferta  y la demanda, para sustentar la teoría del equilibrio parcial; Walras (1899), con la teoría del equilibrio general y  Pareto (1906) con su planteamiento teórico de la economía del bienestar. Todos ellos  dan la pauta para que autores como Samuelson (1948), Green (1957), Arrow(1959), Henderson &Quandt (1971), fundamenten la teoría de la preferencia revelada, explicando  a través de métodos inductivos la toma de decisiones en el consumidor; de igual manera,  los trabajos de Pareto (1909), Slutsky (1915), Georgescu-Roegen (1936), Hicks(1946,1956), y Samuelson (1938,1948a) dan sentido a la denominada teoría del consumidor; Mass – Collel (1992), y  Varian (1995),explican y fundamentan el axioma débil de la preferencia, así mismo Nash (1950) con la teoría de juegos, Selten (1994) y Schelling (2005) con la aplicación de experimentos económicos a problemas microeconómicos; dan el sustento teórico y empírico para comprender la transición de modelos económicos neoclásicos racionalistas a modelos que desde la economía experimental, buscan dar explicación a la toma de decisiones bajo condiciones de riesgo e incertidumbre.
En línea con esto planteamientos, la psicología económica preocupada por explicar las variables que inciden en la toma de decisiones y en el comportamiento económico, a través de autores como Menger (1871) comienzan a introducir el análisis económico a la teoría subjetiva del valor, recurriendo a teorías psicológicas planteadas por Bentham (1869) inicialmente, y que servirían más adelante con el trabajo de Tarde (1902) para explicar el aspectos subjetivo y simbólico de los fenómenos económicos.   Con base en ello, posteriormente autores como Katona (1965) con el análisis psicológico del comportamiento económico, Albou (1984) con su modelo ternario y gráfico provisional, Van Raaij (1992) con el modelo de integración entre variables psicológicas y condiciones del medio, Lee (1997) con el paradigma de la causación dual, Simon (1978), Kanheman y Tversky (2000)con el papel de las cognición en las decisiones y la racionalidad limitada y Dennegri (2004) con el desarrollo psicogenético del comportamiento económico, dan sustento al objeto de estudio central de la psicología económica: estudiar el comportamiento económico, las variables que inciden en la toma de decisiones económicas y la forma como las personas comprenden el mundo de la economía y sus variaciones. 
Marco Teórico
Tomando como fundamento la tradición de la teoría económica clásica en torno a la acumulación de capital y ahorro, la renta de la tierra, el valor de uso y el valor de cambio, además de las especificidades de la teoría de la demanda efectiva, planteadas y desarrolladas principalmente por Say, Smith, Ricardo y Malthus (1790), a lo largo del final del siglo XVIII y la primera mitad del siglo XIX, la revisión de la literatura económica evidencia que son dos los enfoques teóricos a partir de los cuales la microeconomía ortodoxa explica la manera como los agentes económicos toman decisiones: la teoría de la preferencia revelada y la teoría del consumidor. En primera instancia la teoría de la preferencia revelada, sustentada a partir de los trabajos desarrollados por Samuelson (1948), Green (1957), Arrow(1959), Henderson &Quandt (1971),explica el papel de la racionalidad de los agentes económicos,comprendiendo que esta parte de un principio lógico-metafísico exento de refutación, donde el comportamiento de se basa en las relaciones medios-fines,teniendo en cuenta las siguientes premisas: 
“… i) La correcta distribución de la evidencia disponible lleva a la conclusión (al agente) de que p es la mejor manera de obtener q. ii) El agente es prácticamente racional y en efecto elige (en la praxis) la mejor forma de atender sus deseos iii) q es el resultado deseado iv) El agente es epistémicamente racional, es capaz de aprender y, v) el agente elige p”. (Biccieri, 1992: 11-12, Raffo, 2005).
A partir de lo anterior se infiere que debe existir racionalidad respecto a las elecciones de los consumidores, en el entendido de que estas decisiones deben ser consistentes y su explicación debe cimentarse únicamente en fenómenos observables y medibles. 
En segunda instancia los trabajos desarrollados porPareto (1909), Slutsky (1915), Georgescu-Roegen (1936), Hicks(1946,1956), y Samuelson (1938,1948a)soportala denominada teoría del consumidor que fundamentada principalmente en el enfoque delas preferencias de los consumidores, parte de una serie de axiomas que garantizan que las elecciones de estos se llevan a cabo de manera racional. En primer lugar a través del denominado axioma de completitudse garantiza que el agente económico sea capaz de establecer una relación de preferencia sobre todas las alternativas posibles, con el fin de que no exista ninguna alternativa que no pueda ser definida en relación con las demás. En segundo lugar a través del denominado axioma de transitividad se supone que las decisiones son estrictamente consistentes, dado que las preferencias no llegan a exhibir ordenamientos cíclicos de los bienes.  A partir de estos dos axiomas se sustentan los que hacen referencia a las relacionas axiomáticas de reflexividad(toda combinación de bienes pertenece a un conjunto de indiferenciaformado al menos por ella misma), continuidad(el consumidor es capaz de comparar combinaciones de bienes que se diferencian entre sí) y monotonicidad (los consumidores prefieren más a menos). 
La denominada teoría del consumidor como se ha explicado en el apartado anterior, es una teoría de carácter esencialmente matemático que intenta dar a entender la manera como cada sujeto utiliza su renta en la adquisición de un determinado conjunto de bienes y servicios con los cuales satisface sus necesidades, tomando en consideración sus precios y la intensión de maximizar su utilidad, en función de sus preferencias. Los postulados de ambas teorías explicadas (teoría de la preferencia revelada y la teoría del consumidor) se caracterizan por un enfoque eminentemente utilitarista, al considerar la conducta de consumo como un proceso de elección que los distintos bienes proporcionan a los sujetos, (Henao y Córdoba, 2007).
En efecto, Antonelli (1886), Mass – Collel (1992), Varian (1995), Samuelson (1938) y otros, enuncian la teoría de la preferencia revelada como un enfoque complementario a los axiomas neoclásicos de transitividad y completitud, asumiendo importantes supuestos psicológicos sobre el actuar, que puede considerarse introspectivo, de los consumidores; puntualizando que mientras las decisiones de compra y consumo pueden observarse, las preferencias no. Esto se explica a partir de las elecciones que efectivamente realizan las personas al momento de tomar decisiones económicas, las cuales no tienen el carácter exclusivamente determinístico sugerido por la teoría del consumidor y consideran una amplia gama de aspectos (psicológicos y sociológicos) que las ubican en el contexto del acontecer estocástico. 
En concordancia con lo anterior, es a través de los estudios llevados a cabo por Becker (1965) que incorpora a la teoría del comportamiento del consumidor planteamientos psicosociológicos con importantes aportaciones: tiempo e influencia de la unidad familiar, Muth (1966) que explica la relación del individuo  a partir de bienestar adquirido en el mercado como factor de utilidad y Lancaster (1977) quien incorpora al análisis de la conducta de compra el concepto de “activo”, como todos aquelloselementos generadores de utilidad para el individuo. Estos aportes dan la pauta para entender el carácter multidisciplinar de las aproximaciones al estudio de la toma de decisión y sus variables influyentes, que exige un análisis de los factores condicionantes del comportamiento desde una perspectiva integradora.  
Es importante reconocer que los anteriores postulados se fundamentan a partir de  los avances y cambios contundentes manifestados en los comienzos del Siglo XX; teniendo como precedente la Revolución Industrial y la Primera Guerra Mundial, sucesos que fueron de gran trascendencia, yque soportaron el axioma que sostiene que los seres humanos nos conducimos según “la norma, elavada a ley por las primeras teorías económicas, de la búsqueda del máximo beneficio con el menor esfuerzo y que ello es consustancial a las personas por cuanto es una manifestación de la racionalidad humana” (Quintanilla, 2002). Con base en ello la economía surgió en el marco de un contexto filosófico dominado por teorías hedonistas, asociacionistas y empiristas que buscaban dar soporte al paradigma del homo economicus cuyas decisiones vienen invariablemente determinadas por el interés personal y la razón. 
Parte de los principios axiomáticos han sido reiteradamente revisados y discutidos, es allí donde la psicología económica y la economía experimental han hecho sus aportes al saber y los conocimientos de la teoría económica neoclásica, especialmente aquellas situaciones económicas que dan origen a juicios que afectan las decisiones y su influencia en el comportamiento económico. Lo anterior soporta la estrecha colaboración de la psicología y la economía, ya que implicó recurrir a las teorías desarrolladas por psicólogos para la explicación del comportamiento económico, basado en importantes postulados que desde la psicología del aprendizaje, las teorías cognitivas y la psicología social con sus métodos  descriptivos y experimentales, permitieran la comprensión de los procesos psicológicos implicados en el comportamiento económico, así mismo como al estudio de aquellas variables que desde la economía afectan el comportamiento individual (Lea y Webley, 1991,  Riveros, Arias y Pérez-Acosta, 2008).
Justamente en este sentido la Escuela Marginalista Austriaca con Menger (1871)que desarrolló el concepto de utilidad marginal y Tarde (1881) con la teoría psicológica de la causación de las conductas económicas (precio, consumo, producción y capital) fundamentan lo que hasta ese momento era difícil de comprender: la conducta económica es el resultado de la acción conjugada de causas psicológicas de deseo y creencia, por ende el consumidor es un ser hecho de deseos y apetitos que cree, con o sin razón, en la utilidad agregada del deseo, cuando se consigue ( Dennegri, 2003). 
Con base en ello psicólogos estadounidenses como Katona (1950) y Strümpel (1972) consolidan un cuerpo teórico y empírico que especialmente en el caso del primer autor con su obra clásica del análisis psicológico del comportamiento económico le dan el mérito al incorporar variables psicológicas especialmente en lo relacionado con las actitudes y las expectativas, concibiendo la sociedad consumidora de masas como un sistema abierto dinámico, ya que para el autor los consumidores no son simples receptores pasivos del sistema sino que son miembros activos en él (Dennegri,2005, pp 13); por su parte el segundo autor basa su teoría en el bienestar subjetivo, el descontento social y el comportamiento económico. Más adelante  Van Raiij (1981) insiste en la retroalimentación de la conducta económica y las condiciones del medio, soportada en variables como el bienestar subjetivo (mencionada por Strumpel) y el medio económico influyente en la toma decisiones económicas y Albou (1984)  que explica y fundamente la influencia de variables contextuales (de tipo económico, político y sociocultural) y variables de tipo psicológico (actividades económicas, sentimientos y pasiones, saberes y conocimientos que sustenta la técnica, creencias, motivaciones y valores)para comprender como reaccionan los agentes económicos en presencia de estímulos provenientes tanto del interior (psicológico), como del contexto (Quintanilla y Bonavia, 2005). 
Lo anterior genera al cierre del siglo XX y los albores del siglo XXI un debate desde las ciencias sociales, en particular en el ámbito de las ciencias económicas, ya que bajo los modelos teóricos neoclásicos el paradigma predominante del hombre económico racional no da clara respuesta a las dinámicas de compra y consumo bajo el sistema capitalista actual y el surgimiento de la concepción del hombre económico de este tiempo: mucho más emotivo, mucho más intuitivo, mucho más irracional, guiado por sus impulsos, ideologías, creencias, intereses individuales y deseos propios que se superponen a los intereses y necesidades de un colectivo y de una sociedad. 
Esto sustenta el surgimiento de nuevos paradigmas que desde las ciencias sociales y humanas buscan más que generar una ruptura teórica y epistemológica con la economía, una aproximación al estudio y al entendimiento de las decisiones económicas desde la incertidumbre y el riesgo. Tversky y Smith (2000) y Kanheman  (Premio Nobel de Economía en el año 2002), entran a cuestionar y a demostrar de manera experimental que los razonamientos de los seres humanos son mucho más complejos que los que propone el egoísmo maximizador, ya que existen procesos cognitivos y afectivos que inciden en las transacciones económicas, que explican y sustentan la aversión a las perdidas, mediada por heurísticos (atajos cognitivos que facilitan de manera intuitiva la toma de decisión), pero que indiscutiblemente pueden generar sesgos y errores en la toma de decisiones. Este último autor basado en experimentos de laboratorio, logra demostrar que los juicios, consideraciones relacionadas con el estatus, los heurísticos de conocimiento, el tratamiento equitativo, la reciprocidad y el bienestar influyen decisivamente sobre los razonamientos de las personas cuando van a tomar decisiones económicas. Al respecto David Kanheman afirma que las personas subestiman los resultados que son solamente probables cuando los comparan con los que se obtienen seguramente (Cruz, 2001); lo anterior lo denomina el autor como el efecto de certidumbre, ya que existe una aversión al riesgo en decisiones y elecciones que entrañan ganancias seguras y sin embargo se prefiere el riesgo cuando implican perdidas seguras. 
En línea con lo anterior existen dos modos genéricos de función cognitiva que sustentan las diferencias entre juicios, aversión a la pérdida e incertidumbre ante las respuestas económicas, dos modos de pensar y decidir, que corresponden a los conceptos habituales de razonamiento e intuición, en este sentido: 
“ … El razonamiento se hace deliberadamente y con mucho esfuerzo, mientras que el pensamiento intuitivo parece que se presenta de forma espontánea en la mente, sin cálculo o búsqueda consciente, y sin esfuerzo. La observación superficial y la investigación sistemática indican que la mayor parte de los pensamientos y las acciones son normalmente intuitivos en este sentido” (Gilbert, 1989, 2002; Wilson, 2002; Epstein, 2003, Kanheman, 2009).
Los diferentes desarrollos teóricos y empíricos que han venido sustentando la comprensión de la toma de decisiones económicas, se han generado en medio de antagonismos, divergencias, cambios y crisis paradigmáticas, que obedeciendo a la naturaleza de los procesos de intercambio, la forma en que se han transformado las practicas de consumo, la dominancia del sistema capitalista y el surgimiento de nuevos mercados, nos enfrenta en palabras de Bauman (2009, pp 72) a la “emoción consumista y no a cultivar la razón”, en este sentido más adelante refiere el mismo autor  que el proceso decisivo del consumo, no es satisfacer necesidades, deseos o apetitos, sino convertir y reconvertir al consumidor en producto, es decir “elevar el estatus  de los consumidores al de bienes de cambio vendibles” (pp. 83). 
En términos metodológicos las comprobaciones empíricas frente a la toma de decisiones económicas se han planteado desde un plano inductivo por parte de la psicología económica (Cruz, 2001), el trabajo experimental llevado a cabo desde la economía conductual (Foxall&Schresenmaier, 2003; Kanheman, 2013; Ariely, 2009) y lo propio que se ha hecho desde la economía experimental (Smith, 1997, Rey Biél, 2006), soportada en la teoría de juegos (Nash, 1950). En términos generales se observa que si bien hay importantes desarrollos teóricos que desde la microeconomía y la psicología económica fundamentan la toma de decisiones económicas, los argumentos propios de riesgo e incertidumbre, así como del comportamiento económico en general mantienen posturas que muy al margen de cada disciplina están buscando un punto de cohesión que permita el análisis de situaciones reales, no solo en condiciones en condiciones experimentales, sino de evidencia en la cotidianidad de las transacciones económicas del hombre contemporáneo, donde las investigaciones están en desarrollo. 


Contribución del proyecto a las líneas de investigación del grupo
Atendiendo a la línea medular Luis Joseph Lebret (Economía y Sociedad) las facultades reunidas en el proyecto aportan elementos que permiten el análisis y entendimiento de los contextos económicos y sociales, a partir de la construcción de modelos que exploren desde una perspectiva multidisciplinaria dichas realidades y propongan modelos o metodologías de intervención de la misma en la búsqueda de incrementar los niveles de bienestar general.
Para el grupo del centro de investigación de la Facultad de administración de empresas – CIFA, en particular desde la línea de responsabilidad social, lo planteado en el presente proyecto aporta en la perspectiva de identificar variablesque otorguen a las organizaciones empresariales elementos que le permitan consolidar comportamientos socialmente responsables que fortalezcan su quehacer y el adecuado cumplimiento de su papel en la sociedad.
Desde el grupo de consumo y mercados, perteneciente a la Facultad de Mercadeo, con la línea de investigación conocimiento profundo del consumidor y de los mercados, este proyecto busca fundamentar teórica y epistemológicamente, las raíces sociohistóricas que han dado sentido al consumo humano, a la creciente economía de mercado y a las variables que desde el punto de vista psicosociológico sustentan las prácticas de intercambio económico y con ello las prácticas de consumo y de mercado que orientan el significado actual del marketing como disciplina. 
Finalmente, desde el grupo de investigación Shibumi de la Facultad de Negocios Internacionales, se busca con este proyecto generar un marco de reflexión para la fundamentación teórica y epistemológica de la disciplina, fortaleciendo conceptos que desde la cultura de consumo orienten las prácticas comerciales. 
Metodología
La metodología del presente proyecto de investigación se plantea en dos fases principales:
En una primera fase, se llevará a cabo  una investigación de tipo cualitativo, por medio del método documental (Tena y Rivas, 2005), a través del estado del arte, concerniente al análisis de las convergencias y divergencias existentes entre modelos teóricos que desde los paradigmas de la economía neoclásica y la psicología económica han buscado dar explicación a la toma de decisiones económicas bajo condiciones de riesgo e incertidumbre. En este sentido se busca recoger datos acumulados, investigaciones similares, avances sobre la temática, textos, autores, metodologías, marcos de referencia conceptual y niveles conclusivos (Bautista, 2011) que permitan la comprensión y reflexión de las situaciones de compra y consumo en el ámbito académico. Lo anterior a través de la elaboración de fichas documentales, que permitan la recolección de la información, a partir de las cuales se implemente la metodología de análisis de contenido, por medio de la codificación axial y abierta, utilizando el software atlas ti (versión 7). 
En una segunda fase se busca diseñar un programa de economía experimentalpara estudiantes de la División de Ciencias Económicas y Administrativas de la Universidad Santo Tomas, partiendo de las evidencias empíricas y teóricas sustentadas en la primera fase, para ello se planteará un estudio de tipo cuantitativo, con un diseño experimental puro (Sampieriy Collado, 2010), donde se busque establecer las relaciones entre la toma de decisiones económicas y el comportamiento de compra y consumo. De lo anterior se espera proponer un programa piloto susceptible de ser validado, para aplicar en posteriores fases. 
Resultados e impactos esperados

En la perspectiva de la apropiación social del conocimiento, el proyecto pretende alcanzar impacto en al menos dos niveles.
· A nivel académico: fortalecimiento teórico interdisciplinar (economía y psicología del comportamiento del consumidor).
· A nivel curricular:   fortalecimiento de los planes de estudio de los programas de la División de Ciencias Económicas y Administrativas de una cátedra de economía experimental y de economía conductual.
Por otra parte, en la perspectiva de los aspectos propios de la generación de nuevo conocimiento, el proyecto propuesto se plantea su impacto en el ámbito de la investigación formal a partir de la adaptación de métodos y diseños experimentales para el estudio de la toma de decisiones económicas.


Productos esperados y plan de generación de productos
Producto 1: Artículo de revisión de la literatura, para publicación en revista nacional registrada en Publindex.
Producto 2: Artículo investigativo, para publicación en revista internacional reconocida en SCOPUS o en ISI.
Producto 3: Participación en evento científico internacional con ponencia. 
Producto 4: Informe final de investigación..﷽﷽﷽﷽﷽﷽﷽﷽nales, entre otros)los en Publindex.sos de documentaciadeo, profesionales en negocios internacionales, entre otros)los
Toma de decisiones económicas
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Cronograma
[image: ]
Presupuesto General
	RUBROS FINANCIABLES
	FUENTES
	TOTAL

	
	FODEIN
	Contrapartida Programa
	Contrapartida Externa
	

	Personal
	4.860.000
	28.440.000
	
	33.000.000

	Equipos
	
	2.700.000
	
	2.700.000

	Software
	2.000.000
	
	
	2.000.000

	Materiales
	
	
	
	

	Papelería
	
	250.000
	
	250.000

	Fotocopias
	50.000
	
	
	50.000

	Salidas  de campo
	
	
	
	

	Material bibliográfico
	1.500.000
	
	
	1.500.000

	Publicaciones y patentes
	1.500.000
	
	
	1.500.000

	Servicios técnicos
	
	
	
	

	Movilidad académica
	5.000.000
	
	
	5.000.000

	Imprevistos (10%)
	4.450.000
	
	
	4.450.000

	Pares Académicos
	600.000
	
	
	600.000

	TOTAL
	19.960.000
	31.390.000
	
	51.350.000



Presupuesto específico
Gastos de personal
	Investigador
	Formación Académica
	Función Dentro Del Proyecto
	Dedicación
Horas / Semana
	Recursos
	Total

	
	
	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Sander Rangel
	Maestría
	Investigador Principal/ Facultad de Administración
	10
	
	11.160.000
	11.160.000

	Carolina Garzón
	Maestría
	Coinvestigador/ Facultad de Mercadeo
	10
	
	7.920.000
	7.920.000

	Orlando Parra
	Maestría
	Coinvestigador/ Facultad de Negocios I. 
	10
	
	9.360.000
	9.360.000

	Cindy Moreno
	Pregrado
	Auxiliar de Investigación/ Egresada Facultad de N. I-Economía
	10
	4.860.000
	
	4.860.000

	TOTAL
	4.860.000
	28.440.000
	33.300.000



Gastos de equipos
	Equipo
	Justificación
	Recursos
	Total

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Equipos de cómputo para el desarrollo de procesos de documentación
	De los tres centros de inv. 
	
	2.700.000
	2.700.000

	TOTAL
	
	2.700.000
	2.700.00





Gastos de software
	SOFTWARE
	Justificación
	RECURSOS
	TOTAL

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Licencia Atlas ti
	Análisis de contenidos
	2.000.000
	
	2.000.000

	TOTAL
	2.000.000
	
	2.000.000



Gastos de movilidad académica
	Lugar /No. De viajes
	Justificación**
	Pasajes ($)
	Estadía ($)
	Total días
	Recursos
	TOTAL

	
	
	
	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	México / 2
	Evento Internacional
	3.000.000
	2.000.000
	4
	5.000.000
	
	5.000.000

	TOTAL
	
	
	
	5.000.000
	
	5.000.000



Gastos de salidas de campo
	Ítem
	Costo unitario
	#
	Recursos
	TOTAL

	
	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	
	
	
	
	



Materiales y suministros
	Materiales
	Justificación
	Recursos
	Valor

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	
	
	
	
	

	TOTAL
	
	
	



Gastos de bibliografía
	Ítem
	Justificación
	Recursos
	Valor

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Libros y artículos especializados
	
	1.500.000
	
	1.500.000

	
	
	
	
	

	TOTAL
	1.500.000
	
	1.500.000



Gastos de servicios técnicos
	Tipo de servicio
	Justificación
	Horas/ Tiempo de dedicación
	Recursos
	Valor

	
	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	TOTAL
	
	
	
	



Gastos de publicaciones y patentes
	Tipo
	Justificación
	Recursos
	Valor

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Arbitraje internacional
	Publicación ISI o Scopus
	1.500.000
	
	1.500.000

	
	
	
	
	

	TOTAL
	1.500.000
	
	1.500.000



Gastos de papelería
	Artículos
	Justificación
	Recursos
	Valor

	
	
	FODEIN
	Contrapartida
	

	Resmas de papel
	Impresión informes
	
	50.000
	50.000

	Tóner Impresora 
	Impresión informes
	
	200.000
	200.000

	TOTAL
	
	250.000
	250.000



Referencias

[bookmark: _GoBack]Samuelson, P.(1948). Foundations of Economic Analysis, Harvard: Cambridge Mass.
Samuelson, P. (1948).Consumption Theory in Terms of Revealed Preference., Economica, New Series. 15 (60). p. 248-53. 
Albou, P. (1984) La PsychologieÉconomique. Paris: PressesUniversitaries de France.
Bautista, N (2011). Proceso de la investigación cualitativa: epistemología, metodología y aplicaciones. Editorial Manual Moderno.
Cruz, J (2001). Psicología Económica. Suma Psicológica. Fundación Universitaria Konrad Lorenz. p 213-236
Dennegri, M (2003). Introducción a la psicología económica. Bogotá: PsicomEditores.
Foxall, G &Schresenmaier, T (2003). The behavioral economics of  consumer brand choice: Establishing a methodology. Journal of EconomicPsychology. 24. p 675-695
Henao, O & Córdoba, JF(2007). Comportamiento del consumidor: una mirada sociológica. Entramado. 3 (2). p 18-29 
Henderson, J. y. Quandt, R (1971). Microeconomic Theory. New York: McGraw-Hill.

Hernández Sampiere, E (2010). Metodología de la investigación. El proceso de investigación y los enfoques cuantitativo y cualitativo hacia un modelo integral.Editorial Mc Graw Hill. 
Kahneman, D. y Tversky, A. (2000). (Eds.) Choices, Values and Frames. New York: Cambrige University Press and the Russell Sage Fundation.
Kahneman, D (2003). Mapas de racionalidad limitada: psicología para una economía conductual. Revista asturiana de economía. Vol 28, pp 181-225
Kahneman, D (2013). Pensar rápido, pensar despacio. Colombia: Ediciones Debate. 
LANCASTER, K.J. (1971): ConsumerDemand: A New Approach. Columbia UniversityPress.
Quintanilla, I &Bonavia, T (2005). Psicología y Economía. Valencia: Universitat de Valencia.
Quintanilla, I (2002). Daniel Kahneman y la psicología económica. Revista de psicología del trabajo y de las organizaciones. Vol 18, (1). p 95-108
Raffo, L (2005). ¿ Que es la teoría de la preferencia revelada?.PorikAn. p. 181-203
Rey-Biel, P (2006). Economía experimental y teoría de juegos. UniversitatAutònoma de Barcelona. p 1-23. Recuperado el día 30 de julio de http://pareto.uab.es/prey/EEyTJ.pdf
Riveros, A, Rojas, Rojas, P & Pérez-Acosta, A (2008). Psicología y asuntos económicos: una aproximación al estado del arte. International Journal of Psychological Research. 1 (1). p 49-57
Samuelson, P (1938). .A Note on the Pure Theory of Consumer. Behavior Economic, New Series, 5 (61). p 353-413. 
Van Raaij, F. (1981) Economic Psychology. Journal of Economic Psychology, 1: 1-24.
Zigman, B (2008). Vida de consumo. México: Fondo de Cultura Económica.
image1.emf
ETAPA ACTIVIDAD DESCRIPCIÓN PRODUCTOS ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

Revisión documental en bases de datos

especializadas

Serevisaranbasesdedatos

especializadas tanto

públicas, como privadas,

conreferenciaamodelos

teóricosyempiricosdesde

laeconomianeoclásicayla

psicología económica

Matrices de revisión

bibliográfica planteadas. 

Clasificación de la información

Se diseñará una Ficha

Bibliográficaapartirdela

cual se clasificará la

información pertinente:

Titulo del estudio o del

libro,autor(es),lugarde

publicación, editorial,año

objetivo, categorias

centrales de estudio,

enfoque teorico,

metodologia, conclusiones

Fichas bibliograficas con

información debidamente

clasificada

Comprensión y reflexión académica

Análisisdelainformación,

reflexiones teoricas,

empiricas y epistemológicas 

Articulo de revisión

Diseño programa experimental

Planteamiento diseño

experimental

Proyecto de experimento

económico

Elaboración informe de investigación final

Elaboracióndeanalisisde

los datos y discusión,

conclusiones y

recomendaciones

Informe Final, Articulo

cientifico

Validación experimental Realización pilotaje

Confiabilidad del

experimento

Aplicación diseño experimental

Ajuste de la muestra,

medición de variables

Trabajo laboratorio

experimental

Resultados y análisis

Procesamiento de la

información, resultados

estadísticos

Resultadosycomprobación

de hipotesis

Informe Final  Discusión y conclusiones

Informe Final, Articulo

cientifico
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