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Titulo del proyecto
Presente y futuro de la comunicacion politica colombiana. Fase |: narrativas, argumentos y estrategias acontecidas Twitter en el contexto de
las recientes camparnas electorales (2018-2019).
Campo de accion Transdisciplinariedad - Aporte al PIM
El proyecip aporta a la linea numero 5 del PIM (2016-2027), personas que transforman sociedad, cuyo objetivo se
orienta a la promocion de la formacién integral con pertinencia social, para que el estudiante y el egresado tengan
injerencia en la transformacion de la sociedad (p. 62). En esa medida, la orientacion profesional y el ejercicio de una
carrera u oficio guardan un vinculo insoslayable con el contexto socio-politico donde se desempefia todo profesional,
pues existe entre los dos factores una relacion de impacto bidireccional: el acontecer politico influye en el ejercicio
profesional, mientras este Gltimo supone algunos efectos para la realidad del contexto. Uno de los roles de la
universidad, entonces, consiste en brindar los medios para que los estudiantes y los egresados puedan llevar a cabo
la transformacion de su entorno. El proyecto que aqui se propone, funge, en consecuencia, como una herramienta
Sociedad teérico-metodoldgica de analisis de la comunicacion politica sobre hechos de relevancia nacional, que afectan la vida
de la poblacion, incluidos, desde luego, los estudiantes colombianos.

Al analizar la comunicacion politica a partir de esta herramienta, los estudiantes dispondran de un medio necesario
en el mundo contemporaneo para tomar decisiones politicas razonadas que puedan transformar el curso social, ya
gue en el mundo de hoy las acciones como ciudadanos en el campo politico estan mediadas en gran parte por las
percepciones emergentes del mundo digital: la opinion publica. No en vano una de las acciones que propone el PIM
(2016-2027) para favorecer la permanencia estudiantil, el éxito académico y el desarrollo social consiste en la
implemerfcic’m de estrategias que fortalezcan el desarrollo de las competencias ciudadanas.

rticulacion con funciones sustantivas y el sector social y productivo

El proyecto se articula con la funcion de docencia en la medida en que sus resultados pueden alimentar, por lo menos, dos céatedras del
DHFI: (1) Filosofia politica, por cuanto es imprescindible preguntarse como se conforma actualmente el debate politico y a través de qué
medios; (2) Sociedad, Poitica y Utopia, Tomas de Campanella, O.P., ya que en la triple relacion que la catedra plantea resulta fundamental
entender de qué modos las ideologias que definen la politica contemporanea se materializan en modos de vida en sociedad.

En cuanto a la relacion del proyecto con la funcion de proyeccion social, vale destacar que las metodologias a utilizar pueden sustentar, a
posteriori, iniciativas orientadas a la formacion de juicio critico frente a los mensajes que circulan por redes sociales. De ese modo, se
espera que un proyecto como este contribuya a crear estrategias para enfrentar los que quizas sean las amenazas mas graves a la salud
de nuestras democracias: la intolerancia, los discursos del odio y la posverdad.
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gesumen de la propuesta Palabras clave

El proyecto pretende aportar a la comprension del estado actual y del futuro de la comunicacién politica en Colombia.

Para tal fin, se propone un estudio de las tres Ultimas campanasgglectorales acontecidas en el pais entre 2018 y 2019, en Political

el que la red social Twitter se asume como ambito privilegiado para la recoleccion y el analisis de datos. El incremento Communication;
exponencial de estudios sobre comunicacion politica en contextos digitales a nivel internacional contrasta con la relativa Twitter; Colombia;
escasez de datos empiricos y estudios comparados en el contexto nacional. De ahi la necesidad de consolidar un Electoral
repertorio tedrico, metodolégico y, sobre todo, de hallazgos empiricos que sirva como base para un analisis de largo Campaigns.
aliento, orientado a entender de qué maneras las narrativas, estrategias y mensajes que tienen lugar en el universo digital

van mas alla de la mera coyuntura e influyen en la generalidad del debate politico nacional.

Problema de investigacion

Colombia experimenta hoy una serie de convulsiones politicas con caracteristicas que probablemente no tengan parangén en la historia.
Ciertamente, el pais ha tenido que enfrentar a lo largo de su existencia los efectos de la violencia fratricida, las consecuencias econémicas y
morales de la corrupcion y los falsos dilemas de una mentalidad sociopolitica maniquea, rizada. Sin embargo, esos problemas no resueltos
adquieren una configuracion y unos alcances singulares por cuenta de los ambitos, las herramientas y las estrategias de comunicacion
disponibles en la actualidad. En torno a los debates sobre nuestros asuntos publicos convergen ahora no solo medios especializados, politicos
profesionales y ciudadanos ilustrados, sino también multitud de actores individuales y colectivos con grados de implicacion, poder,
conocimientos e intereses igualmente diversos. Nunca antes como ahora tuvimos tanta facilidad de acceso a la cotidianidad del debate
politico, pero nunca antes como ahora una implicacion responsable en la vida politica nacional demando tal capacidad para sortear trampas,
sesgos y excesos informacionales.

La apertura y transparencia radical de la revolucion digitgiges, al tiempo, un peligro y una oportunidad para la constitucion de subjetividades
politicas. La comuigacion politica que otrora acontecia en los periodicos, la radio, la television y los cafés ha mutado muy rapidamente en
forma y contenido con la llegada de Internet, las redes sociales y los teléfonos celulares. Plataformas como Facebook, Twitter o Whatsapp
permiten la creacion de colectividades mas o menos abiertas y coordinadas. Alli se polemiza, se debate y se intenta dar sentido a la realidad
politica, pero también se comparte, consume, manipula y desecha la informacion segun sea el caso. La capacidad de los social media para
contener datos y promover su discusion convive, paradojicamente, con la obsolescencia programada con que alli se tratan muchos de
nuestros asuntos publicos mas importantes. Hoy tiene plena actualidad la sentencia de McLuhan, aquella de que el medio es el mensaje.
Dadas las reglas y protocolos que definen el primero, el segundo siendo breve, abierto, impredecible y dinamico.
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Los nuevos lenguajes estéticos, los protocolos digitales de difusion y acceso a la informacion, las ciudadanias emergentes con sus respectivas
formas de participacion politica, pero también las noticias falsas, los discursos de odio, la polariggeion deliberada del electorado y las
estrategias de manipulacion informativa figuran actualmente como fuerzas capaces de redefinir las reglas de juego de la democracia
representativa. Esto, sin lugar a dudas, hace necesario preguntarse, a la luz del presente, por el futuro de la comunicacion politica y por la
importancia de actualizar los repertorios teorico-metodologicos con que se estudian este tipo de caggpios socioculturales. En ultimas, se trata
de estar en la capacidad de comprender de qué modos las narrativas, los actores involucrados y el contenido de los mensajes que circulan
por las redes sociales ofrecen pistas certeras y elocuentes sobre los cambios politicos y comunicacionales que se avecinan. Cabe anotar que
aqui se apostara tanto por la red social Twitter como por las campanas electorales como espacios en que estas cuestiones pueden explorarse
a profundidad.

En términos estrictamente nacionales, los camfggps y retos descritos hasta aqui, sumados a la magnifica ventana de oportunidad que ofrecen
Twitter y las principales campanas electorales tras la firma de los acuerdos de La Habana (presidenciales de 2018, consulta anticorrupcion y
autoridades locales de 2019), constituyen un marco problémico ideal para empezar a indagar tedrica y empiricamente en torno a las preguntas
que definen la primera fase de este proyecto:

()] ¢Cuales son los rasgos que ha venido adoptando el debate politico colombiano en ambitos digitales durante los ultimos afios?
(1 Y, mas concretamente, ¢cuales son las principales caracteristicas que a nivel de narrativas, argumentos y estrategias de
comunicacién presentan las campafias electorales colombianas entre 2018 y 2019 en la plataforma Twitter?

Justificacion

Examinar el clima de la comunicacién politica colombiana desde una plataforma digital resulta pertinente para entender no solo el modo en
que se configura el debate politico contemporaneo, sino también para proyectar cuéles pueden ser sus caracteristicas de cara al futuro.
Politicos profesionales, medios de comunicacion dominantes o emergentes y ciudadania en general acuden cada vez mas a los denominados
Social Media para incrementar su influencia politica. En consecuencia, desde la academia se discute con creciente interés en el potencial de
dichas plataformas en la construccion de opinion publica, el disefio de campanas y el establecimiento de agendas politicas y mediaticas.
Basta revisar los perfiles de usuario de politicos, partidos, medios de comunicacion y militantes, o repasar el crecimiento exponencial de
investigaciones y publicaciones sobre el tema para constatar su relevancia social y cientifica (en Scopus, por ejemplo, las publicaciones sobre
el tema han crecido mas de un 350% en los ultimos diez afios).

Si bien el nimero de estudios a nivel global va en aumento, en Colombia las investigaciones empiricas que relacionan campanas electorales
y Twitter siguen siendo escasas, lo que abre hace oportuno un estudio de este tipo. Valdria la pena, entonces, aprovechar los avances
introducidos por autores como Richard (2011), Rincén (2011) y Garcia-Dussan (2011) en lo que atafie a las estrategias y novegmdes de lo
digital en épocas de campafia, o revisar las posibilidades de desarrollar trabajos similares a los de Said-Hung y Arcila (2011) o Segado-Boj,
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Diaz-Campo y Lloves-Sobrado (2015), que se ocupan de Ios lideres de opiniéon o lideres politicos con mayor visibilidad en Twitter, las
caracteristicas de sus mensajes y sus formas de reaccionar en momentos de crisis.

Teniendo en cuenta el gpptexto politico mas reciente, también se necesita comprender con mayor @rofundidad fenomenos como la
polarizacion electoral, el proceso de paz con las FARC, la consolidacién de la derecha en Colombia y la figura de Alvaro Uribe como
configurador de la bancada del Centro Democratico. Todo ello en una linea de continuidad con las investigaciones de Bonilla y Velandia
(2010), Cifuentes y Pino (2018), Garcia-Perdomo (2017), Gallego, Munger, Martinez y Vasquez (2017) y Mejia-Cortés (2018). Vale mencionar,
por dltimo, que pese a los adelantos antes resefiados, y en atencion a los fenémenos electorales acontecidos en el contexto preciso del
posacuerdo, también se necesita explorar: (a) la relacion entre estudios demoscoépicos y los debates que tienen lugar en Twitter, en aras de
contrastar lo que tradicionalmente se ha denominado agenda publica con estas nuevas agendas digitales; (b) la construccion en digital de
ciertos actores politicos emergentes (como es el caso de la exsenadora Claudia Lopez, por ejemplo) y de los debates que estos buscan
posicionar; y (c) el modo en que estos temas, estrategias comunicativas y figuras politicas emergentes son formulados, modelados y
decodificados en épocas de campafa. Esa es la razon por la que se propone tomar la campafia presidencial de 2018, la de la consulta popular
anticorrupcion y la de la alcaldia de Bogota como una suerte de continuo en el proceso de conformacion de una comunicacion politica
emergente.

Objetivo general

Aportar a la comprension de la comunicacion politica en la Colombia contemporanea mediante el estudio de las narrativas, las argumentos
y las estrategias que han tenido lugar en Twitter a razon de las principales campanas electorales acontecidas en el pais entre 2018 y 2019.

Objetivos especificos

1. Elaborar estado de la cuestion sobre las principales problematicas, teorias, métodos y hallazgos consignados en la literatura académica
sobre comunicacion politica digital en la Colombia contemporanea.

2. Formular una estrategia metodol6gica pertinente para el estudio comparado y multidimensional de campafias electorales en ambitos
digitales.

3. Analizar una muestra representativa de mensajes y hashtags extraidos de la red social Twitter a proposito de la campafia presidencial, la
consulta anticorrupcion y la campafa por la Alcaldia de Bogota acontecidas entre 2018 y 2019.
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Estado del arte

En la literatura académica disponible se advierte un crecimiento exponencial en los estudios sobre comunicacion politica en Twitter. Puede
que ello se deba al modo en que los debates se desarrollan en la plataforma y al volumen de datos que se pueden recabar. A diferencia de
Instragram o Faceboook, en Twitter predominan los perfiles publicos, lo que facilita el estudio de los usos que ciudadanos, periodistas, medios
masivos, partidos y candidatos le dan a la plataforma en épocas electorales. Ademas, el etiquetado, el uso de hashtags y la organizacion de
discusiones en trending topics ha facilitado, entrggptros, analisis comparados de datos obtenidos en Twitter con los que arrojan encuestas y
estudios demoscopicos (Tumasjan, et al., 2010; Jungherr, Schoen, & Jirgens, 2015; Percastre-Mendizabal, Pont-Sorribes y Codina, 2017;
Alvarado, Lopez-Lopez y Pedro-Caranana, 2018). La polivalencia de la plataforma se presta también para tentativas de replicacion o
innovacion metodologica, entre las que destacan la clusterizacion (Jara, Faure, Beltran y Castro, 2017), el framing (Garcia-Perdomo, 2017),
el analisis de emociones en la conformacion de hilos de discusion (Tumasjan, et al., 2010; Himelboim, Sweetser, Tinkham, Cameron, Danelo
& West, 2014), los usos de laimagen y la fotografia (L6pez-Rabadan, Lopez-Meri y Doménech, 2016) y los analisis del discurso y del contenido
(Percastre-Mendizabal, Pont-Sorribes y Codina, 2017).

En términos de campafias electorales online y sus posibilidades de analisis, la primera campafa presidencial de Barack Obama marco un
punto de inflexion (Tumasjan, Sprenger, Sandner & Welpe, 2010). Asi como John F. Kennedy en 1960 innovd con el uso de la television para
su campana presidencial, Obama encontré en Internet y las redes sociales un canal privilegiado para difundir su programa politico, recoger
fondos y entablar un contacto mas cercano con sus simpatizantes (Christakis y Fowler, 2010; Castells, 2010; Alexander, 2010). Si bien sus
competidores procuraron seguir sus pasos, la campafa de Obama no tuvo competidor en lo tocante a la capacidad de producir un efecto de
proximidad con el ciudadano conectado. En el caso particular de Twitter, Obama cred un perfil con el que seguia a miles de usuarios. Esto le
permitioé no solo promover las ideas principales de la campana, sino proyectar una imagen de cercania y accesibilidad orientada a incrementar
la participacion digital, especialmente durante la transmision televisiva de los debates (Gomes, Fernandes, Lucas y Silva, 2009; Larsson &
Moe, 2012; Lopez-Trigo, Garcia y Femenia, 2013).

El fenébmeno Obama no agotd sino que inaugurd una serie de posibilidades analiticas que se complejizaron con la campafa presidencial de
Donald Trump. Por un lado, trabajos como los de Marquez-Dominguez y Lopez-Lépez (2017), centrados en los usos, encuadres y
contradicciones de las cuentas de Trump en Twitter (la personal y la oficial), aportaron herramientas metodologicas novedosas para analizar
temas, tipos de publicacion y actores mencionados. Por otro, la contienda Trump-Clinton incremento el interés por estudiar como bots y
cuentas falsas sirvieron para manipular la opinion publica (véase lo sucedido con el hashtag #Trumpwon). Esto motivo investigaciones como
la de Howard, Woolley y Calo (2018), en las que se examinan las consecuencias de estas practicas para la comunicacion politica
contemporanea.

En el caso colombiano destaca la camparia presidencial de 2010. Antanas Mockus, hijo de migrantes lituanos que en los noventa alcanzo la
Alcaldia de Bogota como candidato independiente, llegd a disputar el solio presidencial hasta la segunda vuelta de los comicios. Bajo
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consignas como ‘la ley es sagrada”, “no todo vale” o “la union hace la fuerza”, Mockus convocé una importante porcion de jovenes que
promovieron su candidatura en calles y redes sociales digitales sobre la base de un relato en torno a la renovacion colaborativa del relato
nacional (Richard, 2011). Si bien Mockus no logro la presidencia, su campafa marco un precedente en lo que se refiere al uso creativo,
colaborativo y descentralizado de redes sociales para fines politico-electorales. De ese modo, lo que llegaria a denominarse “ola verde”, logro
competir contra las maquinarias de la politica tradicional, favorables al candidato Juan Manuel Santos (Rincon, 2011).

Tras la campafna de 2010 un grupo considerable de estudios se ocuparon del fenémeno #OlaVerde. Algunos centraron su atencién en
comprender de qué modos la esperanza y el cambio que encarnaba la candidatura de Mockus se hizo viral, primero entre los jévenes de las
ciudades y luego entre otros sectores de la sociedad mbiana (Richard, 2011; Rincon, 2011; Garcia-Dussan, 2011; Duque y Zihiga-Reyes,
Ao12). Otros, como la de Hung y Arcila (2011) o Segado-Boj, Diaz-Campo y Lloves-Sobrado (2015), indagaron en la vigibilidad y la
construccion de la imagen por parte de lideres politicos en sus cuentas de Twitter. En ambos casos se llegd a la conclusion de que las redes
sociales digitales constituian un recurso importante para consolidar posturas politicas e, incluso, incidir en la decision del voto en electorado
indeciso.

8

La presidencia Santos (2010-2018) estuvo marcada tanto gor el proceso de paz con las Farc como por fricciones cada vez mas agudas entre
el Presidente y su antecesor, Alvaro Uribe. En este contexto, Tamara (2013) evidencié como el discurso de Uribe en Twitter durante el primer
gobierno Santos se hizo cada vez mas polémico y beligerante, mientras que Cifuentes y Pino (2018) dieron cuenta de las estrategias utilizadas
por el Centro Democratico en Twitter para identificar como principales enemigos del pais al presidente Santos y a las FARC. Vistos en
conjunto, ambos trabajos permiten entender como el malestar uribista se fue institucionalizando y el uso de Twitter para el disciplinamiento
ideolégico de ciudadanos/electores. Los efectos practicos de Fas cuestiones se discuten en trabajos como los de Gallego et al. (2017),
Mejia y Cortés (2018) y Marin y Quintero (2018), que examinan la construccion de opinién pﬂbliciﬁwitter respecto al proceso de negociacion
entre Gobierno y FARC y el resultado del plebiscito con que se buscaba el respaldo ciudadano a los acuerdos de paz para la terminacién del
conflicto.

Las presidenciales de 2018 generaron expectativa en medios, ciudadania y academia. La hipotesis de la polarizacion del pais que hizo carrera
tras el plebiscito de octubre de 2016, la llegada al escenario de la politica profesional de las FARC, las polémicas en torno a la implementacion
de los Acuerdos y la imagen desfavorable del gobierno de Santos al final de su segundo mandato permitian anticipar cambios drasticos en el
panorama politico colombiano. Incluso, a la fecha ya se cuenta con algunos estudios sobre el evento, enfocados en el analisis de los discursos
de los candidatos sobre temas como corrupcion, educacion, salud, desempleo y paz (Ruano, Lopez y Mosquera, 2018; Quintero y Giraldo,
2018), y sobre el uso de Twitter por parte de las campafias de Gustavo Petro e Ivan Duque (Prada y Romero, 2019).

Lo que queda es, entonces, llevar a cabo una investigacion en la que la interconexion entre campafas, la biusqueda de recurrencias y
singularidades y el seguimiento al proceso de construccion de personajes, discursos, temas de agenda y estrategias de comunicacion
permitan entender de forma mas general cuales son las tendencias mas relevantes en lo que atane a la construccion del discurso publico en
la Colombia contemporanea.
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Metodologia

7
Para el desarrollo del proyecto ge ha disefiado una metodologia mixta basada en analisis de contenidos y entrevistas. Vale aclarar que para
cada una de las campanas se ha planeado una estrategia ligeramente diferenciada en lo que atane a la recoleccion de datos y a la matriz
donde se organizara y analizara la informacion. Si bien en todos los casos la recoleccion de la informacion se hara en la plataforma Twitter y
durante los periodos de tiempo aproximados a las fechas oficiales de las campanas seleccionadas, el trabajo con los trinos y los hashtags se
ajustara seg(in una serie de pilotajes o ensayos previos que han servido para refinar el camino a seguir.

2

En términos generales, la estrategiagara la seleccién de la muestra y la recoleccién de la informacién consistira, primero, en hacer busquedas
refinadas en Twitter o, cuando proceda, a través de la plataforma Tendinalia.com. Como ya se menciond, se tomaran como intervalo temporal
las fechas oficiales de las campafias, con todo y que sus respectivas especificidades demanden algin ajuste menor (por ejemplo, extender
el muestreo hasta la segunda vuelta, para el caso de las presidenciales de 2018). En todos los casos se revisara diariamente cuales de los
trending topics de Twitter-Colombia aluden directamente a las campanas electorales para su correspondiente seleccion. Una vez hecha esa
primera discriminacion se procedera revisar la lista de trinos asociada a cada hashtag segun la relevancia que determine el mismo Twitter, es
decir, organizando la lista segun la opcion “destacados”. Dispuestos asi, se seleccionaran, por cada trending topic, los diez trinos mas
relevantes del dia.

Tanto los trending topics como los trinos seleccionados se organizaran en matrices de analisis donde la informacion que contienen sera
codificada segun categorias y subcategorias. En términos generales, las matrices estan disefiadas para que se pueda recolectar informaciéon
sobre el autor del trino (tipo de usuario y orientacion ideologica), los personajes principales que alli aparecen y el tratamiento que se les da
(atributos, acciones realizadas, medios de que dispone y objetivos perseguidos), los valgges en juego, el tono del mensaje y su rigor
argumentativo (falacia vs. argumento). En este orden de ideas, se tomara como referencia el modelo de la mediacion cognitiva elaborado por
Martin Serrano (2004), el del performance social de Jeffrey C. Alexander (2005) y las estrategias de analisis argumentativo que propone
Santiago Parga (s.f.).

Para el analisis de los resultados se acudira en principio a ejercicios de estadistica descriptiva y, en los casos que proceda, a estadistica
inferencial. Como reza el titulo del proyecto, interesa ante todo lograr una vision panoramica de las tramas narrativas, las estrategias
comunicativas, los topicos y los argumentos o falacias mas recurrentes o singulares que se puedan encontrar en Twitter en periodos de
campanas electorales. De ahi que no interese solamente hacer un recuento de frecuencias y recurrencias, sino también correlaciones entre
categorias o subcategorias.

Por (ltimo, en lo que atafe a la interpretacion 99 los resultados obtenidos, se llevara a cabo una serie de entrevistas con algunos lideres de
opinién en Twitter siguiendo el espiritu del método Delphi (Adler y Erio, 1996), lo que permitira, muy seguramente, validar y/o ajustar los
resultados obtenidos.
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Resultados esperados

En consonancia con los objetivos del proyecto se espera, en primer lugar, consolidar y gantener actualizada una base de datos sobre el
estado de la investigacion sobre comunicacion politica y redes sociales en Colombia. Dicha base estara compuesta, ante todo, de informes,
articulos, libros y demas materiales con caracter académico y cientifico. Vale aclarar que si bien la presente propuesta se ha hecho alusién a
las que hasta hoy podrian ser las principales referencias de estos asuntos, los recientes acontecimientos politicos y electorales invitan a
suponer que habra un importante incremento de la produccién bibliografica; de ahi la importancia de registrar oportunamente toda novedad
que se considere pueda ser de valor para una comprensién mas informada del problema de investigacion.

Como se sugiri6 al inicio de esta propuesta, se percibe una cierta desproporcion entre las teorias sobre los cambios que la revolucion digital
ha suscitado en la comunicacion politica y, al menos en el contexto colombiano, las investigaciones que ofrezcan un soporte a dichos
enunciados o pretendan falsearlos. Esta es la razén por la que, en segundo lugar, se espera perfeccionar una estrategia metodolégica que
permita un analisis confiable y profundo de mensajes en contextos digitales. Ser capaces de metodologizar teorias y actualizar los métodos
ya disponibles resulta fundamental, pues so6lo a través de un esfuerzo creativo en este nivel la brecha entre las dimensiones no facticas y
facticas de este tipo de problematicas pueden llegar a reducirse. Mas concretamente, a nivel metodologico se espera poder ajustar una serie
de propuestas de andlisis de contenido disefiadas inicialmente para prensa y television, explorar las posibilidades del Giro perfomativo
propuesto por la sociologia cultural y concretar un modelqggle analisis argumentativo basado en manuales de uso corriente en contextos
universitarios. Todo ello, l6gicamente, aplicado y situado en el contexto de la comunicacién politica que tiene lugar en Twitter y con la
pretensién de interconectar tres episodios electorales de relevancia para el pais.

En tercer lugar, en lo que atane a los hallazgos que la investigacion pretende arrojar, se espera que tanto el analisis de contenidos como las
entrevistas a tuiteros de referencia permita contar con un conjunto de datos cualitativos y cuantitativos lo suficientemente confiables,
relevantes y elocuentes como para esbozar una caracterizacion sobre la comunicacion politica colombiana mas actual, esto es, sobre las
narrativas que la enhebran, los actores que participan, las estrategias que se implementan y los juegos argumentales que alli acontecen. Es
importante insistir en que se acude a la categoria bastante general de comunicacion politica colombiana para sefalar que esta investigacion
busca obtener datos que permitan una vision de conjunto e interconectada de discursos y eventos politicos, en contraste con otras mucho
mas acotadas en sus temas, dimensiones y objetos.

Por altimo, no sobra mencionar que se pretende aprovechar estos avances tedricos, metodologicos y empiricos para publicar, como minimo,
un articulo resultado de investigacion una revista internacional bien indexada y con alto indice de impacto, llevar a cabo comunicaciones de
los avances a través de congresos y programas radiales y, finalmente, apoyar a investigadores en formacion con intereses similares.

SEDE PRINCIPAL BOGOTA - PE

IiNet

DIVISION DE EDUCACION ABIERTA ¥ A DISTANCIA
PEX. 00 ext. 20 " T I0MsSiones @ ustadstanca ed

EATI




%UNIVERSIDAD SanToToMaAs e

PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA MULTICAMPUS
VIGILADA MINEDUACIGM - SNIES: 1704 W —— Pagina 10 de 14

Cronograma

RERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO | AGOSTO

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE

ACTIVIDADES
11 2 |3(4|5|6|7|8| 9 |10(11|12]|13 |14 |15(16 |17 |18 |19 |20 21 [22|23 |24 |25 |26 |28 |20 |30 |31 |32 (33|34 35|36 |37 |38 |39 |40 |41

Ampliacién
del estado de
la cuestion
Recuperacio
nde
informacién y
elaboracién
de la muestra

Revision de
las matrices
para el
analisis de
contenidos

Organizacion
de
informacion
para el
andlisis de
contenidos

Coadificacion

Analisis de
datos y

Entrevistas,
discusion y
sintesis de

principales

hallazgos

Elaboracion
de articulo

Presentacion
de ponencia

SEDE PRINCIPAL BOGOTA - PEX

Carmera 9 6111

IGNet
DIVISION

[ HETANCIA w
PEOC (571) 58500 00 ext. 20 Car 10'n IdMisiones Tusladstancia adu.co

EATI

Linea gratuita nacianal: 01 5000 111180 (" )|
1 w0




%UNIVERSIDAD SanToToMAs [Eime

PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA MULTICAMPUS |

VIGILADA MINEDUACIGM - SNIES: 1704 o Pdgina 11 de 14

Presupuesto horas némina
Sede / Seccional o

Concepto Nombre Escalafon Horas mes Exteine Total ($)
Horas Nomina leshfaz
(Investigador MaL D TR 2 50 12956.250
Principal) g
Dr. Juan Sebastian leshfaz ;
Lopez 4 40 14°485.000
Soc. I'\jﬁ}:;?j c(}B-arcna N/A N/A leshfaz N/A
H?;izgic’ g'ég?ég}o' Dr. Joan Pedro N/A N/A St. Louis University N/A
9 Caranana (Madrid-Espana)
Dr. Sergio Alvarado Universidad Minuto ;
N N/A 32 s D 12°300.000
6 Valor Valor
FINGNSAC RECURSO DESCRIPCION partida | contrapartida | Total ($)
(Externa)
Servicios Técnicos | Andlisis estadistico en SPSS 4'500.000 4'500.000
Entrevistas a lideres de opinién en la plataforma Twitter. Salidas a Cali, | 4°500.000 ;
RUBROS Salidas: de:campo Medellin, Barranguilla y Bucaramanga. 44500000
Equipos
Materiales,
insumos y software
Papeleria
Fotocopias
BOLSAS | Material
bibliografico
Auxilio de | Porcién terrestre para realizar entrevistas a lideres de opinibn en la | 500.000 $500.000
transporte plataforma Twitter en Bogota y alrededores. '

Nit. BB0.012.357-6
SEDE PRINGIPAL BOGOTA - PEX: (571) 587 Linea gratuita nacional: 01 5000 111180 @ ﬁ
Camera 8 n2 5111 rusantotoms. du.ce
vewew usta edu co 1:MNet
DIVESION DE EDUGACION ABIERTA ¥ A DISTANGIA ek w
50500 00 ext. 2044 0.* n® 72-50./ admisiones @ustadistancia edu.co

BATE




%UNIVERSIDAD SanToToMaAs e

PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA ~ [LMULTICAMPUS |

VIGILADA MINEDUACIGM - SNIES: 1704 W - Pégina 12 de 14

Presentacién de ponencias en eventos internacionales indexados (v.g. | 8'000.000

Movilidad IAMCR, 2020) y participacion en eventos de difusién. Tiquetes, inscripcion $8°000.000.
y viaticos para una persona.

Publicaciones 2'800.000

(Articulos, proceso | Posibles gastos derivados de traduccién cientifica, pago de maquetacion y $ 2°800.000

editorial y | edicién en revista Q1. U

traduccion)

TOTAL DEL PROYECTO: | $ 60°041.250

Referencia bibliograficas

Adler, Michael & Erio Ziglio (1996). Gazing Into the Oracle: The Delphi Method and Its Application to Social Policy and Public Health. New
York: Jessica Kingsley Publishers.

Alexander, J. (2005). Pragmatica cultural: un nuevo modelo de performance social. Revista Colombiana de sociologia, 24(9).

Alexander, J. C. (2010). Barack Obama meets celebrity metaphor. Society, 4(5), 410-418. doi: 10.1007/s12115-010-9352-0.

Alvarado, S., Lépez-Lopez, J. y Pedro-Carafnana, J. (2018). Digitalizaciéon de la agenda publica: los debates electorales en Twitter y su
correspondencia con las preocupaciones ciudadanas en la contienda presidencial en Colombia (2018). VI Congreso Nacional
ULEPICC-Espana. Digitalizacion de la comunicacion democracia y ciudadania. Cuenca, Espafa.

Bonilla, Julian y Velandia, Carolina (2010). Proceso electoral colombiano de 2010: entre el ajuste y la consolidacion del uribismo. Comentario
Internacional. Revista Del Centro Andino De Estudios Internacionales, (10), 17-46.

Castells, M. (2010). Comunicacién y poder. Madrid: Alianza.

Christakis, N., & Fowler, J. (2010). Conectados. El sorprendente poder de las redes sociales y como nos afectan. Madrid: Taurus.

Cifuentes, Carlos Felipe y Pino, Juan Federico (2018). Conmigo o contra mi: analisis de la concordancia y estrategias tematicas del Centro
Democratico en Twitter. Palabra Clave. 21(3), 885-916.

Duque, A., & Zufiiga-Reyes, D. (2012). Twitter el nuevo protagonista de las elecciones en Colombia. Universidad, cienciay Desarrollo. Escuela
de Ciencias Humanas, Universidad del Rosario, 6(10), 1-6.

Gallego, Jorge; Munger, Kevin; Martinez, Juan D. y Vasquez, Mateo (2017) Tweeting for Peace: Experimental Evidence from the 2016
Colombian Plebiscite. Documentos de trabajo 015852. Universidad del Rosario.

Garcia-Dussan, Eder (2011). El delirio mockusiano tecnologias de la comunicacién y accion politica juvenil. Revista Tendencias & Retos, (16),
291-305.

Garcia-Perdomo, V. (2017). Between peace and hate: Framing the 2014 Colombian presidential election on Twitter. Cuadernos.info, 41, 57-
70. doi: 10.7764/cdi.41.1241

Gomes, W., Fernandes, B., Reis, L., & Silva, T. (2009). The election campaign on line of Barack Obama in 2008. Cuadernos de H Ideas, 3(3).

SEDE PRINCIPAL BOGOTA - PEX: (5
IiNet

Nit. BE0.012.357-6
47 Linea gratuita nacienal: 01 8000 111180 [ 1 &
ausantotomas edu.co ‘ "

DIVIEIOM DE EDUCAION ABIERTA ¥ A DISTANGIA -
PEIX: (571) 58500 00 ext, 2044 / Carrera 10 n 72-50 / admisiones Gustadistancia edu.co =




%UNIVERSIDAD SanToToMaAs e

PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA ~ [LMULTICAMPUS |

VIGILADA MINEDUACION - SNIES: 1704 g o s s Pégina 13 de 14

Himelboim et al. (2014). Valence-based homophily on Twitter: Network Analysis of Emotions and Political Talk in the 2012 Presidential Election.
New Media & Society, 18(7), 1382—1400. doi: 10.1177/1461444814555096.

Howard, P., Woolley, S., & Calo, R. (2018). Algorithms, bots, and political communication in the US 2016 election: The challenge of automated
political communication for election law and administration. Journal of Information Technology & Politics, 15(2), 81-93. doi:
10.1080/19331681.2018.1448735.

Jara, R., Faure, A., Beltran, J., & Castro, G. (2017). La notoriedad politica en los candidatos que usan Twitter. Un ejercicio de clusterizacion
durante las elecciones municipales en Chile (2016). Revista Latina de Comunicacion Social, 72, 803-817. doi: 10.4185/RLCS-2017-
1193.

Jungherr, A., Schoen, H., & Jurgens, P. (2015). The Mediation of Politics through Twitter: An Analysis of Messages posted during the Campaign
for the German Federal Election 2013. Journal of Computer-Mediated Communication, 21(1), 50-68. doi: 10.1111/jcc4.12143.

Larsson, A. O., & Moe, H. (2012). Studying political microblogging: Twitter users in the 2010 Swedish election campaign. New Media & Society,
14(5), 729-747. doi: 10.1177/1461444811422894.

Lopez-Rabadan, P., Lopez-Meri, A., & Doménech, H. (2016). La imagen politica en Twitter. Usos y estrategias de los partidos politicos
espanoles. Index Comunicacion, 6(1), 165-195.

Lopez-Trigo, M., Garcia, R., & Femenia, S. (2013). La Comunicacion politica en los “Social media”; Analisis comparado de la campafia de
Barack Obama y Hillary Clinton en 2008. Historia y Comunicacion Social, 18. 813-826. doi: 10.5209/rev_HICS.2013.v18.44367.
Marquez-Dominguez, C., Lopez-Lépez, P. C., & Arias, T. E. (2017, June 14-17). Social networking and political agenda: Donald Trump's
Twitter accounts. Paper presented at the 12th Iberian Conference on Information Systems and Technologies (CISTI), Lisbon, Portugal.

doi: 10.23919/CISTI.2017.7976052.

Martin Serrano, M. (2004). La produccion social de comunicacion. Madrid: Alianza Editorial (3* ed. Revisada).

Mejia Cortés, Jorge (2018) Comunicacion politica y posverdad: expresiones discursivas de la oposicion al plebiscito en Colombia 2016.
Dialogos de Derecho y Politica. (20), 8-41.

Parga, S. (sf). Guia de falacias argumentativas. Centro de Espafiol, Universidad de los Andes. Disponible en:
http://leo.uniandes.edu.co/images/Guias/falaciasSP.pdfMartin Serrano, Manuel. 2004. La produccién social de comunicacion. Madrid:
Alianza Editorial (3% ed. Revisada).

Percastre-Mendizabal, S., Pont-Sorribes, C., & Codina, LI. (2017). A sample design proposal for the analysis of Twitter in political
communication. El profesional de la informacion, 26(4), 579-588

Richard, Eugénie (2011). Storytelling, narrativas de campana. Campanas electorales para la presidencia en Colombia, 2010. OPERA.11(11),
129-145.

Rincon, Omar (2011). Mucho ciberactivismo... pocos votos: Antanas Mockus y el Partido Verde colombiano. Nueva sociedad, (235), 74-89.

Said-Hung, Elias y Arcila, Carlos (2011). Lideres de opinion en Colombia, Venezuela e Iran.El caso de los 20 usuarios mas vistos en T witter.
Comunicacion y Sociedad. 14(1), 75-100.

SEDE PRINCIPAL BOGOTA - PEX: (5

inea gratuita nacianall: 01 5000 111 180 if 1 &
Tusamiotomas edu.co

v usta.edu co I:iNet
DIVISION DE EDUCACION ABIERTA ¥ A DISTANCIA -
PEOC (571) 58500 00 ext. 20 I0MsSiones @ ustadstanca ed %




PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA MULTICAMPUS

VIGILADA MINEDUACION - SNIES: 1704 o o Pagina 14 de 14
Segado-Boj, Francisco; Diaz-Campo, JesUs y Lloves-Sobrado, Beatriz (2015). Lideres latinoamericanos en Twitter. Viejas costumbres para
nuevos medios en tiempos de crisis politicas. Revista Latina de Comunicacion Social. 70, 156 - 173.
Tumasjan, A., Sprenger, T., Sandner, P., & Welpe, |. (2010). Predicting Elections with Twitter: What 140 Characters Reveal about Political
Sentiment. Paper presented at the Fourth International AAAI Conference on Weblogs and Social Media, Washington, United States.

eUNIVERSIDAD SantoTomas [Eoms |

Nit. BB0.012.367-6

SEDE PRINGIPAL BOGOTA - PEX: (571) 587 87 97 Linea gratuita nacionall: 01 5000 111 150
Canera 9. n.* 51-11 / contactenos @ssantotomas. edu.co y 9
e usta edu co m
DIVESION DE EDUCACION ABIERTA ¥ A DISTANGIA : wr
PEX: (571) 50500 00 ext. 2044 / Carrera 10.° n* 72-50/ admisionss @ustadistancia edu.co —

v ustadistancia. edu.co




Presente y futuro de la comunicacion politica colombiana. Fase |: narrativas,
argumentos y estrategias acontecidas Twitter en el contexto de las recientes
campanas electorales (2018-2019)

ORIGINALITY REPORT

Q.. 5., 0- 7.

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

Submitted to Universidad Santo Tomas 40/
0

Student Paper

.

Submitted to Infile
<1 %

Student Paper

E)

Submitted to Universidad de Murcia <1
%

Student Paper

e

Submitted to Universidad Internacional de la Rioja <1
Student Paper %

=

www.conanp.gob.mx <1 o
(0]

Internet Source

£l




WWW.Sice.oas.org

Internet Source

<1%

B B

Issuu.com <1 .
Internet Source A)
WWW.acci.gov.co 1
n Internet Source < %
eprints.ucm.es 1
n Internet Source < %
www.scribd.com 1
Internet Source < %
Submitted to 53250 <1 .
Student Paper A)
19 Submitted to Roosevelt University <1
Student Paper %
idus.us.es 1
Internet Source < %
www.labdeurgencias.com.ar 1
Internet Source < %



www.elprofesionaldelainformacion.com
15 <l
Internet Source Y
bdigital.unal.edu.co 1
Internet Source < %
revistas.usb.edu.co 1
Internet Source < %
www.revistalatinacs.org <1<y
Internet Source Y
repository.upb.edu.co 1
Internet Source < %
winred.com 1
Internet Source < %
WWW.uNnesco.org 1
Internet Source < %
www.heartlandworkerscenter.org <10/
Internet Source 0

B
w

repository.uniminuto.edu

Internet Source



<1%

Exclude quotes On Exclude matches Off

Exclude bibliography On



	Presente y futuro de la comunicación política colombiana. Fase I: narrativas, argumentos y estrategias acontecidas Twitter en el contexto de las recientes campañas electorales (2018-2019)
	by JUAN LOPEZ LOPEZ

	Presente y futuro de la comunicación política colombiana. Fase I: narrativas, argumentos y estrategias acontecidas Twitter en el contexto de las recientes campañas electorales (2018-2019)
	ORIGINALITY REPORT
	PRIMARY SOURCES


