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Identificación estrategias de marketing territorial en la zona 

rural de Usme Bogotá D.C.

Promoción de iniciativas empresariales campesinas

Identificar las características

Impulsar las iniciativas empresariales

Consolidar las relaciones comerciales
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Localidad de Usme
(Alcaldía Mayor de Bogotá D.C., 2017).

1. UPZ 52 La Flora
2. UPZ 56 Danubio
3. UPZ 57 Gran Yomasa
4. UPZ 58 Comuneros,
5. UPZ 59 Alfonso López
6. UPZ 60 Parque Entre Nubes
7. UPZ 61 Ciudad Usme. 

1. UPR 3 Río Tunjuelo
(79,6% de total del área de Usme 7.105,70 has)

2. UPR Cerros Orientales 
(1.356,96 has con el 6,31% del territorio)

14 Veredas: 
Agualinda, Chiguaza, Arrayanes, Chisacá, Corinto, Cerro 
Redondo, Curubital, El Destino, Olarte, El Hato, El Uval, La 
Unión, Las Margaritas, Los Andes, Los Soches y Requilina

La Vereda El Destino ubicada en la UPR 3 Río Tunjuelo, 
(656.031 has)
Agricultura (Papa, arveja) Ganadería  (carne y leche), 
Apicultura y Turismo
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 Relaciones de poder entre la comunidad y los entes 
territoriales

 Modelos territoriales

 Efectos desestructurantes y de marginalidad socio 
territorial

 Desigualdades derivadas de procesos productivos y 
sociales

 Organización de un sistema de Mercado 
(Democracia de mercado)

 Aprovechamiento del Turismo

 Procesos de Integración Territorial (Sistema Espacio 
– Territorio – Sociedad)

 Marketing Territorial como alternativa de superación 
de los problemas económicos , sociales y culturales.
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