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Marketing Territorial
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Localidad de USME

Demografiay poblacion Usme Bogota Ubicacidn
” 21506 hectareas ;
Extension %o Bopot) 163.663 hectéreas
Urbano: 10%(2.121ha) Urbano: 23% 38431ha) &
Tipode suelo (urbano/rural)  Expansion urbana: 4% @02na)  Expansionurbana: 2%(2.9%ha)
Rural: 86% (18 483k Rural:75% 022 257ha) ' ‘h
Numero de Unidades de 8 120 ‘
Planeacién Zonal (UPZ) ‘
Niimero de barrios 226 5502 BOGOTAD.C. \
Poblacion (2018) 342.940 habitantes 8.181.047 habitantes 5" f’*\
Densidad poblacional (2017) 162 hab/ha 213 hab/ha
Fuente: Secretaria Distrital de Planeacion (2018): Secretaria Distrital de Ambiente (2018). Fuente: Veedurfa Distrital (2018).
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Proyecto

|dentificacién estrategias de marketing territorial en la zona
rural de Usme Bogota D.C.

Promocidn de iniciativas empresariales campesinas

Identificar las caracteristicas

Impulsar las iniciativas empresariales

Consolidar las relaciones comerciales

" UNIVERSIDAD SANTO TOMAS ‘ © Acreditacion Institucional (@)
NI/ PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA - ‘ ‘ I nternaciona | ~_ g

VIGILADA MINEDUCACION




Estrategias de Marketing Territorial
James Paul Linero Bocanegra

L_ocalizacion del Proyecto
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| Localizacion
del proyecto

Localidad de Usme
(Alcaldia Mayor de Bogota D.C., 2017).

UPZ 52 La Flora

UPZ 56 Danubio

UPZ 57 Gran Yomasa

UPZ 58 Comuneros,

UPZ 59 Alfonso Lopez

UPZ 60 Parque Entre Nubes
UPZ 61 Ciudad Usme.

NoupsrwNe

1. UPR 3 Rio Tunjuelo

(79,6% de total del drea de Usme 7.105,70 has)
2. UPR Cerros Orientales

(1.356,96 has con el 6,31% del territorio)

14 Veredas:

Agualinda, Chiguaza, Arrayanes, Chisacd, Corinto, Cerro
Redondo, Curubital, El Destino, Olarte, El Hato, El Uval, La
Unidn, Las Margaritas, Los Andes, Los Soches y Requilina

La Vereda El Destino ubicada en la UPR 3 Rio Tunjuelo,
(656.031 has)

Agricultura (Papa, arveja) Ganaderia (carney leche),
Apicultura y Turismo
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Resultados

v Relaciones de poder entre la comunidad y los entes
territoriales

v" Modelos territoriales

v’ Efectos desestructurantes y de marginalidad socio
territorial

v Desigualdades derivadas de procesos productivos y
sociales

v Organizacion de un sistema de Mercado
(Democracia de mercado)

v Aprovechamiento del Turismo

v Procesos de Integracién Territorial (Sistema Espacio
— Territorio — Sociedad)

v Marketing Territorial como alternativa de superacion
de los problemas econdmicos , sociales y culturales.
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