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EMPRESARIO: LUIS PINILLA
ESTUDIANTES: NICOLAS
RAFAEL ANNICCHIARICO
MARIN Y JAVIER ALFONSO
ZAMBRANO FERNANDEZ

PIEDECUESTA




DIAGNOSTICO

Es una empresa con un publico
especifico, sin embargo, es
posible hacerlo crecer por
medio de un contenido mas

didactico.
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PIEDECUESTA

2

PLAN DE ACCION

Se establecen estrategias con el fin de
generar mayor contenido audiovisual para
la empresa y asi llegar a mas audiencia.
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INFORME FINAL

Se realizé acompafamiento y
asesoria en el contenido en
redes sociales de la empresa
como Facebook.
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EMPRESARIA: MELISSA GARNICA
ESTUDIANTES: ALEXA TATIANA
MIRANDA RODRIGUEZ Y
VALENTINA CHACON RINCON
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DIAGNOSTICO

Se recomendo actualizar
herramientas en Instagram para
interactuar con los clientes y asi

mismo mayor contenido para
generar mayor fidelizacion.

Vetéinario
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PLAN DE ACCION

Establecieron estrategias con el fin de
generar mayor visibilidad en Instagram
y asi llegar a mas audiencia.
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INFORME FINAL

Creacion de LinkTree

Creacion del horario de atencion al

publico

Video de la ruta para llegar al local
Creacion de contenido educativo.
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EL CAFE DE LA

NONA GUADALUPE
EMPRESARIA: EUNICE AMADO @ jlﬁmﬂupf
ESTUDIANTES: JAVIER ANDRES SANTANDER
ORTIZ DUARTE Y MARIO ANDRES g 1

OJEDA ORTIZ



DIAGNOSTICO

ES una empresa con un
Marketing digital estructurado,
solo se recomendo el cambio
del nombre y el logo de la
empresa.
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PLAN DE ACCION

Establecieron estrategias con el
fin de dar opciones a la
empresaria sobre el nombre y
logo de la empresa.

Realizar una propuesta de Realizar propuasta de Realizar propuesta de
cambio de nombre de la Logo Logo
mprasa para |
aceptacion en camara d
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« Trabajo investigat « Trabajoinvestigativo « [rabajoinvestigat
para la crea del para la creacion del para la creacion del
Mombre Mlog Mlogo

3

INFORME FINAL

Se realizo la propuesta del
nombre para el negocio
aceptado por la empresaria
“El café de la nona Guadalupe
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LAS COSITAS
DE MALU

EMPRESARIA: ERICA SANCHEZ
ESTUDIANTES: CATHERINE
MONSALVE DURAN Y NICOLAS
ZAMIR JIMENEZ MENESES
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DIAGNOSTICO PLAN DE ACCION INFORME FINAL

Se plantean estrategias con el
fin de personificar las redes
sociales de la empresa por

medio de contenido relevante y

el acompanamiento para poner

en practica lo aprendido.

Creacion de contenido para Instagram.
Potencializacion de la atencion
personalizada con los clientes.

Acompafamiento y asesoria en del
contenido de la marca.

Se recomiendo mejorar la
calidad audiovisual del
contenido en redes sociales y la
frecuencia en la que realiza las
publicaciones.
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LEBANA KIDS

{45
EMPRESARIA: CLAUDIA | -
ESTUDIANTE: DAVID ANTONIO L a a Kl d

GARCIA CONTRERAS



DIAGNOSTICO

Se recomienda el uso de
herramientas digitales que
generen mayor presencia en la
web y en redes sociales.
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PLAN DE ACCION

Se plantean estrategias con el
fin de generar mayor presencia
haciendo uso de Google My
Business, LinkTree y Canva
para su contenido.
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INFORME FINAL

Creacion de formato de publicacion
para redes sociales.
Creacion de Google My Business.
Video de asesoria enfocado en la
creacion del LinkTree para las redes
sociales de la empresa.
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ZATTINI

EMPRESARIO: GIOVANNY
MANTILLA

ESTUDIANTE: GABRIEL DARIO
PINO GOMEZ




DIAGNOSTICO

Se recomienda crear canales en
redes sociales como Facebook,
realizar publicaciones
constantemente y crear presencia en
la web por medio de Google My
Business.
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PLAN DE ACCION

Las estrategia planteadas con el
fin de crea canales de atenciony
contenido para los clientes, tanto
en redes sociales como en la web.
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Configuracidn de redes
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Implementar cambios
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INFORME FINAL

Creacion de las redes sociales
principales de la empresa como
Facebook y TikTok.
Creacion de Google My Business.
Asesoria del funcionamiento de la
inteligencia artificial.
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Sibo web Guardar Lismar
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AD. ZARZAMORA

EMPRESARIA: MARIA
ALEGANDRA LIZCANO
ESTUDIANTES: MARIA
ALEGANDRA CALA SUPELANO Y
KAROL JULIANA RAVELO PINTO

AR ZAMORA




DIAGNOSTICO

Se recomienda generar nuevos
disenos de contenido para la
marca y aumentar su presencia
en la web y redes sociales.

ZARZAMORA
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PLAN DE ACCION

Se plantean estrategias
enfocadas en el disefio de sus
redes sociales con el fin de
atraer una mayor audiencia y
asi clientes.
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INFORME FINAL

Se le brindo ideas y
asesoramiento acerca del
diseno de las redes sociales de
la empresa.
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RIOS DURAN
LEGAL &
CONSULTING

EMPRESARIO: MARIO RIOS
ESTUDIANTE: FERNEY MAURICIO
PLATA OJEDA
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DIAGNOSTICO PLAN DE ACCION INFORME FINAL

Creacion y asesoria sobre redes
sociales y el funcionamiento de
LinkTree.

Las estrategias planteadas con el fin de
asesorar a la empresa en el
funcionamiento de LinkTree y en
aumentar la presencia en la web y
redes sociales generando un canal de

Es una empresa con buena
presencia en redes sociales y
en la web, por lo que se
recomienda ser constante con
le contenido y crear LinkTree

. : comunicacion entre empresa y clientes. LTy ——
para comodidad del cliente. e
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BUFETE
HERNANDEZ
MANRIQUE
ABOG SAS

EMPRESARIO: CRISTIAN
MANRRIQUE
ESTUDIANTE: EMMANUEL
TAPIAS MURILLO




DIAGNOSTICO

La empresa tiene presencia en
redes sociales y se recomienda
hacer uso de una pagina web
para mayor visibilidad y
comunicacion de empresa a
cliente.
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PLAN DE ACCION

Se plantearon estrategias
enfocadas en la creacion de la
pagina web y la presencia en
redes sociales.
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» Desarrolko del plan estrategico . .
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Plan de occidn empresarial .- . -.

Pogino de Focebook . .
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INFORME FINAL

Se realizd un disefio de la
pagina web para la empresa y
el acompanamiento para el uso

de herramientas digitales

basicas.

servicios

Bufete Abogados Herndndez Manriquez
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TALENTO
INGENIERIA

W 9 TALENTO INGENIERIA

Proyectos confiables

EMPRESARIA: LUZ ARDILA
ESTUDIANTES: BRAYAN ESTICK

SEPULVEDA CASTRILLON Y
JAMINTON RIOS MARTINEZ



DIAGNOSTICO

La empresa no cuenta con
redes sociales, su canal de
comunicacion con los clientes
es por medio del correo.

® TALENTO INGENIERIA

Proyectos confiables
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PLAN DE ACCION

Se plantean estrategias para
crear una cuenta empresarial
en Instagram para generar
contenido relevante y asesorias
en el uso de herramientas como
Canva e inteligencia artificial.

Conatruir habilidades en Canstruir habilidades en el
generacion de contenida uso de |4
» Ganerar material de « Ganerar materal da
ap0yo para prasentar apoyo para prasentar
a la ampresaria a la empresana
« Capacitarala » Capacitarala
empresaria en el uso Smpresana en elusa
de harramientas de y ladiferenciacion de
ganaracion da as |A's generativas
contenido sus implicacionss y

beraficios

m
.1‘-'_1- 1
! A

g
=

3

INFORME FINAL

Creacion de redes sociales.
Sugerencia sobre material para
capacitaciones en Canvay el
uso correcto de IA.

talentoingenieria m Message ~ +++
W% TALENTO INGENIERIA

§  Proyectosconfiab fas 0 posts 0 followers 0 following

Somos una empresa del sector de la construccion. Ofrecemos servicios
de disefio y construccién con profesionales calificados.

Guia detallada de las
caracteristicas clave de
Canva para la creacion de

contenido

B) by Brayan Estick Sepulveda Castrillon




AGENCIA SOL
Y PLAYA

EMPRESARIA: MONICA VARGAS
ESTUDIANTES: JUAN DIEGO
CARRENO GRANADOS Y MARIA
CAMILA QUINTERO MANTILLA




DIAGNOSTICO

Recomendaciones sobre el uso
de base de datos, contenido
mas relevante con respecto a

los planes de viajes que ofrecen

Yy una pagina web.
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PLAN DE ACCION

Diseno de estrategias que generen
ideas de contenido, asesoria sobre el
uso de base de datos con
informacion de los clientes y disefios
de la pagina web de la agencia.
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Analizar comportamlents de
reacciones va. Publicaciones

reacciones con los seguidores

anterior de Focebook

plasmar la pdgina

almacenamiento de datos
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INFORME FINAL

Diserio de la pagina web para
realizar la cotizacion real de los
planes de viajes que se ofrecen

en la agencia.
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PAUSATE

RISy,
EMPRESARIA: LORENA PO US te“fi
GRANADOS YA
ESTUDIANTES: JUAN DIEGO
NIETO TEJADA Y VALERIA
ALEJANDRA CIPAGAUTA

MARTINEZ




DIAGNOSTICO

Se recomendo realizar
contenido en sus redes sociales
acerca del nuevo producto para

atraer a los clientes.
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PLAN DE ACCION

Se implementaron estrategias

con el fin de asesorar a la

empresaria sobre el contenido

relevante para sus redes

sociales y la implementacion de

nuevos productos.
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INFORME FINAL

Se realiz6 asesorias sobre el
uso del Instagram y se
plantearon ideas de los

productos y contenido para su
red social.
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15 posts 2,360 followers 602 following
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