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RESUMEN

Los mercados de Abastos siempre han sido una parte muy importante de la
historia del comercio como lo conocemos hoy en dia. Generalmente eran espacios
de la ciudad destinados a acercar los productos de todas las regiones a su
consumidor final, actualmente, siguen ejerciendo un rol relevante para nuestras
comunidades, ya que ademas de prestarnos un servicio esencial, muchos de ellos
vienen renovandose para entregar otro tipo de servicios como el turistico o el
gastronémico, cualificando permanente sus actividades para seguir atendiendo a

los visitantes y posibilitando la interacci6én social.

Ante el colapso de la estructura en el aflo 2021 muchos de los comerciantes se han
visto afectados por el hecho de no contar con un lugar en donde desarrollar sus
actividades econdmicas es por esto que el presente documento plantea
desarrollar una propuesta que permita recuperar este espacio para la ciudad y
que tanto los comerciantes como los otros grupos significativos como
transportadores y vendedores informales, administrativos, clientes y personas
en general puedan disfrutar de un espacio polivalente en el que puedan

desarrollarse diferentes tipos de actividades ademas de la comercial.

Palabras Clave: mercados, comunidades, ciudad, patrimonio, servicios



ABSTRACT

The Food markets have always been a very important part of the history of trade as
we know it today. They were generally spaces in the city intended to bring products
from all regions closer to their final consumer; currently, they continue to play a
relevant role for our communities, since in addition to providing us with an essential
service, many of them are being renovated to deliver another type of services such as
tourism or gastronomy, permanently qualifying their activities to continue serving

visitors and enabling social interaction.

Given the collapse of the structure in 2021, many of the merchants have been
affected by the fact that they do not have a place to carry out their economic
activities, which is why this document proposes to develop a proposal that allows
this space to be recovered for the city and that both merchants and other significant
groups such as transporters and informal vendors, administrators, customers and
people in general can enjoy a multipurpose space in which different types of

activities can be carried outin addition to the commercial one.

KeyWords: markets, communities, city, heritage, services



INTRODUCCION

La vida en comunidad esta relacionada en la forma en como nos organizamos para
procurarnos lo necesario para nuestro diario vivir y desde este punto de vista uno de los nodos
mas dindmicos y relevantes en cualquier centro poblado son sus plazas. Es alli en donde se
tiene la oportunidad de coincidir con la concurrencia y ser el punto donde se pueden dar
manifestaciones de todo tipo (econdmicas, culturales, sociales, comerciales, etc.) y siendo un
poco mas precisos, al ir interpretando todas estas necesidades, la plaza de mercado como
lugar especializado para el intercambio comercial; hoy toma relevancia, no solamente como
punto de encuentro sino también como nodo de conexién no solamente entre personas que
necesitan un intercambio, sino también entre lo rural y lo urbano. De este modo la plaza de
mercado ademas de una edificacidon, podria representar mucho mas que un lugar en un
contexto fisico, ya que la plaza de mercado puede servir como lugar de encuentro de una serie
de saberes populares que también van tomando sentido en la medida que le demos una

acertada organizaciéon y cualificacion a este tipo de escenarios.

Es innegable el crecimiento que ha tenido el pais en el aspecto urbano, en especial en las
ultimas tres décadas “en el periodo 1997 - 2017 se presentaron en Bogotad D.C., Antioquia,
Valle del Cauca, Cundinamarca y Atlantico”. (Medina, 2017) y en este sentido los mercados
populares, las galerias o plazas de mercado ya sean en el ambito urbano o rural se

convierten en escenarios que ayudan no solo a comercializar la gran variedad de



regiones, sino que permite el intercambio de costumbres y saberes de caracter popular que por
medio de este tipo de espacios sociales permiten que se desarrollen una interaccién social ten

relevante en nuestras distintas comunidades.

Laintervenciéon de una pieza clave dentro de la estructura de la ciudad, como esla plaza de
mercado, puede generar una suerte de ‘efecto dominé’, o ‘efecto llamada’, que
acompafada de unas directrices e incentivos técnicos y econdmicos adecuados, potencia

una dindmica de regeneracién urbanaen suentorno (Vispe, 2017, p.78).

En este contexto, si bien muchos de nuestros mercados llevan desempefiando sus funciones
comerciales durante décadas y a pesar de que desde sus origenes nunca han sido intervenidas, es
necesario comenzar a modificar estos espacios no solo en su infraestructura sino también en sus
dindmicas y servicios entregando un modelo de negocio méas organizado que ademdas permita
tener un servicio mas cualificado y permitan alcanzar nuevos estdndares que busquen establecer
economias de escala, alcanzar mas altos niveles de servicio y se pueda tener una agenda
programdatica mas amplia con el fin de no tener espacios desaprovechados y donde se puedan
tener paradigmas diferentes ante el competitivo negocio de la comercializacién en grandes

superficies.
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FORMULACION DEL PROYECTO DE
INVESTIGACION
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Figura 1. Antigua entrada principal, plaza de
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1.1 Justificacion

Los mercados de abasto ademas de ser epicentros de la vida urbana de los centros poblados,
son en determinadas circunstancias, verdaderos referentes de la arquitectura civil, algo deben
tener los mercados que en lo general ademdas de conectar a comerciantes y clientes , también
tienen la potencialidad de atraer el turismo, ya que es alli donde se conocen los productos de

cadaregion, y seaprovechar parallevarse unrecuerdo gastronémico.

Los mercados se transforman en epicentros donde se puede palpar la idiosincrasia de los
lugarefios y nos dan la oportunidad de apropiarnos de un territorio momentdneamente y

ademads disfrutar de la belleza de los mismos y de la combinacién de olores, sabores y colores.

Como lo sugiere Pirenne (1975) “ademdas del abastecimiento es un eslab6n de los ejes
articuladores de la sociedad, como un espacio destacado de sociabilidad” (p. 15). Los mercados
son una representacion fisica que retinen las caracteristicas propias de la ciudad, en donde el
protagonista es junto con los productos, el acervo de saberes. Los puestos de mercados son es si
unidades donde se combinan y complementan los saberes populares, Sin embargo, existen
unos cuantos que todos los viajeros destacan una vez los han visitado y que ya son parte de
todos los recorridos turisticos por sus ciudades. Las plazas de Mercado o galerias en Colombia
son lugares de intercambio que sufren el deterioro del espacio publico por la alta densidad y

movilidad urbana.



Esto perturba negativamente los centros urbanos, ya que por lo general estos mercados reciben
poca atencién de las administraciones locales y esto repercute en las actividades de
abastecimiento , convivencia y encuentro social. Segin algunos expertos (Organizacién de las

naciones Unidad para la Alimentacién y la Agricultura) [FAO].( 2019).

Es prioritario implementar labores productivas mas amigables con el medio ambiente y la
sociedad. No obstante, es fundamental que el trabajo de concientizacién y la adopcién de
nuevas técnicas no se limiten a la produccidn, sino que involucre otros actores del sistema
agroalimentario. Como la agroindustria, el transporte y el consumidor final, para generar

cambios estructurales e incluir factores sociales, culturales y ambientales. (p.55)

Entre sus principales problemas se encuentran: invasién de espacio publico, infraestructura sin
posibilidades de crecimiento,, manejo incorrecto de basuras y residuos sélidos, dificil acceso y
movilidad, la ordenacién deficiente de la comercializacién de los productos agropecuarios, asi
como las malas practicas de logisticas para el manejo de los productos alimenticios, afecta el
adecuado abastecimiento alimentario. La imposibilidad de contar con una infraestructura en
donde poder llevar a cabo la actividad comercial, puede afectar la perspectiva urbana de los
municipios y ademads facilitar la informalidad de los comerciantes. Por lo anterior, es necesario
que el municipio disponga de servicios basicos convenientes para la comercializacién de los

productos agricolas.

18
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1.2 Contextualizacion

Figura 2. Planta general del lugar Tomado de https://earth.google.com. Plaza de Marcado de Bello.




El municipio de Bello, es uno de los 10 municipios que hacen parte del 4&rea metropolitana de
Medellin, enclavado en la parte norte del valle de Aburr4, se encuentra a unos 10 kilémetros de
la capital del departamento y su casco urbano se encuentra a 1.440 metros sobre el nivel del
mar y con una temperatura media de 22 grados y una Extensién de 149 Km?.

Fecha de fundacién: 1676 Fecha de ereccién: 1913

Nombre del fundador: Don Gaspar de Rodas.

Numero de habitantes:533.973 DANE (2018)

El sitio de estudio se encuentra ubicado en Barrio Prado, en la comuna 4 (CENTRO) del
municipio, morfolégicamente las manzanas regularmente en forma de damero que son
herencia de los asentamientos espafioles coloniales, identificAndose la tipologia de ensanche,
sin embargo estas cuadriculas pueden convertirse en formas triangulares a medida que el
crecimiento urbano fue generando nuevos barrios, también se pueden identificar algunas
tipologias de barracas dado la marginalidad que pueden presentar estos asentamientos que se
fueron generando sin alguna planeacién al borde de los afluentes también se puede indicar que
estas manzanas muestran unos tejidos compactos, especialmente en la zonas céntricas, estos
planos ortogonales, dan un aspecto de orden al barrio en una zona plana con pocas diferencias
de altura, por ultimo se observa, un barrio completamente consolidado que permitia la
conexion entre su parque principal y la estacion del tren que fue creciendo en la medida que

recibia migrantes de los municipios cercanos. Secretaria de Planeacién Municipal (2021)

20



PARQUE MERCADO DE BELLO

CATEGORI{A : SERVICIOS
Arquitectura Publica y Equipamientos, Comuna 4 Centro, Bello - Antioquia

1.3 Objeto de Estudio

El lugar que se propone es una plaza de mercado que pretende ademas de funcionar como

un equipamiento para desarrollar actividades comerciales sirva como parque urbano el

cual desempefie un papel importante tanto en el ambito arquitecténico, como también en lo
social y cultural. Se caracteriza por la subdivisiéon en bloques que atienden al programa
establecido y a los pequefios clister que se encuentran en sus alrededores. Al mismo
tiempo dadas las caracteristicas del entorno este mercado permitiria entregarle a la ciudad
un nuevo espacio publico que permita recuperar un espacio que histéricamente ha sido
utilizado por los habitantes del municipio y se encuentra arraigado en sus actividades

diarias.

1.4 Problema

El comercio minorista en Colombia esta viviendo una profunda transformacién,

caracterizada por la globalizacién e intervencién de capitales extranjeros, las busqueda de
eficiencia y la intervencién de nuevas tecnologias, hacen que a los pequefios comerciantes

y las centrales de abasto



transformen sus dindmicas para enfrentar esta competencia, que hoy en dia, esta
representado por la aparicion de nuevas grandes superficies cada vez mas cercanos a una
gran cantidad de publicos y la paulatina entrada en desuso de las plazas de mercado
minoristas, en este sentido es importante establecer y conocer los servicios que aportan las
pequefias centrales de abastos a sus respectivas comunidades para poder establecer como
se podrian cualificar de una manera adecuada para poder enfrentar estas nuevas
tendencias, y como desde la arquitectura podemos ayudar a dar respuesta a esta
transformacién generando progreso y bienestar en las comunidades “se puede hablar
entonces de la plaza mercado como un escenario tangible para el turismo cultural” (Mejia,

2016, p. 91).

Figura 3. Dibujo a mano alzada, plaza de mercado

22



1.5 Lugar de Intervencion

Comuna 4 Centro, Bello - Antioquia

Figura 4. Contexto general del plaza de mercado
Adaptado de Google Earth, Plaza de Mercado Municipio de
Bello https://earth.google.com.

1.6 Hipotesis

Se puede a partir de una pieza arquitectdnica, activar, impulsar, relacionar y
conectar diferentes espacios de ciudad y que ademas sirva para cualificar las

calidades paisajisticas de un determinadolugar?




1.7 Objetivos

Generales

Disefiar una propuesta espacial que atienda funcionalmente los requerimientos de la
comunidad alrededor de la plaza de mercado del municipio de Bello

Identificar el papel de las plazas de mercado como articulador de actividades
comerciales y como posible generador de centralidad. Potenciando las actividades y

areas urbanas que se puedan presentar en suentorno mas cercano.

Espedificos

Fomentar las conexiones comerciales, sociales y ecolégicas.

Organizar una propuesta de valor que genere un impacto en cuanto a la calidad y
permita la competencia conlas grandes superficies

Otorgar a la ciudad nuevas espacialidades dispuestas no solamente para la

comercializacién, sino también para lainteraccidn social.

24



1.7 Marco Tedrico

A medida que los humanos se fueron asentando y se daba lugar al establecimiento de la
agricultura, las comunidades precisaron tener sitios adecuados para el intercambio de
productos que le permitieran abastecerse de manera adecuada para atender las
necesidades de la vida diaria, en este sentido las periferias de las antiguas ciudades se
podian encontrar, organizados de manera incipiente los sitios de intercambio que fueron
generando la concurrencia de personas y artesanos para realizar las permutas. Olsztajn
(2015) afirma que: “el sistema de intercambio fundado en el trueque, que ciertamente se
habia transformado de sencillo y simplemente directo, en una actividad cada vez mas

compleja” (p. 21).

La forma en co6mo se ofrecian los productos también cambiaba ya que anteriormente los
productos que se ofrecian era normalmente elaborados por artesanos locales, textileria
muy pequeflas normalmente ubicada cerca de la ciudad, con telas y materiales muy
limitados, ademdas que los productos agricolas que se encontraban normalmente pertenecia
agricultores y ganaderos de la misma ciudad, de modo que la plaza se fue convirtiendo en el
lugar de encuentro por excelencia para realizar este comercio. los romanos llamaban al

comercio “mercatus” relacionaban estas actividades con el Dios de comercio Mercurio.

Los paises latinoamericanos fueron fieles a la practica espafiola, los mercados municipales
en la mayoria de las ciudades han sido el resultado de una tradicién histérica, que ha
evolucionado del punto de encuentro en donde se celebraban las ferias que para el caso

Colombiano coincidian con



las plazas principales de los centros poblados, hasta la consolidacién de espacios
comerciales, gestionados por lo general por la administracién publica, convirtiéndose en
equipamientos urbanos que en lo general han crecido sin ningin tipo de planificacién y
componentes arquitecténicos. “el mercado no tenia cobertura de masas, por que estas se

reproducian mayoritariamente con base en su propio trabajo”. (Kalmanovich, 2015, p.133).

En las ultimas décadas los mercados municipales han entrado en ciclos de decadencia que
en ocasiones han provocado su desapariciéon, en especial por la competencia que
representan los formatos de grandes superficies, Actualmente un buen numero de
mercados esta experimentando férmulas de regeneraciéon que van desde la receta mixta
de instalar supermercados de cadena que complementen la oferta del mercado hasta la
transformaciéon en espacios comerciales orientados al turismo, denominados mercados-

gourmet.

Hoy en dia el mercado cumplen dos funciones, la primordial sigue siendo el abastecimiento
de alimentos y productos pero la segunda tiene cada vez mas peso, el de ser un espacio de
concurrencia para los ciudadanos, un epicentro en el barrio o poblacién lleno de
concurrencia. Los mercados contribuyen a que la vida de una comunidad pueda llevarse a
cabo en diferentes niveles, convirtiendo sus alrededores en un referente o centralidad en
donde se puede tener espacios de interaccién econdémica y social y en donde se puede

aportar al espacio publico paralavida social.
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LAS PLAZAS DE MERCADO Y SU EVOLUCION

CENTROS DE ABASTO

Los centros de acopio son los encargados
de recoger y concentrar la produccion de
los pequenios productores para que
puedan competir en cantidad y calidad

CRONOLOGIA DE LAS PLAZAS DE MERCADO

Tradicion espanola era
concentrar en la Plaza
Mayor (Central) de las

- en los mercados de los — ciudades a los
- grandes centros urbanos L pobladores un dia a la
semana. Con el tiempo
° se conocio como el dia
A de mercado
MARCO LEGAL DE LAS Barranquilla En la colonia los
PLAZAS DE MERCADO Barranquilita mercados de abasto
EN COLOMBIA estaban regulados por
los cabildos de las
LaLey 9 de 1979 fue ciudades y villas,
la primera norma herencia que se
que adoptd el pais mantiene hoy en dia 1600 @~
sgﬁr; el gféer‘\o. Clcuta
C ruccion y abastos
reglas que tendrian é" il
las plazas de
e CAMPESINOS
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El Gobierno ILSA, los mercados
Nacional ha @ afamanga campesinos representan
reglamentado esta L una defensade la
!;:ya:% "Z’f‘éix 5 ellin econo{v;falde la regién
lon I Central Mayoristade Antioguia central del pais, ya que 3
1988 y 2004 producen 65% de los B s
Pereira Bogota alimentos que consumen dg et ba
 Mercasa los ciudadanos. la plaza mayor
Armenia Constituyen un modelo de Bogota (Plgga
Mercar de organizacién social, de Bolivar)
encio politica y econdémica -
wal de Abastos de Villavicencio e 8 oxts
i intermediarios y disminuir Construccion
Sdnlnteind el precio final al de la plaza de
consumidor, la Concepcion
@ 1861
Ipiales 1864
0 de acopio
W Con indemnizacién por
3
190l d pérdida de Panam, P10
Gobierno construye en
p aza S e Bogotd dos plazas mas
mercado distritales feectioseyistenal e
;7 S = 1962 @ 1
= e Comienza la
i | - ! construccion
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2016 Paloquemao
2.800 ; T
comerciantes En 12 localidades de Bogots
en plaza de B Se organiza el
mercado La ocupacién N mercado
actual de sistema i campesino
distrital de plazas — ) apoyado por la
de mercadoesde / Alcaldia de Bogota

Fuente: Dane « Banco de [a Republca

~——

Secretar(a de Desarrollo Econdmico de Bogota - ILSA / Grifico: LR-GV

Figura 5. Plazas de mercado y su Evolucién

Tomado de Romero, D. La Repablica. 2016
https://www.larepublica.co/economia/historia-y-normas-de-las-
centrales-de-abasto-2374401
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Esta nueva forma de ver los mercados de abastos nos genera entonces la pregunta,
de: jcomo dignificar y cualificar sus servicios?, ya que las nuevas normativas y
condiciones generales hacen que estos sitios tengan mejores condiciones que
permitan desarrollar adecuadamente todo la variedad de actividades que en ella se
pueden desarrollar, procurando por el bienestar de comerciantes y visitantes, de
igual modo la las tendencias, muestran que al servir también como un espacio
representativo de la comunidad integrando no solamente la actividad comercial en
las mafianas, sino también extendiendo su uso, hasta altas horas de la noche.
Interpretando estas palabras, Leon, et al, nos dicen que: “El mercado expresa las
raices culturales de sus protagonistas entre ritos y fiestas y genera también

sentidos identitarios.” p.112.

Hoy en dia, las plazas de mercado son el punto de encuentro entre campesinos y
compradores, un lugar donde se encuentra lo mejor de Colombia. Entre frutas,
verduras, tubérculos y gran variedad de productos lacteos y carnicos se refugia la
identidad, los rasgos culturales y las tradiciones colombianas. “Recuperar la
historia es la tinica forma de recuperar la realidad”. (Pérgolis, 2001. p.69). Un lugar
que representa la unién de lo rural y lo urbano, la oportunidad perfecta para

mostrar lo mejor de los productos del campo colombiano.

1.8 Nomativa Colombiana parala Plazasde
Mercado

Ley 9 de 1979

Ley 101de 1993

Decreto 397 de 1995
Decreto 3075 de 1997
Ley 715de 2001
Resolucion 2647 de 2013
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1.9 Metodologia

Este Documento que muestra la consolidacion del trabajo investigativo el cual tuvo
lugar en el Municipio de Bello, fue llevado a cabo con la orientacién del Arquitecto
y Magister Juan Sebastian Restrepo Aguirre Es una compilacién que contiene con
el mayor nivel de detalle un plan de investigacién para el desarrollo del proyecto
denominado PARQUE MERCADO DE BELLO, un producto que documenta las
diferentes etapas de un proceso llevado a cabo para obtener como resultado una
propuesta arquitecténicade unanuevaPlazade Mercado parael municipio.

La forma en que se llevo a cabo este proceso se puede enumerar en algunos pasos
que sonrelevantes para obtener el proyectoarquitecténico.

Analisis del contexto: el primer paso es analizar el contexto en el que se
desarrollard el proyecto, incluyendo la ubicacién geografica, las
caracteristicas del terreno, la normativa urbana y los factores sociales y
culturales que puedan influir en el disefio.

Definicién de objetivos y requisitos: una vez que se ha analizado el contexto, es
necesario definir los objetivos y requisitos del proyecto, teniendo en cuenta
lasnecesidades del cliente y los usuarios del espacio.

Investigacién y conceptualizacidn: en esta fase, se lleva a cabo una investigacion
mas detallada sobre el proyecto, incluyendo la recopilacién de informacién
materiales, tecnologiasy tendencias actuales. También serealizala

conceptualizacién del proyecto, creando bocetos, modelos y maquetas que
permitanvisualizar el disefio.



Disefio preliminar: en estafase, se realiza el disefio preliminar del proyecto, en el
que se definen las lineas generales del proyecto, incluyendo la distribucién
espacial,las caracteristicas estéticas, los materialesy la estructura.

Disefio detallado: una vez definido el disefio preliminar, se lleva a cabo el disefio
detallado, en el que se especifica los detalles técnicos y constructivos del

proyecto.

1

FORMULACION

Se comienza con el
planteamiento de una
necesidad, esto conlleva
a una recopilacion de
datos para definir el
tema y el lugar y sucitar
cuestinamientos tan
relevantes del tema de
estudio ¢quién, como,
porque, cuando, para
qué?,

2
ANALISIS

A partir de esta hipotesis
conceptual, se intenda dar
respuesta al problema
planteado, intentando
disefar, a partir de los
usuarios, necesidades y
planteamiento de un
programa que atienda los
requerimientos
especificos del proyecto
arquitecténico

3

SINTESIS

En esta etapa, se le
materializa el proyecto
habiendo solucionado

todos cos cuestionamientos
, dando definicion a los
elementos de disefio y
principios ordenadores que
permite la orfanizacion de
las formas y aclarar
coherentemente los
interrogantes surgidos en
las etapas anteriores

|

©

4

PROYECTO

consolidado en dos etapas,
un anteproyectgo que nos
permite mateializar el
espacio arquitectonico y el
funcionamiento
arquitectonico y el
proyecto concebido con
toda pla informacion
planimetrica, acabados,
presupuesto , estrucutra y
programa permitiendo su
materializacion

Figura 6. Metodologia
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LUGAR
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Figura 7. Parque Principal Municipio de Bello
Tomado de Alcaldia de Bello. 2023. Semana
https://www.semana.com/nacion/medellin/articulo/la-
pesadilla-de-un-conductor-que-se-enfrento-a-un-falso-
servicio-en-bello-antioquia/202317/.



http://www.semana.com/nacion/medellin/articulo/la-
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Figura 8. Vista Panordmica Comuna 4

Adaptado de Google earth, plaza de mercado de bello
https://earth.google.com



2.2 Necesidadesy Oportunidades

INFORMALIDAD

Vendedores ambulantes, mototaxistas,
chiveros, cargueros, entre otros, hacen
parte del gremio de los informales que
durante afios se han aglutinado en este
espacio que representa al sustento de
muchas familias, si bien esta es un
condicion prevalente en este tipo de
espacios arquitecténicos, contar con un
espacio fisico para ellos podria mejorar
las condiciones laborales.

Grupo de Macroeconomia aplicada.
(2021).

NUEVA
CENTRALDDAD

Poder convertirse en una espacio
multifuncional en donde se puedan
complementar la planificacién urbana,
distribuir las actividades, hacer una
ciudad mas sostenible, permitiendo el
crecimiento urbano pero con bienestar
hacen parte de estas nuevas estrategias
de ciudades interconectadas,
funcionales, diversas y posibles.

CONGESTIDN
VEHICULAR

No contar con unos adecuados espacios
de parqueo, zonas de carga y estar
rodeado de vias arterias por las cuales
transitan la mayoria de las rutas que
alimentan a los barrios y comunas del
municipio hacen que este punto se vuelva
neuralgico para la movilidad del
municipio, de igual forma el poder
ofrecer espacios de parqueo y zonas de
estancia para los transportadores
ayudaria ala organizacién. Henao (2021)

MOVILIDAD
SOSTENBLE

La movilidad peatonal se esta
convirtiendo en una de las variables
mas relevantes para la movilidad en las
ciudades, después de retornarle la
prioridad al peatén en los asuntos de
movilidad se mira la importancia de ser
mas consecuentes con las movilidades
que permitan ser mas eficientes y
sostenibles poniendo al peatén como un
agente regenerador de la ciudad. AMLA
(2018)



ZONASVERDES

Los espacios verdes en la ciudad se hacen
cada vez mas imprescindibles, el poder
generar un equilibrio entre lo natural y lo
construido ayuda a mejorar las condiciones
ambientales de los entornos urbanos, asi
como a conservar el desarrollo de las
especies que estan presentes en estos sitios,
restablecer las conexiones Juegan un papel
fundamental para el balance de los
ecosistemas

CONEXIONES
ECOLOGICAS

El disefio y generaciéon de nuevos espacios
verdes, junto con la sensibilizacién y
concientizacién de un marcado deterioro
de los espacios ambientales hacen que los
aspectos de sostenibilidad tomen cada vez
mayor relevancia en el disefio de las
ciudades, en este sentido el respeto por lo
ambiental y el adecuado manejo de
desechos podrian ayudar a mejorar las
redes ambientales del lugar. AMLA (2017)

Frente a un marcado crecimiento
demografico y a la falta de espacios de
esparcimiento, hacen que las ciudades se
vean cada vez mas hacinadas, en ese
sentido la generaciéon de espacio publico
efectivo es una necesidad apremiante en
las zonas céntricas de las ciudades, estos
espacios mas amplio en el que se pueden
realizar diversas actividades. Desde
sentarse a descansar, hastajugar.

Potenciar las vocaciones del municipio y
la cercania de la plaza con los bienes de
interés cultural del municipio, con la
posibilidad de integrar a la plaza de
mercado en un circuito en donde se
resalten los valores Arquitecténicos y
Culturales en este sentido la plaza de
mercado retomaria la relevancia
participativa para la recuperacién y uso
publico, cultural y social.
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2.3 LECTURA SOCIOCULTURAL

CULTURA

La identidad del bellanita es el resultado de procesos de migracién campo - ciudad y hoy en
dia estos procesos contintian, lo que hace que sus periferias sigan creciendo en forma poco
planificada sin embargo esta no es la situacién con la comuna 4 la cual se encuentra
completamente consolidada pertenecientes a la estratificaciéon 2 y 3 en su gran mayoria,
dado su caracteristica de centralidad hoy sus actividades econémicas estan representados
principalmente en actividades de servicios de mediana y baja complejidad y en la
economia informal, de igual forma sigue consoliddndose su vocacién de ciudad dormitorio,
ya que por su cercania a la capital, mucha poblacién se desplaza alli para desempefiar sus
trabajos, es de aclarar que segun cifras estadisticas El 47.1% de sus habitantes son hombres

y el 52,9% mujeres.

La tasa de alfabetismo en la poblacién mayor de 5 afios de edad es del 92.9%. Los servicios
publicos tienen alta cobertura, ya que el 96,9% de las viviendas cuenta con servicio
de energia eléctrica, el 96,4% tiene servicio de acueducto y el 91,4% cuenta con
comunicacién telefénica, de igual forma, el Municipio es conocido con el apelativo de

ciudad delos artistas. DANE (2018)



El tema de espacio publico en la comuna # 4 es bastante complejo, en primer instancia
debido a que los espacios destinados a esta funcionalidad estan afectados por las ventas
ambulantes, especialmente en zonas contiguas a la plaza de mercado y puntos estratégicos

de movilidad peatonal como la estacién del metro y los alrededores del parque principal.

Otra de las falencias es la invasion de las vias como espacio de parqueo que es un
problema generalizado en el municipio gracias al incremento del parque automotor que
ha hecho que se saturen las vias, ya que por las condiciones urbanisticas no permiten el
desarrollo de nuevas vias, el déficit de espacio publico y zonas verdes es impactante ya
que seguin los estandares internacionales indican que se deben contar con 15 m2 por
habitante, en el municipio escasamente alcanza un indice de 1.3 m2 por habitante, sumado

al déficitambiental, hace que no quede espacio para atender este tipo de requerimientos.

Igualmente la mezcla de usos (comercial y residencial) degradd algunas zonas, expulsando
a sus habitantes, esto y la falta de control generaron un alto grado de densificacién en el

Municipio. El Tiempo (2006)
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MOVILIDAD

La movilidad es un tema prioritario en las ciudades, ya que afecta la calidad de vida de
sus habitantes, en este sentido, la apuesta del municipio es desarrollar una
infraestructura sostenible segura e incluyente.

La estrategia de movilidad activa inicialmente integrara la zona céntrica y las estaciones
Bello y Niquia del sistema metro, y de igual forma incorpora la reconfiguracion de vias, la
estructuraciéon de ciclorrutas y la creacion de bulevares en donde el peatén sea el
principal actor, reduciendo al minimo los carriles vehiculares y potenciando la creaciéon
de nuevos espacios publicos para la comunidad, aqui es importante sefialar que la zona
de influencia de la plaza de mercado es el punto importante para este proyecto.

En cuanto a la circulacidon, la comuna 4 presenta grandes problematicas congestiéon en
especial por que la mayoria de las rutas de buses que alimentan los barrios tienen paso
obligatorio por el lugar y por ser una zona comercial presenta graves problemas de
estacionamiento sin embargo hay que aclarar que la malla vial se encuentra en buenas
condiciones y se han realizado adecuaciones para mejorar la movilidad peatonal

e —

Bello, Parque de la Madre (Plaza. de mercado)

En el Dominio Publico



http://www.metropol.gov.co/noticias/obras-metropolitanas/ciclocaminabilidad/bello/
http://www.metropol.gov.co/noticias/obras-metropolitanas/ciclocaminabilidad/bello/

DIAGNOSTICO AMBENTAL.

La zona urbana del municipio de Bello ocupa un territorio de aproximadamente 19 Kms
cuadrados, y se encuentra asentado en la parte mas plana del valle de aburra, sin embargo
sus laderas y periferias también presentan un alto proceso de ocupacién, su principal
referente es el cerro quitasol el cual es su cerro tutelar.

En especial la comuna # 4 denominada centro esta delimitada al norte por su mas importe
referente hidrografico que es la quebrada La Garcia, y hacia el sur por la quebrada el Hato
y hacia el oriente por el Rio Medellin, estos afluentes podrian servir para establecer
importantes corredores ecoldgicos sin embargo presentan un alto grado de contaminacién
por la actividades extractivas que se generan en la parte alta de la cuenca y también por
que hasta el momento aun se destinan para servir en estos afluentes las aguas de negras de
algunas zonas de la ciudad que junto a una escasa cubierta vegetal y a la invasién y
proximidad de las viviendas a las riveras hacen que los afluentes presenten un alto grado
de degradacién.

En general son pocos los espacios verdes con los que se cuenta y la presencia del arbol
urbano es por no decirlo nulo, solo el parque principal y algunas glorietas cuentan con su
presencia y se han realizado la algunas intervenciones implementado la presencia de
algunas especies de palmeras pararecurar la memoria ecolégica de la comuna,.

| |
~‘m ’m.'..‘ |
N

e mene wliy
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ACTIVDADESECONOMKAS

El crecimiento econémico del municipio Se dio a partir del establecimiento de dos
acontecimientos importantes a principios del siglo XX , de pasar a ser un hato ganadero, se
empezd a gestar el crecimiento industrial alrededor de la fabrica de textiles del hato
(FABRICATO) y con el establecimiento de los talleres del ferrocarril de Antioquia, hicieron
darle relevancia al municipio al punto de convertirse en la segunda ciudad del departamento
y figurar entre los primeros 10 centros poblados mas importantes del pais, contando que era
la iinica que no contaba con la titularidad de ser capital de departamento.

esto unido a el conflicto armado en Colombia, hizo que recibiera una cantidad de migracién
que posibilitaron sostener el crecimiento permanente, en la actualidad las principales
actividades econdmicas se relacionan con textiles, concentrados, comercio organizado,
comercio informal, explotacién de areneras y canteras, en el drea urbana. El drea rural se
dedica alaagricultura y ganaderia en menor escala.

Actividad Industrial Actividad Comercial

*Textiles 18.30% «Comercio al por menor (Incluye produc.
*Madera, papel y editorial, productos agricolas) 61.51%

quimicos, carbon, caucho, productos ‘Hoteleria y alojamiento 26.14%
minerales y no metales 16.92% ‘Transporte, almacenamiento y

«Otras industrias no especificas 14.85% comunicaciones 9.60%

sIndustrias metalicas basicas maquinaria y «Comercio al por mayor 2.19%

equipo 12.60% «Construccién 0.78%

Departamento administrativo nacional de Estadistica, DANE (2018)



USOS DEL SUELO, EQUIPAMIENTOS /NORMATIVA /POT.

La comuna # 4 es reconocida por su alta mixtura, presentandose zonas residenciales entre
otras definidas como comerciales y servicios y zonas de actividades especializadas, y con
zonas dotacionales y organizacionales, de forma que el barrio prado es un epicentro de
actividades propias de las zonas cercanas a los parques principales donde ademéas de
encontrar la sede administrativa municipal encontramos todo tipo de actividades y servicios
que apoyan lavida en comunidad.

Zonas comerciales y
de servicios

Zonas de actividades
especializadas

Zonas Dotacionales y
Organizacionales

Extensién en Km?: 149 Figura 11. Zonificacion POT
Extensién suelo urbano: 18 km? Adaptado de https://earth.google.com
Extensién suelo rural: 131 km?

Plan de Ordenamiento Territorial (2009)
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ESTRATEGIAS PROYECTUALES
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3.1 ESTRATEGIAS PROYECTUALES

POTENCIAR el
como un nuevo referente
de ciudad

VINCULAR los espacios
naturales al entorno
inmediato del lugar

CONECTAR espacialmente
con otros hitosurbanos

(URBANAS)

Figura 13. Composicién de
Estrategias Urbanas




(ARQUITECTONICAS)

Figura 14. Composicién de
Estrategias Arquitectonicas

ZONIFICAR el espacio de
modo que el programa
responda al entorno
existente, atendiendo a los
pequefios clister que se
encuentran establecidos en
el lugar.

ROTAR los volumenes con
el fin de generar espacios
que reciban un flujo
permanente de usuarios

INTEGRAR los componentes
de sustentabilidad y de
sostenibilidad en todas las
etapas del proceso.
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3.3 OPERACIONESFORMALES







3.2 INTENSIONES
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Figura 16. Composicion arquitectonica
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El Parque Mercado se establece como una propuesta que reune las
caracteristicas de la arquitectura ferroviaria e industrial, tan propias
y distintivas en el municipio que sirven de referentes para el
desarrollo de la propuesta
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Figura 17. Relaciones Visuales

El Parque Mercado por medio de su propuesta arquitectoénica,
establece un vinculo con su entorno que le permite generar relaciones
visuales que mantienen la jerarquia de los edificios del entorno pero
al mismo tiempo se convierte en un referente urbano paralaciudad




Figura 18. Sistema de Estancias

El disefio permite que se generen por medio de unas plazas un
sistemas de estancias que recibe, y distribuye el flujo de personas que
transitan en este punto céntrico de la ciudad, y se convierte en un
punto de referencia para desarrollar la actividad comercial y la
socializacion.
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Figura 19. Cubierta Unificadora

La cubierta se convierte en el elemento que integra y le da unicidad a
los volimenes dispuestos para las actividades comerciales y que
funcionan individuamente, esto permite que no se precise de un
cerramiento para darlelavocacion de espacio publico.
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3.3 ORGANIGRAMA
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Figura 20. Programa del Proyecto
Arquitectonico







3.4 EXPLORACION ARQUITECTONICA

Figura 22. Collage Ilustrativo # 1 Figura 23. Collage Ilustrativo # 2




Figura 24. Collage llustrativo # 3
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REFERENTES

Figura 25. Composicion Fotogrdfica Referentes
Arquitectonicos




Figura 26. Composicion Fotogrdfica Algunas ideas de Disefio
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LUZY SOMBRA

Figura 27. Composicion Fotogrdfica Maqueta
de Yeso




Figura 28. Composicion Fotogrdfica Maqueta de
Yeso




PROYECTO ARQUITECTONKO

Figura 29. Composicion Fotogrdfrica Maqueta




Figura 30. Maqueta Propuesta Proyecto
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Figura 31. Materialidad
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PLANTEAMIENTO DELA
PROPUESTA ARQUITECTONICA
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Figura 32. Maqueta Propuesta Proyecto Arquitectonico
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4.1 FUNDAMENTOS

El comercio minorista en Colombia esta viviendo una profunda
transformacién, caracterizada por la globalizacién e intervencién de capitales
extranjeros, las busqueda de eficiencia y la intervencidn de nuevas
tecnologias, hacen que los pequefios comerciantes y las centrales de abasto
transformen sus dindmicas para enfrentar esta competencia, que hoy en dia,
esta representado por la aparicién de nuevas grandes superficies cada vez mas
cercanos a una gran cantidad de publicos y la paulatina entrada en desuso de las

plazas de mercado minoristas.

En este sentido es importante establecer y conocer los servicios que aportan las
pequefias centrales de abastos a sus respectivas comunidades para poder
establecer como se podrian cualificar de una manera adecuada para poder
enfrentar estas nuevas tendencias, y como desde la arquitectura podemos
ayudar a dar respuesta a esta transformacién generando progreso y bienestar en
las comunidades. Como lo manifiesta Vallejo (2022). “En materia de innovacion,
el mercado minorista tiene muchos aprendizajes por incorporar. Y durante
estos dos ultimos afios los empresarios comprendieron la importancia de

optimizar sus operaciones en la cadena de valor” .La hora de Innovar.

Las plazas de Mercado o galerias en Colombia son lugares de intercambio que

sufren el deterioro del espacio publico por la alta densidad y movilidad urbana.



Esto afecta negativamente los centros ciudadanos, ya que la ubicacidn
generalizada es derivada de la capacidad de abastecer necesidades primordiales y
porque culturalmente han constituido uno de los principales puntos de encuentro

social yde convivencia.

Entre sus principales problematicas se encuentran: invasién de espacio publico y
uso del suelo, infraestructura sin proyeccidon de crecimiento, acceso y movilidad e
inadecuado manejo y disposicion de basuras y contaminacién urbana existen
multiples normativas para el manejo adecuado. El Departamento Nacional de
Planeacion (2018) especifica: “Es comun la mala organizaciéon en la comercializaciéon de
los productos agropecuarios. Esto afecta el abastecimiento alimentario, genera informalidad
de los comerciantes, invasion del espacio publico e impacto en el paisaje urbano de los

municipios” (p.12).

La organizacién deficiente de la comercializacién de los productos
agropecuarios, asi como las malas practicas de logisticas para el manejo de los
productos alimenticios y residuos so6lidos, afecta el adecuado abastecimiento
alimentario. El no contar con las instalaciones en donde se desarrolla la actividad
de comercializacién, puede afectar el paisaje urbano de los municipios y ademas
facilitar la informalidad de los comerciantes e invasion del espacio publico, Por
lo anterior, es necesario que el municipio disponga de instalaciones

adecuadas parala comercializacién de los productos agropecuarios.
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Figura 33. Planta General
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4.2 FUNCIONALIDAD

La disposicién de los bloques ,,
permiten que se recepcione y
distribuya un flujo constante de

publico en todo su perimetro




Los bloques funcionan de forma
independiente adaptandose a la

temporalidad sin necesidad de

cerrar toda la periferia

1y 4 carnicos

2y 3abarrotes
Y Srestaurantes y administracién
6,7 y 8artesanias , legrumbrerias y

flores
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Figura 34. Esquemas de funcionamiento
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Figura 35. Desplazamiento Vertical
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Figura 37. Render Fachadas Mddulos Tipo 1
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4.3 JERARQUEZACION

MODULOTIPO1

Figura 39. Cortes y seccién Modulo tipo 1.
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DETALLE
ARQUITECTONKO

Figura 48. Detalle Arquitectonico
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Figura 50. Imaginario del Proyecto . ;
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CONCLUSIDNES

Este Proyecto abre las perspectivas para posibles soluciones a la problematica
del déficit de este tipo de infraestructura en el pais, si bien desde el
Departamento nacional de planeacidén existen unos lineamientos para que las
entidades territoriales cuenten con una caracterizaciéon basica para implementar
estos proyectos, es necesario tener en cuenta otro tipo de aspectos ademas del

disefio para poder llevarlos a cabo.

Desde esta perspectiva, la construccién de cualquier tipo de proyecto deberia
considerar los criterios de sostenibilidad, que no solo deben limitarse al cuidado
del medio ambiente, se trata también de promover beneficios sociales, calidad de
vida y responsabilidad social en todos los puntos de la cadena productiva y
adecuando la pieza arquitectonica a la funcién social de la misma de modo que
pueda atender todos los requerimientos de los diferentes agentes sociales que

habitan el proyecto puedan recibir los beneficios.

De este modo si se pretende aprovechar las posibilidades ofrecidas por las
nuevas tendencias comerciales es necesario plantear una mejor organizacién de
los procesos con el fin de ofrecer una alternativa que pueda competir con las
grandes superficies recogiendo las ventajas que el turismo cultural puede ofrecer

a este tipo de espacios tan vitales para las comunidades.

En el pais se han comenzado a implementar alternativas de modernizacién y

adecuacién de estos espacios que no solo se centran en el desarrollo de



una infraestructura digna o la adecuacién apropiada, es decir, que incorpore
nuevas tecnologias y herramientas de trabajo. Es necesario tener en cuenta el
manejo responsable de los residuos y en tener una capacitacién permanente en
el manejo de los productos y en las nuevas dindmicas del mercado, La idea es que
con esta modernizacién se aproveche la jornada nocturna, se fomente la vocacién

turistica y se potencie la pieza arquitecténica como objeto patrimonial de la

entidad territorial.
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Figura 52. Volante de Huso simbologia Aburrdes

Un huso es un objeto que sirve para hilar fibras textiles. En su forma mas simple
es un trozo de madera largo y redondeado, que se aguza en sus extremos y que en
uno de ellos, normalmente el inferior, lleva una pieza redonda de contrapeso y
tope, llamada malacate, nuez, tortera o volante, y, en textos arqueoldgicos,

fusayola.
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