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Identificacion del proyecto y de investigadores

1. Informacién de proyecto

Titulo del proyecto: SIMBOLOS, SIGNIFICADOS Y PRACTICAS ASOCIADOS A LAS FINANZAS
PERSONALES EN ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS DE LA CIUDAD DE BOGOTA

Resumen: Saber como guardar dinero para el futuro, para qué sacar dinero del bolsillo, como conseguir mas
dinero empleando el que se tiene y cuando conseguir mas dinero prestado, son algunos de los componentes de
lo que se conoce como Finanzas personales (Albornoz, 1998; Gudmunson, Zuiker, Katras, & Sabri, 2015). En
este sentido el cambio en cuanto perspectivas de futuro de los jévenes en relacion con la construccién de un
plan para la jubilacion, casarse o comprar vivienda, muy caracteristicas de generaciones anteriores, permite
evidenciar que las expectativas de los jovenes estdn mas relacionadas con viajar, vivir con sus padres y dilatar
lo mas posible la decision de casarse, entre otros aspectos (Gudmunson, Zuiker, Katras, & Sabri, 2015); lo que
de una u otra forma determina la concepcion de sus finanzas personales y el comportamiento derivado. El
proyecto pretende, conocer los simbolos, significados y practicas asociados a las finanzas personales en
estudiantes universitarios de la ciudad de Bogota, a través de la investigacion cualitativa empleando como
fundamentacion el Interaccionismo simbdlico, haciendo anélisis de contenido contando con un muestro no
probabilistico por conveniencia (o de tipo); el analisis de los datos se basara en el ACDT (anélisis cualitativo
de datos textuales) (Barreto, Rincén, & Velandia, 2011).

Palabras clave: Simbolos, significados, finanzas personales, gestion financiera, analfabetismo financiero,
educacion financiera

Pertinencia impacto social: La presente investigacidon adquiere valor en la medida en que su pertinencia social
se asocia con la posibilidad de conocer a fondo los aspectos individuales que forman de una manera especifica
las finanzas personales en una poblacion joven (caracterizada por condiciones cambiantes de comportamiento,
actitud, expectativas, creencias, etc.), especificamente universitarios en Bogota. De alli que se trata un tema
que esté a la vanguardia de las preocupaciones de diferentes actores, al ser evidente el aporte de un adecuado
comportamiento financiero para la vida individual, familiar y social y por ende, econémica.

Nombre de la linea medular y articulacion del proyecto con la linea: El proyecto se articula con la linea medular
de investigacion Louis Joseph Lebret, teniendo en cuenta que el adecuado manejo financiero redunda en
mayores niveles de calidad de vida en el plano individual, familiar y social.

Nombre de la linea activa y articulacion del proyecto con la linea: El proyecto se articula con la linea activa
Conocimiento profundo del consumidor y los mercados en la medida en que se orienta a comprender
profundamente al estudiante universitario en relacion con finanzas personales y lo que hay detras del mismo;
asi, esta a la vanguardia del impacto que a la par genera en la situacion del mercado en la actualidad por la
preocupacion que el tema ha suscitado en diversos actores tanto a nivel gubernamental como no gubernamental.
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Productos comprometidos: Un (1) producto resultado de actividades de generacién de nuevo conocimiento
(Articulo) y Un (1) producto resultado de apropiacion social de conocimiento (Ponencia)

Impacto proyectado sobre el curriculo: Teniendo en cuenta el lema del programa de mercadeo “Humanismo y
conocimiento con sentido prdctico”, el presente proyecto planteado busca una articulacion a través de la
busqueda de los Simbolos, significados y practicas asociados a las finanzas personales en estudiantes
universitarios de la ciudad de Bogotd, lo que permite generar impactos relacionados con el tema de consumo,
la calidad de vida y el conocimiento tedrico- préctico, replicable como aprendizaje para los estudiantes y
docentes del programa.

Impacto o articulacion con programa de proyeccion social: la investigacion se articula con el proceso misional,
en términos de busqueda de impacto en niveles de calidad de vida, en el plano individual, familiar y social,
teniendo como foco a los jovenes universitarios (que constituyen parte de la responsabilidad social de las
instituciones universitarias)

De acuerdo con el plan de trabajo del grupo entregado en la Unidad de Investigacion, especifigué como y en
qué medida la ejecucidn de este proyecto servira al fortalecimiento del mismo:

El presente estudio pretende aportar al entendimiento del consumidor desde la perspectiva financiera y su
impacto en el consumo, en articulacion con los propositos del grupo de investigacion de la Facultad de
Mercadeo denominado Consumo y Mercados.

2. ldentificacion de investigadores (por favor diligencie esta informacién por cada uno de los
investigadores vinculados al proyecto).

Nombres y apellidos: Samir Ricardo Neme Chaves

Tipo de vinculacion al proyecto: Investigador principal
Programa académico al que se encuentra vinculado: Mercadeo
Numero y tipo de identificacion:

NUmero de celular:

Correo electrénico: samirneme@usantotomas.edu.co

Grupo de investigacion al que pertenece: Consumo y mercados
Horas ndmina que se le asignaran:12

Nombres y apellidos: Sara Catalina Forero Molina

Tipo de vinculacion institucional: Co-investigadora

Programa académico al que se encuentra vinculado: Mercadeo
NUmero y tipo de identificacion:

NUmero de celular:

Correo electronico: saraforero@usantotomas.edu.co

Grupo de investigacion al que pertenece: Consumo y mercados
Horas némina que se le asignaran:10
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Si ha tenido proyecto aprobado en convocatoria pasada FODEIN, responda:
Titulo del proyecto:
Convocatoria en la que fue aprobado el proyecto:

3. Pares académicos recomendados (debe recomendar al menos dos pares académicos aptos para evaluar
los proyectos. Dado que el proceso de evaluacidon debe por principio ser transparente, el par académico que
recomiende no debe tener conflicto de interés alguno para evaluar la propuesta. Tenga en cuenta el par que va
a recomendar debe tener al menos titulo de maestria y contar con experiencia en el area o linea de investigacion
del proyecto).

Nombre del par: Claudia Padron,
Maéximo titulo académico objetivo por el par: Magister en psicologia del consumidor

Correo electrénico de contacto: claudiampadron@gmail.com

Nombre del par: Carmen Leonor Cruz Zubieta,
Maximo titulo académico objetivo por el par: Magister en Psicologia del Consumidor
Correo electronico de contacto: carmencruz@usantotomas.edu.co
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