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1 NTRODUCC ION 

La explotación del animal ha sido de gran ayuda 

para el hombre, lo cual ha contribuido a su 

bienestar. Es así_ como en épocas antigua=_ el 

hombre en su lucha con el medio debía utilizar la 

caza y la pesca como únicos recursos para 

aprovechar la piel, carne y cuero que estos le 

podían brindar. 

La domesticación de animales no sólo facilitó  la 

caza para conseguir proteína animal, sino que 

mejoró sus condiciones de existencia al obtener de 

elfos la carne, leche y huevos, componentes 

fundamentales en la dieta alimenticia. 

El concepto tradicional de criar sin técnica los 

animales y venderlos o consumirlos ha evolucionado 

debido a los adelantos conseguidos tanto por las 

ciencias biológicas, genéticas, fisiológicas,  

nutricionales, como las dedicadas al manejo, 



a I o j ami en to y lucha contra enfermedades, todo el lo 

respaldado por nuevos principios económicos que 

tienen en cuenta la satisfacción del gusto y las 

condiciones económicas del consumidor_ 

En la actualidad dentro del sector avícola, ha 

tomado gran interés la co tu rn i cu 1 tura (cria r   

reproducción y mejoramiento de codornices ) , dado 

que la demanda tanto del huevo como de carne se ha 

incrementado en la =al tima década. Di cho interés 

tiene su origen en las posibilidades_ económicas, ya 

que ofrece buenas perspectivas en cuanto no se 

requiere 	grandes 	inversiones 	de 	capital, 

permitiendo una ágil rotación del mismo, rápida 

recuperación de la inversión y al ta rentabilidad; 

además desde el punto de vista de costos de 

producción no ex ige mayores erogaciones de capital, 

pues su crecimiento es acelerado al igual que su 

ciclo de desarrollo. También presenta un elevado 

porcentaje de fecundidad, facilidad  de crianza en 

cautiverio, asi mismo facilita  la utilización de 

mano de obra familiar  en el trabajo del galpón, 

haciendo de estas características una ventaja 

competitiva en el mercado. 



Además de las ventajas económico-financieras se 

encuentran las nutricionales dado que el huevo y la 

carne son de un alto contenido proteínico y 

vitamínico. 

Sin embargo, para poder llevar a cabo una 

explotación adecuada es necesario realizar un 

estudio que involucre aspectos nutricionales, 

genéticos y de calidad con índices muy particulares 

de inversión, eficiencia, productividad y 

comercialización, de tal manera que faciliten la 

creación de una empresa productora y 

comercializadora de huevos de codorniz. 

Dicho estudio se realizará a través de: 

Un análisis de mercado que permita cuantificar 

la demanda para determinar la capacidad que debe 

tener la empresa. 

Un análisis técnico que permita determinar el 

tamaño, localización y la infraestructura en 

general para la puesta en marcha del proyecto. 



La determinación de la cantidad, calidad y 

variedad de insumos requeridos para el normal 

funcionamiento de la empresa. 

- La determinación de la estructura económica y 

financiera de la empresa. 

- La elaboración de un estudio económico, el 

cual permita determinar el Valor Presente Neto 

(VPN), Tasa Interna de Retorno (LIR), la 

recuperación y rentabilidad de la inversión. 

La elaboración de un sistema contable y 

organizacional que se adecue a las necesidades de 

la empresa. 

Dentro de los mecanismos que se utilizarán para 

poder obtener estos objetivos se encuentran las 

investigaciones en fuentes bibliográficas, visitas 

a granjas, entrevistas, encuestas para determinar 

la cría, manejo y explotación, así como el consumo 

del huevo de codorniz. Obtenida esta información 

se realizará un análisis económico-financiero y se 

diseñará el sistema contable adecuado a la empresa. 



Se pretende con este trabajo tecnif icar la 

explotación de la codorniz con el objeto de hacer 

más competitiva esta industria y lograr penetrar en 

mercados tanto nacionales como internacionales, 

aprovechando las ventajas y retos que ofrece la 

apertura económica. 



1. MARCO REFERENCIAL 

Fara obtener un claro proceso de selección, todo 

proyecto que se desee llevar a cabo debe resultar 

de la toma de decisiones respecto a diferentes op-

ciones que se pueden presentar, con el fin de es-

coger aquella de más opción. Para tal fin se con-

sideró necesario analizar la situación problemática 

por medio de los siguientes enfoques: Legal, admi-

nistrativo, social, mercadeo, contable y económico-

financiero (Ver Figura 1). 

1.1 ENFOQUE LEGAL 

1.1.1. Aspectos generales. 	Existen diferentes 

formas de organización de las empresas y por lo 

tanto distintos costos y requisitos para cada una 

de ellas. Para definir el tipo de organización se 

debe tener en cuenta el volumen de operaciones, el 

capital requerido, el número de personas 
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involucradas.  la  situación de los socios, el 

esquema de la legislación tributaria y laboral. 

Lada pais define en su normativa legal for- 

	

mas de organización de las empresas. 	Por 
otra parte, cada leaislación establece nor-
mas tributarias, laborales, administrativas, 
contables de fiscalización y control que 
afectan de distintas maneras a cada una de 
las posibles formas de organización 
empresarial.s 

Entre las formas legales más representativas de la 

organización empresarial se pueden distinguir: 

Individual: Se caracteriza por pertenecer a un 

solo propietario quien desempearla todas las funcio-

nes de administración, se beneficia de las utili-

dades y se responsabiliza con el total de sus 

	

bienes de los compromisos de la empresa. 	For lo 

general está catalogada como una microempresa. 

Sociedades: Se dan cuando dos o más personas 

se obligan a hacer un aporte en dinero, en traba2o 

o en bienes apreciables en dinero. Dentro de éstas 

se encuentran las sociedades de hecho, anónimas, 

comandita por acciones, sociedades limitadas 

1MASSIR SAPAG, Chaín y NASSIR SAFAS, Reinaldo. 
Fundamentos de preparación y evaluación de 
proyectos. Bogotá : Mc 	Graw Hill, 19997. 
P- 212 



comandi 	simple. Dentro de estas 	mas de 

organización las micro, pequeñas y medianas 

empresas se constituyen en sociedades de hecho o 

sociedades limitadas. 

En Colombia emistia la dificultad para definir la 

micro, pequeña y mediana empresa; la variedad en 

las definiciones hacia imposible precisar sus 

límites, 	dificultando 	lo 	nue 	se 	deseaba 

diagnosticar, evaluar, planificar, incentivar o 

desarrollar; por esta razón la Asociación 

Colombiana de Pequeños Industriales (ACCIPI), venía 

planteando en diferentes foros y documentos la 

creación de una ley que solucionara los problemas 

ya descritos. Es ase como después de cumplir todo 

ir: proceso legal-iuridico, el 21 de diciembre de 

148E fue promulgada la Ley 78, por la cual se 

dictan disposiciones de fomento a la micra, peguega 

mediana empresa WIMES). 

Esta Lay comprende tres factores: Cl Conceptual, 

el Instrumental el Institucional. 

El Conceptual (primeros articules ae la 

se ala los objetivos de la norma y establece la-

definiciones de micro, pequeña y mediana emnresa. 



FI aspecto institucional creó el Consejo. Superior 

de la Politica para la Peque= 	Mediana industria, 

el Consejo Superior de la Microempresa. Artesanias 

Sector Informal de la Industria, asi como le 

División de PequeFa y Mediana Industria (F.M.I.) 

del 	aterir- de Desarrollo Económico. 

El Inct- rumlantai contempla el apoyo financiera en 

favor Ce los sectores empresariales. 	Plantea la 

obligación a la Corporación Financiera Popular de 

atender financieramente a la microempresa, pecueOa 

y mediana jnduatria; adicionalmente en el campo 

financiero 	disponen asignaciones determinadas 

parte de la Corporación Financiera Popular y 

del Instituto as Fomento Industrial (IFI), con 

destino a satisfacer la demanda de crédito de la 

microempresa y de la peguena y mediana industria. 

El articulo ssegundo de la Ley 78182 def 

empresa como la unidad económica de orden 

familiar encaoezada por el hombre o la mujer, 

constituida por una a más personas, dedicadas de 

manera independiente a la manufactura, comercio, 

crinstruccion o servicios, suyo numero de empleados 

no =Pineda de 20 trabajadores permanentes, y el 

total de SUS activos nci supere les S40 millones. 



pequeEa 	mediana industria debe estar 

ron=fitu)da por una planta de personal comprendida 

entre 21 y 199 trabajadores y el total de los 

activos no debe exceder de $642 millones. Las 

sumas de los activos se determinan con base en lo 

registrado en el corte de cuentas correspondiente 

al año anterior; y éstas serán reajustadas de 

acuerdo con la tasa de inflación calculada a partir 

d=1 Indice Nacional de Precios. 

Para la fundación de una micra, pequeña o mediana 

empresa se debe tener en cuenta: 

Definir el tipo de organización (individual, 

sociedad de hecho, o sociedad limitada). En caso 

de ser sociedad de hecho, se exige la elaboración 

de un documento privado, en el cual consten las 

condiciones de manejo de la empresa y el cómo se 

distribuyen las utilidades. No se requiere elevar 

a escritura pública, ni registro en la Cámara de 

Enmercio, si así lo desean los socios. En este 

tipo de sociedad los socios son responsables 

solidaria e ilimitadamente por todos los actos que 

realice la sociedad. 



Si es una sociedad limitada se debe tener en cuenta 

que el numero de _ocio 5 no e xceda de 25. En este 

tipo de saciedades la responsabilidad de las 

actividades que realice la empresa recae cot.ra los 

socios sólo hasta el monto de los respectivos 

aportes, y el capital debe estar pago totalmente al 

cnnm_tituirse la sociedad. 

Confirmar en la Cámara de Comercio respectiva, 

que no existe el nombre razón social de la nueva 

empresa. 

En caso de ser sociedad llevar el borrador de 

la escritura a cualquier notaria para que sea 

legalizada; solicitar dos o tres copias. El 

original 	copia de la escritura se debe llevar 

a la Cámara de Comercio para la inscripción y 

registro 	mercantil; 	allí 	se 	solicita 	los 

respectivos certificados de constitución 

gerencia. 

Elaborar (original y copia) la respectiva 

solicitud del Número de Identificación Tributaria 

(NIT) y llevarla a la Dirección de Impuestos 

Nacionales iunto con una copia del Certificado de 

Constitución y Gerencia. 



Inscribir en la Cámara de Comercio los libros 

de contabilidad que la ley _,cine: Libro de actas, 

de ;unta de socios y de juntas directivas, libro de 

diario, mayor y balances. 

Obtener los correspondientes per SOS ce 

funcionamiento tales como: 

Permiso de la Secretaria de Salud; _ ene como 

objeto obtener la licencia sanitaria. 

Permiso de Planeación Distrital Municipal. 

Permiso de Bomberos. 

Licencia de funcionamiento. 

Inscribir la empresa y los trabajadores en el 

Instituto Colombiano de Seguro Social (ISS). Para 

lo cual debe llenar una solicitud en original 

copia, adiuntar fotocopia del NIT y de la cédula de 

ciudadanía del gerente o representante legal. Una 

vez asignado el número patronal se procede a 

inscribir los trabajadores al Ibb de acuerdo con 

los formatos que facilita dicha entidad. 



Inscribirse en una Caja de Compensación Eami  

liar, para poder realizar las respectivos aportes 

al Instituto Colombiano de Bienestar Familiar 

(ICBF) y al Servicio Nacional de Aprendizaje 

(SENA), y a su vez recibir los beneficios que estas 

entidades brindan a las empresas y trabajadores. 

1-1.2. 	Aspecto tributario. 	En este aspecto es 

importante anotar que el régimen impositivo depende 

del desarrollo económico, por lo tanto es diferente 

para cada país. 

En Colombia las ganancias de una propiedad 

individual están gravadas tributariamente como 

ingreso personal del propietario. Así mismo, 

existe legislación para cada una de las sociedades, 

las cuales se rigen por el régimen tributario 

ex istents . 

ARTICULO 12 

Las sociedades y entidades nacionales son 
oravadas, tanto sobre sus rentas y ganancias 
ocasionales de fuente nacional, como sobre 
las quese originen de fuentes fuera de 
Colombia. 

ARTICULO 13 

Las sociedades de responsabilidad limitada 
y asimiladas están sometidas al impuesto 
sobre la renta Y complementario, sin 
perjuicio de que los respectivos socios, 
comuneros o asociados paguen el impuesto 



correspondiente a sus aportes o derechos y 
sobré sus participaciones o utilidades, 
cuando resulten gravadas de acuerdo con las 
normas legales. 

En cuanto al Impuesto al Valor Agregado (IVAl, 

existen dos opciones: Régimen Simplificado 

Régimen Camón, 

El Régimen Simplificado se caracteriza por: 

- Es 	un 	sistema 	diseñado 	para 	pequeS s 

comerciantes. 

- Quien se acoja a este sistema se le asigna una 

cuota fila de impuesto de acuerdo con los ingresos 

por ventas y prestación de servicios gravados que 

hayan obtenido durante el año inmediatamente 

anterior. 

se la cuota fija asignada podrá descontar la 

totalidad del IVA que haya pagado durante el ano. 

Además podrá descontar el 12X del valor de las 

compras no -rasadas con el impuesto a las ventas 

que haya pagado durante el aso. 

t14SALVE T., Rodrigo. Impuesto 1990. Bogotá 
Centro Interamericano Jurídico-Financiero, 
1990. p. 48 



Las peronas que 	acojan a este régimen deben 

cumplir los siguientes requisitos: 

No estar constituidos como sociedad. 

- Que las ingresos netos del año inmediatamente 

anterior no superen los $18'300.000 (base ano gra-

vable 1990) y $23'700.000 (base año gravable 1991). 

- Que el patrimonio bruto fiscal a 31 de 

diciembre del ano inmediatamente anterior 	sea 

superior a $50'800.000 (base are gravable 1990) Y 

$65)900.000 (base aro gravable 1991). 

Que no posean más de das establecimientos 

comerciales. 

En cuanto al Régimen Común, pertenece todos 

aquellos que no cumplen con alguno de los 

requisitos establecidos para pertenecer al redimen 

simplificado. 

1.1.3. Aspecto laboral. las RIMES 	igual que 

las grandes empresas, 	rigen por el bOdido 

Sustantivo del Trabajo, cuya finalidad es la de 

lograr justicia en las relaciones que surjan entre 
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Lacar y techa de celebración. 

- Lugar donde se haya contratado al trabai dar y 

donde haya de prestar el servicio. 

- Naturaleza del trabajo. 

- ruanti de la remuneración. 

- Forma y periodos de pago. 

- La estimación del valor, en caso de que haya 

suministro de alimentación y habitación como parte 

Cal salario. 

- Duración del contrato de trabaio. 

1.2 ENFOQUE ADMINISTRATIVO 

La administración es una práctica social 
usualmente esquematizada como el manejo de 
los recursos de una organización, para el 
logro de sus objetivos, para lo cual se 
ejercen los elementos administrativos (o 
proceso administrativo) de planear, 
coordinar, dirigir, controlar, etc.m 

mDAVILA LADRON DE GUEVARA, Carl OS. Teorías organi- 
zacionales y administración. 	Bocata :tic 
Graw-Hill, 1985. p. 



Tradicionalmente 	PIMES han --ido manejadas con 

un criterio empírico; principalmente por la 

creencia que tiene el propietario de que la empresa 

es muy pequeña y no es posible y tampoco necesario 

aplicar técnicas administrativas, sin embargo, toda 

empresa desarrolla diversas actividades y requiere 

de un ordenamiento adecuado que permita un 

funcionamiento eficaz tanto de las personas como de 

los recursos: el ordenamiento lo conforman cuatro 

areas: Mercadeo, producción, personal y finanzas. 

El área de mercadeo encargada de di ioir el flujo 

de bienes y servicios desde el productor Fasta el 

consumidor. 

El área de producción encargada de le 

transformación de la materia prima en productos 

terminados. 

El área de personal encargada de manejar los 

recursos humanos conque cuenta la empresa. 

El área de finanzas tiene como oblet vo manejar los 

recursos financieros de la empresa. 



Cada una de las áreas mencionadas so relacionan, 

por lo tanto cualquier decisión que se tome en un 

área afecta directa o indirectamente a las ot 

áreas. 

En la pequeña empresa, el propietario o empresario 

es el encargado de desarrollar la mayoría de las 

actividades de cada área. 	Sin embargo, el 

crecimiento de la empresa hace posible la división 

del trabajo y la especialización, requiriendo la 

contratación de personal especializado que se haga 

responsable de las actividades de cada área. 

Los empresarios o gerentes de empresas deben ser 

personas innovadoras, capaces de desarrollar 

estrategias que les permitan no sólo sobrevivir, 

sino ir al día en la clase de negocios en que se 

desempeflan; para lo cual el gerente debe tener en 

cuenta el proceso administrativo que consiste en: 

Planear, organizar, dirigir, coordinar y controlar. 

En la planeación se fijan los objetives y matee 

la empresa y los medios para alcanzarlos. 

En la=_ FINES, al igual que en toda empresa, es de 

gran importancia la planeación, ya que contribuye 
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2. CARACTERISTICAS DE LA CRIANZA DE LA CODORNIZ 

2.1 SELECCION, CRIA Y MANEJO 

2.1.1. Selección. Hasta el momento en 

coturnicultura no existen normas de selección que 

garanticen una mayor producción, sin embargo, se 

deben tener en cuenta algunas_ caracteristicas 

especificas para cada una de ellas. En el caso de 

las heobras: Vigorosidad, precocidad (primeras en 

nacer), integridad morfolódica (color del plumaje, 

perfección de las extremidades con un correcto 

apoyo en el suelo). Respecto al macho) Desarrollo 

precoz, plumaje completo de color oscuro y pecho 

color canela intenso bien proporcionado, pico negro 

y aparato genital rojizo con protuberancia. 	La 

selección de polluelos se realiza en el momento de 

salir de la incubadora, teniendo en cuenta el peso 

individual que no debe ser superior a 7 g. 



2.1.1.1. Selección de reproductoras. La selección 

de polluelos destinados a futuros reproductores se 

realiza durante su desarrollo, ésta debe ser 

rigurosa teniendo en cuenta los siguientes 

aspectos: 

- Eliminar todos los que presenten deficiencias 

de cicatrización umbilical y debilidad. 

- Seleccionar en la cubadora los primeroe 

polluelos en nacer, pues éstas son más vigorosos y 

de mayores posibilidades como procreadores. 

Desechar aquellos que pierdan ritmo de 

crecimiento (peso e indice de transformación). 

- Separar por lotes de acuerdo con el sexo. 

A través de controles diarios de puesta 

seleccionar aquellas hembras con producción anual 

superior a 290 huevos, al seleccionar antes del alio 

se deben tener en cuenta aquellas que hayan 

colocado dos huevos diarios durante 90 días 

consecutivas, ya que 1S fertilidad de todas éstas 

es aceptable, por lo tanto se deben considerar 

buenas procreadoras. 



Seleccionar hembras cuya puesta se inicia 

antes de los 40 dias de edad, 	que la pubertad 

define el momento en que aparece la fecundidad del 

No permitir 	reproducción incestuosa, se 

debe e, 	el cruzamiento de los descendientes 

entre 	rotando periódicamente los machos de cada 

grupo de reproductores; pues esta clase de 

reproducción reduce el indice de puesta, aumentando 

le mortalidad embrionaria 7 disminuyendo el 

porcentaje de eclosión (nacimiento). 

2.1.1.2 Selección de ponedoras. En cuanto a la 

cel-ccióc de ponedoras se deben tener en cuenta 

aspectos tales como: 

Seleccionar las ponedoras 	peso a los 30 

dias de nacidas sea superior a 90 q. 

Observar la aparición de la nubilidad de las 

hembras, lo cual significa que han iniciado el 

periodo de puesta, aunque inicialmente son huevos 

cos (pequeños} e infecundos, 



- Seleccionar hembras vieorosas, precoces, 

plumaje bien proporcionado (brillante, oscuro y 

completen, cuello alargado y cabeza pequeña. 

Seleccionar codornices de acuerdo con el pese 

del huevo, ya que unas penen un huevo diario de 12 

a 13 e, mientras que otras ponen dos nuevos diarios 

de 6 a 7 g, siendo preferible los de mayor peso, 

por la facilidad para comercializarlos ya que en 

este medio el usuario acostumbra a consumir huevos 

de codorniz de este tamaño, sin que existan otros 

COMO para escoger. 

2.1.2. Cría y manejo de la codorniz 

Alimentación. 	A la codorniz no se le 

debe suministrar alimento el primer día de nacida, 

pues en cuando ocurre la absorción del saco 

vitelino (bolsa o saco unido al embrión que 

contiene un coniunto de sustancias nutritivas sobre 

todo proteínas y grasas). 	Durante los tres 

primeros días se les suministra agua con 

anti-etres, siendo el más común el vetomax, después 

se repite la dosis cada 20 días. El segundo día se 

inicia proporcionándoles peque-ñas cantidades de 

codernicina, el cual es el concentrado especial que 



el mercado ofrece para la cria de codorniz. ma 

inicia con 2 u aumentando la cantidad gradualmente 

hasta completar 20 g al dia. 	Este alimento no 

contiene la cantidad de ingredientes requerida para 

SU desarrollo eficaz dando como consecuencia 

disminución de producción y de la vida útil de las 

ponedoras, asi mismo la producción de huevos no es 

le suficientemente calcificada. 

La alimentación debe estar debidamente equilibrada; 

se debe incluir en la dieta: Cereales, proteínas_ 

de origen animal y vegetal, productos vegetales, 

vitaminas, minerales y agua. 

Cereales: 	 uno de los elementos 

indispensables en la alimentación dentro de la 

industria coturnicula por contener la maoria de  

los principios básicos y al combinarlos con los 

productos anteriormente mencionados resulta una 

porción aceptable y económica. Entre éstos están: 

Maíz, trigo, cebad arroz, centeno, sorgo, 

levadura de cerveza, millo y otros. 

Proteínas de origen vegetal: El suministro de 

estos productos es indispensable por el alto valor 

proteico que contienen. Generalmente son productos 



residuales de aceites y getales. 	Entre los más 

comunes están: 	Harina de gi rasad, harina de 

cacahuete, harina de ricino, harina de haba, harina 

de coca: y otros. Estos productos por ser costosos 

y de dificil obtención no son suministrados en 

Colombia. En EspaSa si son utilizados por su 

facilidad de obtención. 

Prateina de origen 	 El principal 

alimento lo constituye la harina de pescado por su 

alto valor nutritivo. 	También se le s debe 

suministrar alimentos tales como harina de carne, 

harina de higadn, harina de sangre y otros. Hsi 

mismo.. el suministro de lácteos es importante, 

siendo la leche en polvo el producto animal más 

tolerado por la codorniz. 

Productos vegetales: Se debe sumin strar gran 

cantidad de este producto porque además de su alto 

valor nutricional, la codorniz tiene bastante 

facilidad para digerir fibra. Entre ellos están la 

alfalfa, el trébol, el pan, las patatas y otros. 

Productos 	inicOS : 	Estos estimulan el 

crecimiento. desarrol la y reproducción, además las 

mantiene en perfecta estado de salud. Entre ellas 



están: 	Vitamina A. D, E, K, C, B. Ems y Pi?. Se 

encuentran especialmente en plantas como el trébol, 

alfalfa, cereales y en productos de origen animal. 

La vitamina más importante que requiere la codorniz 

es la vitamina B. ya que es indispensable para el 

desarrollo normal del sistema nervioso y eclosión. 

Esta se encuentra en la leche en polvo, higado de 

pescado, alfalfa y otros. Se debe tener cuidado 

con el exceso de luz directa sobre el alimento, 

pues contrarresta el efecto de esta vitamina. 

Productos minerales: 	Entre ellos ag 

encuentran el calcio y el fósforo, indispensables 

para el desarrollo normal de la codorniz; siendo de 

mayor necesidad en las ponedoras, pues el huevo 

contiene gran cantidad de calcio y una reducción de 

éste repercute desfavorablemente en la puesta de 

huevos, dando una producción descalcificada e 

inservible para la incubación o comercio. 

Sistemas de apareamiento. Teniendo en 

cuenta el carácter hipersexual del macho como 

factor importante para la renulación de la monta 

natural, en Colombia les métodos artificiales son 

considerados necesarios por la facilidad que tiene 

la codorniz para procrear. Se considera como base 



econ 6oi ca 	primordial en esta industria las 

continuas eclosiones Y producción 	nuevos 

fecundantes. En coturnicultura para obtener altos 

porcentales de eclosión se debe tener en cuenta: 

Fecundación a través de monta natural. 

Este -e inicia a los 45 días de nacido, pues en 

esta edad el macho empieza a fecundar llegando a la 

plenitud de fertilidad de 50 a 60 días. Es 

importante tener Una buena alimentación y 

luminosidad, la acción de los rayos ultravioletas 

estimulan sexualmente tanto al macho romo a la 

hembra. 

Régimen de poligamia libre: Consiste en 

mantener unidos un número variable de hembras y 

machos batería de alojamiento colectivo). Es 

aconsejable tres hembras por semental para obtener 

huevos fecundantes con un mínimo de riesgo. 

Régimen de poligamia controlada: Consiste en 

trasladar a la Jaula del macho 4 o 5 hembras 

diariamente, con intervalos de tiempo regulado y a 

la misma hora, de tal manera que el macho lo tome 

por costumbresan pronto la hembra entre a la 



Jaula se realice la copula. 	En este caso un 

semental puede fecundar diariamente 10 hembras. 

Redimen de monogamia: 	ste monogamia libre 

y monogamia controlada; la primera se refiere a la 

convivencia de un macho Can una hembra determinada. 

En el caso de la monogamia controlada, se mantiene 

el semental en una Jaula y se pasa cada día la 

misma hembra, la cual se retira una vez se 

verifique la cópula. 	a  monogamia controlada 

permite el mantenimiento de la actividad sexual del 

semental en forma efectiva. 

2.1.2.2.2. 	Inseminación artificial. Consiste en 

fecundar una hembra codorniz o reforzar la 

fecundidad de una hembra que ya fue copulada y no 

fecundada. 	Para obtener mayores éxitos se debe 

realizar inmediatamente después de la puesta del 

Ultimo huevo y de haber hecho lo posible por 

realizar la cópula natural. 

Para llevar a cabo la inseminación artificial se 

deben tener en cuenta los siguientes pasos: 



- Obtención del esperma: Se puede realizar 

mediante dos métodos: Expresión de los bulbos 

eyaculadores y succión del material seminal. 

Expresión de los bulbos eyaculadores: Acción 

de exprimir. 	Consiste en extraer el semen. 	Se 

tiene el animal colocando una mano en el esternón 

(hueso plano del pecho con el cual se articulan las 

costillas), dejando las extremidades libres; la 

otra nano se coloca en la región lumbar (espalda), 

con los dedos indice y pulgar (derecho) se coloca 

el colector en la cloaca, mientras que con los 

dedos pulgar e indice (izquierdo) se exprimen con 

suavidad los bulbos eyaculadores. Primero se 

ne. una sustancia que corresponde a las 

glándulas paragenitales, la cual no es utilizada, 

luego se obtiene el eyaculado, es decir el semen a 

zar. 

Succión de material seminal: Consiste en 

coger 	animal en la forma anteriormente 

mencionada 	con la mano derecha se lleva una 

pipeta con una pera de gema o un gotero y se aspira 

tanto el contenido de las glándulas paragenitales 

como el esperma. 



Control el eyaculado: Una vez obtenido el 

esperma se debe mantener baio una temperatura de 

4,6' C y por un tiempo no superior a seis horas 

para un mayor éxito fecundante, ya que por cada día 

se pierde entre un 10% y un 15% Ce capacidad 

fecundante. 

Dilución del eyaculado: Al esperma se le 

agrega un disolvente especial a base de giutamatos 

(sal constituida por el ácido glutámico CsH•Nw*, el 

cual se obtiene de la melaza de remolacha y de 

haba) o suero sanguíneo (líquido acuoso que queda 

despues de la coagulación, separación de la fibrina 

de los glóbulos de la sangre de los vertebrados; 

contiene albumina y es incoloro). 

También existen métodos artificiales tales como el 

disolver 10 cc de agua estéril con un 10% de yema 

de huevo de codorniz, a esta mezcla se le agrega el 

preparado espermático a base de leche descremada y 

un tensor antibiótico,* el cual evita la 

separación de esta mezcla y garantiza la ausencia 

de enfermedades infectocontagiosas como la 

pullórosis. 

sustancia que estimula los centres vitales de un 
organismo. 



Inseminación artificial propiamente dicha: 

Consiste en llevar el semen mediante una jeringa o 

una pipeta de punta de 3 mm de diámetro externo y 

de 5 a 6 cm de longitud en cuyo extremo se coloca 

una pera de goma de 2 a 3 cc de capacidad. Se 

carga la pipeta con el esperma, el cual varia; si 

es puro de 0,02 a 0,05 nn y de 0,07 a 0,1 cuando se 

trata de esperma diluido. 	Se sujeta la hembra a 

inseminar con los dedos izquierdo, pulgar e índice, 

se presiona el oviducto en el cual se deposita el 

contenido espermático, haciendo presión a la pera 

de goma para impulsarlo. El material seminal debe 

quedar bien profundo. Al retirar la pera se debe 

tener cuidado para que ésta no vuelva a dilatarse. 

Al terminar este proceso se debe tener en las manos 

e le hembra inseminada para evitar contracciones 

del OVIdUCte y perder los esfuerzos realizados. 

Algunos veterinarios expresan que la inseminación 

artificial es necesaria para realizar cruces con 

razas finas, siendo las más comunes la E-herr-int:  

(blanca), Enélish (marrón y blanca). Machurian  

qolden (negra: y Tuxedo (marrón y negro). En este 

medio predomina la raza Tuxedo. No siendo rentable 

la inseminación ya que se incrementan los costos y 

la producción tiene el mismo valor nutritivo. 



2.1.2.3. 	Formas de instalación de la codorniz  

Dentro de la emplotación coturnicola se debe tener 

en cuenta la instalación, ya que de ésta depende el 

rendimiento económico de la industria. 

La instalación en coturnicultura es el conjunto de 

actividades adecuadas que se llevan a cabo para 

alojar la codorniz: éstas se pueden mantener en 

jaulas c batería. 	directamente en el suelo. 

Cuando se trate de explotación de carne y huevos se 

deben instalar en jaulas a baterías debido a las 

exigenclac sanitarias que estas requieren. La 

instalación coturnicola se realiza de tres formas: 

Instalación integral: En ella se lleva a cabo 

todo tipo de producción que ofrece la codorniz: 

Producción de carne, de huevos para consumo e 

incubar y polluelos de primera y segunda edad. En 

este caso se separan por módulos o galpones, un 

galpón por cada tipo de producción. En un galpón 

se mantienen ]as codornices menores de echo 

semanas, las cuales se seleccionan de acuerdo con 

las ca racteristicas antes mencionadas (vigorosidad, 

precocidad, integridad morfológica, entre otras). 



instalación 	accionada: En ella se lleva a 

cabo una actividad concreta. Puede ser producción 

de carne, producción de nuevos para consumo e 

incubación o simplemente producción de polluelos. 

Instalación 	a 	En este tipo de 

instalación se realiza más de una explotación 

completa de la codorniz, ya sea: 	Carne y 

producción de huevos o polluelos y producción de 

huevos. para incubar, entre otros. 	Esta es la más 

usada pues es la que exige menos inversión y mano 

Ce obra. 

Dentro de la instalación de la codorniz se debe 

tener en cuenta la altitud, siendo la más favorable 

las comprendidas entre 500 y 1.500 m.s.n.m., ya que 

estimulan la ovulación y la puesta: se debe tener 

en cuenta aspectos tales Como: 

Temperatura: La temperatura óptima para esta 

explotación oscila entre 10' y 21° C, los polluelos 

de primera y secunda edad necesitan temperatura 

entre 28' y 33' C. 

Humedad: 	Inflare en la vigorosidad, 

calcificación del esqueleto 	en la curva de 



crecimien o. La humedad óptima está en un 75X. 

temperatura debe estar relacionada con la humedad, 

la cual evita la deshidratación especialmente en 

los recién nacidos. 

Estabilidad atmosférica: Se debe evitar las 

corrientes de aire, manteniendo una temperatura 

constante. 

Orientación: Cuando, se trate de codornices 

destinadas a reproducir se deben instalar en sitios 

con la mayor luminosidad pcsable, as i mismo ocurre 

con los polluelos de primera y segunda edad, 

de7ando los sitios menos iluminados para aquellas 

destinadas a incubar o engorde. 

luminos7dad: 	Es uno de los factores más 

Importantes pues no sólo estimula la actividad 

sexual sino que incrementa la puesta, contribuye al 

emplume, crecimiento y vigorosidad de la codorniz. 

Se debe tener en cuenta este aspecto entre el 

cuarto y décimo quinto dia para un mayor desarrollo 

de estas. La luminosidad puede darse directamente 

a través de rayos ultra-violetas o a través de 

bombillos instalados sobre el galpón. 



2.1.2.3.1. Instalación de reproductores. Debe ser 

la instalación más iluminada, con acceso a la sala 

de incubación y a la del pienso (alimento seco), en 

In posible debe disponer de un local pequeño para 

la conservación del huevo. Su instalación debe ser 

ianla o batería. Existen dos métodos de 

ins alación en baterías: 

Instalación de aulasindividuales: En ella 

se aloja un macho y una hembra, ésta resulta 

costosa ya que requiere más espacio y mano de obra. 

Instalación de jaulas colectivas: En ésta se 

alojan lotes de animales (machos y hembras). 

LB instalación de reproductoras no debe hacerse en 

el suele, ya que no es rentable y están expuestas 

a enfermedades como COCCiOíD5i55  salmenelesis y 

otras. Además el contacto del huevo con el suelo 

disminuye la capacidad de eclosión, causando muerte 

prematura al embrión. Esta instalación 	puede 

hacer en baterías utilizadas para gallinas con 

bebederos de agua y comederos reforzados; lo más 

importante es calcular con exactitud la capacidad 

de los lotes. Para tal fin se puede utilizar un 

nicho (concavidad o compartimiento) para tres 



hembras 	macho; cuatro hembras y dos ma.ch s o 

en una superficie de un metro cuadrado alojar 30 

hembras y 20 machos. 

2.1.9.3.2. Instalación de ponedoras. Desti Destinadas 

sólo a producir huevos para el consumo, se deben 

instalar en lotes de 10 a 12 hembras, 

instalación debe ser totalmente metálica, espaciosa 

con buena ventilación (Ver Figura 3). Debe 

situarse donde haya mayor luminosidad, 15 horas 

diarias de luz dia y en la noche utilizar un 

sistema de iluminación discreto (bombillo de 60 w). 

La temperatura debe ser entre 18° y 20° C. 

necesario que el lugar sea tranquilo, y que 

ruidos disminuyen el porcentaje de postura. 

Instalación de baterías de primera  

edad. Hacen rir ae rte de este primera edad 

ce:Cornisas 	 5 días de nacidas. Se deben 

anstaiar 	 bateríade reproductores 	Los 

pol luelos el acer nenen permanecer 30 horas En la. 

a partir de esta edad pasan a las iaulas 

las cuales debon sor construidas a base 

r ene siendo esta Una 	 estufa 

cnr 	 sección festinada 	la 

ineda, donde 	 los 



FIGURA 3- Instalación de ponedoras. 
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2.1.2.5.5. 	Instala:rían de animale.e de enc.or e 



e un engorde 	pide, por esto en esta 

batería lo= animales neben estar sexados, es decir 

los macees separados de las hembras. 

La instalación debe hacerse en batería o en el 

suele. Las baterías de engorde pueden hacerse en 

sistemas minoritarios o sea en nichos individuales, 

o en sistemas colectivos de 100 a 200 aniffiales por 

metro cuadrado. La batería debe disponer de 

suficiente agua y pienso para que todos los 

animales puedan comer a la vez, ademas deben ser 

disePadas de tal manera que se evite el movimiento, 

a=s Mismo se debe mantener poca luz, para que 

puedan comer a cualquier hora. 

ENFERMEDADES COMUNES DE LA CODORNIZ 

En el campo avícola existe gran variedad de 

enfermedades infectocontagiusas debido al medio 

condiciones en que se crían (tipo sanitario); se 

debe tener precaución especialmente cuando la 

instaiscinn se realiza en un sitio que 

anteriormente fue gallinero, tomando medidas 

higienicas requeridas para tal efecto (desinfectar)  

así evitar la propabación de estae, las cuales 



desfa or a- 	mente en la cría 

conornit. 

Existen enfermedades del aparato digestivo, 

respiratorio y nervioso sobre las cuales se deben 

tomar ciertas mecidas evitando pérdidas. De 

c: cuerdo con encuestas realizadas en la ciudad de 

Bucaramanga (Santander). les codornices poco 

presentan entermedades, sin embargo, el catarro es 

la enfermedad que suelen presentar, la cual se 

puede atacar fácilmente con el suministro de 

ant(bloticos, También se ha presentado el caso Ce 

canibalismo (:las codornices coger; a picotazos 

hasta causarse la muerte), en este caso se debe 

acudir inmediatamente al veterinario. 

En :set 	cu 	a las enfermedades más comunes son: 

2.2.1. Enfermedades del aparato digestivo 

2.2.1.1. Enfermedades de la baca. Hace referencia 

a aquellas que 	presentan en la lengua y l a 

m cosa 	bucal 
	

a si 
	como 	la 	estomatitis 

caracterizada por un color rojizo de la mucosa 

bucal 	algunas veces por placas amarillentas. En 

caso se debe cambiar la alimentación Y este 



=_.t ras antibiótico terrar 	clorafenioid 

otros`:. 	Otra enfermedad de la boca ec. la 

giositis se presenta epecialmente al cambiar ja 

alimentaciOn en las codornices de primera a segunda 

edad. 	Su tratamiento consiste en cambiar de 

alimentación. 

2.2.1.2. Enfermedades de la faringe. La más común 

es la faringitis. Consiste en una inflamación de 

la faringe, producida por cuerpos extraños en la 

alimentación opar el canto del animal. 	Se debe 

snmin-strar antibiótico (terramicina, ciorafenicol 

y otros), asi mismo se deben practicar inhalaciones 

de eucaliptus, tomillo, romero y se debe colocar la 

codorniz en áreas bien ventiladas. 

2.2.1.3. 	Enfermedades del hígado. 	La principal 

enfermedad del hígado es la hepatitis, la cual es 

crcducida por alteraciones de la alimentación como 

son desequilibrios de aminoácidos, ácidos grasos y 

en general deficiencia en la dieta alimenticia. Se 

debe sumini=trar antibiótico y suprimir el huevo 

dentro de la dieta aliment - 	a.  



Enfermedades del aparato respiratorio 

2.2.2.1. Asma. Se caracteriza por presentar una 

respiración entrecortada con menos profundidad que 

lo normal, se presenta generalmente entre los 

machos debido al canto fuerte que producen cuando 

se encuentran en celo. Es recomendable hacerles 

vaporizaciones de eucaliptus. 

2.9.2.2. Catarro. be  produce debido a las 

corrientes de aire o cambios de temperatura. Sus 

ir. tomas son movsmientos bruscos de la cabeza, 

apertura 	del 	pico, 	respiración 	intensa, 

morificaciones en el tono del sonido. El 

tratamiento consiste en el suministro de 

antibiótico en el anua y vitamina A y C. 

2.2.2.3. 	Bronquitis. 	Consiste 	en 	la 

obstaculización del paso del aire. Se debe aislar 

el animal enfermo 	atacar rápidamente con 

antibiótico y realización de vaporizaciones con 

eucaliptus. 



o o e 	Enfermedades producidas por virus 

2.2.3.1. La pullorosis. Comprende pullorosis_ de 

los machos (sementales), pullorosis de las 

ponedoras 	pullorosis del polluelo. 	rs una 

enfermedad infectocontagiosa, su contagio ocurre: 

Por la contaminación del huevo, productos 

alimenticios, medio ambiente, cópula e ingreso de 

animales. enfermos. 

Pullorosis del macho: Produce_ perdida en la 

capacidad 	fecundante indiferencia 	sexual), 

deformfc4 on de 1  " testículos v en algunos 

derrames y quistes abdominales. 

Pullororis de las ponedoras: 
	

Produce 

d.sminucion de puesta, pérdida de peso, deficiente 

emplume y generalmente mueren del segundo al quinto 

día. 	En ocasiones la pullorosis se halla 

local-Lada en los ovarios, no presenta síntomas 

alarmantes- sólo que los animales se notan tristes, 

con posición de poner huevo, pero no hay lugar a 

este fenómeno, otras veces ponen huevos con pintas 

de sangre 	deformes, también pueden presentar 

peritonitis, la cual SE refleja en derrames 

abdominales aunque aparentemente tienen buen estado 



do =_alud_ pero caminan con dificultad y permanecen 

acostadas. El principal contadlo se realiza a 

-ves de la contaminación del huevo. 

o í del polluelo: 	En esta edad es 

donde más ocurre la contaminación, ya sea porque 

nacen con esta enfermedad (contaminación a través 

del huevo), o por una Instalación en Gallineros 

antiguos contaminados. Los polluelos que nacen 

contaminados manifiemitan loe síntomas del segundo 

al octavo día, es decir cuando empiezan a recibir 

alimento. Le= síntomas son: 	inchazón del 

i , abdomen blando, diarrea blanquecina, 

pintas sanguinolentas en el excremento, pérdida del 

apetito, sed, escalofrío y completa deshidratación, 

la cual produce la muerte. 

Peste. Se presenta especialmente en la 

ponedoras, como consecuencia de la instalación de 

codornices en Gallineros contaminados. La codorniz 

me debe vacunar entre los 70 y 90 diem de nacida-, 

evitando el riesgo de contaminación por este virus. 

Los síntomas son pérdida de apetito, suspensión de 

la puesta, debilidad, fiebre alta, diarrea verdosa, 

ceguera 	algunas veces parálisis de las 

extremidades produciendo la muerte. 	Cuando se 



presenta en wolluelus los animales mueren de za a 

4G horas. presentando sea intensa hasta 

deshidratarse completamente. Se contagia par vía 

respiratoria y dioestiva. 

2.2.3.3. 	Coriza. 	Es 	una 	ermedad 

infectacontagiosa. produce disminución de puesta. 

tardanza en el desarrollo de los polluelos 

presentando bajo rendimiento en la explotación 

coturnicola. Consiste en la presencia de catarro 

producido par exceso de humedad o por deficiencia 

en el suministro de vitaminas A. B y C. 	Se 

presenta principalmente en los polluelos de primera 

y segunda edad. los cuales no resisten cambios 

bruscos de temperatura, presentan un fluio claro 

sobre las fosas nasales v catarrn, produciendo 

sinusitis. 	Se debe aplicar antibiótico 

iterramicina o clorafenical) Para extraer la 

infección garantizando el restablecimiento de la 

producción a carta plazo. 

2.2.3.4. Difteria-viruela. Se produce por exceso 

de humedad Y escasa ventilación. Produce 

disminución de puesta, inflamación del cuello v 

cabeza, nresentación de brote, algunas veces se 

presenta asfixia produciendo la muerte, pero con un 
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adecuada tratamiento (antibió ical fácilmente se 

pueden evitar las pérdidas que puede presentar 

esta enfermedad. 

2.2.4. Enfermedades del sistema nervioso. Se debe 

la carencia de vitamina Bs, entre las más comunes 

están: Lipotimia, sincope, conmoción cerebral y 

epilepsia. La conmoción cerebral es una de las más 

delicadas, el no atenderla a tiempo produce la 

muerte. 	Se debe bañar el animal con agua fría 

especialmente la cabeza. 

2.2.5. 	Enfermedades del oído. 	Consisten en la 

inflamación del nido medio e interno. Generalmente 

presenta por implantaciones de parásitas, 

secreciones acumuladas, hematomas 	abafesos. Se 

debe suministrar antibiótico y calmantes. 

2.2.6. Enfermedades producidas por protozoarios. 

La más común es la coccidiosis, la cual influye 

nesativamente en la 
	 de crecimiento, 

rendimiento, puesta de huevo y en todo lo que hace 

referencia al desarrollo de la codorniz. Presenta 

debilidad en el animal, hemorragia intestinal, 

deshidratación, desnutrición y generalmente causa 

la muerte. 	Se presenta por contaminaciones del 
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FIGURA 7. Te 	 forma del huevo 



GURA 6. Pigmentación del huevo. 





L w_•1 



alle-fss 

A 1 mac en are 	 y ríanse e I C:5 







2.4.4 	pos -s Ircube :Iras 

J.ncubadora 	1:4J 



i nccó_a el o e a 	 z a 1 



FICURA 	T. 	lieselmle Isrlseatal. 





Luacado----  curante .1 a ancunaca.-.Dn 

•••:. 	7- 	 -.... 	7. 7: 	-E: 	:U.- 	'-- 	C1: 	 fl 



o. 7. o e a 





3. METODOLOGIA 

El 	estudio 	 las 	bases 	contables, 

ad' n st ti--:as y financieras para la instauración 

de una empresa de codornices_ calidad tipo 

exportación se llevara a cabo mediante encuestas y 

entrevistas realizadas a consumidores, productores 

y comerciantes de carne y huevo de codorniz. Así 

mismo, se llevarán a cabo visitas a granjas para 

observar directamente la selección, cría y manejo 

de la codorniz. 

Para la recolección de la información se han 

diseAad0 tres tipos de formatos de acuerdo con las 

diferentes fuentes de información como ion: 

Comerciantes, productores y consumidores. 

nonl- l'antes: Como el producto sólo es 

comercializado por los grandes supermercados (Ver 

Anexo 1), la encuesta cubre la totalidad de éstos 

y se hará directamente al jefe de compras, por lo 









4. ESTUDIO DE MERCADO 

Este estudio agroindustrial permite un conocimiento 

amdlio y técnico Ce la producción y explotación de 

la carne y nuevo de codorniz, por lo tanto se hace 

necesario 	obtener 	inTOrmacion 	sobre 	SU 

comercialización, precio, consumo y competencia 

realizando un estudio de mercaoos con base en 

encuestas dirigidas a consumidores, comerciantes y 

productores de carne y huevos de codorniz. 

En Santander, la producción del huevo de codorniz 

no es tradicional, por lo tanto es poco explotado. 

Sin embarco es un producto apetecido por su 

exquisito sabor y su valor nutritivo. 

El objetivo del estudio de mercado está en; 

Conocer las necesidades del consumidor, 

comerciante 	productor de huevo 	carne de 

cOnOrn1.7. 



- Hacer un análisis de la situación del mercado 

para establecer su área 	cuantificar la demanda 

actual del producto. 

- Establecer la cantidad de oferentes que para 

el producto se presentan, lo  cual da a conocer las 

condtctoneS en que se deba realizar la producción 

y asi mismo las posibilidades de vida futura del 

proyecto. 

4.1 ANALISIS ESTADISTICO DE LA INFORMACION 

4.1.1. Análisis de la demanda de huevo y carne de 

codorniz. Con el fin de conocer la cantidad e  

consumo, lugar y precio de compra se diseñó una 

encuesta dirigida a consumidores, la cual consta de 

las siguientes preguntas: 

4.1.1.1. 	Pregunta 1: 	¿Ha consumido carne de 

codorniz?. De las 130 personas encuestadas, 25 han 

consumido carne de codorniz correspondiendo al 

19,23% de la muestra; 1 05 personas no han 

consumido, correspondiendo al 30 77X de la muestra. 

a Tabla 2 se observa un reducido numero de 

personas que han consumido carne de codorniz. Sin 



embargo, se encontró que 	7 9% de personas la 

catalogan 	 -: el 4,61% la consideran 

e. ,risita; el 	077 	la han consumido por 

TABLA 2. Consumo de carne de codorniz. 

SI 	la 	 N'E 
PERSOI*S 

Ir 

casualidad: el 2,3 % la consideran medicinal v el 

1,53`f. afrodisiaco. Asi mismo, C.] detectó que 110 

personas no han consumido carne de codorniz 

zorrespo dienda al 84,62%. Analizando el por qué 

Cel no consumo (Tabla 3) se observe que el 

principal motivo radica en que el mercado no la 

ofrece, por lo tanto 	dificil su aóquisicion. 



TABLA 3. Motivo por el cual no se ha consumido 
carne de codorniz. 

HUHU N` BE 

MM$115 

 

Las personas entre istadas comentaban el deseo de 

consumir carne de codorniz por creer que es un 

producto exquisito y nutritivo; sin embargo su 

adquisición se ve obstaculizada por los motivos Ya 

mencionados, siendo estas razones suticientes para 

demostrar la necesiddad de crear una empresa 

dedicada a la producción de carne Ce codorniz. 

4.1.1.2. 	Pregunta 2: 	Lila consumido huevo de 

codorniz?. De las 130 personas encuestadas, en 

algún momento han consumido huevo de codorniz, 

correspondiendo al 100% de la muestra, las cuales 

tienen diferentes conceptos de este producto, pues 

varias ocasiones las personas encuestadas 

respondian de acuerdo con sus Gustos catalogándola 

como un producto nutritivo, medicinal v especial 

para pasabocas, notándose una inclinación por este 



por 	su 	ta 	valer 

correspondiendo al 	. de la muestra, el 61,54% 

dejó ver preferencia por ser un producto 

dfilizado para pasedeces con una minima diferencia 

de porcentaje se puede apreciar que otro motivo 

importante para el consumo de este producto es el 

ser considerado eequisito lo cual representa el 

53,85% de las respuestas captadas; le sigue en 

importancia el ser medicinal con un 46,155. y por 

Ultimo el 30,77% lo consideran afrodisiaco. 

sintosie el porcentaje de consumidores de huevos de 

codorniz os bastante significativo, razón por la 

cual es necesario la ampliación en el mercado por 

su aceptación le cual se refleja en el incremento 

constante del nivel de ventas (Ver Tabla 4). 

TABLA 4_ Motivo por el cual se ha consumido huevo 
de codorniz. 

N' DE 
M9418 

tlen up?.1 



4.1.1.3. Pregunta 3: ¿Dónde adquiere la carne de 

codorniz?. En esta pregunta es importante aclarar 

que de las 130 personas encuestadas un número muy 

reducido 	 son quienes han consumido este 

producto, el cual sólo lo  pueden adquirir con 

personas relacionadas directamente con esta 

industria (por encargo), debido a que el objetivo 

de las granjas no esta en la producción de carne de 

codorniz, por lo tanto la escasez en el mercado es 

notoria. 

4.1.1.4. Pregunta 4: 	Dónde adquiere el huevo de 

codorniz?. Analizando la Tabla 5 se puede apreciar 

que de las personas enctlestadas el 65,78E prefieren 

comprar este producto 	los supermercados; debido 

a amplitud que 

TABLA 5. Sitios de adquisición del huevo de 
codorniz. 

SITIO 	 IV E 
PERSONAS 



presentan, en sus horarios y por la ubicación. Otro 

sitio de compra preterido son las plazas de mercado 

lo cual constituye el 53,95% de las personas 

encgestadas; y un 30,77% lo adquieren en otros 

sitios como ventas de illE0E5  ostrerias y 

sanandresites. 

4.1.1.5. 	Pregunta 5: 	¿Tiene dificultad para 

adquirir la carne?. Seqún ID expuesto en los 

renglones anteriores la principal dificultad para 

el consumo de la carne es la escasez debido a la no 

explotación por parte de los productores. 

4.1.1.6. 	Pregunta 6: 	¿Tiene dificultades para 

adquirir el huevo?. Al analizar el total de la 

muestra seleccionada se concluyo oso a) 97,7% no 

tiene dificultad para adquirir el nuavc de 

cnOctiniz, sin embargo el 23% ha tenido c)ficultad 

por la desconfianza que ne despertado El acoucrirlo 

en malas san3)- 	—s3 )3----Oues'°)  

4.1.1.7. Pregunta 7: ¿Con qué frecuencia compra 

la carne de codorniz?. 	Teniendo es cuenta la_ 

cesgsestas a la Pregunta 	EEIE 	 personas 

.a quieren la -arns de codorniz y lo nacen en forma 



espwraeica aunq 	..an manafesta 	 deseo de 

adquirirla 	m a y o r r e cuencaa. 

4.1.1.8. Pregunta 8: ¿Con qué frecuencia compra 

los huevos de codorniz?. La periodicidad de compra 

de nuevo se presenta semanalmente, pues el 53,857. 

se ios consumidores hacen mercado semanalmente. En 

seoundo lugar ae encuentra con un 30,76°1 el periodo 

mensuai, al cual pertenecen aquellac personas cuyos 

Ingresos sor mensuales, finalmente con un 15,79% se 

encuentra el periodo ocasional, correspondiendo 

personas que sólo lo utilizan COmo pasabocas para 

fiestas ;Ver Tabla 5 

TABLA 6. Períodos de tiempo para la compra de 
huevos de codorniz. 

W DE 
PEDEM 

4.1.1.9. Pregunta 9: 	¿A qué precio adquiere la 

codorniz?. 	El precio de la carne escila entre 

$400,00 	1500,00 y el de codorniz 	 entre 

$400,00 y - 550,00 {,le  Tabla 7). 



-a 10; 	qué precin adquiere el 



alimento corresponolendo al 61,54% y el 	,Boll lo 

adquiere pana uso medicinal 	Además es utilizado 

pa -a 	pasabscas 	en 	reuniones 	sociales 

-respondiendo al 38,46% de la muestra. 

TABLA 9. Motivos por los cuales compran huevo de 
codorniz. 

MOTIVO 
	

E DE 
PERS:NI 

4.1.1.12. Pregunta 12: 	¿De qué manera conoció 

este producto?. 	Al realizar las encuesta a se 

obeervc 
	

huevo es conocido en un 38,4t. Como 

pasa/pocas, debido a que es consinerado ehquielto, 

1- ágil preparación y de excelente 

12-1. 

4.1.2. Análisis de la oferta del huevo y carne de 

codorniz. 	on e l ohjete de determinar la 

estanilidad 	del 	mercado 	en 	la 	industria 

coturnIcola, su comercialización y la opinión de 

las personas respecto a la apertura económica se 

de 



drseSo una encuesta dirigida a 50 comerciantes de 

carnehuevo de codorniz la cual consta de las 

SIQU1 ntes preguntase 

TABLA 10. Maneras como se conoció el huevo de 
codorniz. 

FORMS 
	

Ir DE 
MSONAS 

E 	D. 

smrsuss u. 

4.1.2.1. 	Pregunta 1: 	¿Qué vende usted en el 

establecimiento?. Con esta encuesta se cubrió el 

207. de los comerciantes coturnicolas, ya que el 

Indagar en los diferentes barrios del estrato medio 

alto se observó_ El t ningún micromercado ofrece 

estos procuctos. 

analizar la Talla 11  se concluyó que ningcn 

establecimiento vende carne de codorniz, asi mismo, 

que c. 1 mayor porcentaje de distribución de huevo 

está en les supermercados con un ocia debido a que 



éstos permiten visualizar mejor el 
	

ducto. 

También 	pudo observar que otro punto de eran 

comercio Ización está en las ventas ambulantes 

(ventas de ostras, Tunos y frutas) ubicados en 

puntos estratégicos de las principales calles de 

Bucaramanga, tales COMO! ovenicla Eduardo Santos.  

Avenida González Valencia, Carrera 15, Carrera 

y Carrera 33. 	tos sitios donde se ofrece menos 

este producto son las ventas de comida rápida y 

restaurantes por no estar el cliente familiarizado 

con este tipo de alimento pues se considera un 

plato para ocasiones especiale=. 

TABLA 11. Venta de huevo y carne de codorniz. 

PINTOS DE YERTO 
	

PRODUCTO 
	

fM OE 

PERSONAS 

4.1.2.1.2. Pregunta 2: ¿Cómo compra?. De acuerdo 

con la Tabla 12 generalmente las compras 

realizan de contado, sin embargo los supermercados 



debido al sistema de pago a proveedores 

COrCE•den El-edito por 17 lías. 

4.1.2.1.3. 	Pregunta 3: 	¿Qué es más rentable, 

vender carne o huevos de codorniz?. Es necesario 

aclarar que los comerciantes encuestados ninguno 

ofrece carne de codorniz, por lo canto las 

preguntas de la encuesta relacionadas_ con este ¡tem 

uo se les formuló. 

TABLA 12. Formas de compra. 

PUNTOS DE YERTA 	 PORTADO 	 N* RE 

PERSONAS 

4.1.2.1.4. Pregunta 4: ¿A cómo vende el huevo?. 

ri precio del producto depende del empaque y del 

sitio de venta. 



TABLA 13. Precio del huevo de codorniz. 

PUNTOS DE VENTA 
	

Presentaten 	 PRECIE 

H21 ,21, /erElleE,  

>j.5.521r2Mn.11 

4.1.2.1.5. Pregunta 5: ¿Cómo vende el producto?. 

De acuerdo con el resultado de la encuesta se puede 

captar que el tipo de empaque más 4-414—  do es la 

cala de 24 unidades. Se observa que en las plazas 

de mecedo su presentación facilita la compra 

dependiendo del tipo de necesidad (caja, bandeja. 

unidad). 



TABLA 14. ¿Cómo vende el producto?. 

UNIDAD 
	

N' DE 
9E~ 

4.1.2.1.6. 	Pregunta 6: 	¿Tiene problemas para 

vender estos productos?. De acuerdo con la opinión 

de los encuestados se determinó que el 94% no tiene 

ningún inconvenientepara vender l e producto. sin 

embargo, el 6% manifestó tener problemas por 

descomposición de los huevos, por lo tanto se puede 

concluir que la producción tiene buena aceptación 

dentro del mercado tVer Tabla 15). 



TABLA 15. Inconvenientes de venta. 

ru 
PESHAS 

4.1.2.1.7. 	Pregunta 7: 	¿Donde adquiere el 

producto?. El 56% de los comerciantes adquieren 

los huevos directamente a los proudctores, el 29X 

a los intermediarios 	un léX correspondiente a 

ventas 	ambulantes, 	adquiriéndolo 	en 	los 

supermercados o plazas de mercado. 

TABLA 16. Puntos de adquisición. 

?UNTOS DE PDHISICION 	 Y 	 Iré 
FERSUI 

_LB 

4.1.2.1.8. Pregunta 8: ¿Su adquisición cubre la 

demanda?. 	La totalidad de lo s encuestados 

respondió afirmativamente, 	 embargo, los 

porada como son: te  supermercados en epocas de 



Semana Santa, Junio y diciembre por incremento de 

demanda tienen dificultades  por escasez. 

4.1.2.1.9. Pregunta 9: ¿Cuál es la frecuencia de 

sus pedidos?. Los pedidos generalmente se realizan 

semanalmente y en un menor porcentaje se efectúan 

cada tres. eles. 

TABLA 17. Período de tiempo para realizar los 
pedidos.  

HUBE 
PERSHM 

res U 	 22S 

4.1.2.1.10. Pregunta 10: Cantidades solicitadas. 

Ana izando las respuestas de los encuestados se 

concluye que los pedidos semanales alcanzan una 

demanda de 720 calas y 55 bandejas, también 

realizan pedidos cada tres dices superando las 350 

cejas y las 10.900 unidades. 

romo 	observa en la Tabla 19, el número de 

unidades adquiridas a los productores_ demuestra la 



aceptación del producto, pues la Gente ha tomado 

conciencia respecto al valor nutritivo que contiene 

el huevo de codorniz, incrementándose notablemente 

=u consumo; además actualmente se está utilizando 

Corno ingrediente para la preparación de jugos, 

pasteles, cocteles y otros. 

TABLA 18. Unidades pedidas. 

MIDO 	 CANTI➢AD 	 M'OH 

4.1.2.1.11. Pregunta 11: ¿Quiénes son sus 

clientes?. El total de encuestados respondió que 

sus clientes corresponden a mercado en geneal, el  

cual incluye toda clase de consumidores, familias, 

restaurantes, ventas de comidas rápidas y ventas 

ambulantes. 



TABLA 19. Clientes. 

UNMEM 	 i 	 ON 
PERHIM 

tl`;'d 

4te 

4.1.2.1.12. Pregunta 12: ¿Ha pensado ampliar el 

cubrimiento de sus ventas?. La mayor parte 

encuestados respondió negativamente, sin embargo, 

algunos comentaron que los producfores no están en 

capacidao de abastecer pepinos de gran magnitud 

4.1.2.1.13. Pregunta 13: ¿Cree que la apertura 

económica favorece la comercialización de este 

producto?. En términos generales los comerciantes 

manifiestan que no se cubre suficientemente la 

demanda local, como para pensar en competir con 

otros mercados. 

tt I4X respondió que s lea 
	vorece la apertura 

4 .r los 

económica =, que el huevo venezolano es más 

económico que el que se produce en el pais 



TABLA 20. Incidencia de la apertura económica. 

RESPUESTA 
	

fr E 
MS045 

4.1.2.2. Encuesta a productores. Can el fin de 

determinar producción. sistemas de veatas, precia, 

competencia, publicidad, canales- de distribución  

aspectos relacionados con la apertura económica =e 

diseaó una encuesta dirigida, a productores de carne 

de codorniz. ts necesario aclarar que 

durante la etapa de recolección de información se 

presentaron inconvenientes al momento de reali 

la earuesta tales como: 

- Desconfianza para suministrar inform 

hasta el punto 	prohibir el acceso a la grania_ 

- Escasez de tiempo para conceder respuestas. 

Temor a suministrar información para evitar la 



Por estas_ razones e_ 	de las encuestas a 

productores es suministrado sólo por cinco granjas 

de ocho detectadas, es decir el 63% lo cual indica 

ser una muestra representativa. 

Los coturnic ltoree encueetedes fueron: 	Avícola 

Rosa Planea, Avícola Codornices Limitada, Avícola 

Terranova, Avicoia Codornices del Caribe y Almacén 

Agrovergel. 

La encuesta consta de las siguientes presunta 

4.1.2.2.1. Pregunta 1: ¿Su granja se dedica a la 

producción de:?. Como se observa en la Tabla 21 el 

nO% de 	los co urnicultores se dedica 

producción de huevos; sólo la Avícola del Caribe se 

dedica a la cría y levante, con el fin Re vender 

codornices aptas para la puesta de huevos. 	Fi n un a 

avcoJa se dedica a la producción de carne. 

4.1.2.2.2. Preguntas 2, 3, 4 y 5. La Tabla 22 

muestra las respuestas relacionadas con el número 

de codornices que posee y cuanta=. por jamón., asi 

mismo, el numero de huevos que producen diarios. 



TABLA 21. Tipo de producción. 

nem'« 	 Y 	 N' BE 
PERSONAS 

TABLA 22. Producción coturnicola. 

COTORRICULTORES 
	

NUMERO DE 	CODORNICES 	 NUEVOS 

CODORNICES 	POR JAMO 	 DIARIOS 

hIce119,m¿illarl“ 

kelalinerrin 

1.1eur.ArI4erell POP 

   

De acuerdo non la encuesta rea 	da, el total de 

codornices es de 1 9.000 distribuidas de a 190 

(promedio) por Jaulón, con una producción de nuevo 

diaria de 13.000 unidades, constituyendo el 0 	del 



total de a.:dorn ces, a excepción de Codornices del 

Caribe 	cual se dedica a la ct-  a , levante y 

repredunclor de codornices. 	Respecto a la 

paoducción mensual por codorniz la postura es de 24 

4.1.2.2.3. Preguntas 6 y 7. La Ta 	3 presenta 

las renpues as relacionadas con el tipo de empaque 

utili z ado 	el precio de venta del nuevo. 

TABLA 23. Presentación y precio del huevo. 

PRESHIACIN RUZ 

precio del huevo oscila entre $20,00 y $25,00, 

su presentación generalmente es en caía, para 

evitar rupturas e averiaa que le rnten calidad y 

pérdida al produnt o. 

4.1.2.2.4. Pregunta 8: ¿Cómo vende la codorniz?. 

E' Unirla coturnicultor que vende codornices 



Codorn s del Caribe, 	este sólo las vende_ -tts 

con diferentes fines. La carne ce codorniz nc 

vence en Bucaramanga. 

4.1.2.2.5. Preguntas 9, 10 y 11. 	La Tabla 

presenta respuestas relacionadas son sitio, 

cantidad y forma de pago del pr ed ;Jet°. 

tabla refleja las ven as realizadas semanalmente  

por los coturnaeultores, siendo el mayor expendedor 

Codornices Limitada, asi mismo, la -forma de pago la 

cual verba re  acuerdo con el cliente= a ICS 

supermercados se les concede crédito de 17 a 30 

d'as, !os Plemes como plazas de mercad_ e 

inf=.rmerlier os cancelan de contado. 

coturnicaltor Codornices  de: Car be 	ría 

levante_" muestra ventas semanales d _ 

codornices. las cuales vende de contada a y  ien las 

solicite. 

In si 	SIS se puede apreciar que 	 n__..._., de 

Ct• aceptable, admin- s los coturnicultores 

maniries-tan la -lenes ,1=zd de ampliar sus flrne - as 

pues la producción nc cubre totalmente la e1=manda. 



TABLA 24. Especificaciones de venta. 

CIPANICIITSR Chiné 	 FUMA CE CLIENTE 

SEtéNAL 	 PIO 

4.1.2.2.6. 	Pregunta 12: 	¿Qué es más rentable 

vender?. 	La respuesta que los sotierre culferes 

dieron fue que lo único que elempre han vendido sin 

contratiempos es el huevo, la carne no 

ar- 	4 tad- por lo tanto no existe mercado de ésta. 

Pregunta 13: ¿Cómo fija el precio del 

producto?. Según lo_ productores el precio de 

venta del huevo se fija de acuerdo con lo costos 

incurridos en 	-.reducción. Sin embarco, en 



ocasiones deben tener en cuenta el precio del 

mecerlo, debido a importaciones que se hacen de 

Holanda, lo cual sucede una 	dos veces 

4.1.2.2.8. Pregunta 14: ¿Cómo incide la 

competencia en la comercialización de sus 

productos?. Según los resultados de las encuestas 

realizadas 	competencia local no incide en la 

comercialización del producto. Sin embargo, las 

tacionee tratan de competir con precisos más 

baj 	sin llegar a disminuir las ventas. 

4.1.2.2.9. Pregunta 15: ¿Tiene otro problema para 

comercializar su producto?. En general la 

respuesta fue negativa, reterente a Codornices del 

Caribe, comentó que la principal dificultad es el 

transporte para comercializar la codorniz a nivel 

nacional, pues el único que las transporta es 

AVIANCA y sólo lo ce en el avión 727, el cual 

tiene la bodega muy Pequeda. 

4.1.2.2.10. Pregunta 16: ¿Ha pensado exportar a 

otros países su producción?. A pesar de Que el 

Gobierno ha facilitado las exportaciones, los 

coturnicultores no han puesto interés para 



comercia izar internacionalmente el producto, sin 

embargo, Codornices Limitada comentó que habla 

intentado exportar pero los costos se incrementaban 

notablemente de tal manera que era imposible 

competir en otros palees. Otro productor que ha 

intentado exportar es Codornices del Caribe a 

solicitud de Canadá e Islas del Caribe, pero nunca 

o ha llevado a capo pues los pedidos nacionales 

son de gran tamaf.o Y trata de cubrirlos con 

eefuerzos. 

4.1.2.2.11. Pregunta 17: ¿Cree que la apertura 

económica favorece el desarrollo de esta 

industria?. Oneodn las respuestas de ice 

encuestados los favorece, en el sentido que pueden 

importar alimento, el cual es más eepnemico y ce 

buena calidad en otros 	 además TaClIta el 

increso de maduinarla tecnificada COMO son 

,crueaaa,,e, bebederos, comederos y otros 

4.1.2.2.12. Pregunta 18: ¿Qué tipo de insumos 

utiliza en la granja?. 	Sebón los productores 

encuestance 	los ■In 	f utilizadoe 	son: 

~cdornici 1-1 a , 	tamo, alimento, 	vitaminas, 

tortifecantes, azul de metileno, medicinas, 



desinfectantes., cal, formol, yanedine, "rodarla 

otros. 

4.1.2.2.13. Preguntas 19. 20 y 21: ¿A quién le 

copr an los Insumos?. ¿A crédito o contado?. Dados 

les requerimientos nutr icionales que necesitan las 

codornices. _ e creado la codernicina que 

contiene los nutrientes optimas para el desarrollo 

e e dicna ave. Los distribuidores de la ciudad de 

Bucaramanga. son: PUrina Colombiana A., 

11( avitela= timitade. Plantagro y Sella S. A., loe 

cuales ...anden el producto de contado. 

4.1.2.2.14. Pregunta 22: ¿Qué dificultad 

encuentra para la adquisición del alimento?. 

Analizando el total de la muestra, el 1007. de los 

productores encuestados manifestó que la principal 

dificultad para la adquisición del alimento radica 

en el alto costo y en algunas ocasiones el producto 

eE escaso. 

4.1.2.2.15. Preguntas 23 y 24: ¿Cuál es el índice 

de mortalidad de la codorniz y principales causas 

de mortalidad?. El 70X de le muestra respondió que 

el mayor indice de mortalidad se observa en le 

primera semana de vida, pues el principal problema 



de estos animales es la deshidratación provocada 

las altas temperaturas que deben soportar a 

causa del cambio de ambiente al momento de nacer. 

Ssn embaroo, en ocasiones mueren ahogada. por falta 

H vitaminas (avitaminosis) o atacadas por 

enfermedades respiratorias. 

4.1.2.2.16. Pregunta 25: 	¿Posee incubadora?. 

Todos lns productores respondieron afirmativamente, 

con el fin d.= autoabastecerse de ponedoras. 

Codornic 	del Caribe 	la grarpia que Más 

pues el fin -s el de reproducirlas para ser 

=-Iplocadas por otras granjas. 

4.1.2.2.17. Pregunta 29: ¿Qué razas de codornices 

posee?. En general respondieron que la raza que 

tienen 	 raza japonica. 	n excepcien del 

almacén Agroverdel manifeste que existen va ias 

razas, Pharach (blanca, English .marrón y 

s.(anco, TsveTo 

 

Machurian dolden  (negra 

       

        

Predominando en Santander la raza Tuxedo. 

4.1.2.2.19. Pregunta 30: 	¿Recibe algún tipo de 

asistencia técnica?. En general todo coturnicultor 

recibe algún tipo de a=--soris técnica, ésta 

Por 



e riE 1?,-.711:1 

todo cuando 	codornices solicitada 

enfermas. 

TABLA 25. Asistencia técnica. 

fAIDNNICIITAN 	 ASISTENTE 

Ter 

4.1.2.2.19. Pregunta 31 y 32: ¿Cual es el costo 

para el montaje de una industria de este tipo?. De 

acuerdo con los datos suministrados no, los 

ceturnicultores el costo para el montaje de un 

palpen de 500 codornices es de un precio 	.iaimacto 

de $1'000.000,00, distribuidos asi: 



en su negocio?. 

P-egunta 33: ¿Qué tipo de contabilidad lleva 



A 26. Tipo de contabilidad. 

COTURNICULTOR 
	

CLASE DE 

CONTP.BILIDAD 

4.1.2.2.21. Pregunta 34: ¿Utiliza publicidd para 

este ' producto?. 	Segun 	los 	productores 	la 

publicidad que más se utiliza es en el directorio 

telefónico en las páginas amarillas. La mayoría 

reepondió que no han puesto interés en la 

publicidad ya que toda la producción está vendada 

en el mercado. 	La Avícola Terranova además del 

directorio telefónico ha tratado de dar a conocer 

el producto por medio de degustaciones en 

supermercados. 

Realizado el estudio de mercado se observó que la 

explotación total de la codorniz no se da, ya que 

sólo se consume el huevo; la carne es un producto 

desconocido para la mayoría de los consumidores 

encuestador, 	razón 	por 	i a 	cual 	se 	estima 



conveniente la instauración de más empresas 

enfocadas hacia la producción de huevos de 

codorniz, ya que &S-CDS 	 aceptados en un 120% por 

los consumidores. Además por ser un producto que 

hasta hace poco forma parte de la canasta familiar, 

se hace necesario aumentar la productividad, 

disminuir los costos, mejorar la calidad del 

producto y promover un aumento en el consumo, 

buscando nuevas regiones de tal manera que permita 

satisfacer al mercado en diferentes sitios. fb e 

enyiaron cartas a distintas embajadas (ver Anexo 

4) con el fin de conocer las posibilidades de 

comercialización internacional que este producto 

tiene, cuales suministraron listados de 

comerciantes avmcolas como posibles compradores. 

Respecto a la oferta actual de producto: Carne y 

huevo de codorniz: la carne tiene una oferta nula, 

pues ningún coturnicultor se dedica a este tipo de 

producción. El huevo de codorniz e pesar de ser un 

producto que constituye la base económica de esta 

industria, no cutre totalmente la demanda 

presentada, debido al reducido número de personas 

dedicadas a esta actividad. 



En. cuanto a la comercia B zación del producto se 

observó que l°"=. intermediarios tienen poca 

participación, pues generalmente los productores se 

encargan de llevar el producto directamente a los 

puntos de distribución y venta. 

La publicidad en cuanto a la venta del huevo de 

codorniz es escasa, ya que muy pocos productores la 

realizan por considerarla innecesaria pues toda la 

prcduccion la venden y no tienen capacidad para 

satisfacer un posible incremento que pueda 

. presentar la publicidad. A pesar de la dore 

imporsancia doe se la ha dado a este aspecto 

Lcsohs ,cidadI, el nuevo de codorniz 	un producto 

que 	da 	conocer flor sz solo, pues por su 

eiquisito 	sabor, 	fácil 	preparación 

considerarse exótico, se ha  convertido en un 

producto indispensable para reuniones sociales. 



5. ESTRUCTURA ECONOMICA Y FINANCIERA 

5.1 FLAN DE INVERSION 

Comprende: 	Tamaño y localización de la gran3a, 

activos fijos, gastos de constitución, inventarios 

de codornices 	capita' de trabajo los cuales 

corresponden a la inversión requerida para la 

puesta en marcha del proyecto, así mismo, se 

analizará el origen de los recursos necesarios para 

su adm 	 

5.1.1. 	Tamaño y localización de la granja. La 

granja se ubicará en el municipio de Burata, 

departamento de Santander: la oficina de 

comercialización e 	 dad de Bucaramanga. 

Ci 

 

sitio donde se ubica._ fa granja consta de un 

terreno dentro del cual está construido un salón 

con una extensión de 12 m2 . Se escogió debido a la 

disposición inmediata, ya que el lote se encuentra 



den 	de Tos recursos p 	 conque se cuenta 

para ia instauración de dicha empresa; además 

fa-i1  +á las conexiones eléctricas y de acueducto 

ya que el terreno posee instalaciones de este tipo 

permitiendo una reducción de costos de instalación 

y 

 

montaje, así mismo, posee suficiente-  ventilación, 

luminosidad y se puede adaptar a la temperatura que 

se requiera con sólo realizar un sistema de 

cerramiento como ca acostumbra en galpones 

avícolas. 

El !Trnio pio de Suratá goza de una temperatura de 

19'C la cual -e encuentra dentro del rango 

eetablecido para la cría de la codorni (19-26'C) 

está ubicada a una hora y cuarto de Bucaramanga, 

facilitando 6 traslado del producto a los puntos 

de venta. 

5.1.2. Activos fijos 

5.1.2.1. Terrenos. Dentro de este grupo se 

encuentra el terreno, avaluado en $1'000.000, el 

cual se debe adaptar de acuerdo con las 

necesidades; 	la 	adecuación 	consiste 	en: 

Instalaciones eléctricas, telefónicas, acueducto, 



. 



5.1.2.3. Muebles y enseres. El equipo necesario 

para el funcionamiento de 	oficina fue cotizado 

en urIntit_ asi: 

CONCEPTO 	 VALOR 

Las fflág inae de citrina fueron cotizadas en San 

Andy  -;t^lo  Isla con un costo de: 

CONCEPTO 	 VALOR 

:pa boPMA 

5.1.5. 	Gastos de constitución. 	Dentro de los 

cuales 	encuentran l a papelería y los útiles de 

oficina, asi MISMO los castos legales, los cuales 



compren^en todos aquellos exigidos par la ley para 

la constitución y funcionamiento de la empresa. 

Comprenden: Papeleria y útiles de oficina 

cotizados en Papeleria. Nacional asi: 

CONCEPTO 

ftems 

L515rsee. Vences e InómeteP 

isucedades 15 _C't1.17:2 

VALOR 

T :5.01k 

1.501 

15.0OP  

$ 10dOe 

	

7.151 GB 	 $ 	[In 

	

5.1.4. 	Inventario de codornices. De acuerdo con 

el estudio realizado en la ciudad de Bucaramanga se 

concluyo que el proyecto se debe realizar enfocado 

Cacle la pcoducc'nn de huevos de codorniz ya que la 

de éste es insuficiente y no alcanza a 

r la demanda de los consumidores, siendo un 

producto de aceptación a vel general. ce  

iniciará la producción con 7.000 codornices las 

ueeles, =' les mantendrá alimentación suficiente y 

adecuada con el fin de obtener huevos de calidad. 



La vida útil de las ponederas es de dos arras, techa 

en que se debe realizar su reposición. 

El inventario de codornices estará conformado por 

3.000 codornices a $500 cada una ($1'500.000) 

cotizadas en la granja Codornices del Caribe, 

ubicada en la via a Piedecuesta. El transporte 

para. ubicarlas en el sitio de producción (Surata) 

es de $25.000 para un total de $1'525.000. 

5.1.5. Capital de trabajo. Hace referencia al 

dinero necesario disponible para la adquisición de 

insumos ránquerido = nara el iuncionamiento de la 

gcanta. 

5.1.5.1. 	Inventario de suministros. 	Conformado 

por el alimento, implemento=_ de aseo, 

desinfecta-tes, drogas y otros. 

AMORES CANTIDAD 

2,702 i.liv 

De:n 

501 d'Ames 

VALOR 

I 310.001 

.00C 

1.090 

LUC 



5.1.5.2. Gastos de funcionamiento. Dentro de leo 

gastos de funcionamiento se encuentran: 

5.1.5.2.1. Salarios. Lo constituye la tarifa 

básica, el subsidio de transporte, las comisiones 

(vendedor), los recargos que se deben cancelar por 

horas extras, trabaio en horas nocturnas, en 

dominicales y festivos. Para efectos de este 

empresa existe salario para el personal de 

producción, administración y ventas; hace parte del 

personal de producción: El galponero, el cual se 

le asigna una tarifa básica de $65.190 más el 

subsidio de transporte $6.033 (ver Tabla 27). Así 

mismo forma parte de esta sección el veterinaria 

para le cual se determiné contratar la asesoría de 

un profesional, con honorarios mensuales por un 

valor de $80.000. El personal de administración lo 

con7orman, 	gerente el cual es un cargo asignado 

de la 
	 de la empresa. El sueldo 

easenaan será una tarifa básica, más el subsidio de 

traasporte (ver Tabla 271. El Contador, este cargo 

será asignado a una de las socias de la empresa; el 



esta enal. 
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RESUMEN GASTOS DE FUNCIONAMIENTO PRIMER MES 

CONCEPTO 

"11 

  



RESUMEN INVERSION 

CONCEPTO 	 VALOR 

Elt00.001 

2; 001.Ct/ 

TI 2E1 . 177 

i5E.001: 

5.2 FUENTES DE FINANCIAMIENTO 

Para la fin 	asid:: del proyecto SE poseer dos 

fuentes: 

5.2.1. 	Fuentes internas. 	Ce stitulCas por los 

aportes de las dos serias asi: 

V"22: 



• -fuente interna cuenta con una suma de $4'500.000 

• la Inversión necesaria 	la puesta en marcha 

del proyecte es de $7'229.077, por lo tanto nay que 

recurrir a fuentes enternas para obtener dicha 

ciara, es así como C o obtuvo la información dE 

algunas entidades financieras, escogiéndose aquella 

que ofr=zre mejores ventajas y facilite la 

tramitación del crédito. 

Fuentes externas. Hace referencia al 

sector financiero, el cual facilita a través de 

créditos :a obtención de dinero, previo 

cumplimiento de requisitos establecidos para tal 

fin. 	El an 	 se realizó con base en datos 

suministrados por les siguientes entidades 

Fancieras: Banco Uconal Penco Comercio y Banco 

nsfetern. 

an-o U-n___nal: 	Posee tres lineas de crédito: 



Linea de ahorro, so debe abrir cuenta de abarro con 

$30.000 los cuales rentan a un interés del 21% 

anual, pagadero trimestre vencido. Para solicitar 

el crédito es necesario mantener un promedio 

durante tres meses de acuerdo con el monto a 

solicitar; ya que en esta modalidad conceden 

crédito por un valor equivalente a cinco veces el 

promedio mantenido en depOsito. La cuenta 

corriente se debe abrir con $500.000, teniendo 

precaución de mantener un promedie alto durante 60 

dias, debido a que el crédito es concedido según 

este promedio; dos veces el valor de éste es el 

monto a prestar. La cuenta creciente se abre nnion 

150.000 los cuales tienen un interés del 21% anual 

liquidados diariamente, _ab re  saldos iguales o 

superiores a este valor. El préstamo es otorgado 

de acuerde con el promedio mantenido durante 60 

per un valor equivalente a tres veces el 

promedio. 

Pn ni:a I qui era de la _ 	s modalidades la tasa re 

oscila entre 29,8 	35% trimestre 

anticipado y el plazo para cancelar es de tres 

ateos_ 



Redcli_ites para tramitar el crédito: 

Dos codeud ores con finca 	 debidamente 

certitirada 

Fotocopia de la cédula de ciudadanía 

autenticada. 

Certificado de inoresos. 

Tres referencias comerciales y/o bancarias. 

Balance general del deudor. 

• Dependiendo del monto del crédito y de la 

capacidad de pago exicen una garantía real. 

- Banco Cafetero. 	Tiene dos modalidades de 

crédito can características de libre inversión. 

Linea de ahorro, la cual exige tener cuenta de 

ahorro, tete tiene dos modalidades: Ahorra 

ordinario; se abre con un mento de $10.000 y 

superahorradores que requiere un mento de $100.000. 

El valor del crédito en esta línea (ahorro) es tres 

veces el valor del promedio mantenido durante un 



trimestre sin que este supere los $5'000.000. El 

plazo concedido para cancelarlo depende del tiempo 

que haya mantenido el promedia asi: Si permanece 

durante tres meses el plazo para pagar ES de 18 

meses; si es de cuatro meses el plazo es de dos 

aRos y si es de cinco meses el plazo es de tres 

años. 	La tasa de interés es de 31,97% trimestre 

vencido. La linea cartera ordinaria requiere de 

abrir una cuenta corriente con $300.000; el monte 

del crédito está, sujeto a decisión del gerente, el 

plaza para pagar oscila entre uno y tres anos y la 

tasa de _..*seré= es de 7960S anual trimestre 

anticipado. 

Reqf 

Dos fiadores con finca raiz debidamente 

certificada. 

roliz=tud do crédito debidamente diligenciada. 

Declararien de renta de lo_ 	o _ 	sus 

Certificado de la Camara de Comercio, 



Escriture de cone_ - 

-,ance comercial. 

Banco Comercio. utrece dos líneas de _rédito 

caracterizadas por ser para libre inversien. 

'rédito personal; concede el crédito a clientes e 

no clientes bel banco, requiere de oa estud,o de 

Lrg-esoe mensuales debidamente sustentados mediante 

certificado firmado per ioctadir Público tItuladel 

del peestame csoila  entre $500.7300 '5 

_ ~ - _ceca cancelado con cuota_  

es 	ve-Ecid- 	;me tasa de inte-és cel 

	

.estro a...___ 	 Le 	 Resolución 

cliente del Banca media Ce la apertura 

ica cuenta zo-miente la cual se aF,re con 

$7MO.M00 valor Ce_ _. edito es de acuerdo cmc 

el p;cmsdiptrimestral de la cuenta corriente. 

plazo para cancelar el crédito es de un año, 

1.-.us-Ea=. trimestrales. 

lener 	 le debidame 

certileFdci 



Declaracion 	 a. 

Cámara de Lomercic. 

Balance comero iai. 

Retórezczas banca as - c come iial 

gel 	ant 	 realizado 	a 	las 	entidades 

anteriormente mencionadas 	concluyó que el 

craditó debe colicitarse al Banco aTetero dor un 

de $7.000,000 por la linea ahorradores, para 

lo cual se necesita un promedio de $1'000.000 los 

cuales se depositan en el mes de octubre para que 

e! 

 

crédito sea concedido en el mes de enero. lecha 

prevista para iniciar la producción. Esta cantidad 

renta un interés entre 17 y '22-fl: liquidados sobre 

saldos d2arios. 	Esta entidad posee una tasa ce 

Interee más favorable ver Tabla 29), Respecto a 

loe requisitos coinciden con los de las otras dos 

entidades , 	aso para canaplar el préstamo es de 

29 meses, el cual según los indresos probables a 

nbtener se está en capacidad de cancelar las cuotas 

por el banco, 
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5.3 ESTUDIO DE LOS COSTOS TOTALES 

PrcducclOn: Se pre‘ee la postura er un 90Y. j9 

t.P00 cndcrnices, correspondiendo a 31.000 hue.:Se. 

Loe datos presentados corresponden a un 

esnandur estImadd. 

COSTOS TOTALES PRIMER MES 

CONCEPTO 

5.4 ANALISIS DE LOS SALDOS DEL BALANCE PROYECTADO 

5.4.1. Efectivo. Conformado por el saldo final a 

30 de junio de 1995, y el valor de les ventas 

rurante el mes de julio del mismo ago menos el 

total dela erogaciones de efectivo 



E 



FLUJO DR CAJA SECUNDO SEMESTRE /9.3 

Saldo Anterior 	 3. 630_220  

Utilidades 	 1.992.744 

Impaeste je Renta 	 1.068.000 

Depreciaciones 	 137.520 

Amortización Codornices 	 381.252  

(o) Pago Crédito 	 )1_000.000) 

(-) Prestaciones 	6 	 C___4$9  4121 

SALO) 	 6_010_254 



FLUJO OH CAJA 	ENERO 31/95 

6_010_254 

Utilidades :3. 453].. 873 

ImfuCSto de Relitm 1.3134.000 

Depreciadones 75.040 

Amortizacia;r: Cridorr 69;3.1354 

1 Amuctizacif./nea 1 y 	d_ 1.000 000 ) 

; 1).rgo de Impuesto 

SALDO 

068.0001 

10_262.126 

  



FLUJO DB CAJA ENERO 31/96 

Salde Anterior 	 10.262_126 

Utilidades 	 5.244.254 

Impuesto de Renta 	 'J.532.000 

Depreciaciones 	 459.040 

Amortización Codornices 	 1.845.000 

Crédito 	 3.000.000 

(-) Abono Crédito 	 (2.000_000) 

(é) Pago de Imjuento 	 ( 1.834.000 ) 

Compra 	 (3.690.000) 

(é) Compra de 6:alertas de Crin 	 Si- 0.000.) 

SALDO 	 14_928_420 



FLUJO DE CAJA ENERO 31/97 

Salde. Anterior 	 14.228 

Ldilidtsdes 	 3,367.094 

Impiest0 de Renta 	 2.300_000 

Deireciacitite• 	 459.040 

Amortización !'ndernier3 	 1.d45.000 

1-1 ámurtizetti5ti Credíte 	 11.000.00CD 

(-) Prtgd de Impuesto 	 LZ..3 530  mi 

SALDO 	 17_367.554 



CODORNICES DEL SUR LIMITADA 

BALANCE GENERAL 

ENERO 1 DE 1993 

ACTIVO 

COR 	TE 

CALA 	 - ,̀00_.00 

TOTAL ACTIVO CORRIENTE 	 3 5001.000 

ACTIVOS FIJOS 

TERRENOS 	 1'000.000  

TOTAL ACTIVOS FIJOS 	 1'000.000  

-TOTAL ACTIVOS 	 4'500.000 

PASIVO 

CORRIENTE 

TOTAL PASIVO CORRIENTE 	 -0,_ 

PATRIMONIO 

CAPITAL 	 4'500.000  

TOTAL PATRIMONIO 	 4'500.000  

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 	 4'500.000  



CODORNICES DEL SUR LTDA. 
BALANCE GENERAL PROYECTADO 

31 DE JULIO /93 

ACTIVO 
CORRIENTE 
EFECTIVO 3.630.27.0 

INVENTARIO DE CODORNICES 1.525.000 1.080.206 

AMORTIZACION CODORNICES (444.794) 

TOTAL ACTIVO CORRIENTE 4.710.426 

ACTIVO FIJO 

NO DEPRECIARLES 

TERRENOS .0010 

DEPRECIARLES 

CONSTRUCCIONES 360.000 349.500 

DEPRECIACION ACUMULADA (10.500) 

MUEBLES Y ENSERES 570.400 537.127 

DEPRECIACION ACUMULADA (33.273) 

MAQUINARIA Y EQUIPO 2.000.000 1.223.333 

DEPRECIACION ACUMULADA (116.667) 

TOTAL ACTIVOS FIJOS 3.769.960 

TOTAL ACTIVOS 8.490.386 



PASIVO 
CORRIENTE 

PRESTACIONES SOCIALES 
	

199.492 

OBLIGACIONES FINANCIERAS 
	

1.000.000  

TOTAL PASIVO CORRIENTE 	 1.199.482 

PASIVO A LARGO PLAZO 

OBLIGACIONES FINANCIERAS 	 1.000.00IQ  

TOTAL PASIVO 	 2.199.482 

PATRIMONIO 

CAPITAL 	 4.500.000 

UTILIDAD POR DISTRIBUIR 	 1.780.904  

TOTAL PATRIMONIO 	 6.280.904  

TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 	 8.480.386 
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reatazac 	e este periodo 	- 30 de ju 

1923, . 

5.4.2. 	Inventario de codornices. 	Este valor 

diaminuvá debido a la amortización causada  

mensualmente (S 6 3 . 542); con el objeto de realizar 

reposición en el tiempo previsto (dos anos). 

5.4.3. Activos fijos depreciables. Las construc-

ciones de los galpones, maquinaria y equipo, 

muebles y enseres presentan un valor inferior 

respecto al valor inicial debido a la depreciación 

efectuada mensualmente asir 



5.4.4. 	Prestaciones sociales. Este rubro está 

contemplado dentro de la carga orestacional, la 

cual se considero en un 40X mensual y el saldo en 

el balance es del la% debido a que éste se proyectó 

a 31 de julio de 1993, fecha en la cual ya se han 

cancelado los aportes legales y la prima de 

servicios. 

5.4.5. Obligaciones financieras. El valor inicial 

de la obligación se disminuye en $1'000.000 debido 

a las amortizaciones realizadas en los meses de 

marzo y junio de 1993 quedando un saldo a corto 

plazo de $1'000.000 y un saldo a laroo plazo de 

igual valur. 



5.4.4. 	Utilidad por distribuir. 	Presenta las 

utilidades acumuladas desde el momento que la 

empresa inicia operaciones hasta julio RO de 1995z 

presentando pérdida el primer mes debido e que se 

que en este mes no se efectúan ventas. Esta 

pérdida es absorbida mensualmente por las 

utilidades hasta cubrirl totalmente. 

Pase en lo anterior se co 	e 1 siqu'_ente: 

Razón C_.rrient 	Esta mide la habilidad de la 

empresa para afrontar lao_ obligaciones a corto 

plazo. 

Lo anterior significa elle la empresa codornices del 

Sur Limitada por cada pesa que deba a corta plazo 

posee $2 para respaldar la deuda, representados en 

activos corrientes, es decir que con una razón de 

$2,e1 la empresa puede liquidar lec_ activos 



corriente en un 501. de su valor y pagar las deudas. 

Considerándose esta razón aceptable pues se posee 

el dable de lo que se debe; esto podría conducir a 

un nueva obietivo el cual es el de adquirir activos 

fi ios con el propósito de ampliar la producción. 

Razone=_ de Rentabilidad: Determinan la 

efectividad de la administración para tener control 

sobre costos y bastos convirtiendo las ventas en 

utllidadee. Dentro de éstas se encuentran: 

El resultado de la pazcan oe capital indica coa los 

socios obtendrán un rendimiento del 20,357. sobre la 

inversión en capital, es decir cada peso 

representado en capital genere $0,2d. 



La utilidad será de 11,50% de las ventas, es decir 

por cada peso vendido la empresa ganará S0, 12. 

Razón de Endeudamiento: Indica l porcentaje 

de participación de los acreedores dentro de la 

empresa. 

¡Id 

Indica que por cada peso que la empresa tiene 

invertido en activos, 0,2E han sido financiados por 

acreedores (Barco Cafetero) es decir que éste será 

dueáo de Codornices del Sur Limitada en un 26:: y 

las socias en un 741. 



'significa que los socios participarán en la 

constitución de la sociedad en un 74% y las fuentes 

externas participarán en un 26rá. 

Punto de Equilibrio. 	Es el punto donde se 

determina el nivel de ventas necesario para que la 

empresa no gane ni pierda. 

Fara calcular el punto de equilibrio es necesario 

tener en cuenta entre otros los s ouientes puntos: 

Los costos oaeracionale= jaS 	 cuales san 

dos los volúmenes de producción y se han 

considerado dentro de éstos; 	Las costos de 

prodtcción, administración y ventas excluyendo de 

estos ultimas las comisiones sobre ventas. 

tos 

 

costos unitarios variables 	modifican en 

proporción lineal al volumen de ventas y por 



consiguiente los bastos totales también se 

modifican. Como costo variable se han considerado 

las comisiones sobre ventas. 

U 	= 	Cantidad de unidades para el equilibrio. 

C. 	Costos Fijos 

P 	 Precio de venta por unidad 

La Figura 10 muestra que el punto de equilibrio se 

alcanza a un nivel de 57.61E unidades e ingresos de 

$944.603; este ingreso cubre los costos. Si la 

empresa no tiene ventas como sucede el primer mes 

(silero de 493), de todas maneras tiene que cubrir 

los cestos fijos cuyo monto es de $1'925.175. 

La porciOn por encima del punto de equilibrio es 

denominada zona de utilidades y del punto de 

equilibrio hacia abajo es la zona de pérdidas. 





Es decir 57.616 
	

33.75 = $1'944.608; esto es lo 

que la empresa mínimo debe vender mensualmente para 

no obtener utilidad ni pérdida (ver Tabla 30). 

Una 	realizada la evaluación económica del 

provecto se deduce que éste es rentable, ya que al 

aplacarle una tasa de interés normal del mercado, 

la rentabilidad del proyecto es mayor. 

P (1 

Valor futuro 

Capital inicial del proyecto 

Tasa de interés 

Tiempo 

	

4( 500,000 	0  

	

4'500.000 	07ly 

5(574.47o 

De acuerdo can lo anterior, al final de los siete 

meses el capital inicial se convierte en 

*5'534.432, mientras que el proyecto al cabo Ce 

este .-lempo arroia utilidades Ce 	730.904, 

incrementando 	los 	$4'500.000 	iniciales 	a 

$6(7)8149144. 
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6. ESTRUCTURA CONTABLE Y ADMINISTRATIVA 

6.1 ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA 

6.1.1. Aspectos jurídicos. 	La empresa avícola 

funcionará balo a modalidad de sociedad de 

responsabilidad limitada, cuya caracteristica 

primordial e= la limitación de la responsabilidad 

de caca uno de los Socios hasta el monto Gel aporte 

haya efectuado. La razón social sera 

Codornices del Sur Limitada, con el objeto social 

de prod ucir y distribuir huevos de codorniz. 	El 

patrimonio de la sociedad esta conformado por loe 

aportes de las dos socias, los cuales corresponden 

a una parte en efectivo, $3'500.000, y otra 

especie conformada por un terreno avaluado en 

$1'000.000. La sociedad tendrá un término de 

duración de SEA allos a partir rl..el momento de la 

constitución. 	+ e  término podrá prorrogarse o 

anticiparse de acuerdo con la voluntad de las 



socia_ o ante causales c o n Ernplacar por a lc.  en  

el articulo 218 del Código de Comercio. 

6.1.2. Manual de funciones para Codornices del Sur 

Limitada. El principal organismo de esta empresa 

la junta de _ocios, quienes deben aprobar o 

improbar los informes presentados por el gerente, 

poner de las utilidades de la producción, 

nombrar el sersonal y removerlo libremente, decidir 

sobre el retiro o exclusión de socios y adoptar en 

seneral todas las medidas para dar cumplimiento al 

obieto social de la empresa. Le s gue en orden de 

Importancia el gerente quien debe eiecutar IDE 

planes y programas trazados por la junta de socios, 

iniormar a est a _ocre el funcionamiento de la 

coordinar y controlar el personal en 

cumplimiento de SLE funciones efectuando 

cambios cuando le ev tueción lo amerite de acuerdo 

requisitos preestablecidos y V1E-to bueno de la 

unte Cle socios; también den= coordinar y controlar 

5 dineros re la empresa. 

En orden deimportancia continúa el contador quien 

encarga 
	

verificar la exactitud 

los reuistros contables y los saldos de los 

l i bros auxiliares, mantener el control intern. 



legalización de los documentos que 

ganan comoronantae de contabilidad, verificar el 

mantenimiento en forma adecuada de los archivos 

contables, crooramer el fluic de documentos y 

Techas de entrega de estados financieros al gerente 

dirigir el cierre y la preparación informes 

mensuales o esporádicos de acuerdo con solicitud 

del oerente 

qequidamen 	 encu 	el asesor veterinario 

- en debe elaborar los estudios correspondientes 

a consfrocffones ;._colas, asesorar al gerente 

la acbuisición de equipos avicolas y el tipo 

de alimento a otjlazar de acuerdo con los objetivos 

tratados en el proyecto, revisar con frecuencia l o 

halconee 	observar el estado de salud de las 

codornices y asasorar al galponero sobre el cuidado 

apieza que 	s deben mantener, 

Prosigue le secretaria audíliar contable quien 

tiene que desempeEar el cargo de mensaterJa, 

elaborar las consignaciones bancarias, solicitar 

cotizaciones a los di diferentes centros agropecuarios 

sobre ios iCS:ATIOS requeridas, mantener en forma 

asecuece 	 de le empresa, elaborar 

facturas de rentas, comprobantes de contabilidad 



eberando 	 os E cande los 

libres 

oníabi lí dae. 

E 	.pcners debe suministrar el alimento 	a 

eroga a las ccdorn 7,1's de acuerdo con irdlcaci nee 

por el veterinario, elaborar lo=. 

redistroe establecidos en cuanto a: 	Alimenta 

consumido por batería de cría, producción, aves 

enfermedades que se presenten, huevos 

vencidos 5 roto; 	 mismo debe informar sobre 

situación anormal que se presente en el 

n, -recolectar la producción de nuevos dos 

veces a, día y controlar la iluminación 

calefacción adecuada de los galpones_. 

El vendedor es el encargado de reali 

prora ocien 	nuevo de codorniz, responder por la 

distribuci 	venta según politices establecidas 

por la empresa, verificar la exactitud de los 

valores de las ventas de acuerdo con el registro de 

pedidos despachados • suministra, oportunamente 

in-fere:alelen debidamente respaldada sobre ventas 

real I- ad as 	despachos efectuados. 
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6.2 ESTRUCTURA CONTABLE 

Hace referencia a las cuentas con 	respectivo 

sodio° utilizadas para llevar a cabo el control de 

las operaciones realizadas por la empresa. Así 

mismo te tiene sn cuenta aspectos relacionados con 

aluetes Integrales por inflación. 

6.2.1. Plan de cuentas. Con el propósito de 

facíltar las operaciones contables se disecó un 

?len de cuentas el cual se divide en grupo, cuenta, 

sobcuenta 	subcuenta de subcuenta, cada una con su 

respective código as__ Primer dipito corresponde 

al grupa, los dos dígitos siguientes para la 

cuenta, los dígitos cuarto y quinto corresponden e 

la subcuenta y los cos últimos dígitos a la 

subcuenta de subcuenta. 

ACTIVO 	 1000000 

CAJA 	 1010000 

Mayor 	 1010100 

Menor 	 1010200 

BANCOS 	 1020000 

Caja Agraria 	 1020100 

Banco Cafetero 	 1020200 



CUENTAS POR COBRAR 	 1030000 

Cliente X 	 1030100 

DEUDORES ~Jos 	 1040000 

Empleados 	 1040100 

INVENTARIO CODORNICES 	 1050000 

INVENTARIO HUEVOS 	 4060000 

GASTOS PAGADOS POR ANTICIPADO 	 1070000 

Gastos de Cen=_titución 	 9 n701 00 

Arrendamientos 	 1070200 

TERRENOS 	 1080000 

MAQUINARIA: Y EQUIPO 	 1090000 

MUEBLES Y ENSERES 	 1100000 

VENICOLOS 	 1110000 

PASIVOS 	 2000000 

CUENTAS POR PAGAR 	 2010000 

Enents X 	 2010100 

OBLIGACIONES BANCARIAS 	 2020000 

8an55 Cafetero 	 2020100 

ACREEDORES VARIOS 	 2030000 

SENA 	 2030100 

ltBt 	 2030200 

IRS 	 2030300 

Caja CompersaniOn Familiar 	 2030400 

Administración de Impuestos 	 2030500 



IMPOEtTO A L R N A OR PAGAR 	 2040000 

DBLIGAGIONEs 5 ACAR AS L. F. 	 2050000 

Gennn tatetero 	 20501E10 

5RIDVISTON PRESTACIONES SOCIALES 	 2000000 

MATRIMONIO 	 0000 

M.0100010 

AUSFRAVIIT 	 A020000 

onsnw..);-; 1 mmem 	
3030000 

RE VALORT 5AITION PATE U'1LNI A 	 3040000 

DEPREGIACIOM ACUMULADA 	 4000000 

Dep. mesulnarte y Equ1pm 	 4010000 

Dep. Muebles y Enseres 	 4020000 

Dep. 0ehLizoio 	 4030000 

Ammrtizact0A Counrn i rme 	 4040000 

EASTOIS Y COSTOS 	 5000000 

LOMERAS 	 5010000 

Insumos 	 5010100 

Alimentos. 	 0010200 

implementos On Aseo 	 5010200 

Lrra 	 5010400 

Otros 	 5010500 

GASTOS E-115~111Es: DE 	 UCCIOh 	 5920000 

50201 00 

5090101 



Luz 	 5020102 

!elerenv 	 5020103 

na la 10 ealpanern 	 5020200 

Prestad enes. Sociales 	 50207100 

Aportes Legales 	 5020400 

Honorar- tos eterinari^ 	 5020500 

GP.STOS DE ADMINISTRAPION 	 5330000 

Gerente 	 50301 30 

Contador 	 5030200 

Ge_retarla Sosa 1 lar Contri, 	 5030300 

-.-estacione e __cíala _s 	 5030400 

Aportes L s _ ales 	 5030500 

aufilin de Transporte 	 50303,00 

Timbres,  PlJr t es y Teleo amas 	 5030700 

Ut f I es y eapeler ie 	 5030300 

Caf eteri a 	 5030700 

Arrensamiento Oficina 	 5031000 

Ser -vicias    Pütl i EDS Of 	 5031100 

Agua 	 5031101 

Luz 	 5031102 

Telefono 	 5031103 

Impuestos 	 5031200 

Otros 	 5031300 

GASTOS DE VENTAS 	 50400E10 

Sueldos Vendedores 	 5040100 

Prestaciones Sociales 	 5040200 



Aportes Leales 

Transporte 

5040300 

5040400 

Comisiones 5040500 

Viaticos 5040600 

Empaques 5040700 

Fletes 5040900 

Otros 5040900 

GASTOS FINANCIEROS 500000 

Intereses 5050100 

Otros 5050200 

DESCUENTOS EN VENTc5 5060000 

DEVOLUCIONES EN VENTAS 5070000 

INGRESOS_ 6000000 

VENTAS FE HUEVOS 601.0000 

°FRC-VEN-Mg EN COMPRAS 6020000 

DFVOLU3IONES EN COMPRAS 6030000 

INGRESOS VARIOS 6E40000 

CORRECCION MONE 6050000 

Ajustes integrales por inflación. Aspectos 

genera___. 	R inflación ea un fenómeno económico 

que consiste en una elevación persistente y 

sostenida en el nivel oeneral de precios He los 

productos, es decir el aumento de los medios de 

pago o medio circulante 	respaldo de un 



incremento egi di e de bienes y servicios 2n - 

mercado. gigunos autores consideran las siguientes 

como generadoras de la inflación: 

emisiones primarias para cubrir el déficit 

prrasupuestal astas han aumentado en 

proporción los medios de paco 51n  compensa -ció,: 

--..- ic-:ente por parte de la produccion. 

Falta de control por harte del Gobierno en el 

incremento de los precios. 

Escasea de los productos agriCo 	como 

consecuencia de lo_ 	de orden público en 

el eector rural 

a al u 

cambios bruscos del medio 

La Figura II resume _as causas de la inflación. 

Efectos de la inflación 	información contable. 

Los 	financieros deben eononerse de una 

forma clara, completa 	 la situación 

económico-financiera de una oro nizarión a una 

fecha dada y las variaciones 	rid.as durante un 

periodo Ce tiempo, para que la información 

suministrada sea Util a loa usuarios en el proceso 



MAYORES GASTOS DEL ESTADO MAYOR DEFICIT DEL PRESUPUESTO 

NUEVAS EMISIONES 

MAYOR CANTIDAD. DE 
MONEDA CIRCULANTE 
	 ABUSO DE LOS COMERCIANTES EN 

EL CAMBIO DE PRECIO DE LOS 
PRODUCTOS 

	  AUMENTO DE PFEC Om 

i 
ESCASES DE PRODUCTOS --1 	 {—CONFLICTOS DE ORDEN PUBLICO 
ACRICCLAS 	 j 

INFLACION 

ALZAS DE CAMBIO OFICIAL 

DEVALUAC ION 

FIGURA II. Causas de la Inflación 



de t:Cdsa de deCISIOded— IddC1=11Medt la información 

con table sstana funearaicada sonre IDE costos 

sistema tradicional nresentana 

hechos es:oso- micos Que no reflejaban los cambies en 

sl aoder adouisifi.o de la moneda. Los cambies en 

e] n 

	

	 precies n se tenían en cuenta para 

su incidencia en los ac 'DE, 

patrimonios, ingresos y gastos. 

estados 	financieros 	convencionales 	se 

preparaban sobre la base de una unidad monetaria 

estable, a  información resultante de la aplicación 

RE estos valores dificilmente reunían las 

Ecmdiciones On confiabilidad, 	cuanto hay un 

.echa. indiscutible, La moneda pierde poder 

adquisitivo a causa de la inflación, fenómeno que 

Ashe tener en cuenta al elaborar los estados 

financieros si se quieren obtener conclusiones 

acordes con la realidad económica. 

In anterior el Gobierne decretó la Ley 75 ce 

1 9B6, la cual en el artículo 90 provee al DoPie no 

nol-mbiann de 'facultades extraordinarias" que le 

permiten 	entre 	otras, 	especificar 	cambios 

necesarios adicionales en ia ley para eliminar los 

efectos de la inflaciónen la determinación del 



Jnoreso pravabie, con 	 a norma se e 

los Decretos 	 de 198Em Posteriormente 

realiza cambios reflejados en los Decretes 2911 y 

2912 de 1991, los cuales sustituyen el Titulo V del 

Libro Primern del Estatuto Tributario que se 

refiere 	sistema de biustes Int-orales por 

Inflacjón. Entre los cuales están: 

Ei Decreto 2911 de 1751 reglamenta los Rspectos 

tribdtaríos y el 	 .1112=- aspectos contables, 

manifestando que a partir del primero de enero de 

1992 el sistema de ajustes inteorales por inflación 

será aplicado para efectos contables, éste se basa 

aplica sobre 	cjfrms y valores que figuren en 

lacontabilidad de acuerdo clan la técnica contable. 

El Decreto 2911 en el artículo primero especifica 

,piiirekón  y objetivo del 	 de ajustes por 

1 	 En CLIE1')±13 e la aplicación determina que 

será adaptado tanto para efectos contables como 

para electos fiscales. Respecto al objetivo de los 

asustes integrales por- inflación hacen referencia 

a presentar le situar/on económica real de la 

empresa así mismo que el impuesto sobre la renta 

sea establecido sobre bases reales y equitativas. 



Estos serán aplicados a todas las personas, 

sociedades o entidades celigadas a llevar libres de 

contabilidad, igualmente a los patrimonios 

autenomos, set edades civiles y entidades sin animo 

de lucro. 

El articulo cuarto se refiere al indice de ajustes 

por inflación, para éste se tomará el Porcentaje de 

Ajuste del AAo Gravable (PAAG) anual o mensual, El 

PPAG será edutvalente a la variación porcentual del 

indice de precias al consumidor para inorescs 

menlos, este 
	

ice 	 elaborado por el 

Departamentos A min )st.ativo Nacional Ce Estadistica  

(DAÑE) registrado entre el primero de diciembre del 

aro anterior al gravable y el 30 de noviembre del 

respective aPio 

mna 
	

se encuentre en funcionamiento la empresa 

cdtu 
	

ola, serán aplicados los ajustes integrales 

per 	ación. =s 
	

coma ae mencionarán algunas 

de las cuentas a utilizar: 

No será.. -: susceptibles de aJua 
irflat;on 	los 	Denominados 	actives 

monetarios, que mantienenEU valor por no 

tener ajustes pactados, ni adquirir mayor 

valor noninal por efecto de la perdida de 

pover acquis)tive de la moneda. En 

sonseo:enoja no serán °hiato de asuste, 

ruoras tales como el efectivo, los 

depósitos en cuentas de ahorro y cuentas 



corrientes, las cuentas por cograr, los 
bonon, 	t i tu 1 on 	y 	demás 	acfivon 
mobiliarios, poseidos en moneda nacional. 
que no tengan un reajuste pactado, 
distintos de las acciones y los aportes en 
ni-lois:ganen. 

Aiustn de los inventarios. Articulo 

Para determinar el costo de ventas y el 
inventario- final del respectivo aao, se 
deberá ajustar por el pp,ne anual, el 
inventario inicial poseido al comienzo del 
ejercicio anual, registrando tal ajuste 
como mayor valor del inventario inicial y 
como contrapartida se deberá registrar un 
crédito: la cuenta Corrección 
Mnpetiría.sv 

OS activos fijos. Estos serán ajustados 

as 	 costo de los bienes que posea el 

coct,Inuyento a 31 de diciembre del alio anterior al 

pravanie deberá incrementarse por el resultado que 

obtenga al multiplicar este costo por el PAAG 

anual y como contcapartiCa se registrará un crédito 

sn la cuenta Corrección Monetaria. Así Mismo, se 

deberá ajustar por el PPAG mensual acumulado entre 

el primer dia del mes siguiente e aquel en el cual 

se efectuo la operación y el 31 =Ce diciembre del 

re=pert3yo mejoras, 	ediciones 

vátorizacionen efectuada=_. 

tvnErRu 791 2 DE 1991. Ajustes integrales por 
inflación para efectos fiscales. 



trate c bienes deprecianles se 

amestosacle- se seas eepErar ej val2r bruto dell 

te ty, cepresiaclones o amorrizacOPE'S 

1 &das. 	ajuste sobre el bien se registrará 

COMO un mayor valor de éste vcome contrapar 	le 

ClIent¿k COr'ECC161-1 Monetaria. 

A efe a 	e aast s fi :- clerscs 

Articii 2 1 	TRATAMIENTO A LAS GASTOS 
FINAMIC ERAS PRf LPi ADOLISIC 	Do' ASTIVGA 
FIJOS. 

Le ioicoeseo, la .2o.recsión monetaria y 
lee aJusieE por diferencia en cambio, asi 
-oTE los dcmas castos financieros en los 
males se icsusra para la adquisición 
ccnecruccien ce activos, constituirán un 
mayor valor Pel activo hasta cuando haya 
concluice el proceso be cuesta en marcha 
2 tales 	 encuentren en 
cenAicionee de utfilleación o enaienecion. 
Despues de esta momento constituirán un 
paetc.s° 

patrimonio: Se deren ajustar 

aumentes rel matrimonio diferentes a utilidades 

revyt= corresponojenres a e:enciclos anteriores. 

Estas se ajustarán son ei resaitaco que ee obtenga 

os multiplicar ei aumento por el PAPAS mensual 

acumulado entre el oramer Cia del mes siguiente ai 

=e eveccJo el aumento del sapit del 



patrimonio 	el ultimo día del respectivo a=jo 

sauete se registrará como un crédito 

cuenta Revalorización 	del Vatriéonie 	como 

contrapartida 	registrará un debito en la cuente 

Corrección Moneta. ía. 

En caso de presentarse una disminución por concepto 

distribución en efectivo de u ilidad es o 

di lendes correspondientes a elerciclos 

ter lores, así como eventuales dismin clarines del 

ca 	o reservas presentadas durante el periodo 

deben alustar por el valor que resulte de 

míltiplicar el nAnG mensual acumulado entre el 

primer día del mes siguiente en el cual án eferfun 

el rearto y el Ultimo día del ado respectivo. 

.asir se debe registrar 	el débi co de la 

ruertm c:ees 	 F del Patrimonio y como contra,_ 

nrtida ,a_ 	 in credi o en la cuenta Corrección 

Moretaria. 

,UStE a los inC reace, costos y gastos. 	os 

ingresos, rostce 	
g a-4^ns 

 mensuales se deben 

ajustar por el valor que resulte de multipl rarlos 

el PAAG mensual acumulado entre el primer día 

del mee e:u___ente al cual se efectué la operación 

Ultimo día del respectivo ado. Constituyendo 



un wayer valor del Ingreso, costo y gasto sedan el 

casa: contra un débito n un crédito en la cuenta 



7. CONCLUSIONES 

rn ducaramann= 	 empresas CO t u r n ucolas 

desiquen a la eupio.tacion de la carne 

c _ ola tiene organizada 

la empresa; 	 llevan a 

de incresns y eqreses sin tener en cuenta 

sietegua contable acorde con este tipo de 

produccze 

ta cr;a 	codorniz es una ectzvi ad con 

resultados econemicos ya que la mayor 

inversión la constituyen 105 equipos a utz 

ctbado a, nacedora y batería de cría) 

nue 

Un 

al 7 	 n lona del producto 

no ha sido posible por el notable 

increme 	de los costos; también por la 



ap cidad 	que 	tienen 	las 	 as 	para 

incrementar la prod 

	

La 	tura económica fa 	 la producción 

por cuanto tacillta la importación ae alimento=_ , 

maquinaria ;incubadoras; y retro=-; ain embarco las 

importaciones de huevos ;Venezuela y Holanda; 

perturbea 	comercio regional al competir con 

precios mas económicos. 

A. Los ressultados arrojados por las encuestas 

presentan una buena perspectiva para l a  creación de 

una empresa productora de huevos de codorniz, 

ou notable demanda. 

7. 	Fr. la industria cota . -ola a_este dificultad 

para adquirir informacion contable especialmente la 

referente a la parte de costea de producción, as_ 

mismo. respecto al manejo en general de la codorniz 

produciendo información incompleta, le: cual Steve 

al posible macre:empresario a no tener en cuenta 

	

ciertos 	 importantes para el buen 

.:uncionamiento 	 empresa coturnícola. 

Fp proyecto requiere de una inversión de 

$7 '9.07.7 provenientes de: Fuentes internas con 



une -- lur de $4'500.000 y fuentes externas con un 

valor de $3 ) 000.000 (Banco Cafetero). En el primer 

eS el proyecto genera pérdida, debido a que por el 

acondicionamiento al nuevo medio ambiente las 

codornices inician la puesta a la octava semana, 

cuando normalmente lo realizan a la sexta semana. 



8. RECOMENDACIONES 

Organizar contablemente la empresa con el fin 

de obtener lates financieros reales. 

a cabo el proyecto inmediatamente 

aprovechando el reducida número de granjas 

dedicadas a la producción de huevos de codorniz y 

la demanda que éstos nresentan. 

Real 	publ idad (ofreciendo el huevo de 

codorniz) en los micreaercadoe en general, 

según resultados obtenidos en las encuestas 

realizadas_ ningu mizromercado comercializa con 

este producto. 

4. _levar 	un estudio minucioso sobre la 

come._a:.l-zaci internacional del huevo de 

codorniz, 	 ,le exportación.  



GLOSARIO 

CANIBALISMO : Hace referencia a 	muerte de 
codornices al picotearse. 

CLUECA ; Ave que quiere empollar. 

COTURNICULTURA : Rama de la avicultura especializa-
da en la cría, reproducción y mejoramiento de 
codornices. 

GLUTAMATOS : Sal constituida por el acido glután CO 
Cn He 	 ei cual se obtiene de melaza de 
remolacha y haba. 

MADRE PLANA : Jaula comquesta por ura sección 
Ceo -tinada a la calefac-ión, poco ilbainaoa, 
iorde oescansan los polluelos y otra sección 
destinada a comederos > bebederos.  

NICHO : CryncevIdad o compartimiento. 

NUBILIDAD : Inicio del periodo oe puesta. 

PIENSO : Alimento seco. 

PRECOCIDAD : Primeras en nacer. 

SACO VITELINO 	Bolsa o saco unido al embrión que 
contiene un coniunto de sustancias nutrit. 
sombre todo proteinea y gras.ss. 

SEXAJE 	Reparar los machos de las n _e.r:br  

SUERO SANGUINEO: Liquido acuoso que queda después 
de la coagulación, separación de la fibrina y 
He los glóbulos de la sangre en los 
vertebrados; contiene albúmina y es incoloro. 



TENSOR ANTIBIOTICO 1 Sustancia que et-  1ML: 
centros vitales de un erganismn. 
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AL4EXO 1. oNCUEST A 13NSUMIDOFOrS DE EAI<NO Y HUEVO DE CODORMIZ 





ItExii 2. ENCUESTA A COmERCIAWE DE 171RNE Y HUEVO DE COX!RHIZ 





NEXO 3. ENCUESTA A PRODUCTORES DE CARNE Y HUEVO DE CODORNIZ 
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de 1992 

UNIVERSIDAD DE ANTIOQUIA 
HaYellin 

NitesCra 	'ea contable del Centro de Investiga:11one 
de la Universidad Sart° Tomás de Aquino se halla 
interesJda En el desarrollo de proyectos que a la 
par de revezfcs acpsato académicos ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas D situaciones de 
sedan econemlco, financie- en y contable,a empresas 
de: oestor acroladustrial, jentrO de eots asea se 

vtss aspeslics, 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Cantable 
Centro de Investigaciones 



marzo 31 de 1992 

UNIVERSIDAD DE BOGOTA 
JORGE TADEO LOZANO 
Santafe de Bogotá 

dueotre área contable del Oen 	de investioaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrolle de proyectos que a la 
par de revestir aspectos acadediOos ofrezcan 
soluciones practicas a problemas G Situaciones de 
ornen ebnnómiro, financiero y contable, a empresas 
del sector ag:reir:Pi:sirle'. Dentro de esta área sa 
nalla el oector ayicola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooderacibn con elfin de 
obtener idtormación sobre los siguientes aspectos: 

Producción, 	comercialización, 	aspectos 
técnicos y financieros, para una explotación 
sentsnle -e le carne y huevos de codorniz. 

Si se están llevando a cabo estudios 
tendientes a adroyechar lao ventalav de la 
Apertura Económica: asi mismo si se está 
becieEde enfasis er el desarrollo de la 
producción cote..., 	con miras el comercio 
euterior. 

La información 	 mente 	envíen debe se- 
dirigida a 

Sir otro p_artirular 	en espera de una pronta 
respuesta, 

• 

Cordialmente, 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



FUNDACION UNIVERSIDAD DE BOGOTA 
JORGE TADEO LOZANO 

Miembro de la Asociación Colombiana de Universidades 
Calle 23 No. 4-47 - Apartado Aéreo 341131Va Bogotá, D. E., Colombia 5. A. 

'26:70 

:Eral tate de 	ta. 	t :i. 	de 1992 
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ca ra man ri a 

out d 

De a CUe O coFii au COIMAWt. 	 Ul O /'1., el Centre de 
Due finen t.0 i.MI e liyMprineati en de 	 In üenirm...tonall ha llevadh 
a cabo la res-lisien del material 	idirtertte nt ce r' tea de: 	lit 
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Ducaram:anc a marzo 31 de 1992  

S&Iores 
UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA 
Santa-fe de Bogotá 

Nuestra área contable del Centro de Investioacicres 
de la Universidad Santo Tomas de Aquino tse halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos academices ofrezcan 
SOC1OflES prácticas a problemas 	situaciones de 
orden etrOflalri,-0, financiero 	contable, a empresas 
del sectcr acroindustrial. Dentro de esta área 2e 
Palla el sector avícola, razón por la cual nos 
permitimos aclici[ar su cooperación con al fin de
eetener información sobre los sicucentes aspectos: 

Preduccion, 	comercialización, 	aspectos 
f=cnicos y f 	ncie[os, para una explotación 
cabtaPie de a carne y huevos de codorniz. 

Ei se están llevando a cabo estudios 
[endientes a aprovechar las ventajas de la 
Ppertura Economice: as:1 mismo si se está 
naciendo enfasis en el desarrolló de la 
producció coturn[cola con miras al comercio 
exterinr. 

La ir.tormación que amablementenos envíen debe ser 
igida e 

otro partir- calar 	en espera de una 
respuesta. 

Cc dia.',  mente, 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable  
Centro de Investigaciones 



ram a flŝ 	marzo 71 de 1992 

SeMores 
EMBAJADA DE CANADA 
Santafé de Bogotá 

Distinqu dos se'J-:-io es: 

Nuestra área contable del Centro de investigacionee 
de la Univere_Cad Sento Toms de Aquino ee halla 
interesada en el desarrolle de proyectos que a la 
par de revestir aspectos académicoe ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas o situaciones de 
orden económico, financiero y contable. a empresas 
del sector agroicdistrial. Dentro de estaárea 5e 
halla el sector a/irola, razón por la cual no=s 
permitimos solicitar su cooperación con ei fin de 
obtener inferbación sedare In< sicoientee aspectos: 

En paca. productoras y comercializadoras de 
carne f huevos de codorniz en su pais, localis 
cesión, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información técnica. 

E5tabletecae nacionales de su pais, sobre la 
carne y el nuevo dc codorniz en cuanto a: 
VolUmeneede producción, volUmenes de ventas, 
ventas internae y de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y detalle=_. de 
ingenieria. 

4. Nombre y dirección de Inetitutos, Centros o 
Secuelas que se hallen trabajando enproyectos 
ral acg eoAa05  remo la exportación de carne 
huevos de codorniz, sistemas de cria y comer-
ciailzacion, si -. ..y finaneleree y de merca-
deo, 

adeó 	 1 5 t E 
	ara expo,f 	a su 

caes carne e 	 codorniz 



ei esistea otaib - 	e 	favor envíe lista 
de empresas intereea 	- condicione-  que 
exijan. 

La inSerwaci_ que gwas 	E nos snv E debe ser 
dirigida a: 

pa-tiza:lar 	 espera 	 eranta 
respuesta 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



Tunabiun 

3 de julio de 1992 

Ambas:0Sr bu (ganan) n 

División Comercial 
Apartado Aéreo 53531 
Santafé de Bogotá, D.C. 
Archivo No. 3 

Señor Doctor 
Oscar Horacio Torres Galvis 
Director Area Contable 
UNIVERSIDAD DE SANTO TOMAS DE AQUINO 
Seccionar Bucaramanga 
Carrera 18 No. 9-27 
Bucaramanga 

Apreciado doctor Torres: 

Tenemos el gusto de referirnos a su carta de junio 3 pasado, en la cual solicita 
información general sobre la industria de la codorniz en Canadá. 

La única información que poseemos es la que le enviamos en la fotocopia adjunta. 
Sola la firma Canadian Wild Game Marketing Corporation figura como productora 
de codornices para reproducción. Las demás compañías son todas productoras 
de carne y huevos de codorniz. 

Le sugerimos comunicarse con las entidades que hemos marcado en la otra 
fotocopia adjunta, para efecto de la compra de carne y huevo de codorniz de 
parte de Canadá. 

Cordialmente, 

-1-‘ / aiff 
CARLOS VAN COTTHEM M. 
Asesor Comercial 

Anexo 

stotomas CVC:cco 



LISTA DE ENTIDADES A CONTACTAR PARA EXPORTAR 
PRODUCTOS COLOMBIANOS A CANADA 

COLOMBIA 

Doctor Alvaro Reyes 
Oficina Comercial para América del Norte 
BANCO DE COMERCIO EXTERIOR DE COLOMBIA S.A.- BANCOLDEX 
Calle 28 No. 13A-15 
Teléfono: 269-0777 
Telefax : 252-8071, 281-6412, 284-0056 
Télex : 44452 
Apartado No. 240092 
Santa Fé de Bogotá, D. C., Colombia 

Doctor Jorge Ramírez Ocampo 
Presidente 
ANALDEX 
Carrera 10 No. 27-27, Interior 137, Oficina 1009 
Teléfonos: 342-0788 
Telefax : 284-6911 
Santa Fé de Bogotá, D. C., Colombia 

CANADA 

Mr. James Allan Clemenger 
COLOMBIAN GOVERNMENT TRADE BUREAU 
401 Bay Street, Suite 2410 
Toronto, Ontario, M5H 2Y4 
Teléfonos: (416) 363-2618, 363-2619 
Telefax : (416) 363-1821 
Télex: 06-218878 PROEXPO TOR 
CANADA 

CANADIAN IMPORTERS ASSOCIATION 
210 Dundas Street West, 7th Floor 
Toronto, Ontario, M50 2E8 
Teléfono: (416) 862-0002 
Telefax : (416) 862-0665 
Télex : 065-24115 IMPORTANT TOR 
CANADA 

Lynne Thomson, Counsellor 
TRADE FACILITATION OFFICE CANADA 

?v< 56 Sparks Street, Suite 500 
Ottawa, Ontario, K1P 5A9 
Teléfono: (613) 233-3925 
Watts : 1-800 267-9674 
Telefax : (613) 233-7860 
Télex : 053-3315 TRAFAOTT 
CANADA 



ArlElt 	COLDLNO, 141111. IIRDPD 

(0111101 FMRICS COMPANY 
	

514-989-6435 FAX: 5144094240 
P.D. BOX 6250,00MTREAL.OUE.,M3C3L1 

ANDINE. COM». LINILEADAD. MOVEN, BOND 

OCININION FABRICS CAMPAN, 	 514-9896436 VAS 514-909-6240 
P.O. BOX 6250.MORTREAL,PUE..M3C3L1 

MoDINE FM, POLYESTER/COTTOR, 143V ERA 
-SE( SPORTSWEAR FM, POLYESTER/COTTO. WOV BRD 

ANDIlit FM, MTON/POLYES1TR, 1131: BM 
..ME SPORTSMEAR FM, RAYON/POLYESTER, 1111/ BM 

OLINIUN Cdv05. DEMI( OR IAD11IMALC NES 
../.0 COMPANIES LISIE° FOR 1115 PRODUCZ 

XINIUM MIDE, RECLAMO...NO COOFANIES LISTO FOR THIS PRODUCT 

°LINEAN MIDE, RED...111 COMPANIES LISTED FOR 11115 PRODUCE 

K PDETERGOT-IMING-EULSIF YEN/ 
_SEE SURFACTAATS, ANIONIC, NES. INDUSTRIAL 

F5, NANO TOOLS, fISHING 110....SEI NOM, (NO TOOLS. TISHING IAD 

LES BURGOS—SU DOG AND CAT FEOS, COWLETE. EX( CANNED NES 

TOS. Turrlif 

SOMA SPORT MANUFACTURING LTD. 	 604-253-4521 FAX: 504-253-4505 
1341 CLARK DR-VANCOUVER,B.C.,V5L3K8 

ACTIPIETERS—SEE ELECTROLYTIC CONDUcTEvin NEASURING IIIST 

MINE OYES ... SU ICRINIKT ATESTAOS 

PMO.. FORMULATED INSECTICIDE 
-ME CMLORDIMEFORN, FORALNATE0 INSECTICIDE 

ICRON. TECHNICAL /CH1ORDINEF0114/ 
-.SE( CILORDIMFORN 6 175 HTDROCHLNUDE, TEUNICAL 

DIA...SEE LIAD «ORES AND CCICINTRATES 

1, ANIMAL, FOR D0135...SEE 0411411 NATERIN.S MED 111 WG OF MISS NES 

I mas. FoR D2UI1S...SEE ANDRE MATERIALS USED IN 1F9- DF DRUCS RES 

OLADOIRS, MIMLL. FOR ORLO 
..ME ANINAL MATER:14LS USED IN MEG DF DRUGS NES 

LAME AYO 	SI1 CROCO-  OTESTUFFS 

11C PC10...110 CACANIES LISTED FOR THIS PRODUCE 

LIC ACID 110PYL ESTER...SEE POCO. GUATE 

lag ALLOTS PRIORI! FC015 B FAII'D WAT 

IJOHINCO LTD. 	 504-582-11611 FAX: 604-085-3041 
2600 - 700 GRAAVILLE ST-VANCIOVER,O.C.,V5C2R2 

.1-11111 PRIMAR? FORPG B FAERICATED NATIRMLS 
-ND CD/CANIES USTED FOR THIS PRO OCT 

10 'PES 	SEE ERDANT DOISMITS 

v111116 arenas. ICIN....SEE itTAL NORA! memos 'REMEDIO 

VANIZIPE MCNINERY, RETAD:MING 

'J.C. DE U RIVI ERE ASSOCIATES LTD. 	416-498-1591 FAX: 415-498-4582 
P.D. VOX 30U .STAT 	•f• .SCARROROUGH ONT.,1111/3P5 

SORTEEN: THERAAL SYSTEMS INC. 	 416-458-1531 FAX: 416-458-9271 
253 SUIDIRLEA ID. MIT 24.0RANPTON.DAT.1.5T5A8 

' RO-ECO LIMITO: 	 416-272-1222 FAX: 416-272-1032 
3604 ERINDALE STATION R.D.,NISSISSALIGA ONTPAIO.L5C2TI 

TOREO DOUSTRIES (CALMA) INC. 	415473-9450 FAX: 416-673-9455 
3965 MASIVA DR.,NISSISSAUGA.0111.14V1P3 

LIPROICTIltS•  OIFFIXTITIAL 
...SEE ELECTRICAL PROPERTIES KEASURING INST ES 

LWOCT1R5, PMO. TTPE...SEI OCUPO, PIEL TYPE ICS 

L.110.0116, PIEL TT2E, 114,15 OF 
...311 NETERS, PAREA 1171. EL1CTRICAL, PRATS IF, 1115 

CM /MING CCIVACT/...SEE OCHO anuas. PARRAL ICS 

OMR BINAS. LIW ES 

*CMADIAN HILO GANE MARKETING CORPORATION 204-727-0761 FAX: 204426-1339 
P.D. 801 2104.BRAND0N.MAN..R745X5 

639t IRAT, CANIED...SEE WAT, WIRED NES 

VAR KAT, FRESA OR CMILLE0 

---;67ERABBITPPC4245 LTD. 	 519448-2107 FAX: 519-848-2793 
R.R. 11,ARTHuR.ONT-MOGIAD 

BOUNDARY AA: GANE FARM LTD. 	 604-945-4801 FAX: 504-945-8255 
7225 LADNER TRUCX RD.,IDELTA,B.C..104K313 

•OLIERE FISH INDUSTRIES ORTO. 	 709-432-2290 FAX: 709-132-2920 
GENERAL DELIVERY,CALYERTAFLO.,ADAIND 

•CMPBELL'S PHEMANTRY 	 604-856-4375 
P.O. BOX 1178.ALDERGROVE,6.C.,40X1A0 

•CANADIAM wILD GAME MARKETING CORPORATION 204-727-0751 FAX: 204-725.1339 
'.0. 801 2104,6RAN0ON.MAN..R7A6X5 

ML RANCIO GANE FAMA LTD. 514-454.2241 FAX: 514-454-4026 
300 REATE 221.5T. E00UARD.OUE.../0LlY0 

•FLINTSIIIRE FARM INC. 	 613-336-8552 
R.R. 41,FLINIDN.ONT..KDH1P0 

*HILLS F000S LTD. 	 604-462-8001 FAX: 504-421-9E117 
32077 SANDPIPER PLACE,AISSION.B.C.J222L4 

INTER:LAKE PACXERS 101. 	 204-646-2236 
P.D. BOX 2O,ST. LAURENT,MAN.,R0(250 

HIAPLE LEMA F000S INC. IN7L. TRADE DLV. 	416-480-8900 FAX: 416-480-8950 
3120 YONGE ST.,SUITE 20110.TORONTO CINT..wIN311 

OAK RIVER OUICX FREEZE LTD. 	 2E14-566-2385 
P.O. BOX 58.04K RIVER.NAN-ROKITO 

GNR WAT FIU12111 

ABATE RABEIIT PACKERS LTD. 	 519-848.2107 FAX: 519-848-2793 
R.R. •1.ARTILIR,ONT.,MOG140 

• ALVERT FISH INDUSTRIES LTD. 	 709-4322290 FAX: 709-412-2920 
GENERAL DEL I VERY .C.ALVERT ,NFLO.. ADA1 NO 

•CAMPBELL'S PHEASANTRY 	 604-555-4375 
P.O. BOK 1178,ALDERGROvE,B.C.,VOXIA0 ' 

(MADIAM ELK 4 BISDk TRADING CA. LTD. 	.306-867-9229 FAX: 306-867-9355 
P.O. BOx 159,0111100K.SASK-SOL2ND 

•CAMAMA.: NILO GANE MARKETING CORPORATION 2 4-727-0761 FAX: 204-225-1339 
P.O. BOX 2114.BRANDON,MAN..R7A625 

•EL RANCHO GAME FMN LTD. 514-454-2241 FAX: 514-454-4026 
300 ROUTE 221.5T. ETIOUARD.OUE-JCILIVO 

NFLINTSHIRE FANS INC. 	 613-336-0552 
R.R. 41,FLINTON.011..KOH1P0 

•HILLS FIODS LTD. 	 504-452-0001 FAX: 604-421-9687 
32077 SANDPIPER PLACE.NISSIONJI.C.,42V2L4 

• OIPLE LEN F000S INC. 001. TRADE DIV. 416-480-0900 FAX: 415-480-8950 
3080 YIGE ST-SUITE 2000,TORINITO CINT..14413N1 

DAK RIVER C41(.4 FREEZE LTD. 	 204-566-2385 
P.O. BOX 58M4K RIVER.KAN..ROK1T0 

•TMTAN TRADING GRADA 	 264-B88-6049 
824 E DK 2 R.R.P1,LOCKPORT MANIT08ARDC1M0 

•VAN PORO SME INCH 	 519-209-5449 
A.R. •2.5TRATIROY.ONT• X53:14  

GANES NO E:MATADOR:NT FINIPICKt NES 

ABRA 24000 IIRDOUCTS UD. 	 519-565-2135 
R.R. •1,NEUSTADT.ONT..NOG2110 

N4AV INDUSTRIES LINITED 	 m4-367-2621 FAX: 514-3574235 
2345 LAPIIRRE 51..LAIALLE.DUEBEC,H6A1B7 

ATE: ICR LA FLECHE DE FEA INC. 514-556-9150 FAX: 514-656-1866 
3800 RUE RICIELIEU,ST-4YBERT,QUE.,..1347111 

BERAARD YDIAIG & COMPMY LTD. 416-391-3780 FAX: 415-391-3797 
111 BARBE& GREENE RO.,11011 MILLS.ONT..M3C2A2 

CORADIN INC. 514-558-0651 FAX: 514-658-9158 
675 RUE ST-CHARLES,HARIEVILLE.QUE..J0L1J0 

DUFFERIN UNE RON STORE 416-420-6113 FAX: 416-292-4412 
1355 KINGSTON R.D. 4300.PICKERIN6AINT.,LIVIBB 

•FAMILY GANES 
51485-163  P.O. BO 97 SPNDON.MONTRAL,UE.,13X3T3  

FIRST TR1001 INDUSTRIES INC. 	 604-273-1987 FAX: 404-273-1985 
.12 - 3551 MIK wAY.1110910010.5.C..V5V110 

INDUSTRIES ELFERO-JEUX INC. 418-338-5131 FAX: 418-132-1500 
1351 BCPJL. SMITH 5.,THETFORD MINES QUE..6565K8 

•INDUSTRIES PRIIICE INC. 819-364-5680 FAX: 819-364-3448 
C.P. 940,pRINEEHILLE (ARTMBASKA).CIUE..6DP1E0 

•IIWIN TON LTD. 	 415-533-3521 FAX: 416-533-3257 
43 HANNA AVE.TORONTO 0111..»611X6 	 . 

•ORE CITY TECHNICAL PRODUCTS INC 	604-803-2882 
5-1952 SPALL RD.KELOWNA 11C,V144R1 

•LES JEUX DE (MIES GIWFMICA INC. 	819-562-3861 fAX: 819-652-9283 
P.O. BOX 1638,SNERBROOKE.NUE..J1115.44 

LES JEUX IKSPIRD LTEE 	 415-5664422 
5190 KARI 1101.14ASSA P5,WALESBOURG.QUE..61/146 

LES JEUX LUDE, INC. 	 514-737-0048 

LES ORDINATEUPS PTIPOCAAT INC. 	 514466-8133 FM
- 
	5.14466. 	-8450 

C.P. 525 SOCO. OUTRDIONT .001‘01010 ANL .02Y4114 

n00 BOLO.. TASCHEACAU EflInCE ••.10LOSSAn.OUF..3412T3 	' 	' 
1/5 PROOUITS MUJA» INC. 	 418-526-1368 

' 	90B0 BOUL. 011.1411111.01ARLESIOURG.IJEBEC.GIGNI3 	' ''- '' 



Bucaramanga, marzo Ti de 1972 

beaores 
EMBAJADA DE VENEZUELA 
Santaté de Bogotá 

Distinguidos seaores: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
per de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas o situaciones de 
orden eronómico, financiero y contable, a empresas 
del séctor agroindustrial. Dentro de esta área se 
nalla el sector avícola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar sucooperacien con el fin Je 
obtener intormaceou sobre los siguientes aspectos: 

Empresas productoras y comercializadoras de 
caras y nuevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a guíen 
se pueda solicitar información técnica. 

Estadísticas naciona.es de su pais, sobre 1 
carne y al huevo de codorniz en cuarto a: 
Volumenes de producción, volumenes Je ventas, 
venta=_- internas y de exportación. 

Nombre v dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y detalles de 
ínáenieria. 

ltombre y direcc Sri de instl tos, Centros 
bs:cuelas gue se hallen trabajando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne 
huévoe de coanrn 1 z, ai.temas de rrip y comer- 

sistemas financieros y de merca. 

ue 	 para exportar a 
carne 	huevo de codorniz. 



es, favor en,.. 	sta 
e que 

La InTnrmacin que amabi exente nos envíen debe sor 
dirigida a: 

Sin stss s .t cu:=1 	en espera de una pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



Atentamente, 

FERNANDO GERBASI 
Embajador 

elithfrILI/ 

aé 

We/ujilica7 ,47 

DCE/SS/XV.2.9.2./ 1632 Santafé de Bogotá, s2 	. JUN 15/1  

Señor 
OSCAR HORACIO TORRES GALVIS 
Director Area Contable 
UNIVERSIDAD SANTO TOMAS 
Carrera 18 No. 9-27 
BUCARAMANGA - COLOMBIA  

Me es grato dirigirme a usted en la oportunidad de refe-

rirme a su comunicación de fecha 2 de junio de 1992, mediante la cual 

solicita información sobre varios aspectos del sector avícola de Venezue-

la. 

En tal sentido, anexo le suministro nombre, dirección 

y teléfonos de la Federación que agrupa a las empresas dedicadas a este 

ramo, en Venezuela, para que se ponga en contacto directo con ella, 

debido a que esta Embajada no dispone de la información solicitada. 

En espera de que esta información le sea de utilidad, 

me suscribo de usted. 

ANEXO: Lo anunciado 



FEDERACION NACIONAL DE AVICULTURA DE VENEZUELA, FENAVI. 

AVENIDA LOS JABILLOS, SABANA GRANDE, ENTRE BOULEVARD Y AVENIDA FRANCISCO 

SOLANO, EDIFICIO CONTINENTAL, PISO 17, CARACAS 1050. 

TELEFONO: (2) 762.51.89 - 762.76.51 

TELEFAX : (2) 762.05.45 

APARTADO POSTAL: 40.057 (CARACAS 1040-A) 

PRESIDENTE: SR. DOMINGO FRANCISCO M. 



Bucaramanga, a 	31 de 1992 

benores 
EMBAJADA DE MEXIC❑ 
Santafe de Bogotá 

Distinguidos se.U.ores: 

Nuestra área contable del Centro de Investioariones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos academicos, ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas o situaciones de 
crden económico, financiero y contable, a empresas 
del sector agroindustrial. Dentro de esta área se 
halla el= ector avicola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin de 
obtener información sobre los siguientes aspectos: 

Empresas productoras 7 comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información técnica. 

Estadisticas nacionales de su pais, sobre la 
carne y el nuevo de codorniz en cuanto a: 
Volúmenes de producción, volúmenes de ventas, 
ventas internas y de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y aefallee da  
ingeniería. 

4. Nombre y dirección de Institutos, Centros o 
Escuelas que se hallen trabajando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemas de crin y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca-
deo. 

pga•b;1;u-a-  que existen para exportar 	su 

pais la carne y 	e l -levo de codorniz. 



p sibilidades, 	or enviar lista 
de empresas interesadas 	condiciones que 
exijan_ 

La información que amablemente nos envien debe ser 
dirigida a: 

Sin otro particular y en espera de una pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



Lic. JUAN PADILLA 
Consejero Comerc 

JPL/glda. 

nnntomen COASEJERIA COMERCIAL DE MEHICO 

Santa Fe de Bogotá, Julio 10 de 1992 

No. 1.2/486 

Señores 
UNIVERSIDAD SANTO TOMAS 
Bucaramanga 

Atn. Dr. Oscar Horario Torres Galvis 
Director Área Contable  

Estimados señores : 

Con referencia a su solicitud de información para exportación de pro-
ductos a México, nos permitimos sugerirles se dirijan a : 

OFICINA COMERCIAL DEL GOBIERNO DE COLOMBIA EN MEXICO 
ATN. DR. MARIO H. CORREA JIMENEZ - DIRECTOR 
RIO LERMA 196-B PISO 4o. 
COL. CUAUHTEMOC 
MEXICO 06500,D.F. 
TELS. 2076689 5250383 
FAX 5250383 
TELEX 1773781 

Lo anterior debido a que nuestra estructura de información está des-
tinada a apoyar a los exportadores mexicanos en este mercado. 

Sin otro particular de momento, aprovechamos la oportunidad para en-
viarles un cordial saludo, 

CALLE 100 No. BA-55 OF. 416 TELEFONOS: 219 14 39 - 219 1479 - 219 14 41 FAX: 219 111 20 

SANTA FE DE BOGOTA. D. C. • COLOMBIA 



Bucaramanga, marzo 31 de 1992 

SeRores 
EMBAJADA DE FRANCIA 
ScntatA de Bogotá 

Distinculdos _errores: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de nquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas o situaciones de 
orden económico, financiero y contable, a empresas 
del sector aproindustrial. Dentro de esta área se 
halla el sector avicole, razón, por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin de 
obtener información sobre los sicuientes aspectos: 

Empresas productora y comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información técnica. 

Ectadisticas nacionales de su beis, sobre la 
carne y el huevo ne codorniz en chanto a: 
Volümenee de producción, volúmenes de ventas, 
ventas internas y de „exportación. 

Nombre y Cirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos Y rietallse  de 
ingenieraa. 

Nombre y dirección de Institutos, Centros 
Escuelas que se hallen trabajando en oroyertos 
relacionados con la exportación de caree y 
huevos de codorniz, sistemas de creay comer-
ciai3zación, sistemas financieros y de merca-
deo. 

Poc,c1oasee que existen para exportar a 
país la carne y e huevo de codorniz. 



YL-- 7---ol%aades,  'auflr enviar 	ta 
embregas Interecadas y condiciones que 

La in -formación que amablemente nos env=ena debe ser 
dirinida a: 

Sin otro particular y en espera de una pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



Pueen amenos, marzo 31  de 1992 

SeBores 
EMBAJADA DE ESPAXA 
Santafe ce Bogotá 

Distinguidos sePiores: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se nalla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
Dar de revestir aspectos academizos, ofrezcan 
scluniones prácticas a problemas o situaciones de 
orden económico, financiero y contable, a empresas 
del 

 
sector agroinduetrial. Dentro de e-ta área se 

nalla el sector avicola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin de 
obtener in-nrpación sobre los siguientes aspectos: 

Empresa=- productoras 	co merci 'tragaras de 
carne - ide cosniz en su nate, locali-
zación, dirección comercia ; personas a quien 
se auea solicitar información técnica. 

Essadisticas nacionales de su país, sobre la 
carne y el huevo de codorniz en cuanto a: 
VolUmenes de producción, volúmenes de ventas, 
ventas internas y de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y detalles de 
ingeniería. 

Nombre y dirección ce Institutos, Centros o 
Escuelas que ee hallen trabajando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemas de cría y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca-
neo. 

Posibilicadee que existen para e:1pp a a =u 
pais la carne y el huevo de codorniz. 



Si existen posibilidades, favor enviar liata 
de empresas interesadas 	condiciones que 
exilan. 

La información que amablemente nos en en debe ser 
dirigida e: 

Sin otro particular 	en espera e una pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 
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OFICINA COMERCIAL 

   

Sta. Fe de Bogotá, 23 de junio de 1992 

Universidad de Santo Tomás 
Att. Oscar Horacio Torres Galvis 
Carrera 18 No.9-27 
Bucaramanga. 

Muy señores míos: 

Acuso recibo de su comunicación de fecha 2 de 
los corrientes y de acuerdo con sus deseos, adjunto se remite 
lista de empresas españolas del sector avícola incluyendo las 
de codorniz con objeto de que se dirijan a las mismas, solici 
tando información sobre sus actividades que pueda ser de inte-
rés para Uds. 

Por otra parte, me permito sugerirles ponerse 
en contacto con la Dirección General de Investigación y Capaci 
tación Agrarias del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tación cuya dirección es: Corazón de María, 8 - 28002 Madrid. 
Este Departamento del Ministerio, les puede facilitar muchísi-
ma información que, por el momento, desfortunadamente no tene-
mos en esta Oficina Comercial. 

Esperando que esta información les resulte de 
utilidad, les saluda atentamente, 

■ 

Jorge Cabezas Fontanilla 
CONSEJERO ECONOMICO Y COMERCIAL 
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FAX 2114055 - APARTADO AEREO 91707 
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EMBAJADA DE ESPAÑA 

OFICINA COMERCIAL 

   

COMERCIALIZADORAS DE HUEVOS Y CARNE DE CODORNIZ 

CArnes y Conservas Españolas S.A. 
Conde Peñalver, 38 
28006 Madrid 

Agropecuaria de Guissona S. Coop. 
Virgen del Claustre,32-Pol La Closa 
25210 Guissona-Lérida 

Criadero Vascongado de Codornices S.A. 
Barrio San Juan 
20570 Vergara-Guipuzcoa 

Mafrieda 
15142 Suevos-Arteijo 
La Coruña 

Matadero Industrial de Aves Orquina S.A. 
Barrio Orquina s/n 
20750 Zumaya-Guipuzcoa 

Consena S.A. 
Carretera Espantosa s/n 
31370 Falces-Navarra 

Conservas Napac 
Carretera Zaragoza s/n 
31514 Valtierra-Navarra 

Sociedad Anónima Ulecia 
Gustavo Adolfo Becquer s/n Fol. Case. 
26006 Logroño-La Rioja 



Bucaramanga, marzo 31 de 1992 

SeSores 
EMBAJADA DE ARGENTINA 
Ganta fe de Bogotá 

Eistinouidos señores: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas o situaciones de 
prden económico, financiero y contable, a empresas 
del sector agroindustriai. Dentro de esta área se 
halla el sector avicola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin dE 
obtener información sobre los siguientes aspectos: 

Emoresas productoras y comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información técnica. 

EsCanisticas nacionales de su paje, sobre la 
carne r el huevo de codorniz en cuanto a: 
volumenes de próduccien. aciumenes de ventas, 
,ventas internas 	de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos proceses 	detalles Ce 
ingenieria. 

Nombre y dirección de institutos, Centros o 
Escuelas que se hallen trabajando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemas de cría y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca-
deo. 

Posibilidades que existen para exportar a su 
pais la carne y el huevo de codorniz. 



Si ex: - en posibilidades, -favor enviar lista 
de espresas interesadas y condiciones que 
erilan. 

La inforeaci,n que amablemente nos envíen debe ser 
dirigida a: 

Sin otro par ti cut 	en espera de una pronta 
respuesta, 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 
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CONSEJERIA ECONOMICA 

Y COMERCIAL 

INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA 
AGROPECUARIA (INTA) 
Avda. Rivadavia 1439 
(1033) Buenos Aires 
Tel. (90541)381-5200/ 5932/5204 
Fax (90541) 383-5090 
Telex 17515 
Presidente Ing. Ag. Feliox Cirio 

Dios guarde a usted, 

O R. F. ZELAYA 

ano @e Embajada 

AVENIDA 40-A No. 13-09 PISO 11 OFICINA 11-03 - APARTADO AEREO 55525 
TELEFONO: 57-1-285 05 17 - FAX: 57-1-205 57 94 - TELEX: 44576- EARG - CO BOGOTA - COLOMBIA 



Poca:remanga, marzo 7i de lee2 

SeSares 
EMBAJADA DE JAPON 
Santafé de lTogatia 

oistirbdidos seNcres: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
soluciones practicas- a problemas a situaciones de 
orden económico, financiero • contable, e empresas 
del sector agroindustrial. Dentro de esta área se 
halla el sector avícola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin de 
obtener información sobre los siguientes aspectos: 

Empresas productoras y comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
5.e pueda solicitar información técnica. 

Eftedisticas nacionales de su país, sobre la 
carne y el huevo de codorniz en cuanto a: 
volumenes de producción, volúmenes de ventas, 
ventas internas y de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y detalles de 
incenieria. 

Nombre y dirección de Institutos, Centros o 
Escuelas que se hallen trabajando en proyectas 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemae de cría y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca- 
deo 

Posibilidades que existen para exportar e su 
país la carne y el huevo de codorniz. 



t, Si e stenposi ilidades, favor enviar lista 
de empresas interesadas y condiciones que 
exijan. 

La información que amablemente nos envien debe ser 
dirigida al 

Sin otro articular 	en espera de una p 	a 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



EMBAJADA DEL JAPON 
APARTADO AEREO No. 7407 

SANEARE DE BOGOTA, D. C. - COLOMBIA 

No. SE-157 	 Santa Fe de Bogotá, D.C., 23 de junio de 1992 

Señor 
OSCAR HORACIO TORRES GALVIS 
Director Aréa Contable 
UNIVERSIDAD SANTO TOMAS 
Carrera 18 No. 9-27 
Bucaramanga, Santander 

Apreciado señor: 

Tengo el agrado de dirigirme a usted con el objeto de dar respuesta a 
su atenta solicitud del día 2 del mes en curso. 

Al respecto lamento comunicarle que en los directorios de industria y 
comercio de que disponemos en esta Embajada, no figura información 
relacionada directamente con los productos de su interés. Sin embargo 
me permito enviarle adjunto información comercial y estadistica que espero 
le será de utilidad. 

Adicionalmente, le sugiero que se contacte con la oficina para Colombia 
de la JAPAN EXTERNAL TRADE ORGANIZATION "JETRO", organismo 
japonés encargado de los asuntos comerciales, el cual, seguramente le podrá 
prestar una mayor colaboración al respecto. 

JAPAN EXTERNAL TRADE ORGANIZATION 
Carrera 16A No. 78-65, Piso 4 

Tels.: 256-4418, 611-1092 
Santa Fe de Bogotá 

Esperando que esta información le sea de utilidad me es grato suscribirme 
de usted, con un cordial y atento saludo. 

Y J K NOSHITA 
e1/4 

S undo Secretario 
Jefe Sección Económica 
EMBAJADA DEL JAPON 



EGGS 

Heine Brothers (Japan) Ltd. (Importer) 

Kyodo Bldg., 2-2, Hatchohord 4-chame, Chuo-ku, Tokyo 104. 

Ikeden Co., Ltd. (Importer) 

5-13, Heiwajima 5-chome, Ota-ku, Tokyo 143 

S.U. & Co., Ltd. (exporter) 

6-51, Higashiminato-machi, Moji-ku, Kitakyushu, Fukuoka-pref. 801. 

***************************** 
Nombre y direcciones tomados del STANDARD TRADE INDEX OF TAPAN. 
Dirigir su correspondencia en inglés. La confianza, solvencia, serie, 
dad y referencias de las firmas enumeradas deben comporbarse a través 
de los canales ordinarios de comercio hasta que queden a su entera sa 
tisfacción. 
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lOrman c 	 1 710 3  06 W 1h5 	or 	 23 	4 750 	59 	1120 	234 	1320 	993 	544 	105 	12 

07 7 	,.:!, fueurhima 	2 030 	36 	15 000 	102 	I 930 	357 	3 900 	4 719 	2 536 	139 	56 

	

I 500 	49 	3 150 	51 	3 aso 	 202 	101 

	

O8 el pz  thatati 	 778 	2 800 	7 965 	2 746 

	

09 18 -4z Tochigr 	 4 990 	67 	3 880 	104 	960 	307 	1 110 	4 054 	906 	284 	55 

	

10 U 11:, Caduco 	 2 200 	75 	3 230 	73 	2 250 	694 	1 190 	6 009 	1762 	310 	74 

ir  11 4 	ecitenut 	
3 440 
I 310 	38 	450 	26 	I 100 	263 	990 	5 793 	402 	164 	76 

	

- II Tr 9c Gibo 	 81 	970 	47 	1 990 	603 	710 	8 793 	2 318 	335 	107 

. 

	

3 3,11 );( ml ro 	 290 6.2 	120 	3.9 	250 	15 	290 	285 	- 	29 	4.6 

	

r 14 661A111 Kanalowa 	1 240 	30 	330 	6.9 	350 	138530 	2 262 	t 	133 	36 

	

' 15 ifiy4 , Nogaro 	 930 	19 	1640 	25 	800 

	

309 	2 190 	5 106 	1 312 	93 	59 

	

16 % 111 Toyncro 	 190 	5.9 	160 	7.4 	160 	66 	220 	2 320 	201 	28 	32 

	

1' U )11 IshoreArs 	 180 	8.5 	270 	5.6 	80 	73 	160 	2 939 	23 	38 	40  

17 	4 BO: 	 100 	3.5 	120 	57 	30 	9.1 	150 	1 014 	215 	15 	13 

	

17 111 11 Yarr.e..hr 	 300 	7.0 	380 	12 	300 	56 	860639 	1 447 	30 	9.2 

	

20 11 BK Ndg0110 	 2 340 	46 	3 450 	58 	930 

	

200 	4 730 	1 490 	1 140 	197 	10 

II 4} J. Gnu 	 600 	20 	1990 	39 	270 	141 	1 120 	5 871 	2 360 	94 	75 

Sh 22 	 iZu011a 

	

1100 	31 	740 	37 	1 070 	298 	1 080 	5 538 	3 306 	130 	77 
11 ¡;q  

	

20 % 0,0 Alchi 	 1 I 1 0 	 54 	980 	58 	950 	535 	1250 	I I 113 	I 691 	257 	139 

24 T: in /rue 	 380 	14 	540 	28 	260 	75 	1000 	5 293 	1122 	68 	74 

	

25 a vi, Shroo 	 250 	8.7 	250 	20 	50 	18 	1 360 	813 	 42 	10 

	

26 3.1r: 11¡11 Kyoro 	 330 	8.4 	510 	8.3 	100 	38 	1490 	1 420 	720 	41 	16 

	

27 EY Di Oteke 	 170 	5.7 	100 	3.5 	40 	40 	510 	733 	4 	36 	10 

21 	5tL Hvogo 

	

2 310 	50 	6 340 	64 	230 	66 	750 	6 972 	6 100 	208 	89 
R  

	

29 0. g Nara 	 220 	7.5 	140 	3.6 	30 	18 	300 	1280 	219 	37 	18 

10 6411a hli  )0/011[0001011 	 90 	1.9 	240 	8.5 	90 	22 	810 	1247 	2 657 	8.0 	19 

	

31 IS IR Tollorl 	 620 	13 	3 030 	28 	330 	121 	470 	1 146 	2 862 	56 	14 

	

1  32 e'r 1 Sh nana 	 610 	14 	8 540 	43 	280 	62 	2 320 	926 	629 	59 	12 

II 1111 UJ 01ayara 	1650 	43 	4 330 	37 	220 	60 	1 740 	6 159 	1 568 	189 	81 

34 Z 	r groch e u 	 680 	18 	4 910 	38 	170 	93 	990 	6 531 	988 	83 	87 

15 al O Yereactuchr 	 420 	8.7 	2 580 	22 	180 	43 	1230 	3 156 	2 350 	36 	38 

i'6 '6 21 05 
Y U )11 
38 / yk 

5 38 A.1  If1 
la 6.á lag 

iIZ 300 	 550 	12 	2 270 	49 	340 	100 	1470 	1652 	4 155 	50 	20 

)94 Nagascál 	 780 	18 	I I 100 	84 	1220 	288 	1140 	2 524 	2 658 	66 	36 

Kumamol0 	1 750 	64 	13 700 	141 	1 440 	309 	1 940 	3 281 	3 887 	235 	39 

Olio 	 520 	19 	7 280 	68 	420 	179 	3 400 	3 387 	3 523 	79 	42 

orycnat1 	 920 	30 	24 400 	219 	3 510 	758 	5 060 	6 020 27 409 	120 	78 

	

870 	24 	34 200 	276 	2 770 	1294 	10 000 	II 027 	26 341 	91 	138 

	

190 	8.3 	3 880 	42 	1200 	329 	430 	1 516 	745 	31 	20 

I) IIIUt09.1. 
I) Including breeding 

el 	fl1Rrht&iYR72 1/J21:11111211911M9121 F76;10114B4.7141 rLpzitnzumfol:BABBIBD:1-h 
Source: Sutil... and nformation n0Worm0nu Bconontic Affaire livresu, FLou«y cf Agroc.bure. Forest.y and F1.6 

Tgruchhea 
Know. 
Dime 

Kochl 

Fu10010 

920 	20 	1 510 	39 	510 	97 	580 	1390 	7 499 	86 	21 

570 	14 	I 540 	30 	290 	72 	510 	5 814 	1890 	54 	64 

720 	15 	I 360 	28 	650 	324 	2 790 	4 053 	I 967 	62 	54 

290 	7.6 	1 370 	I I 	180 	94 	3 830 	697 	663 	29 	9.3 

870 	31 	600 	31 	350 	117 	1280 	6 923 	3 097 	134 	89 

  

15 y 

14 	6 
16 1 16 gEmp, KaanshUra 
76  1 17 iriz 	0,ina. 

18 	1 
X 
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Food Products-Confectioners 301 

Food Products-Canned 

LSN 

Japan 

Key 

Lipton 

Nestle 

Presto 

Rin 

JAPAN CO LTD 

FlIGHEST QUALITY 

COFFEE, TEA, CREAMER, COCOA & 
FROZEN FOODS 	imported goods) 

I.S.N. JAPAN CO., LTD. 
TEL: (03)34596751 

FAX 	TELEX: 242-4386 ISNJ 
Noleadma Bldg., 2-6-8, Shiba Oaimon, Minato-ku. Tokyo 105 

TOKYO 

Papan Ltd 	 11/313209 	61 	3!6'9.8169 rokroN oluku 16..kan 
13. Iehiguya Ilachiman.chu. Sluiljuku ku 162 

duro Csloak Co. Ltd 	 (03)3233-5565 	3233-.559'9 25, 144nda 45kluki-eho I chome. Cluyoda ku 101 
il(I d'u .4r CIL Ltd. 	 (0313270-1141 	3275-(199 Nthoubablu I chame, Cilio ku 103 

kutoku Hussan Kaisha Ltd. 	 103)3554-2101 	35545951 13-12. Kolake cho i•C110111C, Nerirna ku 176 

	 (0313668.5771 	3669.3067 2. Nilionbashi Kaki gara-cha 2 chame 	Chuoku 103 
	  03)3542.5211 	3646(830 13-10, (Unza 7-chame. Chno 	104 

"I1NGUIN CORPORATION DF JAPAN 

Kamoka 

FUKUOKA 

jdpan Go. Ltd. -- 	 10313.159-6751 
Nalsulina il/rIg. 
6.8. Shiba Palmeo 2-chame. Minata-ku 105 

Mack Tea Co.. Ltd 	 (03)3271-1261 
Aiouda Kalkan Bld. 
15

m
.8.

n 
 Nihonhashi 3.c

g
home. Chao,  ku 103 

ft Co., Ltd - 	 (03)3502-0251 
No.18 Mari Bldg. 
3-13, Toranornon 2 chame. Mi nato.ku 105 
Coffee Ine 	' 	 (0313433-3311 

314. Ni sin Shinbakhi 2chumo. Mi natoku 105 
Jauan K.K. 	 103)3205 ,0841 

7 ,17. Okulx, 2-ehome, SII III/ uku•ku 109 
1.6kin 1.1d. 	 (03)3535.2141 

G 
8.12. (I inza 3-chane. Chao- ku 104 

K.K. 	 10313212-5231 
Sainabas/11 Tuho Scimci 619)3_ 
4.10. Nihonbashi 	 -1,ehome. Chuo-ku 103 

Foods Co., Ltd. 	 (03)3134.2552 
.141181.. Ogai 	111 d11. 
8.2, Shiba Koen 2.ehome. Mi nato-ku 105 

Rin International Corp. 	0313585.6675 
kusaku 25131dg. 

6-14. Akusaka LL apunan. klinato-ku 107 

51576737 

32819750 

3502-7299 

3433-4)341 

3205-0893 

3335-2148 

h242-7599 

3582-8438 

511- 

311 

65/.2758 

.1.9419 

953-4098 

6620'61 

CINNED ROMS & CONFECTIUNEItY 

• M=1 	POILT• IX POIIT 
"Otnquin Penguin Corporation of Japan 

28 
Tel: 103)3841-6341 

4 9. Muto Asakuse 4-chume Taita.ku. Tokyo I I I, JAPAN 
Telex: J23395 PENGCOPP 	Fax: 103138416325 

at.Corpurshon 01 layan 	. 	 10313841 6341 	3!11-632 I 9. Muro Asakusl 4 chame. Tallo ku I 1 I 

	

I Del Monte Tunnial FrwL J 	Branch 
	  031550261 	5✓ / -0256 1111 FI 	Oak 11.119. Apartment 	

1.0 
 

I7-6. Rapputigi 5-chane. Minato ku 106 

	

i I sude Corp   03)3253 1211 
• Aluhalmra. Tuda-ku 110 

	  03)39. 

	

667371 	36597378 
kfillonhuslu Kayalm cho 2.choine. Chuo-ku 103 
	  0313225 1161 	321'5 1160 23. Araki-ehR Shinjuku-ku 160 

I ilkyo Snack Fuxl Ce, Ltd 	  0313997-2131 	3997.2103 W. Yalkua 3-<110111e. Nerinu.ku 177 

ilAGOYA & AICHI 

World Co( ce Cu.. Ltd   09315140681 
Akasaka Kaigan. Kokur 	a.141 	KYUSiltá 

1102 

KOBE & HYOGO 

Liplon Japan K Is, 	  078)231 .1 	1 
Sannumiya 15416 
L 18. On4r-don 7 chame. Chuo.ku 651 

	

Neklle K K   0781251-ti161 
Sannom. ya South hl clg 
I-16. Cok.) don 7 chame. Chuo-ku 051) 

Ueshuna CoffeeLtd. 	  0781341 /1600 
1 6. Tamen don 5 chumo, Chuoku 650 

KYOTO 

C11■111112 Ca. 	 95 	 1052)951.3571 	1-5934 1 	) 11 15, Nishlki 3,chalue. Nak.i.k. 	460 

)0SAKA 

I L51614411 Kanhittsu Ca. Ltd 	 (061361-6351 	3652203 

1 
	8 15. Sugahara.cho, K, uku 530 

ISAPPORO & HOKKAIDO 

	

Pukujuen Co.. Lid.   077486)1701 
I 	Tsukunnucl . 1 	a hi 	che, Soraku sun 
619.02 

Ten Mbr. Ca 	 10771131-8228 
37. Nakamunt, Ku.hata. 115 

NAGOYA & AICHI 

- 	  0111231.2 	II 	221-1934 1L Kira Shi jo N rkhi I chume. Chuo-ku 060 

Ii0KOHAMA & KANAGAWA 

	 10451562 9 	I I 	562.9122 

	

I 	ha 6-chome. Kolluku 	ku 273 
1  411.1140411 Co 	Ltd, 	 10.151931.7221 	931-7207 

11244. Negmhimae. Ikebe lw. kfided.ku 226 

K. Indnzund Tea Mfg. 	Trading Co.. Ltd. 	10521362-2021 
12, 32, Ni sl-nki 3-ehurne.N.G....ku 460 

OSAKA 

Hills Bros Coffee llanan). In 	 106 	1 	6 
3.16. Danza: cha Kita ku 530 

YOKOHAMA & KANAGAWA 
Food Products-Coffee & Tea 

OKYO 
Curaban Coffee Co.. Ltd. 	 (0151681•57.11 

160, YarnaUli 	-cha Ndka.ku 231 

Isnomoto General Foxls. ille. 	 (0313358-3000 	39984046 Smutornu Seimci Votsuya Bldg. 
, 	2.11onshio-cho. Slainjuku•ku 160 
.'u C.IC.X3Co. Ltd. - 	  0313452-7501 	3490-4451 

1 

	32.1. Slumo Megun, 2-chorne, klegunl.ku 153 

Food Products-Confectioners 

TOKYO 

American Potato Chip Co.. Inc. 	  03132601656 32601663 Hamada Bldg. 
38-3, lehigaya Takmachi. 2-chame, Shiniuku.ku 162 

Bunmeido 	 (0313571-0002 3573-0081 
85. °Pus 6,chome, Chuo-ku 104 



302 Food Products-Conrectioners 

SCHOONER CO.. LTD. 

2521128 

&boom° 

IMPORT/EXPORT 
FISHERY CONSULTING TINTE E/NATIO/1M 

Top Brand o/ 
HAW PRAWNS 

NAGASAKI 

3 I 1 un /.1uku 	Nakaki 0.50 

NAGOYA & AICHI  

Kinjo Conftztionery CS., Ltd 	 
hngn:t nio,Toyolzuln .140 

KohayasIn SIkkuhin Cu. Lid. 
0. 1 llop 	-e pri dor: 3home, Nalutmura 

(0059021-2938 	27-8811 

(0532155,5231 	54.0773 

105214824)011 
53 

h1-t..0z.nna Conlectionery th., Lid 	d1521.182 1001 
1 10 Oaki cho, Nakomurizku 453 

Afeito Aclaras Co., Ltd 	 .0521522-3551 
28, Sasnzuka che 2.chome. Nishi-ko 451 

1/1eito SangyuCk. Ltd -- 	 1052)521.7111 
41. Sasatsuka cho 2 ehurnc. Nislit bu 451 

NIIGATA  

Bourbon Corp. 	 
2-14. Maisuna 

482-4523 

524-6561 

5241738 

22-2(405 

TEL 	 FAX 

Cilbee /Sud/ Co. Ltd 	 U 	131102 1111 3902-0168 

52 10, Ak /gane 1-don 	ku 115 

I'dzro (.onft tuneo 	  
'á kdlinnbash] 1•1111)1111' Cho/. ku 103 

2-17, Cinza 7-eburne. Chuo-ku 101 

19.divz Flitl) LSY lid. 	 IIi313360.0351 336802766 
kunisbuna Bldg. 
8-16, Kita SIdninku 4,chume. Shinjulzu.km  III9 

Iluzgen Da/s. lapin Inc. 	 10313498-2911 .9797 1872 
Nn.15 Arai Bldg 
19 20,1 kHz/f:. 0-chome. Shibuya-ku 150 

Ikudur.. (//, Lid 	 10313767-0141 .970771766 
5.13. Ileiz zjima 5 t6.11111f. 011tn,k12 143 

K„pr,, en. Lid 	 10313950.8811 3950-85510 
SK Inda. 
3 18 -Limo 	2-zhome. Shiujuku•ku 161 

Ikz”: 	1111 	 10313344-0811 32440811 
7771111. Skinjuku Noguera 131/1g 

1/ 	Nisld Shinjuku 1-ehame, Slunjuku-ku 163 

1.1.x.r Bo.xls Ltd 	 10313778-1122 37784164 
5111 1.t ot ,1„,,,gki  center  ptd,/, 
24.5 uld 1-chome, Sh'nagawa-ku 140 

Melii•kleViiic. Ltd. 	  0313272-2426 3274-4064 
11-10, K zobashi 2 /Annie, Chito ku 104 

Meiii Seika Nai sha, Ud. 	  0313272-6511 3371-3528 
4-16, Kyobashi 2-ehome. Chuo-ku 104 

Murinzga A CZ5. 1.1d. 	  0313156-0150 345207438 
77 I. Sbil/15.chome, Minn/oto 108 

Nzkatzuraya 00. Ltd. 	  0313352.0161 3226 7959 
26-13. Shinjuku :/•chome. Shinjuku-ku 160 

Shoei Fixxis Corp. 	  0313253-1211 3253-0063 
5-7. Akihabara. Taito-ku 110 

Suebard 5 Tubler, Lid 	  0313274-2618 3273-2769 
10. Kyolmzlii 2-eboent.. (juin ku 104 

Si,,& Denla Co. Ltd, 	 (0313511 9811 3511-9556 
Ciunt Y. 111.11/... 
IS-11. Cmm 7-ehczne,nuo-ku 104 

Trebnr langn Ltd. 	 !0313621-0351 312113581 
Ami Bldg. 
3-9. Kinshi 2.chnrue. Surnida.ku 130 

Wrizley CP.. Ltd.. Jzoan 	  0313285-5930 3285-9839 
Mitsui 	Ui. 1.1(1. TKIUS 

2- I. Ohte-machi 1•chorne. Chiyoda ku 100 

Vargazaki-Nabi seo (ti Ltd. 	 01913344,6211 134875620 
40th 	SIPITHIlkU NOIIRIFZI 111.1g. 
26-2. Nishi Shinjuku 1-chome. Shinjuku-ku 163 

KOBE & HYOGO  

Morozuff I.td 	  0781822.5000 851 ./4517 
1119. Mikage Hun-m ichj 6-dente. Iliaushi Nada ku 
658 

Taihei SZETIEY0 CO., Ltd. 	  0781251-8121 	2514595 
2 27, (sobe-dori 2-chome, Chuo-k u 651 

OKAYAMA 

KnIzzza FOCIIIS Curo, 	  
2-3. Shimoishii 1-chumg.Okayama 700 

OSAKA  

Ezaki qiw Co., Ltd 	 1001472,122 
0.5, Utajima 4-chume. Nishi Vodugawa.ku 555 

Maeda Confeetionery Ca. Ltd. 	  0722132-1001 
1-32, Kyornacludori, Sokai 500 

Meidi-ya Fo.xl Factory Co, Lid. 	  (726)24.2321 
.13, N ishigawara 3-chume, lbaraki 507 

Nissei Co. Ltd. 	  061223-0160 
Hui /va SCIOIn DI dg 
1-9. Nitahnina 2 chnme. Chuo-hu 541 

Fine Co, Ltd 	  061771 8103 
1-5, Ikutlarna (era-machi. Tenno/i-ku 543 

1 

	

Food Products-Fish & Seafood 

TOKYO 

noto Gynrui Co.1.1/1. 	  
2-1. Tsukiji. 5-cho10e. Quo-ku 104 

Delmar th, Ltd 	  0313138 0121 343.8011,' 
No 2 Akiyama Bldg, 
6.2. Toranomon 3-chafe. kbrago•ku 105 

Fuji Corp. 	 (03)3542-0242 354209S1 
Shiumn No 2 Tsukiii Residence Bldg. 
3-12. Tsuktk 4-chorne, Choc km 104 

Iiohsui Corp. 	  0315565-80.17 350.6)41 
9.13. Teaduji 7-chome. Chuo ku 104 

Iluko Fishinz CA. Ltd -- 	  0313542-5,11 I .7545 (11/7 
2 	Tsukiji 1-chume. Chao ku 104 

KyokuyoCo. Ltd. 	  03)3211,0134 3211692! 

1.2. Miunouclu 2.chome,ChiyixIa•ku 100 

Now Tnvo Sea Feods Co. Lid 	 10313202-4-108 3263 601 
Hm 201. Ishikax a Bldg. 
20,1. Alisaki-cho 2'rhome.Chiwnla-ko 101 

NIcluro Corp. 	 10313'1-40-02! 	Jd47-1.IL 
xth FI.. Slun Yurakucho Bldg 
12-1. Yuraku-chn 1 .chome. Chtzoda k u 100 

Niel/pi-ya Lld 	 10313581-0151 3.7.g/./..1... 
Azzbudai Bldg.  
2-1. Azabudai 2 chome, kfinalo.ku 106 

Nipuon Suisan Kaisha. Ltd. 	 (03132447000 3215 070" 
6.2. Ohte.machi 2-zhome•Chiyoda-ku 100 

Nonti Borneo Fislung Co. llagan) Ltd. 
Tm/kg' Edogin Bldg. 
4.8. Tsukijt 4-ghome, Chuo-ku 104 

Roya] Industries Co.. Ltd. 	  0313.189,1408 
15-19. /num HIMI-ChO I -chame, Komae 201 

0313271-7781 32713054 

1(1313572 0235 3374-0769 

TEL 	 FAX 

0862123.7131 	314-  

119 

2223 

77149.0. 

0315565 8111 3541.931 

0315545.9701 3545-9140 

34nn9-93W 

GIFU 

KOBE &  

1-15,15 1110 
12:3 1 111. 

OSAKA 

pulen IloitLi  
1-80. 

SAPPORC  

1.kknid■.11-. 
(111-.1.: 

SFNDAI 

$1.4 ue: Siii 

SHIZUC  

TOTTC 

I 'a.  

kno, 
KYOTO 

	

Nzgazakiya Cu.,   075)221.0661 
3//5 Korm”; 	 agai u. 
Nakagye 

akanthnno Con!zunonery Ltd 	 10751252 211 1 
KV01.11(kke Dad/ hi S/un/5111dg 
435. zzlIzIva cho 	 ton/ Nishi iru. Oike don, 
N,,kag 	sun 

T.:1 

MG/ 

Akasake 7th Avenue Bldg. 	Te1:10313587-0021 
10-20, Akazaka 7-ehorne 	Fax: 10313587-1500 
klinato.ku, Tokyo 107 Teles: 2426979 SCHONR J 

SC1 	co.. Ltd. 	  0313587-0021 /151/7-1.ku 
8011 I.. Akasaka 710 Avenue /11/1g. 
10.2 Alunaba 7,chome. Mi imito- ku 107 

K.K. Sealzska legan 	  
lkeda 11m¢. 

Tsuktji 4-chorne, Cono ku 101 
Toro Sui an K.1( 	  

2,1. suki ji 5-chome. Chuo-ku 104 
Towarna 'n, Ltd. 	  

3rd 1... Phoenix Higazhi-Ginza Non /1 
14.1 . Tsukiji 2.-chorne. Churz.k u 104 

Toyo Suisan Knisha, Lid 	  
13-4 Kunan 2-ehome. Minato.ku 108 

TransPae Fisheriet Ca. Ltd. 	  
Suite 301, Palace Man/ton/1 
11-2. Toranomon 5-chonie. Minato-ku 

Uoichit/a Co.. Ltd 

0313542-0301 3S12-93.75 

0313541,1803 3541-561 

0313540.2120 35463064 
Idg 

03134585111 3458-1161 

2-1. 1 suluji 5-chome. Chunku 104 

0313438-1953 34380439 

105 

	(0313541-6130 35413209 

SIC 



1 

	

Food Products-Fruits & Vegetables 

TOKYO  

Australhin Dricd 
11111 I' L. . ((Kin! 	chr 
7. Akihaltrut chumo tu tu-ku 110 

SENDA' & MIYAGI  

lk.kiJet Suban K.K. 	 10226)22-4100 	23-1620 
45. Benten•co 2.chorne. Kescimunis 088 

SEIZUOKA 

r O. Iligasht Krgawa 2ch0n0 	rzo 125 

TOTTORI 

05.11629 108 627-9211 

1711GATA  

teto erthertor C17.. Ltd. 
3317, Fango-cho, oLEl;duI,uc,]-dor,. N'irriga 951 

SHIZUOKA  

5ko Shskvhu9 en. Ltd. 	  
.128. 7lagiriri-cho, II:guagua. 	02 

10251229-1261 229.7907 

0531502-0111 	506 0138 

i C: ming en. Ltd. 	  0543185-5131 
;untura. K.111111111111.L11131. llora-gur421.32 

hokuh III Kilutha. Ltd. 	  0543152.1141 
ni 1 une-chu. SO icnizu 124 

oxt Products Co.. Ltd. 	 (0543164-1147 
Firaku-chi. Shimizu 424 

VOKOHAMA & KANAGAWA 

mis 1111.111 O'. Ltd 	  0451931.7221 
1244. Neinabunde, Ikelic cho. Alidori-ku 226 

13.wiarna Rcito 	K. 	 10451461-6011 
h7. Monyr-cho 1 	Kanasaisv'n'ku 221 

88 208/ 

52.1084 

931-7207 

CítteMlt•Etts5-I- e 2'7't 
	

@.7%771. 7,3111,fli-Q4.11 
	

Food Products-Noodle 303 

GIFU 

9UUini. In Arar 4.1.11/ Ind Co 11.1 
1110, en:, gua  .VS 7.1 

KOBE & HYOGO 

Orge Javan. Ltd. 	  03132'17 1131 3.2717 S.171.1 
4th FI. Sabe Kaikan Asuez 

Ilirak.iwn chi( 2-ahumo. Clusoda kit 102 

Mitrui Nonti( Co. Ltd. 	 10313211 3111 3241 31X) 
I 20 Nihrinbahhi Muro 111.1Chl 3-thonic. Chuo-ku 103 

N113111 Triding Co. Ltd 	 103134940351 3190.2433 
011124 3281 	 9.23. Nr.1-ii Got.incla 3 (lining. Shumgawa ku 141 

Pacific Fru it Ltd 
No 1 Kancsgka 81dg 
5-4. SM10hISuI 2 l'heme. hhnau ku 105 

Sucnisho Fruit & Venerables Co. Ltd. 	10313201.8811 3292 119{5 
Sum isho Kanda Bldg. 
24.4. Build,' Nishtki cho :3.choing. elusiorld-ku 101 

StnI Brothers Cn. 1511C. Co. LTD1 . 	10313.107.2171 37972723 1111 PI B  Islukgwa 111dg 
23.5.111g Ishi 3 rhoine. Shibuya.kg  150 

Sunkts1 Pacific. Ltd. 	 (0313586-8137 3588-2398 
joyoReividing Illdg. 
5.18 Akgsak 4-chorne Minato ku 107 

flIdg 
123 1.119:451h 	Clmmku 650 

OSAKA 

irmlia1291.17154 Co. Ltd. 	  
286, Nula I -Name. Fi iki:511inia-ku 553 

SAPPORO & HOKKAIDO  
gnkkarrlo Fishcrieir Ca. Ltd 	  

4011 dor NI ahí .1 chving. Chau kir 060 

TEL 	FAX  

10573143.2101 

(078)321.8561 321-85666 

10( 6.228 81-5609 

0859 
	

42 2885 
	EHIME 

12. Y:1yni-71117 Sakainiinglo 68.1 

YOKOHAMA & KANAGAWA 

ne Prirlucts Cir 	til  	1 31: '225. Al isakc 2 cume. killtra 238 02 

- 
1  211

.10.livogyn ca. Ltd 
211.10. Misal 2 dime. Miura 238.02 

1.....  Food Products-Frozen 

Eh itne Ker. Fru (I G rnwers Co Op. Assil. 	 
478. Anjojignachi, Matsnyama 701 

Onsen Sekla Apricldlural 0-77)11 . 	 
120.1, Minalo-machi 8.chni9g. Matsuynn 

MOrl nioto YOkin.en 
14. Mizunnerakon 	 Llonury 
Fushimi-ku 612 

MIYAZAKI  

Tslidani 	 Co. Ltd 
6.1. ilintidc•cho 2 chome N 

0168181-3181 
	 KYOTO 

10890123-1511 

10899113-2121 
750 

10:51601-1 

014 

24-0304 

TOKYO  

111111MISLI Slinkuhin K K 	 10313531-1281 35344286 
5.5. kach;tlokl 6-Jume. Chtv ku 104  

dure( Can 	 10313237 2101 32.17 2277 
3 23. Misaki cho 3 chome.C yodo.ku 101 

Schooner Co., Ltd. 	 103135870021 3587-1500 11117 	Akasaka 7111 	.nll- 
10-2120 20, Akarakg 7.chorne. Minato km 107 

Sis w Brand Mil k Producir Ce.. Ltd, 	(0313226 2359 32352103 13.110/6I69 dm. Slutnuku kii IHO 

Tárgi Trading Co. Ltd. 	 103135.12 1791 3512-4794 
22-4. Tsakiji 6-chome.Chuu ku 104 

rok(oCoininercial 	11d. 	 10313502^2511 
' 	Play Guide Bldg. 

64. Binza 2 chorne.Chun kis 104 

OKAYAMA  

Fuzunku 13urgan 
den.17urarrilki 71 

SHIZUOKA 

hura Agi 'cultural Co Op Ak 
:1.11. Ihara rho. Shinueu 12 

YAMAGUCHI  

IlLyarrukane Sangw. Co. Ltd   014321E 	10 	00 /266 
153. l'airhao nmelh 2 (Alome. Shiniomsoki 7511 

Food Products-Noodle 

TOKYO  

Buituni Japrin Co.. Ltd. 	  0313432.8231 5172-0424 
Nlazwinic 39 Mon 8Idg. 
4-5. Arribudai 2 ehome. Minato-kir 106 

Kanebo. Ltd., Irixid MB. 	 10313408-7008 3.12725,59 
3rd FI.. Akaraka Center Bldg. 
3.12. (tirito .7.karakit 1-chane, Llinist.B.ku 107 

Alyoin F045 Ce. Ltd. 	 10313178-2541 34704291 
50.11. Sendagnya 5chung. 59 bula-ku151 

Ni ss in Fonel Prndrints Ce. Ltd. 	 10313205.50.15 3205-5199 
28-1. Shinjuku 6-some. Shiniuku-ku 160 

Toro Sin san Kai5h.r. Ltd. 	  
13-10. Kon.in 2 chinue. rilinato ku 103 

OSAKA 

Niksin Fund Products G,.. Ltd. 
.1. N ishi Nakaiiina 4.chugie cd 	-ku 532 

10313.158-5111 3450-1381 

061305 111/ 	;2011- /2M1 
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Machinery-Food Processing 

TOKYO 

Foja 

TOCi 

TEL 	 FAX 

* 

384 Machinery-Conveying 

Ni Opon Otis Elevator Co. 	 (0313349-1351 3319-1369 
IMinjuku NS Bldg. 
41, Ni shi Shiniuktl 2-chome, Shiniuku-ku 163 

Oku rn Ltd. 	 10313741-2151 3741-0643 
7.8. llanada 1-chome. Ohta-k u 144 

Okura Yusoki 	Ltd. 	 (0313562.4811 3562-5393 
2nd FI.. Ohno Bldg. 
19-8. Kyobashi 1-chome. Chumku 104 

Sumitormn Ilcavy Industries, Ltd. 	 (03132454321 3245.4337 
Shin Oldensachi 11Idg. 
2-1, Ohle•machi 2-chume, Chi yoda-ku 100 

TIC Citizen Corp.. Ltd, 	 (03)2208.2261 3267-5261 
Shunraniyabi cho, Shinjuku-ku 162 

Tsuliakimom C)i:u n Co. 	 (0313221,5618 3221 -5638 
Medical l'herid Bldg. 
2.4. Kudan Kim 3-chome, Chlyodn,ku 102 

103)35538701 
51h FI, Tokyo Taremono Higashi Yacs Blclg,  
27-10,1 latehobor i 2-chorne. Chuo-ku 104 

FUKUOKA  
Torvo floist Mfg Co.. Ltd 	  

16.5. Talo 2-chorne, 1 ak 	812 

HIROSHIMA 

Kitagewit Non Works Cm, Ltd, 	 
77, 1, Moto-macha, Fucha 726 

KYOTO 
NInlrmt Yusoki Co. Ltd 

1-1. Iligashi Kotari 2-cherne, Nes. 

Shimpo Industrial Cu.. Ltd 	  
338. Tonoehiro.cho Ruz°. Minarni•k 501 

NAGOYA & AICHI 
Asahi Sharyo Co.. Ltd, 	 105212015361 

2926. Sakac 1 ehome. Moka ku 400 

Meinan KLethinery Works. 	.. 	 ,0502147-2211 
130, Kaitta,cho 3.chorne, Ohiiu 474 

Onrr Maelsr nem Co., Ltd. 	  0521321.1501 
27 S. Tachileina 1-elmine Naka ku-(CO 

Sun mu Enterprise Cx: 1.1d 	. 	 10506153-1126 
3 21, llamo-cho1 ahorne, Takahansa 441 13 

219 1831 

465399 

321-1567 

53-1814 

OSAKA 
Eleplient Chino Block Co., Ltd. 	 10723165-7778 

180. he:anuro 2,chornc. Osaka Sayama 589 

Fujitcr: co
' 
 Ltd. 	  0726122-8151 

21(.10. Mai I •Cholne. lbaraki 567 

Kawarnura Ind. Co.. 134 	  01(1632 0231 
1-6. Mora machl 3-chornc, Nainwa-ku 550 

Komi Chall Mfg. Co. Ltd. 	 0722)26.8337 
776. (Mueblo. Salad 588 

Nit la manas: ries Corp. 	  001200-1771 
	

266 1777 
Mils FI.,Nrbwt Seimei Sakaisuji llonmarchi Bldg. 
8-12. Ilen.maehi 1-chane. Cloro ku 541 

Okarraki Mrg. Co.. Ltd. 	 (0016811833 
	

686 1933 
13,2, Kfisaki 7-chorne. Surninue-ku 559 

Sucli ro 1nd Ltd, 	 10720)74.9111 
	

74-9116 
52.1. Zushi 3 ,thome, Takatsuki 569 

Tm Chai o Bleck Mfg. Co., Lid. 	 (061911-2241 
	

912 0822 
2-9, gasuda 2•chnnie, Tsurunti-ku 538 

'Isubakirnoto C]nin Co. 	 (001911-1221 
	

913-2301 
17-06. Tsurunii 4-cluanc. TriunlMi•ku 538 

Tsublikimoto Machinery G Engg. Co.. Lid. 	 061315-5000 
	

315-5001 
Fukoku Bldg. 

Komatsubara-cho, Kitmku 530 

SHIGA 
Anzen Sok ido Cu.. Ltd 	 10748162-8001 

1-13, Sammaoka, Minaguchi-eln Koga5gliru 52s 

Kyori Kogyo co..• lid, 	 107751453.351 
7, 1, Tsukinowa I .chome, Ot su 520-21 

Tsubaki molo May( ran Inc. 	 10748107-1001 
5001, Olmo, Tsuchiyarna-cho, Kuugasun 528-02 

YOKOHAMA & KANAGAWA 
Tmihn Shoultworth Co.. Ltd. .. 	  045)573-5115 

3,11. tilinte 3-come. Tgurtimi•ku 230 

Yokohama Eleyalor 0).. Ltd .. 	 10451562 , 1591 
Matsukage-cho 2-chome. Nata ku 231  

Al'I' Crenaco (Far Eart) Inc. 	 
4th EL Hoko Bldg. 
5-19, Ginza 1-Mirarse, Chuo.ku 104 

AI'V K.K. 	  
No.2 Kastiya Bldg 	 
23-23, Sakuragauka-machi. Shibuya ku 150 

Carpigiani Jasan Co., Ltd. 	 10313481.0201 3481,61.■.1 
Shawn No.2 Bldg. 
22.2. Shinscn-cho, Sliibuya-ku 159 

Goodway Fi.u.  East Inc. 	  
5th EL BOBO Bldg. 
8-19. Ginza 1-chome.Chumku 104 

Hanaki Mfg. Co.. Ltd 	 10313844.5141 
24. Matsugaymcho 1-crome, Taito-ku I I I 

Meiji Machine Ca. Ltd. 	  0313281-3551 3274-1(A), 
303, Kyobashi 2-chorne.Chumku 104 

Naigai Views Co.. Ltd. 	 103135021041 35.174-670; 
Okura Ilonkan IlIdg. 
6.12. inza 2-chome. Chuo•I u 104 

Nennu HashirnoldMachinery Co.. 1.1d, 	10313525.5006 3625.4775 
hchorne, Sumidruku 130 

Nihon Choriki Ca, Ltd, 	 10313738-8251 37.96.5.« 
15-8. Higashi Rokugo 3-chome, Ohta-ku 144 

OlmoChamico! Machinery Co., Ltd. 	1031:1790.0351 3790-0.956 
12-16, Keihinjima 2chume. Ohtmku 143 

Ohtake Neodle Machine Mfg. Ca, Ltd. 	(0313901-1178 3903,2100 
10-13. Akabane A1u1aror 2-chome, Kita-ku 115 

Oshikiri Machinery Ltd, 	 103)3701-0171 3764-1564 
15.14. ()wad Ni sin 4-chome, Ohia-ku 143 

Sanko Machinery Co.. Ltd, 	  0313733,4211 373294:9 
Naka Rokugo 1-dionw. Olna ku 144 

Saneo; Machinery Trading Co,. Ltd. 	 0313273.3811 3274-1943 
Tokyo Totemono Bldg. 
9.9, Vaciar I ,chome. Chuo-ku 103 

Satake Engineering Cu, Ltd. 	 10313825.3111 3832-4503 
Oth FI.. Ueno Illrokoi, Bldg. 
19-10. lleno 1-ehorner, Taito-ku  110 

Shilnazaki Mixing Equipment C.Q. Ltd. 	 0313502-3741 3891.8392 
24-2, Nishi Nippori 2-c1 ne. Arakawa.ku 116 

Tstikishima Kikai Co., Ltd. .. 	 W313533-4111 3533-8634 
17.15. Taukuda 2.chome. Chuo•ku 104 

Urda Dairy Machines Aug.  Ca Ltd. 	10313652-4101 3656./.6.2I 
14-20 Aliarme 2-chome, Edogawa-ku 132 

Pasuda 1.td. . 	 103/3625 ,9094 3625-3489 
12-10. H igashi Komagatn 4 acorne. Sumida-ku 130 

CHIBA 
khihara Sol sakusho. Ltd. .. 	 

1148, Nakada-cho. Chiba 280.01 
	10472128,1151 	28-5233 

Sakuma Corp. 	  
3232, Mabashi, Matsudo 271 

FUKUOKA  

Nakamula Engineering Lid. 	 109.18122 2329 
320.19 Ani, Shormixnachi, Kaho gun 820-01 

	 82.1033 

ISHIKAWA  

Takai Tofo 11: Snyinilk Equipment Co. 	(0702148-1355 	48-5157 
1.1. (inri Nonelehi,inachi. Ishikawa,gun 921 

3553-1054 

(09214110361 472-0976 

847145-4560 
	

45.8911 

10751951-7171 9558993 
o 617 

10751921-7151 9344898 

,7-235x2 

22.1654 

6332086 

62-80 

45-3358 

67-1097 

03135623921 3561-17 

0313403-9181 3496.71.0 

0313562-3925 35013796 

(0473141 3151 	42 9970 

OSAKA 

Fujiawa Mfg. Co.. Ltd. 	 1001302•5401 	305-1492 
7,47, Kashima 2-Chorne, Yodogawa•ku 532 

Nani irga Industrial Enterprise CO. Ltd, 	100)352-5101 	352 SIGO 
8,26. Nakano-cho 3-chome. Miyaknjimaini 534 

Nantsune ion Works Co,. Lid. 	 107291391500 	391.01 
17-41. Ohi I•chome, Fujiidera 583 

Nissei Maryland Cup K.K. 	 (0726)20 1251 	22- 3,55:,  
1.47. Urate 1,chorne, lbaraki 567 

Seikaido Co., Ltd. 	 10723101-5151 	61792 
410. Kohiren, Mihara cho. Mindimi Kawacln-gun 587 
Est.: 190? 	 Employees: 30 
President: Shogo Yarnase 

573-4131 	 Line of Business: Manufacturing. distriliution 6: relatad 
tramourtion of crinfectionery mochines including: OVerg. 
Tamal ovenx, Depositur, Crmling tunnc. Chocohne 662.9033 	 enrober, Kettles. 

Tnnaka Machinery Mfg. CO. Ltd. 	 10015815351 
6.26. Klinamilchioka 3-chame, Minato-ku 552 

AE( 

'Ir 	I  

I 

Ir 



Si eyistenposiiilidades, favor enviar 
de empresas in eresadas y condiciones que 
e >: 

 
i1 En - 

La informaciónque amablemente nos envi en debe ser 
dirigida a: 

Sin otro particular y en espera de una pronta 
resaueeta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



Cámara de Industria y Comercio Coltilebo-Alemana eFe 
Deutsch-Kolumbianische Industrie - und Handelskammer 

     

Santafé de Bogotá D.C.. 13 de Julio de 1.992 

UNIVERSIDAD SANTO TOMAS 
Att.: Oscar Horacio Torres Galv's (Dir. Contable) 
Carrera 18 No. 9-27 
Bucaramanga 
Colombia 

Estimado Sr Torres, 

Acusamos recibo de su carta (fax) del 02.06.92. Por medio 
de la presente les estamos enviando a Uds. algunas direc-
ciones en Alemania, en donde manejan la información solici- 
tada. 	Son las diferentes asociaciones relacionadas con el 
tema de la cría de aves en general. No existe alguna aso-
ciación especializada solo en codorniz. 

Para cualquier información adicional quedamos a sus ordenes. 

Muy atentamente, 
Cámara de Industr'a y Comercio Colombo-Alemana 

/ - 
Reinhard Gehrt 
Asesoría Comercial 

liansv. 30 No 122.53 • O 2132625 2136163 • Télex 45403 CCM_ CO • Fax 2142338 • A A 91527 26 • Bogotá. U.E.. Colombia 
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ga. mareó 31 de 1992 

Señores 
EMBAJADA DE NICARAGUA 
Bantate de Bogotá 

Distinguidos señores: 

Nuestra área contable del Centro de Investidaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
bar de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
sblucionee prácticas a problemas o situaciones de 
orden económico, financiero y contable, a empresas 
del sector agroindustrial. Dentro de esta área se 
halla el sector avícola, razón por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin Ce 
obtener información sobre los siguientes aspectos: 

Empresas productoras / comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información técnica. 

Estadísticas nacionales de su pais, sobre la 
carne y el huevo de codorniz en cuanto a: 
VolUmenes de producción, volórnenes de ventas, 
ventas internas y de exportación. 

Nombre y dirección de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos y detalles de 
ingeniería. 

Nombre y dirección de Institutos, Centros o 
Escuelas que se hallen trabajando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemas de cría y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca-
deó. 

Posibilidades que existen para exportar a su 
país la carne y el huevo de codorniz. 



assten. posibilidades, favor enviar lista 
de empresas interesadas y condiciones que 
su:idan. 

La intormeclen que ama 	mente nos env_en debe ser 
dirigida a: 

Sin otro particular y en espera de 	a pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES SALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



EMBAJADA DE NICARAGUA 
BOGOTA - COLOMBIA 

No. 345-91 

Santa Fe de Bogotá, D.C., 17 de Julio de 1991 

Señores 
UNIVERSIDAD SANTO TOMAS 
Atn: Sr. OSCAR H. TORRES G. 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 
Bucaramanga 

Apreciados Señores: 

Me es grato contestar su atenta carta de fecha 11 de 
junio pasado, en la cual nos solicitan información de 
diferentes industrias, comercio y estadísticas de 
nuestro País. 

Dicha información no la tenemos en esta Embajada, pero 
si les sugiero dirigirse al Consejo Superior de 
Empresas Privadas ( COSEP ) de Nicaragua cuya dirección 
es: COSEP: C.S.T. 6 cuadras al Sur Managua, Nicaragua. 
Teléfonos: 27130 - 27136 - 27419 - 27926, Entidad que 
podrá suministrarles todos los datos que Ustedes deseen. 

Sin otro particular, aprovecho la ocasión para 
expresarles las seguridades de mi mayor consideración. 

Atentamente, 

EILRIQUE ULVERT 
Consejero 



B•caramanda, marzo :TI de 1992 

SecTores 
EMBAJADA ESTADOS UNIDOS DE AMERICA 
Santafé de Bogotá 

Distinnuidos seSores: 

Nuestra área contable del Centro de Investigaciones 
de la Universidad Santo Tomás de Aquino se halla 
interesada en el desarrollo de proyectos que a la 
par de revestir aspectos académicos, ofrezcan 
soluciones prácticas a problemas c situaciones de 
orden económico, financiero y contable, a empresas 
del sector aproindustrial. Dentro de esta área se 
halla el sector avicola, raDán por la cual nos 
permitimos solicitar su cooperación con el fin de 
o:atener información sobre los siguientes aspectos: 

Empresas productoras 	comercializadoras de 
carne y huevos de codorniz en su pais, locali-
zación, dirección comercial y personas a quien 
se pueda solicitar información tecnica. 

Estadísticas nacionales de su país, sobre la 
carne y el huevo de codorniz en cuanto a: 
Vslumenes de producción, volúmenes de ventas, 
ventas internas y de exportación. 

Nombre y cireccion de casas comerciales que 
ofrezcan equipos, procesos 	detalles de 
anoenieria. 

Nombre y dirección de Institutos, Centros o 
Escuelas que se hallen tranaiando en proyectos 
relacionados con la exportación de carne y 
huevos de codorniz, sistemas de cría y comer-
cialización, sistemas financieros y de merca-
deo. 

Posibilidades que existen para exportar a su 
pais la carne y el huevo de codorniz. 



t. Si existen posibilidades, favor enviar lista 
de empresas interesadas y condiciones que 

La información que amablemente nos envíen debe ser 
dirigida a: 

Sin otro particular y en espera de una pronta 
respuesta. 

OSCAR HORACIO TORRES GALVIZ 
Director Area Contable 
Centro de Investigaciones 



te 

115)  United 5Wtes 	 Foreign 	 Office of 	Embajada de los _Datados 
Department of 	Agricultura? 	 Agricultural 	Unidos de América 

t./ Agriculture 	 Service 	 Affairs 	Calle 38 No. 8-61 
FAX 287-3427 

Julio 1, 1992 

Doctor 
Oscar H. Torres, Director 
Area Contable 
Universidad Santo Tomás 
Cra. 18 No. 9-27 
Bucaramanga 

Estimado Doctor Torres: 

Me refiero a su atenta carta de junio 3 de 1992 solicitando 
información avícola de los Estados Unidos. 

Me permito adjuntarle la información relacionada abajo. 
Desafortunadamente no disponemos de material técnico, el cual 
puede solicitar a alguna universidad (como la de California en 
Berkeley). Por otra parte, nuestra oficina trabaja únicamente en 
el comercio agropecuario hacia Colombia. Para exportaciones 
hacia los Estados Unidos puede dirigirse a PROEXPO, que es la 
entidad encargada de ello. 

Atentam 
y C 

Héctor A. 'Sarmiento 
Especialista Agrícola 

Anexos: 	U.S. Livestock S Poultry, August 1991; lista de 
exportadores de codorniz; lista de "poultry/hog house"; 
y lista de "poultry processing equipment. 
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ANEXO 5. Registro Mortalidad 

CODORNICES DEL SUR LTDA. 

REGISTRO DE MORTALIDAD 

PRIMER SEMESTRE ANO 

             

4 

:ENFERMEDADES: ENERO :FEBRERO 

	 -Y, 	  

          

70 : ABRIL : MAYO 	JUNIO 

          

CORIZA 

          

:RESTE 

:CANIVALISMO 

;FARINGITIS  

TULLOROSIS 

:COCCIDIOSIS 

(AVITAMINOSIS¡ 

+ - 

Fuente. Las investigadoras. 



ANEXO 6. Registro de Postura 

CODORNICES DEL SUR LTDA 

REGISTRO DE POSTURA 

:No. DE CODORNICES INICIAL 

;No. DE CODORNICES FINAL 

: 	RECOGIDAS DIARIAS: 

;DIA 	; 	1 	1 	2 	: 	3 	; 	4 

MES 	 BAIERIA No. 

MES 	 14150 No. 

:CONSUMO 1 

TOTAL 	:ALIMEN10; 	MUERTES 	1 RETIROS 	:OBSERVACIONES 

1 	5 	; 	DIARIO 	; 	KILOS 	1 

2 ; 

3 ; 

4 ; 

5 ; 

6 1 

: 

TOTAL SEMANA : 

: 

9  

10 : 

11 ; 

12 

13 

14 

4 	  

TOTAL SEMANA 1 

15 

16 

17 

IR 

19 

20 ; 

21 

TOTAL SEMANA 

22 ; 

23 ; 

24 ; 

25 1 

26 1 

27 ; 

28 ; 

29 1 

30 

31 

TOTAL SEMANA 



ANEXO T. Registro de Piensos 

CODORNICES DEL SUR LTDA. 

REGISTRO DE PIENSOS 

y 
CLASE DE ALIMENTO 	PRECIO : VALOR :DIA EN OVE SE INICIO:ESTADO EN (TUE : 

:CALCULADO; TOTAL : 	EL ALMANCENAJE 	SE ENCUENTRA : 

:CODORNICINA 

CEREALES 

	 + 

:CEBADA 

;AVENA 

:ARROZ 

PROTEINA DE ORIGEN 

ANIMAL 

:HARINA DE PESCADO 

:

▪ 

 HARINA DE CARNE 

:

▪ 

 HARINA DE SANGRE 

:LECHE EN POLVO 

PROTEINA DE SI EN 

VEGETAL 

:HARINA DE GIRASOL 

	 + 
:HARINA DE CACAHUETE 

:HARINA DE ARA 
+ 	  

:HARINA DE COCO 

	4 	 

1 PRODUCTOS VEGETALES 

:ALFALJA 

	y  	 4 

:TREBOL 
	 y 	 

:PAN 

	 + 	 

:PATATAS 

Fuente. Las investigadoras. 



LISTADO DE PERSCNAS ENCUESTADPS 

1 GRISELDA MEZA CABECERA DEL LLANO 

2 ABIGAIL AVALA CABECERA DEL LLANO 

CRSTINA ZAFRA CABECERA DEL LLANO 

4 REYNALDO CORREA CABECERA DEL LLANO 

5 REYNALDO SUAREZ CABECERA DEL LLANO 

6 MARTIN SUAREZ CABECERA DEL LLANO 

7 ADRIANA CARDENAS CABECERA DEL LLANO 

8 ROSA APARICIO CABECERA DEL LLANO 

9 LUIS GONZALEZ CABECERA DEL LLANO 

10 GULLERNO APRIETA CABECERA DEL LLANO 

11 FANNY URIBE CAGAVERAL 

12 JESUS BORRERO CABAVERAL 

13 NANCY MEZA CAGAVERAL 

14 ALFREDO APARICIO CAGAVERAL 

15 CARMEN SOFIA RCWRIGUEZ COBAVERAL 

16 GLORIA GOMEZ CABAVERAL 

17 LUIS FRANCISCO JAIMES CAGAVERAL 

18 JAIME CUCARIANO CABAVERAL 

19 MARITZA HERNANDEZ CABAVERAL 

20 ZENAIDA PITA CABAVERAL 

21 DAVID URIBE LOS PINOS 

22 ALEJANDRO ABELLO LOS PINOS 

23 AURA MARIA ABRIL LOS PINOS 

24 ERNESTO ACEVEDO LOS PINOS 

25 SOCORRO ACEROS LOS PINOS 

ib TERESA SANCHEZ LOS PINOS 



LISTADO DE PERSONAS ENCUESTADAS 

27 ANTONIO RIOS 	 LOS PINOS 

28 PEONSO DIAZ 	 PROVENZA 

29 ANA ACJARADO 	 PROVENZA 

30 MARTHA TIBADUIZA 	 PROVENZA 

31 NELLY ALMEVDA 	 PROVENZA 

32 INES CARRERO 	 PROVENZA 

33 MIGUEL SÁNCHEZ 	 PROVENZA 

34 ADELA NAVARRO 	 PROVENZA 

35 JUAN BAUTISTA 	 PROVENZA 

3S CARMEN VILLIABONA 	 SOTOMAYOR 

37 ISABEL VILLAMIZAR 	 SOTOMAYOR 

3B CONSUELO ROJAS 	 SOTOMAYOR 

39 ELSA VANEGAS 	 SOTOMAYOR 

40 MARIA ANTONIA DELGADO 	 SOTOMAYOR 

41 LUIS ALFREDO CASTELLANOS 	SOTOMAYOR 

42 AURA MARIA PULIDO 	 SOTOMAYOR 

43 JORGE CASTILLO 	 SOTOMAYOR 

44 VICTORIA CASTRO 	 LAS MERCEDES 

45 SANDRA CELIS 	 LAS MERCEDES 

46 GONZALO DELGADO 	 LAS MERCEDES 

47 ALIRIO ARDILA 	 LAS MERCEDES 

48 ALVARO CONTRERAS 	 LAS MERCEDES 

49 CECILIA DIAZ 	 LAS MERCEDES 

50 HUGO CRISTANCHO 	 LAS MERCEDES 

51 ENRIQUE LEON 	 LAS MERCEDES 

52 FELIX DURAN 	 LAS MERCEDES 



 

LISTADO DE PERSONAS ENCUESTADAS 

     

53 PEDRO PLATA 	 CAMPESTRE 

54 GERMAN GARCIA 	 CAMPESTRE 

55 TERESA NAVAS 	 CAMPESTRE 

56 BEATRIZ GALVIS 	 CAMPESTRE 

57 MARTHA GALEANO 	 CAMPESTRE 

58 ELIECER BOHORGUEZ 	 CAMPESTRE 

59 ALEJANDRA GARCIA 	 CAMPESTRE 

60 CARMENZA GOMEZ 	 CAMPESTRE 

61 JUDIT JURADO 	 AMERICAS 

62 CARLOS JOSE LAMO 	 AMERICAS 

63 EMIRO FLORES 	 AMERICAS 

64 CARLOS JULIO ORDOREZ 	 AMERICAS 

65 EDILMA MARTINEZ 	 AMERICAS 

66 MARTHA LUNA 	 SAN ALONSO 

67 CRISTINA AVELLO 	 SAN ALONSO 

68 MARINA ALBARRACIN 	 SAN ALONSO 

69 NORBERTO GONZALEZ 	 SAN ALONSO 

70 MARTHA HIJUELOS 	 SAN ALONSO 

71 YOLANDA CRUZ 	 SAN ALONSO 

72 CECILIA GONZALEZ 	 SAN ALONSO 

73 ROSALBA VILLAMIL 	 SAN ALONSO 

74 CARMEN TORRES 	 SAN ALONSO 

75 LUIS MARTINEZ 	 CENTRO 

76 GERMAN AVENDAO0 	 CENTRO 

77 OSCAR ALBARRACIN 	 CENTRO 

78 ANA DE CIMIENTO 	 CENTRO 

79 EDIT FORERO 	 CENTRO 



LISTADO DE PERSONAS ENCUESTADAS 

80 ESTELA PARRA 	 CENTRO 

81. ELSA DE CALDERON 	 CENTRO 

82 SOFIA CASTRO 	 CENTRO 

83 JOSE GONZALEZ 	 CENTRO 

84 MATILDE DE LUNA 	 CENTRO 

85 MARTHA SEDUERA 	 TERRAZAS 

86 LUIS FRANCISCO RIOS 	 TERRAZAS 

87 ~JAN CARRE90 	 TERRAZAS 

88 ZULIA VILLAMIZAR 	 TERRAZAS 

89 NELSON VILLAMIZAR 	 TERRAZAS 

90 CECILIA VEGA 	 TERRAZAS 

91 CECILIA AFANADOR 	 TERRAZAS 

92 ERNESTINA FLETCHER 	 TERRAZAS 

93 SONIA AMADO 	 BOLIVAR 

94 CARLOS MARIO ORTIZ 	 BOLIVAR 

95 ROSA GONZALEZ 	 BOLIVAR 

96 MARIA ANTONIA NOVOA 	 BOLIVAR 

97 RAMIRO ALBARRACIN 	 BOLIVAR 

99 JOSE PEREZ 	 BOLÍVAR 

99 MARIA INES GUERRERO 	 BOLIVAR 

100 LUCY ELVIRA DE GUERRERO 	 BOLÍVAR 

101 JOSUE GUERRERO 	 UNIVERSIDAD 

102 GLORIA RAMIREZ 	 UNIVERSIDAD 

103 BETTY DE GUALDRON 	 UNIVERSIDAD 

104 JAIME FLOREZ 	 UNIVERSIDAD 

105 MARIA INES JAI - ES 	 UNIVERSIDAD 



LISTADO DE PERSONAS ENCUESTADAS 

106 NELLY AFANADOR 	
UNIVERSIDAD 

107 MARY DE GUERRERO 	 UNIVERSIDAD 

108 LEONOR FERREIRA 	 UNIVERSIDAD 

109 MAGALY LEAL 	 UNIVERSIDAD 

110 ESTELLA GOMEZ 	 UNIVERSIDAD 

111 JORGE ELIECER PIMIENTO 	 AURORA 

112 SANTI NOVOA 	 AURORA 

113 JULIO CESAR DELGADO 	 AURORA 

114 BENJAMIN LUNA 	 AURORA 

115 JESUS CORREDOR 	 AURORA 

116 RODOLFO ABELLO 	 AURORA 

117 HUGO ANGARITA 	 AURORA 

118 JORGE TORRES 	 AURORA 

119 ADRIANA VERA 	 AURORA 

120 JORGE SANABRIA 	 AURORA 

121 JAIMES DIAZ 	 ALVAREZ 

122 ANTONIO NIDO 	 ALVAREZ 

123 ENRIQUE TURBAY 	 ALVAREZ 

124 MARIA DUARTE 	 ALVAREZ 

125 GUSTAVO VILLABONA 	 ALVAREZ 

128 MIGUEL PINZON 	 ALVAREZ 

127 INES FORERO 	 ALVAREZ 

128 LUIS CARLOS QUINTERO 	 ALVAREZ 

129 JOSEFINA OREJARENA 	 ALVAREZ 

130 EDGAR HERRERA 	 ALVAREZ 
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