Guía de entrevista semiestructurada dirigida a periodistas radiales en transición hacia plataformas digitales como Facebook y YouTube, así como a docentes y estudiantes de Comunicación Social – Periodismo. 

Esta es una entrevista semiestructurada dirigida a periodistas radiales en transición hacia plataformas digitales como Facebook y YouTube, así como a docentes y estudiantes de Comunicación Social – Periodismo, con el fin de explorar y recoger diversas perspectivas, experiencias, percepciones y prácticas sobre el fenómeno estudiado, en cuanto a transformaciones de las rutinas periodísticas, decisiones informativas e interacción con las audiencias. 

La información recolectada será utilizada exclusivamente con fines académicos, garantizando la confidencialidad de los participantes y el uso responsable de los datos.

Datos generales del participante

Nombre del participante: __________________________
[bookmark: _heading=h.drf4plaj6fx3]Edad: ______
Género: M__ F__ Otro__
Periodista __ Docente __ Estudiante __
Medio(s) en los que ha trabajado: __________________________
Años de experiencia en radio: ______
Plataforma(s) digital(es) que utiliza: ___________________________________
Tipo de contenido que produce: ________________________________________

1. Trayectoria y transición

Desde su experiencia profesional, académica o formativa, ¿Cómo ha sido su experiencia en la radio tradicional, ¿cómo describe su proceso de transición hacia plataformas digitales como Facebook o YouTube y qué factores motivaron este cambio?

2. Cambios en rutinas periodísticas

¿Qué cambios se han presentado en las rutinas periodísticas, la organización del trabajo y las habilidades del periodismo a partir de su paso a entornos digitales y cómo ha sido su proceso de adaptación? 

3. Producción y formatos de contenido

¿Qué tipos de contenidos produce actualmente y cómo se toman decisiones sobre los formatos (en vivo, grabado, informativo, opinión)? ¿Qué cambios se evidencian en la forma de narrar o presentar la información en comparación con la radio?

¿Qué papel cumple la imagen (video) en comparación con la voz, que era central en la radio?

4. Interacción con audiencias 

¿Cómo es su interacción con las audiencias en plataformas digitales? ¿Qué tipo de participación recibe y de qué manera influye en los contenidos que produce? 

¿Cómo ha cambiado su relación con el público respecto a la radio tradicional?

5. Uso de datos y métricas

¿Qué uso se hace de las métricas (visualizaciones, comentarios, reacciones) y cómo influyen en las decisiones editoriales? ¿Existe presión por los resultados de audiencia?

6. Tensiones éticas y profesionales

¿Qué retos éticos ha enfrentado en el entorno digital y cómo maneja situaciones como la inmediatez, la desinformación o los comentarios negativos? 

7. Percepción del cambio

Desde su experiencia, ¿cómo considera que ha cambiado el periodismo y cuál cree que es el futuro de la radio en el contexto digital?

¿Qué recomendaciones daría a un periodista que inicia en este entorno?
