INTERNOS

DESTINOS

-DIEECTIVO: Dentro de los directivos, esta
1a direccion digital, comunicacion v direccion
de ventas ¥ recursos.

-PERSONAL OPERATIVO: El personal
operative seran los recreadores, conductores,
dj y dizefiadora.

-PERSONAL ADMINISTEATIVO: Dentro
de 1a administracion estaran los mismos
directivos, pero con los socios que aporten
algo a la empresa.

PERFIL

OBETTIVO ACTIAL
DE INFORMACION
YDE
COMUMICACIGHN.

MARKETING

-COMUNICACION DE CONSUMO: Los
beneficiarios de los servicios que offece PARTY
KIDS son las empresas v personas que sohiciten los
servicios de organizacién de evento, en este caso
mfeantiles como cumpleafios, bautizos o en el caso
de las empresas, eventos en fechas especiales.

- COMUNICACION EMPRESARIAL: Para la
comumnicacicn empresz-cliente se mplementa el
uso de publicidad por medio de redes sociales para
establecer vinculos para la circulacion informacion
para asi poder lograr una zlta demanda de chentes.

ESTRATEGIA DE
COMUNICACION
ACTUAL.

MEDIOZDE
INFORMACION
Y
COMUNICACION

ENTORNO

-EMPRESA: PARTY KIDS serd una empresa
con prioridad de resaltar los derechos de los
nifios, pues ellos seran nuvestra prionidad
realizande  actividades que resalten estos
derechos v asi hacerle entender a los adultos
que se deben respetar sus derechos.

- PERSONAL: Nos encargaremos de contratar
a personal especializado en derechos humanos
¥ recreacion, gue sea creativo para que se
pueda desarrollar una comunicacion adecuada
con los nifios v adultos.

FORTALEZAS
COMUNICACI
ONALES.

PRIORIDADES
COMUNICACIO
NALES.

El perfil sociodemografico que se encuenira dentro de la
empresa, esta segmentado por el tipo de cargo que cada
empleado ocupa, debido a que no todos los empleados se
desempefian en un mismo cargo.

El objetivo de la comunicacion interna es brindar a todo el
personal la informacion general sobre la empresa. las
decisiones que la gerencia general toma, como eventos y
Nuevos contratos.

La estrategia de comunicacion, serd generar contenido que
genere rtecordacion en  los clientes. publicaciones
llamativas en las cuales se incluirin las expenencias de
eventos ya realizados para que el cliente pueda observar los
servicios ya prestados y también generar publicaciones en
nuestras redes con una frecuencia semanal

En cuanto a medios de informacidén y comunicacién se
utilizari la voz a voz con los clientes que ya hayan vivido
una experiencia con nosotros, también por medio de una
pagina web donde los clientes tengan facil acceso y a la
hora de resolver dudas se podra establecer una visita.

La fortaleza que tiene PARTY KIDS a nivel comunicacional es
buscar trasmitir a sus clientes, un mensaje muy importante para
que los adultos v los nifios tengan recordacion de la importancia
de los derechos de los nifios en cualquier ambito social.

Contratar el mejor personal para garantizar un buen
servicio de recreacion infantil v también capacitar al
personal para que por medio de las actividades lleven el
mensaje mas importante que para nosotros es rescatar los
derechos de los mifios que son nuestro centro de
satisfaccion.




