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Resumen: En lo que ha sido el devenir de las últimas décadas, los consumidores han venido utilizando los bienes con el objeto de ganar oportunidades para la difusión pública de su propio estilo de vida, patrones de compra y uso de los productos, por lo anterior el objetivo principal de esta estrategia didáctica de trabajo en clase, estuvo orientada en generar marcos comprensivos de la realidad del consumo simbólico a través de las posturas teóricas y disertaciones académicas de autores como Thorstein Veblen, Gilles Lipovetsky, Zygmunt Bauman y Paula Sibilia expuesto en sus obras, obteniendo como resultado un análisis crítico y reflexivo desde las problemáticas y fenómenos de consumo actuales.

Abstract: In what has been the evolution of the last decades, consumers have been using the goods in order to gain opportunities for public dissemination of their own lifestyle, purchase patterns and use of the products, therefore the objective main didactic strategy of class work, was aimed at generating comprehensive frameworks of the reality of symbolic consumption through the theoretical positions and academic dissertations of authors such as Thorstein Veblen, Gilles Lipovetsky, Zygmunt Bauman and Paula Sibilia exposed in their works, obtaining as a result a critical and reflective analysis from the problems and phenomena of current consumption.
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