Anexo B Sukulent@

Joyeria Botanica

Estrategia de muestreo y metodologia

Se agrupa una serie de fotografias de las diferentes estancias de participacion, ademas

se puede observar la mejora que se desarrolld durante los tltimos 6 meses del afio 2025.

Figura 1.

Parque principal de chia Cundinamarca - desarrollo economico

Nota. Prototipos de la fase inicial, y acercamiento a ferias itinerantes. Fuente. Elaboracion
propia.

Figura 2.

Muestra de aretes feria santo tomas — sede Bogotd
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Nota. Prototipos de la fase inicial, y acercamiento a ferias itinerantes. Fuente. Elaboracion

propia.
Figura 3.

Evolucion a modelos pequerios y color

Nota. Prototipos mejorados en calidad y aceptacion en el mercado de la fase inicial,

participacion en ferias itinerantes. Fuente. Elaboracion propia.

Figura 4.

Parque principal de Chia Cundinamarca
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Nota. Prototipos mejorados en calidad y aceptacion en el mercado de la fase inicial,

participacion en ferias itinerantes y aplicacion de muestreo. Fuente. Elaboracion propia.

Figura 5.

Feria artropodos universidad de los andes — sede Bogota

Nota. Prototipos mejorados en calidad y aceptacion en el mercado de la fase inicial,

participacion en ferias itinerantes y aplicacion de muestreo. Fuente. Elaboracion propia.

Figura 6.



Presentacion de mostrarios Chia Cundinamarca

Nota. Prototipos mejorados en calidad, mejora en la presentacion de mostrarios para
mercado en la fase inicial, participacion en ferias itinerantes y aplicacion de muestreo.

Fuente. Elaboracion propia.

Instrumentos de Recoleccion de Informacion

Estudio de mercado guiado (Encuestas): Se realizo una encuesta de 12 preguntas para

conocer la percepcion de los productos en ferias, y se obtuvo la siguiente informacion.



Figura 7.

Encuesta guiada genero

Genero
50 responses

@ Mujer / Femenino
@ Hombre / Masculino
@ Trans

@ No Binario (o Otro/Prefiero no
especificar para mayor privacidad)

Nota. Encuesta guiada de genero siendo el género femenino el predominante. Fuente.

Elaboracion propia.

Se puede observar el género predominante de personas que se acercan al
emprendimiento por gusto hacia los accesorios son mujeres. Seguido de hombres y trans y no

se obtuvo ninguna respuesta con el género no binario.

Figura 8.

Encuesta guiada edad

Rango de edad

50 responses

@ 18 a 25 afios
@ 26 a 35 afios
® 36 a 55 arios
@ 56 a 75 afios
@ Mas de 75 afios

Nota. Encuesta guiada de edad siendo las edades (36 a 55 arios -18 a 25 anos) las

predominante. Fuente. Elaboracion propia.



Se puede observar que en la edad de los visitantes al stand mayormente de edades
entre los 26 afios y 35 afios, seguido de la juventud de entre 18 afios y 25 afios, seguido de
edades entre los 36 y 55 afios, y el resto de la muestra son personas de los 56 afios a 76 afios.

En conclusion, la mayor parte de los visitantes son jovenes adultos.
Figura 9.

Encuesta guiada frecuencia de compra

¢Con qué frecuencia adquiere accesorios?
50 responses

@ Semanal

@ Quincenal
Mensual

@ Ocasionalmente

Nota. Encuesta guiada de frecuencia de compra siendo ocasionalmente la frecuencia

predominante. Fuente. Elaboracion propia.

Se observa que este tipo de producto es adquirido ocasionalmente, y pocas veces la

compra es frecuente, suele ser mensual o cuando surge una necesidad especifica emocional.
Figura 10.

Encuesta guiada



;Qué tipo de accesorios compra con mas frecuencia?

50 responses

@ Aretes
@ Collares

@ Conjuntos Aretes + Collar
@ Anillos

Nota. Encuesta guiada siendo aretes el accesorio predominante en términos de compra.

Fuente. Elaboracion propia.

Los accesorios que mas compran los encuestados son aretes, seguido de conjuntos de
aretes y collar, como parte de acompafiamiento de la vestimenta, y una cantidad minima

compra collares y anillos individuales.
Figura 11.

Encuesta guiada

¢Qué tan indispensables considera los accesorios para su atuendo?
50 responses

@ Los usa siempre
@ Los usa aveces

a @ No los usa con frecuencia

Nota. Encuesta guiada en donde se considera de uso habitual y ocasionalmente. Fuente.

Elaboracion propia.



Seglin los encuestados de esta muestra estan divididos en usar siempre accesorios con
sus atuendos o usar a veces accesorios. No se tiene una posicion establecida de la frecuencia

de uso.
Figura 12.

Encuesta guiada

¢Cuanto dinero destina mensualmente a la compra de accesorios?
50 responses

@ Entre 15.000 a 25.000
@ 25.000 a 50.000
» Mas de 50.000

Nota. Encuesta guiada de presupuesto de compra. Fuente. Elaboracion propia.

Se observa que las personas estan dispuestas a pagar entre 25.000 y 50.000 pesos
colombianos por un accesorio con un alto valor estético, otra gran parte prefiera un valor mas
econdmico y una parte mas pequenia de la muestra esta dispuesta a pagar mas de 50.000 pesos

colombianos por los accesorios.
Figura 13.

Encuesta guiada



"Al elegir una joya para usted, ;con cudl de estos estilos se identifica mas?" (Seleccione uno)
49 responses

@ Minimalista/Clasico: Joyas simples,
elegantes, de lineas limpias y
atemporales.

@ Artesanal/Etnico: Piezas con textura,
Unicas, hechas a mano o con
inspiracién cultural.

@ De Tendencia/Moda: Joyas grandes,
llamativas, que siguen la moda actual...

@ Romantico/Delicado: Pequefias flores,
corazones, figuras sutiles y acabados...

Nota. Encuesta guiada donde predomina un gusto por lo minimalista y clasico. Fuente.

Elaboracion propia.

Se observa que gran parte de la muestra prefiere modelo de accesorios
minimalista/clasico, joyas sencillas, pero con un aspecto elegante para acompafar sus

vestuarios.
Figura 14.

Encuesta guiada

"¢ Qué tan importante es para usted que una joya tenga un disefio tnico o artesanal (que no sea

masivo)?"
@ Muy importante
@ Importante
@ Poco importante
@ Nada importante
|

50 responses
Nota. Encuesta guiada donde se predomina importante los disefios unicos y artesanales.

Fuente. Elaboracion propia.



Se muestra una tendencia de valor significativo a joyas y accesorios con disefios
unicos y con procesos artesanales, es mayormente valorado por los clientes, ese valor

anadido.
Figura 15.

Encuesta guiada

"En general, ;prefiere piezas que sean el punto focal de su atuendo o piezas mas sutiles?"
50 responses

@ Sutiles y Delicadas: Pequefas que
complementan sin llamar mucho la
atencion.

@ Medianas y Equilibradas: Visibles, pero
no demasiado grandes.

Grandes y Llamativas (Statement):
Piezas audaces, que capturan todas las
miradas

Nota. Encuesta guiada donde predomina piezas de tamario mediano y equilibrado. Fuente.

Elaboracion propia.

Mas de la mitad de los encuestados encuentran agradable y llamativo piezas medianas

que sea visibles, pero no muy grandes, por peso y estética de la pieza.
Figura 16.

Encuesta guiada



¢Doénde suele comprar sus accesorios?

50 responses

@ Tienda fisica
@ Feria de emprendimiento
@ Redes sociales

Nota. Encuesta guiada donde predomina la eleccion de compra en tienda fisica. Fuente.

Elaboracion propia.

Gran parte de los encuestados prefieren acudir a un punto fisico para la compra de sus
accesorios, sin embargo, otra parte prefiere encontrar nuevas ofertas o nuevos disefios en

espacios de emprendimiento ya que aqui se muestras nuevas propuestas.
Figura 16.

Encuesta guiada

¢Qué factores influyen mas en su decisién de compra?

50 responses

@ Precio
@ Diseio
@ Calidad
@ Marca

Nota. Encuesta guiada donde predomina la decision por diserio. Fuente. Elaboracion
propia.



Principalmente el disefio es el primer paso para decidir comprar, seguido del precio y

la calidad. Poco significado tiene la marca.

Levantamiento de informacion en sitio (Bitacora de campo):

Figura 17.

Bitacora n® 1

Nota. Bitacora, concluye como producto innovador, recomendaciones de mejora de parte del

consumidor. Fuente. Elaboracion propia.
Figura 18.

Bitacora n° 2



Nota. Bitdacora, se concluye con una mejora en recopilar nombre de plantas y la técnica de

conservacion de colores. Fuente. Elaboracion propia.

Figura 19.

Bitacora n° 3

Nota. Bitacora, se concluye como producto innovador, y se aplica mejoras. Fuente.

Elaboracion propia.



Figura 20.

Bitacora n°® 4
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Nota. Bitacora, se concluye como producto innovador, y se aplica mejoras. Fuente.

Elaboracion propia.

Figura 21.

Bitacora n® 5
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Nota. Bitacora, se concluye como producto innovador, y se aplica mejoras. Fuente.

Elaboracion propia.

El analisis de las bitacoras de campo, fue progresivo pues los comentarios iniciales
apuntaban a mejoras en la presentacion de los accesorios, en su tamafio en su color, y
progresivamente se iban aplicando las mejoras de las joyas la percepcion de los visitantes del
stand eran positivas en cuanto a la mejora vista, las opciones diversas de joyas, en cuanto a
los disefios se crearon nuevos modelos, mas pequenios y con colores vivos con el trabajo de
prensado botanico logrando conservar el color de las plantas. Ademas de ampliar el catdlogo

con mas opciones. Y la mejora de los equipos para los acabados de los accesorios.

Plataforma Virtual (Seguimiento Digital)

Figura 22.

Estadistica de plataforma digital



&  Estadisticas

Publicacion Anuncio

FUpIICO

Quiénes vieron tu anuncio ®

Sexo

SUKU SUKU

Ri

18

25

35

17,5% 82,8% -

Hombrese® ® Mujeres 45

Nota. Estrategia implementada durante los 2 meses finales de la fase inicial. Fuente.

La pagina de Instagram de Sukulent(@ - joyeria botanica es principalmente visitada por

55

65

&  Estadisticas

Publicacion Anuncio

Quiénes vieron tu anuncio ®

Rango de edad

18-24

 —

25-34
S
35-44
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45-54
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]
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B

Elaboracion propia.

mujeres. Mayormente visitada por personas de 25 a 34 anos de edad.

Figura 22.

Estadistica de plataforma digital
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Nota. Estrategia implementada durante los 2 meses finales de la fase inicial. Fuente.

Elaboracion propia.

Para generar otra estadistica publicitamos un par de publicaciones con los accesorios
en el mes de octubre y el registro se recopila para inicios de noviembre del 2025 en donde se
reafirma que la mayor cantidad de visitantes de la pagina son mujeres y que la edad en la que

oscila es de 25 afios a 34 afios de edad.



aqui el proceso continua. Seleccionamos las flores y plantas mas vibrantes, aquellas
que reflejan su belleza natural y a través de un cuidadoso proceso de secado en las prensas

botanicas.

Al encapsularlas en resina, no siempre quedan perfectas. A veces hay un exceso de

material que debemos corregir.

Es aqui donde entra la magia del pulido. Con cuidado y precision, lijamos cada pieza

hasta obtener una superficie suave y libre de imperfecciones. cada joya es tnica.

Algunas se convierten en un par de aretes, otras en elegantes conjuntos o en piezas

individuales llenas de encanto.



