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Introduccion

El siguiente documento fue creado luego del desempefio de una préactica laboral en el
proyecto de InHouse en la facultad de Disefio Gréfico de la Universidad Santo Tomés. Este nace
de la mano de las lineas de proyeccion social de la facultad y de las capacidades investigativas de
la misma. El proyecto ha aportado en gran medida a los desarrollos de comunicacion grafica
interna de la universidad, sin embargo, el presente afio dio un vuelco a procesos de

relacionamiento con el sector externo enfocados en disefio y la comunicacion grafica.

Los aportes que se han tenido en el manejo de estas practicas desde la comunicacion
gréfica han sido interdisciplinares, uno de estos ha sido al campo de la moda, en concreto a la
moda sostenible. Segun Henninger E., Alevizou J., y Oates J (2006) citados en (Fernandez
Mantilla, 2017) “La moda sostenible es aquella rama de la industria de la moda que tiene en
cuenta el coste econdmico, social y medioambiental que conlleva la produccion de la moda” (p.
18). Es importante destacar el enfoque social que abarca la moda sostenible, puesto que la
mayoria de proyectos realizados durante el tiempo de préacticas fueron guiados a generar una
transformacion social por medio del trabajo en conjunto del disefio grafico y la moda sostenible,
generando catalogos, piezas, prendas y disefios que resaltaran el concepto de sostenibilidad y

como este esta bastante involucrado con los procesos de moda que se realizan a dia de hoy.

Es entonces esta la manera en la que se busca desarrollar el documento, resaltando el
valor de la moda sostenible y el disefio para aportar cambios sociales por medio de procesos de
comunicacion gréafica aplicados desde el proyecto InHouse, los trabajos creativos llevados a cabo
en el proyecto donde los integrantes hacen uso de sus aptitudes y conocimientos adquiridos a lo
largo de su formacion en la facultad de Disefio Gréafico en el area de la comunicacion visual,
creando productos pensados y construidos para las distintas industrias, y la manera en que estos
crean puentes para relacionarse con el sector externo desde distintas miradas aportando asi a este

proyecto interdisciplinar.



Justificacion

La moda sostenible, como concepto, ha generado debates tanto dentro de la academia
como dentro de la industria de la moda. Si bien Henninger (2006) la define como una rama mas
de la moda, se puede decir que es la mas importante a dia de hoy, es el brazo de la industria de la
moda que crecio, y crece, a gran medida debido a que nos vimos obligados a crear productos
basados en la sostenibilidad ambiental a raiz de los grandes problemas que la industria de la
moda conlleva para el medioambiente. Siendo declarada por la ONU como la segunda industria
mas contaminante del planeta, solo por detras de la industria de petréleos (2018, p. 20), la moda
sostenible abrio las puertas a una nueva forma de generar moda y no acabar con el planeta en el

intento.

Acompanando a la definicion encontramos el término social, siendo este el factor en el
gue nos queremos centrar al momento de desarrollar este documento. Si bien el téermino moda
sostenible nos lleva a pensar en las distintas maneras de no generar grandes cantidades de
contaminacion al momento de elaborar los productos y no deteriorar al medio ambiente, el
término también abarca otro tipo de campos mas alla del ambiental. En una de las primeras
reuniones presentadas en la préactica laboral, se discutia sobre la creacion de un catalogo de moda
que permitiera recaudar fondos para la Fundacion Zoologico Santacruz. Mas alla de usar
materiales reciclables para imprimir el catalogo, o la importancia de los textiles y quimicos
usados para la creacion de los productos para no afectar en gran medida al medio ambiente, el
catalogo estaba pensado para desmitificar el papel de los zooldgicos vistos como espacios de
explotacion animal, y como una herramienta de comunicacion grafica permitiria exponer el duro
proceso por el que pasa un animal que es victima del trafico ilegal de animales y como
instituciones sin animo de lucro y centradas en el cuidado y la conservacion, como lo es el Zoo

Fundacién Santacruz, rescatan, protegen y crean conciencia sobre esta problematica.

Una vez se delimitaron las tematicas a tratar y las maneras de abordarlas, se comenzé el
proceso creativo para el desarrollo del catalogo. Para esto, se siguieron pautas de comunicacion
visual las cuales llevaron a pensar y plantear problematicas en relacion al disefio editorial entre la
importancia de la informacion y la importancia de las prendas, puesto que las prendas eran
imprescindibles para la recaudacion de fondos, pero las teméticas y su desarrollo permitirian

transmitir la informacion a los lectores. Luego de evaluar esto, se concluy6 que la mejor manera



de resolverlo era generando dos catélogos, con la misma linea grafica, misma caja de texto,
mismo uso fotografico, entre otros aspectos, para poder contener en uno pensado de manera
comercial, la informacién imprescindible y de relevancia, junto con las prendas, variantes y sus
costos, y otro pensado de manera editorial informativa, donde se expusieran las teméticas y sus
desarrollos, las posibles rutas de solucion y sumado, las prendas con sus variantes y costos para

incentivar y conservar la recaudacion de fondos.
En las palabras del docente Andrés Lopez Galeano:

“No siempre se debe pensar la moda sostenible como la ropa que es amigable para el
ambiente, la que es reciclada, reusada, etcétera. Mas bien comprender que el concepto de
sostenibilidad permite abordar temas sociales, los procesos para la gente, donde se
comprende el recorrido desde el que mancha la prenda hasta el que hace la factura, asi

como este catalogo, se puede generar sostenibilidad y cambio social desde la moda.”

Es entonces en este momento cuando se puede comprender que la moda sostenible va
mas alla de un cambio ambiental, sino que también tiene una contribucion de gran medida al
ambito social que rodea la industria de la moda. A partir de este documento se visualiza que el
disefio gréafico, siendo una disciplina que aporta a los procesos de comunicacion, también es una
herramienta que puede aportar interdisciplinariamente como lo es el campo de la moda, dado que
si bien hay un contexto ambiental que se dio en el desarrollo de las practicas donde la
comunicacion gréafica jugo un papel importante, es también un espacio de construccion de
nuevos conocimientos, nuevos saberes y apuestas que nutren las nociones del disefio grafico.
Este documento expone una parte de la gran experiencia de practicas integrando nociones de
disefio social y comunicacién ancladas a la sostenibilidad, logramos ver como el disefio desde
sus procesos de comunicacién grafica suma a la moda sostenible, y codmo la moda y el disefio

grafico pueden aportar a la transformacion social.

Pregunta articuladora

¢De qué forma los procesos de comunicacién grafica construidos desde el InHouse como

escenario de practicas aportan a construir nuevas miradas del concepto de moda sostenible?



Objetivo General

Evidenciar los procesos de comunicacion gréafica, construidos desde el InHouse como

escenario de practica, que aportan a construir nuevas miradas del concepto de moda sostenible.
Tema de reflexién y discusiones académicas

El disefio gréafico se ha convertido en una herramienta muy importante, sino la mas, en la
comunicacion. La capacidad de entrelazar las caracteristicas creativas y las comunicativas en un
mismo producto han hecho del disefio una disciplina necesitada por una gran cantidad de
industrias, ya sea pensado en establecer mejores comunicaciones internas, completar
satisfactoriamente camparias promocionales, modificar aspectos de marca, entre las muchas
virtudes que posee la disciplina. Sin embargo, al hablar de disefio, se pueden incluir otras ramas

del mismo, como el industrial, el de interiores, 0 en el caso de estas practicas el disefio de moda.

Jorge Frascara (1998) plantea lo ambiguo de la palabra disefio y como es percibida por el
disefiador y por el publico. Refiriéndose a la palabra disefio como el producto fisico que se
genera, resalta el hecho de que no importa el producto que uno genere, sino la actividad de
disefar en si. (p. 19) Asi podemos comprender el uso de la palabra como una accion, como una
profesion o la combinacion de desempefiar la profesion. Para este proyecto, mas importante, para
el desarrollo de estas préacticas, se prefiere ver al disefio como "la actividad abstracta que implica
..., coordinar una larga lista de factores materiales y humanos, traducir lo invisible a lo visible,
comunicar incluye juicios de valor” (Frascara, J. 1998, p. 19), usando los conocimientos en los
que fuimos educados, nuestras intuiciones como creativos y mas importante, la toma de

decisiones en lo que intervenimos y deseamos presentar.

Derivado del disefio como actividad, profesion y concepto, nos adentramos en este
proyecto en el disefio de moda. Definida por la RAE (2022) como “Uso, modo o costumbre que
esta en boga durante algin tiempo, o en determinado pais”, por otro lado, concordamos con lo
explicado por Fernandez Mantilla (2017) habla de la moda no solo como las prendas y
accesorios que caracterizan determinado lugar en mundo o época en la historia. Habla de la
moda como la indumentaria que por medio de su uso se transmiten concepciones sociales,
culturales, politicas y econémicas, la moda se convierte en un elemento que refleja diferentes

aspectos humanos, pero mas importante, comunica diferentes aspectos sin necesidad de



verbalidad, cdmo lo es el estrato social, la profesional, la edad, e incluso el origen de la persona
que viste. (p. 18)

Teniendo en cuenta lo mencionado anteriormente, este proyecto se desarrolla a partir del
encuentro entre los dos disefios, como actividades, profesiones y conceptos, distintos entre si,
pero con el objetivo de combinarlos para lograr un proceso de transformacion social por medio
de procesos comunicativos, demostrando el amplio rango de desarrollo y desempefio del disefio
grafico a la vez que su capacidad interdisciplinaria. Continuando con la idea de transformacion
social que se ha manejado en los proyectos de las practicas profesionales y la conexion que
generaron estos en el disefio gréafico y el disefio de moda, nos adentramos en lo que fue la
creacion del catdlogo Moda para la Conservacion y las piezas para serigrafia disefiadas a partir
de visitas a Iza, Boyaca y La Fila, Tolima, donde una variedad de marcas, entidades académicas,
proyectos sociales para la conservacion y cuidado de animales victimas del trafico ilegal, y
proyectos sociales para la reincorporacion de excombatientes, trabajaron en conjunto para el
desarrollo y creacidn de proyectos que aporten a una transformacion social buscada desde la

moda sostenible y los procesos de comunicacion grafica.

El desarrollo del catadlogo representd un reto para el practicante. Queriendo destacar el disefio
gréfico y sus procesos comunicativos desde la interdisciplinariedad, como una herramienta con

la cual responder a los retos epistemologicos que nos planteaba el zoo fundacion, se inicia el
proceso creativo que llevaria a la conclusion de llevar a cabo dos versiones de catalogo, esto
pensando en una composicion unitaria, con enfoques editoriales distintos pero conservando las
identidades de las marcas participantes del proyecto, abriendo la posibilidad de complementar la
fotografia con las historias necesarias para el éxito del producto, pero manteniendo estas historias
al margen del agotamiento para el lector, componiendo cajas de texto que permitieran una
diagramacion con sentido, pero sin dejar atras el caracter comercial del producto, puesto que

también se buscaba recaudar fondos para la manutencién de los animales del zoo fundacion.

Uno de los factores mas importantes que se quisieron abordar desde ambos proyectos fue
el uso de los productos generados para promover el conocimiento sobre los temas que se tratan,
en concordancia con Parra Hermida y Mogollon Murcia en su manera de abordar la moda
sostenible, es de gran importancia crear un equilibrio entre el cuidado del medio ambiente, y el

desarrollo de las comunidades que trabajan en determinados espacios, sus acciones y las
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consecuencias que estas generan (2020). Es asi como aparece el catdlogo Moda para la
Conservacion. Este producto fue desarrollado en conjunto por el Zool6gico Fundacion
Santacruz, la Escuela de Disefio y Mercadeo de Moda Arturo Tejada Cano, el InHouse de la
facultad de Disefio Grafico de la Universidad Santo Tomas y la marca de ropa MalditaRepublic.
El producto se combinaba en el disefio y creacion de un catdlogo de moda con prendas de ropa
hechas por la marca MalditaRepuclic, estampadas con animales caracteristicos del Zoofundacion
con el fin de generar ventas y contribuir con estas a la manutencién de los animales y del lugar, y
con la idea de generar conciencia sobre la problematica que existente en Colombia con el trafico
ilegal de animales silvestres, que en concordancia con la Oficina de las Naciones Unidas contra
la Droga y el Delito (2021) citado en (RTVC, 2021) es el cuarto delito que méas dinero mueve en
el mundo, sélo después del narcotrafico, el trafico de armas y la trata de personas. También
buscaba resaltar el papel que juegan los zoologicos hoy en dia, muy distante a la concepcion que
se tenia en el pasado como lugar de cautiverio de animales, sino como el refugio de aquellos que
no pueden regresar a la vida salvaje, logrando esto por medio de la redaccion de articulos dentro
del catalogo realizados a partir de investigaciones y entrevistas semiestructuradas con Vivian

Bernal, la coordinadora de comunicaciones de Zoofundacion.

Como fue mencionado anteriormente, la creacion de este catalogo presento un reto para
el practicante, estando distante del disefio y creacion multimedia, énfasis estudiado por el
practicante en sexto y séptimo semestre. Soyvisual (2018) define el catdlogo como “publicacion
compuesta por imagenes para la venta de ropa”. Nuestro objetivo fue que el catalogo debia
funcionar como una herramienta de transformacion social usando recursos de comunicacion
gréfica, los cuales permitieran transmitir de manera correcta aquella informacion recopilada en
las investigaciones. Se siguid un proceso conocido por los disefiadores, en donde se establecen
referentes para desarrollar el proyecto propio, pero surgié el inconveniente, mejor visto por todas
las partes como una ventaja y oportunidad, de que no se tenia registro claro y conocido de un
catalogo de moda que, aparte de presentar las prendas de moda para su venta, se encargase de
cumplir una funcién de promover y generar conocimiento sobre un determinado tema. Es asi
como se parte desde cero, y ligado a la gréafica del Zoofundacion Santacruz, con influencias de la
Escuela Arturo Tejada Cano, de la Universidad Santo Tomas y la marca MalditaRepublic, se
construye un catalogo que permitiera recopilar la informacién con méas importancia sobre el tema

de trafico ilegal de animales a la vez que la promocion de las prendas de moda.
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Aparte de los articulos, fotografias y prendas de moda que aparecen en el catalogo, se
incluy6 una infografia que posee gran importancia debido a la informacion que contiene, en la
infografia, podemos encontrar la ruta por la que pasa cualquiera de los animales que son raptados
de su ambiente natural, traficados de forma ilegal dentro del pais, rescatados o encontrado por
organizaciones gubernamentales, y posteriormente reubicados en refugios y/o zool6gicos que
puedan cuidarlos, recuperarlos y en ocasiones, reintegrarlos a su hébitat. Continuando con el
desarrollo de la idea y en concordancia con Martinez-Barreiro (2020), “este concepto es mas
inclusivo, engloba temas como la justicia social, la economia, la equidad, etcétera” (p. 56) es
indispensable comprender la moda sostenible de forma integral, infiriendo en la cultura, la
economia, el &ambito social y el &mbito ambiental, que fueron los enfoques que quisimos otorgar

en la creacién de este catalogo.

El catalogo desarrollado es Unico, no solo esta pensado en las ventas que generara su
circulacion y la exposicion de las marcas participantes, sino que es un catalogo construido en pro
de generar una transformacion social. Por medio de la moda sostenible y el disefio grafico como
disciplina influyente en la comunicacion y herramienta comunicadora, se puedo construir un
producto que compartiera el conocimiento y la informacion sobre una problemaética que amenaza
al pais diariamente, como evitar hacer parte de la problematica, y aquellas maneras en las que se

puede contribuir como alguien del comdn.

Guiado por los mismo principios de desarrollo que se tuvieron para el catalogo, pensando
la moda sostenible de forma integral, el disefio grafico como herramienta comunicativa y la suma
de estos para la generacion de cambios sociales, abordaremos el siguiente de los apartados que
tratard este documento, el cual se trata del proceso de creacion de piezas para serigrafia basadas
en la investigacion realizada en los territorios de lza, Boyaca y La Fila, Tolima, donde el
semillero de ILATE, perteneciente a la facultad de Disefio Gréafico de la Universidad Santo
Tomas, recopilé por medio de fotografias los aspectos mas caracteristicos de ambos territorios,
incluyendo los aspectos arquitectonicos, de fauna, flora y lo mas importante, resaltar las
actividades que se llevan a cabo en estos territorios por parte de comunidades de excombatientes,
que juntaron sus motivaciones para aprender y trabajar con textiles, para comenzar a apoyar y

desarrollar proyectos de confecciones de moda.



12

Una vez escogidas las fotos mas representativas de los procesos de creacion desarrollados
en los territorios, los paisajes de fauna y flora, la arquitectura de los lugares y los productos que
alli son creados, se buscé componer graficamente todos aquellos elementos representativos, por
medio de la vectorizacion de los mismos para asi buscar resignificar el territorio, a sus habitantes
y los productos que alli se realizan a través de ejercicios de composicion grafica. Uno de los
elementos méas importantes que se evidencié en ambos territorios fue la artesania autdctona del
lugar, como por medio de estas buscan que no se pierda la historia del territorio, lo que es la
cultura nativa de esta zona. Segun lo mencionado por Simmel(1934) citado en (Nannini, 2016) la
moda posee dos funciones basicas, unir y diferenciar, se convierte entonces en un producto de
necesidades sociales, las genera y las completa (p. 13), por este aspecto parecio pertinente y
necesario hacer a las artesanias parte del desarrollo de las piezas de serigrafia, resaltando sus
propiedades estéticas y usandolas a favor de los disefios, mostrando a las comunidades de los

territorios que se mantuvo el valor social que ellos mismos le otorgaban.

Cabe resaltar que estas comunidades llegaron a estos territorios a partir de los procesos de
paz llevados a cabo en el pais, sintiéndose acogidos de manera amena y uniendose al lugar

rapidamente. Segun Narifio Sanabria (2018)

“trabajar en un proyecto que afecta positivamente la manera en la que dichos acuerdos
fueron establecidos... brindar la informacion necesaria para acceder a sus derechos que le
corresponden dentro de los acuerdos de paz, brindando un impacto positivo dentro de la

sociedad colombiana.” (p. 17)

En téerminos de los procesos de paz, las comunidades que hacen parte del proyecto son el
ejemplo perfecto de los buenos resultados de unos acuerdos bien ejecutados y respetados. Ahora,
el enfoque desde el disefio grafico al momento de crear las piezas fue guiado por el concepto de
disefio social, definido por Utrilla Santamaria (s.f.) como el disefio que nos permite mejorar el
planeta y contribuir al bienestar de sus habitantes, el objetivo es que por medio de la cooperacion
en el trabajo de disefiador se puedan brindar soluciones a diferentes problematicas y situaciones
sociales (p. 2), haciendo del disefio grafico una herramienta de comunicacion para la
transformacion social. De esta manera fueron desarrolladas las piezas, pensadas en reflejar
aquellos aspectos importantes de las comunidades y de la misma manera, los territorios que
habitan.
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Aparte de los recursos fotograficos de ILATE, se encontraron varios videos de entrevistas
y actividades grupales que le dieron un sentido diferente a las piezas. Gracias a esto, se pudieron
incluir frases representativas del territorio, dichos que resaltan la zona del pais o el trabajo que se
realizaba, esto potenciaba el sentido de las piezas graficas soportando el uso del disefio social,
puesto que las piezas de serigrafia se verian reflejadas en los productos de moda realizados por
las comunidades. Las marcas participantes en este proyecto estaban muy conectadas con las
comunidades de los territorios, se realizaron talleres donde se hacian procesos de ensefianza,
pero también donde se forjaban lazos interpersonales que permitian un desarrollo de los
productos de moda de una manera mucho mas amena y célida. Las marcas Rebanca; descrita
como un taller que por medio de moda artesanal busca rescatar, valorar, investigar y compartir
los oficios textiles de los ancestros de la region cundiboyacense (2021), Tarpui; segun lo
explicado por su creadora, Lina Bermeo, a la pagina Vistete de Colombia, es un proyecto
pensado en responsabilidad ambiental y en aporte social, busca reunir los oficios artesanales de
la cultura y el disefio de moda moderno. Combinar oficios locales, artesanos textiles y
disefiadores con el proposito de generar cambios para tener una mejor relacion con el planeta
(2020), y Guzo; su creador, Jorge Guzman, para el periodico El Espectador, lo describe como
una marca que busca regresar a la tradicion, buscan que sus prendas y accesorios sean
trascendentes en exclusividad, identidad, estilo, e identidad, que el disefio artesanal haga la
diferencia (2022). Estas tres marcas tienen historias de creacién muy representativas en cuanto a

la busqueda de alternativas para la confeccion y el disefio de sus prendas.

Una vez fueron creadas e impresas las piezas de serigrafia, el practicante pudo tener un
acercamiento a la moda sostenible mucho mas tangible. Tarpui, una de las marcas previamente
mencionadas, usa hojas de arboles, semillas, flores, tallos, entre otros componentes, para crear
sus tintes de manera natural. Con procesos de ebullicion, remojo, afiejamiento, se podian extraer
los pigmentos de aquellos elementos que se decidian usar para la nueva confeccion de una tela.
Asi mismo, el practicante pudo observar el proceso de creacion de pigmentos naturales a base de
frutas y flores, usados para las piezas de serigrafia. Todos estos procesos naturales contribuyen
en gran manera a la reduccion de la contaminacién generada por los procesos quimicos de
entintar e imprimir grandes cantidades de textiles, en concordancia con Gonzales Urrea y Silgado
Huertas (2016) este tipo de técnicas permiten el uso de materias primas producidas naturalmente,

las cuales representan una gran reduccion en el golpe ambiental consecuente de la produccion de



14

estos textiles. Podemos evidenciar la versatilidad de la moda sostenible, en sus aspectos
ecoldgicos con la creacion de este tipo de herramientas para la moda totalmente amigables con el
medio ambiente, y el enfoque social, en el que comunidades de excombatientes colaborar de
primera mano con distintas marcas, para la creacion de diferentes prendas de moda, las cuales

son mejoradas con detalles que resaltan sus territorios y sus tradiciones culturales.

Es asi como la suma del disefio gréfico y el disefio de moda permiten sentar un
precedente. La moda sostenible es abordada desde su &mbito social y también desde lo
ambiental, se demuestra las formas en las que la moda sostenible contribuye a los procesos de
transformacion social, y como el disefio gréafico es una herramienta fundamental de la
comunicacion que es capaz, por medio de su interdisciplinariedad, de convertirse en disefio para
la transformacion y del mismo modo el practicante, por medio de su trabajo, las herramientas y
saberes brindados por la universidad, contribuye a la construccion del concepto de moda
sostenible usando el disefio grafico como herramienta de comunicacion iniciando asi procesos de
transformacion social .

Discusion

En el desarrollo del documento hemos tratado diferentes términos y conceptos que
acompariaron el desarrollo de esta préactica laboral. Si bien la moda sostenible y el disefio en sus
distintas ramas fueron abordados, seria imposible pensar en el desarrollo del proyecto sin pensar
en las herramientas comunicativas que aparecen desde el disefio grafico. La comunicacion visual
es uno de los pilares mas importantes para el disefio grafico. Es importante para un disefiador el
comprender la importancia de sus productos y la complejidad que acompana a estos, el disefiador
debe ser como una esponja, capaz de permearse de los contextos que lo rodean, los que rodean a
su publico y los que rodean a su cliente, para de esta forma lograr completar la parte mas
importante de su producto que es la funcidn de transmitir una idea o generar conocimiento de
forma clara. Para soportar esto nos gustaria incluir lo que se plantea en El disefio y la
comunicacion visual (s.f., p.38), donde la comunicacion visual adquiere un papel que se deriva
en aprendizaje, siendo la parte mas importante de la labor del disefiador grafico, un aprendizaje
que se transmite por medio de los productos que se generan, como es el caso que expone este
texto, cuando la comunicacion visual en conjunto con el disefio gréfico nos permite aportar

nuevas nociones de la sostenibilidad y la interdisciplinariedad en el disefio a partir de la
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generacion de un producto pensado para ser comercial, junto a todos los procesos creativos y
editoriales que rodean al producto.

Para este Ultimo apartado se quiso traer al texto a un autor que es gran referente cuando a
disefio y cambio social nos referimos. Incluyendo temas ambientales y viniendo de una disciplina
hermana del disefio grafico, Victor Papanek, disefiador, arquitecto, antropdlogo, escritor y
profesor austriaco, entregd su vida al disefio y a la idea de la responsabilidad social que tiene el
disefiador como herramienta para la comunicacion. Fue fuertemente criticado por las
proposiciones en su libro Disefiar para el mundo real: ecologia humana y cambio social, donde
enfrent6 de frente a la profesion de disefio, en especial a los graficos e industriales, porque

habiamos olvidado el verdadero valor de un producto, el cual es su mensaje.

Cuando el practicante tuvo los primeros acercamientos a ver lo grande del campo de la
moda sostenible, empez6 a comprender que el disefio de moda y el disefio grafico tienen grandes
parecidos. Los procesos creativos tienden a tener una ruta similar, el desarrollo conceptual de
una pieza es casi la misma, en el momento que maés se alejan es cuando van desarrollar los
productos, puesto que unos confeccionan una pieza tela y los otros confeccionan una pieza
digital o para impresion, pero ambos tienen el objetivo de llegar al pablico, atraer a la gente y
convencerlos de aceptarlos y obtenerlos. Justo aqui es cuando aparece Papanek, cuando del
mensaje se trata, es por eso que este documento busca dar nuevas miradas al concepto de moda
sostenible. El practicante, haciendo uso de los conceptos, herramientas, aptitudes y
conocimientos adquiridos a lo largo de los ultimos afios en sus estudios de disefio grafico en la
Universidad Santo Tomas, es capaz de desempefiar su profesion con la responsabilidad que esta
necesita y dar los mejores resultados para sentar un precedente en pro de los cambios sociales, de
identificar al disefio grafico como una herramienta de comunicacion de gran poder y altamente
interdisciplinar. Es imperativo atender a las palabras de Papanek cuando a la responsabilidad
social del disefiador se refiere, puesto que plantea que como disefiadores se debe ir més alla del
materialismo de la profesion, debemos forjar juicios sociales y morales que nos lleven a disefiar
con conciencia, el disefiador debe evaluar si el producto que le solicitan se merece su trabajo y
dedicacion; “El disefiador debe comprender si su disefio estara a favor o en contra de un bien
social” (Papanek, 1977, p.68.)
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En concordancia con lo dicho anteriormente, los productos que se desarrollaron durante
las préacticas labores fueron pensados a través de los juicios morales y sociales del practicante,
donde se rescataba el valor de los temas que estaban detréas de cada producto desarrollado, y
encontrar las maneras de reflejar estos mismos valores en los resultados finales de cada producto.
Fue de gran importancia comprender que la investigacion para el desarrollo de un producto es
fundamental, mas alla de estudiar los target posibles, los mejores lugares de circulacién o
encontrar los colores y tipografias apropiados, es ain mas importante comprender la valia social
del proyecto que se nos solicita, que cada uno como disefiador, busque generar un impacto, o
dejar algin mensaje, asi sea minimo, por medio de los productos que desarrolle, debe concluir
que el producto que esta creando va a estar a favor de un bien social.

Demostrando los logros de la suma del disefio grafico con el disefio de modas, resaltamos
lo que dice Pelta (2011) en relacion a Papanek, refiriéndose a que no deberia crearse una
categoria de disefo llamada “sostenible”, la sostenibilidad debe acompanar a todas las ramas del
disefo, se debe pensar en un disefio humilde y versatil, capaz de abarcar ideas de cambio social,
de género, pero también ideas en pro del cuidado ambiental y ecoldgico. Fue muy importante
para el practicante darse cuenta de que el término “sostenible”, va mas alla de la moda, y que,
como fue explicado en el texto, la sostenibilidad va mucho mas alla del cuidado ambiental y la
correspondencia ecologica, sino que se pueden generar verdaderos cambios sociales haciendo
uso del disefio grafico como herramienta de comunicacion para sentar las bases de nuevos
conceptos, como se hace en esta ocasion, donde logramos resaltar la importancia de la moda
sostenible como una via de transformacion social soportada por los valores comunicativos que
otorga el disefio grafico y la comunicacion visual, como fue mencionado en el texto, disefio

social.

Hay que destacar al proyecto InHouse, de la facultad de Disefio Grafico de la
Universidad Santo Tomas. InHouse le abrid las puertas al practicante guiandolo a comprender
que el disefio grafico es una profesion interdisciplinar, y que es muy importante ser autodidacta
constantemente, mantenerse al tanto de los sucesos que se presentan en el mundo del disefio y
estar dispuesto a involucrarse con esos cambios asi como exponer el punto de vista propio en
caso de no coincidir con las nuevas corrientes. Coincidiendo con Lépez Galeano (2018), el

disefio es visto como una herramienta de comunicacion orientada a generar un cambio social,
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convirtiendo a los sujetos de disefio en precursores de espacios con comunicacion alternativa,
funcionando de esta manera el InHouse, puesto que toma un camino diferente a los medios de
comunicacion convencionales, apoyando y desarrollando proyectos que dan resultado a

productos con mas trasfondo social que con ideas netamente econémicas.

La capacidad interdisciplinar del InHouse es de resaltar, esta ha sido la que ha llevado al
proyecto a tener un crecimiento importante. Analizando lo escrito por Santa Engracia sobre la
capacidad interdisciplinar de un proyecto, usamos sudeficion puesto que propone la necesidad de
encontrar métodos y técnicas de estudio que permita resolver problemas desde varios campos de
forma integral (2015), como se hizo en los proyectos mencionados en este documento, luego de
la recoleccidon de informacion por medio de la investigacion y las visitas de campo, pudimos
abordar ambos proyectos desde areas distintas, apoyandonos incluso en disciplinas de
humanidades, como lo fue la sociologia, para elegir las caracteristicas mas importantes en cuanto
a tradicion, cultura y la manera en la que los procesos creativos y productivos generan vinculos
en las comunidades. Para finalizar, de acuerdo con Rubio Pineda (2021) los disefiadores graficos
salen de sus universidades a campos laborales invadidos por el tema comercial, donde hay vacios
gigantes en sectores sociales, econdmicos y medio ambientales, el campo de desempefio del
disefio gréafico, se cifie al apartado comercial y econdmico. Es por esto que resalta el proyecto
InHouse, este cumple una funcion de ensefianza muy importante, plantea a sus integrantes la idea
de ver al disefio grafico como una herramienta comunicadora capaz de ser til en diferentes
campos, como fue mencionado, la capacidad interdisciplinar del disefio grafico, a la vez que

puede, y deberia, ser usado como herramienta de cambio social.

Para concluir lo referido dentro de este texto, los retos que se presentan al momento de
desemperfiarse como disefiadores graficos son bastantes, sin embargo, existe una gran cantidad de
maneras en las que se pueden enfrentar estos retos, no solo pensando en los procesos mecanicos
al momento de disefiar usando programas, técnicas, etcétera, sino al momento de abordar los
temas que se proponen para los proyectos, como lo mencionaba Papanek, debemos asegurarnos
gue nuestros proyectos estén guiados a crean un bien social, ya que como disefiadores es
necesario ser responsables con los productos que creamos. El disefiador grafico en si es una
herramienta de comunicacion de gran valor, por los conocimientos que adquiere sobre los

comportamientos humanos en relacion al color o las figuras, es capaz de generar productos que
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lleven a generar ideas en las personas, es responsabilidad del disefiador crear fundamentos
morales y éticos para mantener sus productos en pro del crecimiento social. Esto es lo que busco
el practicante por medio de los proyectos que desarrolld, centrandose en el concepto de moda
sostenible y lo ambiguo del significado de esta, logré resaltar el aspecto social que la moda
sostenible posee, donde se busca generar transformaciones sociales a partir de la creacion de
productos con comunidades y emprendimientos que, aparte de cumplir una funcién sostenible
con el medio ambiente, generan una nueva vision del concepto de sostenibilidad a través del
trabajo que realiza. Del mismo modo, el practicante hizo uso de sus conocimientos y aptitudes en
disefio gréafico para convertir este en un disefio para la transformacion social, teniendo encuentros
con diferentes disciplinas para poder entregar el mejor resultado posible de los productos nunca
dejando atras los valores sociales de los mismo, sino que, resaltandolos, consiguiendo de esta
manera el objetivo del proyecto y generando diferentes miradas, aplicadas en distintas

disciplinas, pero todas de un mismo concepto.
Productos

Este apartado permitira mostrar los productos resultantes luego de los procesos mencionados en
el documento. Para la exposicion del catalogo se optara por usar links que permitan la
visualizacion a manera de revista y de forma interactiva. Por otro lado, los productos realizados
para serigrafia seran expuestos con fotografias de los marcos creados, algunos de los disefios
realizados y algunas pruebas ejecutadas en textil, en una carpeta de Google Drive compartida por

medio del link.
Catélogo Moda para la Conservacion

Version Editorial: https://online.fliphtm|5.com/hsibb/

Version Comercial: https://online.fliphtmI5.com/hsibb/wacg/

Piezas de Serigrafia

Link Google Drive: https://drive.google.com/drive/folders/1-a-
rdebij1RkuOAVY4PAOIcQCv80JaYH?usp=sharing
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