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1. Investigacion de mercados
1.1 Definicion de objetivos:
Objetivos general:

Determinar la viabilidad de la implementacion de una nueva “linea de productos de
Iluminacion LED para vehiculos y motos” en la empresa INGENIO LED SAS, cuyo fin, es
ampliar el portafolio de productos, ya que, actualmente esta cuenta dos lineas de productos:

Linea de iluminacion led comercial y residencial.

Objetivos especificos:
1. Definir los productos que van a hacer parte de la nueva linea de productos de

iluminacion LED para vehiculos y motos, describiendo su funcionalidad y uso.

2. Determinar el mercado objetivo, disponiendo de herramientas como encuestas que
nos permitan conocer y evaluar las caracteristicas especificas del mercado, como
habitos de consumo, precios de los productos, métodos de pago, concepto del
producto y calidad.

3. Analizar proveedores y competencia en el mercado.

4. Conocer la viabilidad financiera, para proyectar el margen de rentabilidad que
dejara esta nueva linea de productos.

5. Implementar una linea logistica eficiente para la distribucién de los productos, de tal

forma que no afecte el valor de estos para ser mas atractivos en el mercado.

1.2 Justificacion y antecedentes del proyecto
En la actualidad el ser humano ha tomado una conciencia significativa sobre el cuidado

del medio ambiente y del buen uso de los recursos como, por ejemplo: El uso de la energia
eléctrica. Esta conciencia individual y global permitié un amplio desarrollo tecnoldgico que

fuese amigable con el medio ambiente. Por ejemplo: Todo aparato u objeto que necesitara
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energia eléctrica como maquinarias, electrodomésticos, automéviles, bombillos, lamparas
han sido modificados de tal forma que su consumo de energia sea menor, es decir: Una
lampara hal6gena de eficiencia energética clase C, debia ser reemplazada por una lampara
Led de bajo consumo clase A, la cual brinda el mismo nivel de iluminacion, pero con
mayor eficiencia y con un menor consumo de energia.

Los beneficios que traen estas nuevas lamparas y bombillos han llevado a que las
personas tomen la decision de modificar la iluminacién de sus hogares, establecimientos de
comercio o incluso en sus vehiculos, ya que, esta les brinda mayor eficiencia de luz y un
consumo minimo de energia. Por otra parte y como antecedente, durante la convencion del
protocolo de Kioto, en el 2005 , se establecieron unas medidas para disminuir las emisiones
de gases de efecto invernadero, una de estas medidas fue en base a la prohibicion de
fabricacion y comercializacion de bombillos halégenos de clase (C), ya que, para lograr una
iluminacion mas sostenible estos debian ser descontinuados, a partir de esto, para el 2018 el
parlamento Europeo prohibio la fabricacion de bombillas halogenas y se fomento el uso de
las bombillas en LED, dado que estas disminuian el consumo de electricidad entre un 70 a
80 por ciento y posteriormente disminuia las emisiones de CO2, por otra parte “esta
tecnologia no emite luz ultravioleta, y es libre de elementos tdxicos como el vapor de
mercurio y diversos gases inertes como el argon o el nedn, componentes basicos para el
funcionamiento de los bombillos ahorradores o fluorescentes; ademas la tecnologia LED
implementa materiales altamente reciclables” (David Martinez, de Eco lite., 2019, Parrafo
6).

Hace unos afios Colombia por medio del Ministerio de Medio Ambiente estipulo que
para el afio 2013 se daria el retiro definitivo de bombillos incandescentes del mercado,

dando un empuje al sector de construccién y automotriz a buscar nuevas fuentes luminicas
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como la tecnologia LED, generando un alto flujo en el uso de estos productos, tanto asi que
el mercado actual es muy competitivo e innovador, ya que, dia a dia se va tecnificando este
tipo de iluminacion.

Por otra parte, es preciso afirmar que este tipo de productos LED’S en su gran mayoria
son importados desde China, ya que, lastimosamente la industria colombiana no cuenta con

la infraestructura ni tecnologia para elaborar y fabricar este tipo de productos.

1.3 Andlisis del sector:
En Colombia durante los tltimos tres afios se ha visto un incremento en las

importaciones de productos de tecnologia LED, lo cual indica, que la demanda de este tipo
de productos ha aumentado al transcurrir los afios, una de estas razones, es por la eficiencia
luminica que este tipo de productos aporta, otro factor es la prohibicion de la
comercializacion y distribucion de bombillas halégenas y por otras parte la conciencia que
ha tomado el ser humano al cuidado del medio ambiente.

A continuacion se puede observar una figura que refleja el aumento de las importaciones

en el periodo 2018 al 2020 .

Figura No 1 Importaciones ultimos tres afios (FOB) en Colombia.
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Fuente: Elaboracion propia, informacién analizada se obtuvo de Legis Comex.

Dado lo anterior se evidencia que en comparacion del afio 2018 (35.032.744,66 FOB
USD) al 2019 (51.510.764,66 FOB USD ) se vio un aumento de importaciones de este tipo
de productos en un 47,04% , lo que indica, un crecimiento en la demanda, pero para el afio
2020 (37.098.883 FOB USD ) se muestra una disminucién de importaciones del 27,98%,
esto se produjo por el impacto econémico que causo la llegada del COVID-19 al pais ya
que a nivel mundial durante este periodo hubo un estancamiento por el cierre total del
comercio nacional e internacional.

Por otra parte, se puede observar en porcentaje las diferentes lineas de productos que se
importan de iluminacién LED actualmente, tanto de uso residencial, comercial y

automotriz.

Figura No 2 Importaciones segun subpartida arancelaria.

Faros de carretera (excepto faros «sellados» de la subpartida 8539.10.00) . Partida 8512201000
= Lamparas y tubos de diodos emisores de luz (LED). Partida 8539500000

Fuente: Elaboracion propia, informacion analizada se obtuvo de Legis Comex.
En la representacion grafica se demuestra que el 35,24% de las importaciones son de

productos para uso vehicular (Cédigo Arancelario 8512201000) y el 64,76% son de uso

10
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residencial y comercial (Codigo Arancelario 8539500000).

Finalmente se muestra que los mayores importadores de productos LED son Renault
sociedad de fabricacion de automotores, Havells Sylvanya Colombia SA y Philips Lighting
Colombia SAS, estas empresas son las tres mas grande importadoras al lado de otras que se

muestran en el siguiente gréafico. (Legiscomex, 2021)

Figura No 3 Importadoras mds grandes de partes eléctricas y repuestos para vehiculos.

o CA %
0,

B RENAUL SOCIEDAD DE FABRICACION DE AUTOMOTORES
B HAVELLS SYLVANIA COLOMBIA S.A
B PHILIPS LIGHTING COLOMBIA S.A.S
B TROINEX S.A
B NACIONAL DE PILAS OCCIDENTE S.A.S
B GENERAL MOTORS COLMOTORES S.A
H SODIMAC COLOMBIAS.A
EXCELLS.A.S
GRUPO EMPRESARIAL MERCURY S.A.S
IMPORTADORA OKLA S.A.S

Fuente: Elaboracion propia, informacion analizada se obtuvo de Legis Comex

1.4 Anélisis de mercado:
Como se ha mencionado anteriormente las personas han optado por cambiar el sistema

de iluminacién antiguo por uno mas eficiente como el LED, por lo tanto, el sector de partes
eléctricas de automaoviles, vehiculos de carga liviana o pesada, vehiculos de transporte
publico y motocicletas es donde vamos a ingresar, ya que, es un mercado muy amplio ya

que Colombia cuenta con un registro de $16.473.825 millones de vehiculos (Balance del

11



PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

primer semestre afio 2021- RUNT) de los cuales el 59% pertenece a motocicletas , el 40%
se refiere a vehiculos (Automovil, camioneta, camion, bus, buseta y volqueta) y 1% a
maquinaria como remolques y semirremolques, este mercado es atractivo, ya que , la
mayoria de vehiculos tienen iluminacién halégena, lo cual hay una alta probabilidad que
recurran a talleres eléctricos especializados para realizar el respectivo cambio de
iluminacidn a sus vehiculos por LED , ya que, se ha demostrado y segun la revista motor,

que este tipo de iluminacidn le proporciona un angulo de mayor visibilidad a los

conductores, evitando y reduciendo los indices de accidentalidad tanto en via rural y urbana

generando una mayor seguridad vial. (RUNT, 2020,Parrafo 3)

Figura No 4 Distribucion porcentual segtn la categoria de vehiculo.

60%
50%
40%
30%
20%

10%

Vehiculos Motocicletas Magquinaria

0%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada del RUNT.

Por otra parte, segun la base de datos de la camara de comercio de Bogota se demuestra

que en Colombia hay registrados 33.989 establecimientos de comercio con cédigo ClHHU

12
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G45 que hace referencia a la actividad comercial de comercio, mantenimiento y reparacion
de vehiculos automotores, los cuales se encuentran en el territorio nacional.

Estos se distribuyen de la siguiente manera:

Figura No 5 Participacion del sector economico por departamento.
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Fuente: Elaboracion propia, informacion tomada de Camara de comercio de Bogota 2020.
De la informacion anterior, se toma la muestra de nuestro mercado y se define

principalmente en Bogota D.C ya que se puede observar que cuenta con el 21% de la

participacion total en Colombia en talleres automotrices otro punto importante es

Cundinamarca que cuenta con un 6% de la participacion total, este mercado es importante,

13
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ya que, son municipios cercanos a Bogota, lo cual nos permite abrir nuestro mercado

objetivo.

1.5 Andlisis de la competencia:

Para realizar el anélisis de la competencia se toman los datos de Legis Comex de los

importadores directos de iluminacion LED en Colombia, segun esta base de datos son

5.396 compafiias que importan este tipo producto sin embargo después de hacer un analisis

detallada de esta informacion y segmentando se define que el 58,46% del total de

importadores se encuentran en Bogota y Cundinamarca.

Posteriormente para definir la competencia directa, es decir aquellos importadores de

iluminacion LED para vehiculos, se tuvo en cuenta los siguientes criterios:

e Compaiiias que importan especificamente iluminacion Led para todo tipo de

vehiculos.

e Ubicacidn geografica principalmente con operacion en Bogota D.C y

Cundinamarca.

e Empresas que se dedica a la comercializacidn al por mayor de partes eléctricas de

vehiculos.

e Anadlisis de productos actuales en el mercado para conocer Yy relacionar las marcas

actuales.

Dado lo anterior y realizando una mineria de datos y su respectivo analisis, se encontrd

que las marcas mas conocidas en el mercado son:

Tabla 1 Competencia directa.

S.AS

Importadora y comercializadora la Hormiga

(601) 796 84 92

Empresa Contacto Direccion
Carrera. 18 ##5-55,
Arani LTDA (+57) 3118114705 |[Bogota.

Carrera. 27 #63-19,
Bogota.
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Calle 64 ## 28 - 88,
Tu bodega (+57) 317498 22 41 | Bogota.

Fuente: Elaboracion propia, informacion suministrada de Legis Comex.

Estas compafiias llevan una trayectoria en el mercado de dos 0 méas afios
aproximadamente lo cual durante este periodo se han logrado posicionarse en el mercado
como los mas grandes distribuidores y comercializadores en accesorios para vehiculos,
desde iluminacion hasta repuestos de todo tipo eléctrico.

Una de las ventajas que tienen los productos de INGENIO LED a comparacion de la
competencia es la alta calidad, eficiencia luminica y horas de vida util, ya que, segun las
encuestas realizadas a posibles clientes, se mostro una alta insatisfaccion por la baja calidad
de los productos actuales en el mercado, puesto que, esto les representa garantias, lo cual
les implica costos de tiempo, ya que, deben realizar el desmontaje del producto defectuoso
y montar el producto nuevo, posteriormente enviarlo a su proveedor para que les den pronta
respuesta de garantia .

Finalmente, INGENIO LED, desea incursionar este mercado con productos de calidad,
ya que, basados en la experiencia de la linea de productos residencial y comercial se ha
visto que los clientes quedan satisfechos, por la durabilidad de los productos y la eficiencia
real en el funcionamientos de estos.

2. Estrategias de mercado

2.1 Concepto del producto o servicio:
INGENIO LED SAS, actualmente compra y vende productos de iluminacién led

residencial y comercial, lo que se desea hacer es incursionar en una nueva linea de
productos de iluminacion vehicular al por mayor. Esta linea de productos es muy amplia,
porque independiente de la categoria del vehiculo estos cuentan con una variada cantidad

de bombillos.
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Dado lo anterior hay que tener en cuenta las categorias de vehiculos, ya que, estos
pueden poseer mas 0 menos cantidad de zonas que requieran bombillos, estos son:

v Vehiculo pequefio: Se refiere automovil y camioneta.

v Vehiculos de carga liviana: Se refiere a camién, bus, buseta y volqueta.

v Vehiculos de carga pesada: Corresponde a tractomulas.

v" Motocicletas: Son motos y motocicletas eléctricas.

Independientemente de la categoria del vehiculo, estos cuentan con un sistema bésico de

iluminacidn, sefializacién y control, estas son:

Tabla 2 Partes de iluminacion en un vehiculo.

Posicion ubicacion
Luces delanteras principales Parte superior delantera del vehiculo.
Luces delanteras de niebla
(Exploradoras) Parte inferior delantera del vehiculo.
Luces estacionarias Parte delantera, trasera y lateral del vehiculo.
Luces direccionales Parte delantera, trasera y lateral del vehiculo.
Luces de frenado Parte trasera, lateral y superior del vehiculo.
Luces de retroceso Parte trasera, lateral del vehiculo.
Luz de placa Parte trasera central del vehiculo.
Luz tablero Parte interior, delantera del vehiculo.
Luz techo Parte interior, superior del vehiculo.
Luz baul Parte interior, trasera del vehiculo.

Fuente: Elaboracion propia (Motorpasion, 2013, parrafo 3)

Dada la informacidn anterior se puede identificar que un vehiculo basico cuenta con 14
partes que requieren iluminacién, cada una de estas cumplen una funcion especifica y son
de vital importancia para el desplazamiento del vehiculo, ya que , si una de estas falla, baja
la visibilidad del vehiculo y puede contraer a un accidente 0 en una sancion monetaria,
segun el “Codigo Nacional de Transito Ley 769 del 2002, establece en el articulo 131 literal
C que transitar sin los dispositivos luminosos requeridos da lugar a la imposicion de la

sancion de multa equivalente a quince (15) SMLDV.” (RUNT, 2020).
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Teniendo en cuenta lo anterior se define nuestro catalogo de productos de la siguiente

manera:

Figura No 6 Catalogo de nueva linea de productos.

4 BOMEBILLERIA TABLERO CARROQ O MOTO

+

BOME. PARA TABLERO “T5”

BOMBILLERIA COCUYOS CARRO O MOTO

BOME. PARA COCUYOS “T10” FLIOS
BOMBE. PARA COCUYOS “T10" FLASH
BOMBE. PARA COCUYOS “BASS”
BOME. PARA COCUYOS 24VOLTIOS
BOME. PARA COCUYOS RGB.

FEEEE S

4 BOMEBILLERIA PARA STOP CARRO O MOTO

BOME. STOP
VARIOS STOP

#+

4 BOMBE. DIRECCIONAL

+

WVARIOS DIRECCIONAL

BOMBILLOS PARA FAROLA

FAROLAS 3 PULGADAS

FAROLAS 7PULGADAS

FAROLAS REDONDAS 7PULGADAS
MODULOQS LED DE PUBLICIDAD

FEEE

MODULOS LED

MODULCLEDLUPA ALTA3ILED
MODULO ENCAPSULADO 3 LED
MODULOS 1LED

S

Fuente: Elaboracion propia.
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2.2 Estrategias de distribucion:
Principalmente los productos que se ofrecen son importados (pais origen China), para

iniciar un proceso de distribucion se debe hacer la solicitud de productos a nuestro
proveedor en la fabrica en China, quien posteriormente después de realizar el giro
internacional el estipula normalmente 15 dias para fabricacion de los productos solicitados.
Pasado los 15 dias de fabricacion, se estima el tiempo de llegada a Colombia, si el
producto es liviano se puede hacer envi6 aéreo(8 dias aproximadamente), pero si este es de
volumen y pesado el envio es maritimo (60 dias aproximadamente).

Una vez los productos estén en bodega, se destina un asesor comercial para visitar a
nuestros posibles clientes, para que dé a conocer nuestros productos, posteriormente se
realizara una inversion en marketing para dar a conocer los productos en las diferentes
redes sociales y se promocionara nuestra pagina web y tienda virtual, para aquellas
personas que deseen productos por unidad las puedan adquirir por este medio.

Dado lo anterior se establece una estrategia de distribucion intensiva tanto para cliente al
por mayor y cliente al detal.
Politicas de distribucion
Para realizar los despachos se realiza primeramente la validacion del pago, el cual se
hace por medio de la tienda virtual o consignacion bancaria.
Distribucion cliente al por mayor:
e Bogota D.C y Cundinamarca: Se establece una ruta de la empresa para el miércoles
entregas en Bogota D.C y viernes en Cundinamarca.
e Otros destinos territorio nacional: Envié por transportadora Inter rapidisimo y el

cliente asume el flete.
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Distribucion cliente al por menor:
e Bogotd D.C y Cundinamarca y otros destinos del territorio nacional: Envié por la
transportadora Inter rapidisimo, Envia y Coordinadora, el cliente asume el valor del

flete.

2.3 Estrategias de precio:
Para determinar la estrategia de precio de nuestros se deben tener cuenta en cuenta la

calidad de nuestros productos en relacién con los que se encuentran en el mercado

actual.

e Fijacion de precios prestigio: Por medio de esta estrategia se plantea establecer un
precio alto para las bombillas LED de farolas principales de vehiculos, ya que,
actualmente en el mercado este productos es genérico y de baja calidad, lo cual nos
permite ofrecer un nuevo producto de alta calidad y eficiencia luminica.

e Fijacion de precios orientada a la competencia: Esta estrategia se usara basicamente
para los productos de las secciones del stop, tablero, cocuyos y direccionales de los
vehiculos, ya que, para este mercado la competencia es muy amplia se puede
encontrar productos de buena calidad y baja calidad a precios similares, por lo cual
es necesario calcular un precio promedio al del mercado para poder incursionar este
segmento de mercado.

e Estrategia de penetracion: Por medio de esta se estipulan los precios de la sub linea
mddulos para vehiculos. mercado actual, lo que permite una rotacion mayor del
producto.

Punto de equilibrio

El punto de equilibrio se define segun las sub lineas de productos, las cuales estan

relacionadas con proveedores, costos fijos y variables y precio unitario.
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Punto de equilibrio =

Costos fijos

(Precio de venta - Costos variables)

(Enrique Rus Arias, 2020, parrafo 1)

Tabla 3 Punto de equilibrio farola LED vehiculos afio 1.

VALOR
SIGLA DESCRIPCION APROXIMADO CONCEPTO

Qe Punto de equilibrio

.. Arriendos servicios,

Cf Costos fijos $ 576.256 sueldo
Pvu Precio de venta $ 150.000
Cwu Costo variable unitario $ 113.000 Valor facturg de' ,
compra + legalizacién
Qe = $ 16 Unidades
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 4 Punto de equilibrio bombillos stop afio 1.
VALOR
SIGLA DESCRIPCION APROXIMADO CONCEPTO

Qe Punto de equilibrio

cf Costos fijos $ 576256  A\riendos servicios,

sueldo
Pvu Precio de venta $ 12.200
Cwu Costo variable unitario $ 3.400 Valor facturg de_ ]
compra + legalizacién
Qe = 65 Unidades

Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 5 Punto de equilibrio bombillos cocuyo afio 1.

VALOR
SIGLA DESCRIPCION APROXIMADO CONCEPTO
Qe Punto de equilibrio
Cf Costos fijos $ 576.256 Arriendos servicios,
sueldo
Pvu Precio de venta $ 3.100
Valor factura de
Cwu Costo variable unitario $ 2.700 compra +
legalizacion
Qe = 1.441 Unidades

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 6 Punto de equilibrio bombillo para tablero afio 1.

VALOR
SIGLA DESCRIPCION APROXIMADO CONCEPTO
Qe Punto de equilibrio
Cf Costos fijos $ 576256  /\riendos servicios,
sueldo
Pvu Precio de venta $ 5.500
Valor factura de
Cwu Costo variable unitario $ 2.700 compra +
legalizacion
Qe = 206 Unidades

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 7 Punto de equilibrio modulos led afio 1.

VALOR
SIGLA DESCRIPCION APROXIMADO CONCEPTO
Qe Punto de equilibrio
cf Costos fijos $ 57g2se  /\riendos servicios,
sueldo
Pvu Precio de venta $ 2.000
Valor factura de
Cwu Costo variable unitario $ 1.800 compra +
legalizacion
Qe = 2.881 Unidades

Fuente: Elaboracion propia.
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2.4 Estrategias de promocion:
Para plantear la estrategia de promocion se debe establecer un objetivo. El cual es

incursionar en el mercado de talleres eléctricos de vehiculos de tal forma que la marca y
productos se posicionen en el mercado o generen reconocimiento.

El anterior objetivo se pretende cumplir por medio de la estrategia hibrida y combinada

que consisten en:

o Estrategia de impulso: En esta se desea incentivar a los vendedores para que
asesores Yy realicen la venta de la mejor manera posible, por ejemplo: incentivar a
los vendedores con porcentaje de comision de venta, de tal forma que se motiven
para alcanzar mayores ventas.

o Estrategias de atraccion: Hace referencia a incentivar el cliente por medio de
obsequios o descuentos, por ejemplo: El cliente hace una compra superior a
$1.000.000 de pesos, si este hace el pago en los siguientes 5 dias habiles se le aplica
un descuento financiero del 15%, otro ejemplo, es que si este cliente realiza
compras mensuales que superen los $3.000.000 de pesos recibira un obsequio que
sera un exhibidor de los productos.

e Estrategia de marketing: Por medio de redes sociales impulsar la marca por medio
de anuncios y banners con vinculo a la tienda virtual de la empresa.

e Estrategia directa: Se realiza por medio de los asesores comerciales de manera
presencial y directa a nuestros posibles clientes, de tal forma que obsequia
publicidad y substrae informacion como teléfonos y correos para hacer Email

marketing.

22



PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

2.5 Estrategias de comunicacion:
Se plantea una estrategia de comunicacion por medio de marketing digital, quien nos

permite llegar a un mercado objetivo, ya que, este nos permite segmentar por region y
preferencias de los usuarios que manejan medio digitales.

La estrategia planteada es por medio de Facebook, porque, se sabe que es una de las
redes sociales con mas usuarios a nivel mundial y nacional, lo cual nos permitird captar una
mayor atencion del publico.

Esta estrategia consiste en hacer re marketing, ya que, segun los gustos, preferencias y
busquedas que realizan las personas que interactan en la web, se extraen aquellos que han
realizado consulta sobre productos de iluminacion Led o de productos similares al nuestro ,
para asi enviar un poster publicitario de nuestra marca, lo cual permite captar la atencion
del usuario permitiendo llegar a nuestro mercado objetivo.

Ejemplo:

Figura No 7 Ejemplo de publicidad en redes sociales.

RENUEVA LA TLUMINACION DE TU VERICULG

Fuente: Elaboracion propia.
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2.6 Estrategias de servicio:
INGENIO LED se caracteriza por presentar un buen servicio a sus clientes,

principalmente nuestros clientes son las raices de nuestra compafiia, por lo tanto, el nivel de
satisfaccion del cliente es de suma importancia para nosotros.
Para que lo anterior se cumpla, se establecen los siguientes criterios para que la atencion
sea la mas optima.
= Comunicacion asertiva: Una buena escucha es importante a la hora de entablar una
relacién con un cliente, ya que, permite conocer las necesidades de nuestro cliente,
facilitando una atencion y asesoramiento correcto.
= Capacitacion asesores comerciales: Es importante realizar capacitaciones a los
asesores comerciales, sobre la importancia de una buena comunicacion y relacion
con el cliente, ya que, depende de este que el cliente regrese o recomiende la marca.
= Servicios adicionales: Cuando la compafiia ofrece un servicio adicional o especial,
para retribuir una compra, de tal forma que el cliente quede satisfecho y se sienta
especial ante otros.
= Servicio posventa: Este considero que es el mas importante, porque se debe tener un
seguimientos de la venta desde la primera palabra cruzada con el cliente hasta la
Gltima, ya que, se de suma importancia conocer como fue la experiencia de compra,
para asi saber si ay fallas o cosas por mejorar en el proceso de venta.
= Encuestas: Estas nos permite saber que piensa el cliente de nuestra marca, producto

0 servicio.

2.7 Presupuesto de la mezcla de mercado:
La distribucion del presupuesto se construye segun la estrategia planteada, sin embargo,

esta sujeta a cambios, ya que, mensualmente se trazaran diferentes actividades.

Tabla 8 Presupuesto de la mezcla de mercadeo.
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Gastos Presupuesto afio 1 Presupuesto por mes
Comisidn sobre las ventas 2 955 400 3 $ 187.950
Arriendo 30.000.00$O $ 2.500.000
Publicidad 220.000 $ $ 60.000
Gestion en ventas 1.600.000 $ $ 133.333
TOTAL, ANO 1 $ 34.575.400

Fuente: Elaboracion propia.

2.8 Estrategias de aprovisionamiento:

Para realizar el plan de aprovisionamiento se debe tener en cuenta que nuestro proveedor

tiene origen en China, el cual destina aproximadamente 15 dias para la fabricacion de los

productos. Posteriormente se debe tener en cuenta el medio de transporte por el cual se

envia la mercancia, ya que, puede variar y por ultimo los tiempo de nacionalizacion de

mercancia en Colombia. Dada la informacion anterior se plantea el siguiente grafico.

Figura No 8 Cadena de aprovisionamientos Ingenio Led SAS.

Revisidn y control de stock en inventario
para realizar orden de pedido.

Realizar orden de pedido, calcular
tiempe estimado de llegada

Revisar ordenes de venta Legalizacién
de mercancia

pendientes por despacho.

'I'J*D"

ESTRATEGIA DE APROVISIONAMIENTO

SUPPLY CHAIN.

Fuente: Elaboracion propia.
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s
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2.8.1 Ejecucion estrategia de aprovisionamiento.
En el mes de julio del afio 2021 se obtuvo el primer contacto con el proveedor en china

donde se generd una orden de compra, de 53 unidades de bombillos para farolas de

vehiculos, cuya importacion se legalizo en el mes de febrero del afio 2022,

Proveedor en China: Carform auto electronics co. Limited.
Contacto: Cherry

Pais: China

Ciudad: Guangzhou

Termino incoterm: DDP

Valor factura: 296.90 USD

De igual forma en los anexos del presente se podra observar la Factura comercial,
manifiestos de aduana, factura valor nacionalizacion y guia aérea.
3. Proyeccion de ventas
Para la proyeccion de las ventas se tuvo en cuenta los siguientes indicadores
economicos, como lo son la inflacion, indice de precios del productos y el crecimiento del

PIB.

Tabla 9 Proyeccion a 5 afios, variables macroeconémicas.

Variables Macroeconomicas Aol Afo2 Afo3 Afo4 Afo5
Inflacion 3,00% 3,00 3,00% 3,00% 3,00%
IPP 4,00% 4,000 4,0000 4,000 4,00%
Crecimiento PIB 470% 450% 4,0000 4,0000 4,00%

Fuente: Elaboracion propia.
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Dada la informacion anterior se proyectaron las ventas en unidades anuales de la

siguiente manera:

Tabla 10 Ventas anuales representadas en unidades segtn la sub linea de productos.

Cantidad de bienes y servicios
proyectados Aol Ano2 Afo3 Afo4 Afo5

Unidades Bombillos para farolas de
vehiculos 480 502 522 543 564
Unidades Bombillos para stop de
vehiculos 6.000 6.270 6521  6.782  7.053
Unidades Bombillos para tableros 9.600 10.032 10.433 10.851 11.285
Unidades Bombillo para cocuyo 5400 5.643 5.869 6.103 6.348
Unidades Modulos para vehiculos 5400 5.643  5.869 6.103  6.348

Fuente: Elaboracion propia.

3.1 Proyeccion minima a cinco (5) afios:
Segun la figura No 18, se observa un incremento de unidades vendidas desde el afio 1 al

afio 5, por lo tanto, se promedia el incremento anual porcentual de ventas en unidades es del

4.12%.

Tabla 11 Proyeccion de incremento de ventas anula en porcentaje.

Afo 2 Ao 3 Afo 4 Ao 5
4,50% 4,00% 4,00% 4,00%
4,50% 4,00% 4,00% 4,00%
4,50% 4,00% 4,00% 4,00%
4,50% 4,00% 4,00% 4,00%
4,50% 4,00% 4,00% 4,00%

Fuente: Elaboracion propia.
Por otra parte, con relacion al valor de ventas y teniendo en cuenta el incremento de los

precios se muestra la proyeccion de ventas totales por afio.
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Tabla 12 Ventas anuales proyeccion 5 afios

Sub-Linea Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

proglicto Precio Unidades| Precio Unidades| Precio Unidades| Precio Unidades| Precio Unidades

Bombillos $

para 480 $149.350 502 $153.831 522 $158.445 543 $163.199 564
150.000

farolas de

vehiculos

Bombillos

gzrasmp 1$2_200 6.000 $12566 6.270 $12.943 6521 $13.331 6782 $13731  7.053

vehiculos

Bombillos $

para 5 500 9.600 $5.665 10.032 $ 5835 10433 $ 6.010 10.851 $ 6.190 11.285

tableros '

Bombillo $

para 3.100 5.400 $3.193 5.643 $ 3.289 5869 $ 3.387 6.103 $ 3.489 6.348

cocuyo '

Modulos $

para 2 000 5400 $ 2.060 5643 $ 2.122 5869 $ 2.185 6.103 $ 2.251 6.348

vehiculos '

Ventas

anules $ 225.540.000 | $ 240.176.739 | $ 257.277.323 $ 275.595.468 | $ 295.217.866

Fuente: Elaboracion propia.

3.2 Justificacion de las ventas:
La herramienta que se implement0 para realizar la proyeccién de ventas fue por

medio de la segmentacion de mercado meta y objetivo, por lo tanto, se selecciond un

sector especifico, como lo fue el sector de talleres eléctricos de vehiculos en la ciudad

de Bogota D.C, ya que segun los registros de la cAmara de comercio de Bogota se

encuentran 7.137,69 talleres eléctricos de vehiculos, de los cuales se enviaron a 400

encuestas a estos establecimientos, de los cuales solo 15 dieron respuesta a ella.

La encuesta cuenta con 15 preguntas, relacionadas al precio, proveedores, frecuencia

de adquisicion del producto, calidad, caracteristicas del producto y métodos de pago,

esto con el fin de conocer que productos manejan actualmente, el precio y frecuencia de
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compra y los proveedores que actualmente distribuyen productos similares. Los

resultados de esta se encuentran en los anexos del presente documento.

Tabla 13 Ficha técnica encuesta.

Empresa Ingenio Led SAS
Persona que ejecuto la técnica Deicy Mayerly Lizarazo Alvarado
Segmento Talleres eléctricos de vehiculos
Representantes legales o propietarios de talleres eléctricos de
Universo vehiculos
Edad Mayores de 18 afios
Ubicacion geografica Bogota D.C
Muestra 400 establecimientos de comercio cddigo CIHU grupo G45
Técnica recoleccion de datos  Encuesta virtual
Tiempo de ejecucion 2 semanas
Meétodo de validacion Analisis detallado de cada encuesta

Fuente: Elaboracion propia.

3.3 Politica de cartera:
Para definir la politica de cartera es importante tener en cuenta que empresa esta

incursionando en este mercado por lo cual la liquidez de la compafiia no esta apta para
realizar apertura de créditos, sin embargo y segun las encuestas realizadas se muestra que la
mayoria de los proveedores de nuestros posibles clientes les otorgan un crédito a 8 0 15
dias habiles.
Dado lo anterior, no se establece hoy una politica actual de cartera, pero si en un futuro

la empresa surge y se consolida financieramente, se puede plantear apertura de crédito a
clientes concurrentes a 8 dias habiles. Por ahora solo se aceptaran pagos de contado, por los
diferentes medios, como lo son:

i.  Bancolombia: Cta. Ahorros 174-000-0215-3 Ingenio Led SAS.

ii.  NEQUI: 310 337 66 56 a nombre de Deicy Lizarazo.

iii. DAVIPLATA: 310 819 93 74 a nombre Alcides Lizarazo.
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4. Operacion
4.1 Ficha técnica del producto o servicio:

Bombillo LED para farola de vehiculo
Bombillo LED para farola de vehiculo disipacidn de calor en maya, este tipo de

bombillo es nuevo en el mercado, ya que, cuenta con una caracteristica particular y es la
maya en aluminio que permite disipar la calor que genera el CHIP LED, a diferencia de
los bombillos existentes en el mercado, porque estos cuentan con un ventilador para
mantener una temperatura controlada, en la mayoria de los casos este ventilador se dafia
y por consecuencia el LED se quema y se dafia, nuestro bombillo tiene un sistema de
disipacion de calor por medio de una maya en alumno la cual le permite mantenerlo a
una temperatura normal.
Posteriormente este cuenta con varias referencias, y estas dependen del case de cada
vehiculo, estas son: H1-H3-H4-H7-H8-H11- 9005 — 9006 — 9012, también son

impermeables y cuentan con 30.000 horas de vida util.

Figura No 9 Ficha técnica bombillo LED H4 8000Lm, farola de vehiculo.

hilipBines 8000
Hippines
P Lumen 0-30V

J

—

Tipo T10-H11 Voltaje 9v-36v
Material Aluminio Flujo luminoso 6,000 Im
Color 6000k -3000k Tipo de bombillo Led
Garantia 6 meses Impermeable 1P 67
Referencia H1-H3-H4-H7-H8-H11-9005-9006-9012 Vida util 30,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.
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Bombillo LED para tablero
Bombillo Led para la seccion del tablero de un vehiculo, este permita la iluminacion de

los indicadores de un automovil que indica al conductor el estado del funcionamiento de
este, estos son: Puertas abiertas, revisar aceite, freno de mano aplicado, revisar bateria,
indicador de marcha, luces bajas y altas, luces estacionarias, combustible, temperatura del

vehiculo y otras, que son de vital importancia para el funcionamiento del vehiculo.

Figura No 10 Ficha técnica bombillo LED T5 7014, Tablero de vehiculo.

T-5 7014 3Led
Fijo:12V

colores disponibles: @O @

Tipo T5 Voltaje 12v-24v
Material Aluminio Flujo luminoso 17Im

6000k -3000k- amarillo- verde-rojo-
Color azul Tipo de bombillo Led
Garantia 6 meses Impermeable 1P 25
Referencia T5 Vida util 50,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.

Bombillo LED cocuyo
Bombillo Led para la seccion del cocuyo en una farola de automovil, esta realmente no

es de gran importancia, ya que, no es una pieza de vitalidad para el vehiculo, este se ubica
en la parte superior derecha o izquierda de la farola, normalmente es de color blanco o

colores, le permite ser mas visible al vehiculo ante otros.
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Figura No 11 Ficha técnica bombillo LED T10 3014, cocuyo de vehiculo.

Bombillo LED Fijo
T10

Tipo T10 Voltaje

Material Siliconado Flujo luminoso
6000k -3000k- amarillo- verde-rojo-

Color azul Tipo de bombil

Garantia 6 meses Impermeable

Referencia T10 Vida util

12v-24v
350lm

lo Led
1P 25
30,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.

Bombillo LED stop

Bombillo Led para Stop, esta pieza es muy importante, ya que, va relacionado con el

sistema de luces de freno, estas alertan y dan sefial a otros conductores del que el vehiculo

frena o se estaciona, previniendo accidentes. La ubicacion de estos esta en la parte trasera

del vehiculo.

Figura No 12 Ficha técnica bombillo LED L 18, Stop de vehiculo.

Bombillo Stop L18
Fijo y Flash 12v

Tipo L18 Voltaje

Material Aluminio-plastico Flujo luminoso
Color Rojo y blanco Tipo de bombillo
Garantia 6 meses Impermeable
Referencia L18 Vida util

12v-24v
516lm

Led

1P 25

30,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.
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Bombillo LED direccional
Bombillo LED direccional, este de igual forma al de stop, es muy importante, porque,

comunican e indican a los deméas conductores de las maniobras o giros que realizara el

vehiculo, estos se ubican en la parte delantera, trasera y lateral del vehiculo.

Figura No 13 Ficha técnica bombillo LED L 20, direccional de vehiculo.

Ret-B707

Bombillo Direccional
16Led Flash 12V

colores disponibles:
Tipo L20 Voltaje 12v-24v
Material Aluminio-plastico Flujo luminoso 516Im
Color Rojo y blanco Tipo de bombillo Led
Garantia 6 meses Impermeable 1P 25
Referencia 20 un contacto Vida util 30,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.

Mddulos LED
Modulos LED, estos no son indispensables en el vehiculo, realmente este producto

realza la iluminacién del vehiculo para que sean mas visibles, principalmente va ubicado en
la seccidn de la carroceria inferior, de tal forma que generan un reflejo de luz en el suelo de
la via, son méas usados por los carros de carga pesada ya que estos requieren de buena

iluminacion por el gran transito que tienen en carreteras.
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Figura No 14 Ficha técnica modulo LED 5730.

MODULOS 5730
12V - 24V

Tipo Modulos 5730 capsula Voltaje 12v-24v

Material Pastico Flujo luminoso 350lm
Blanco, rojo, verde, azul,

Color amarillo,fucsia Tipo de bombillo Led

Garantia 6 meses Impermeable 1P 65

Referencia 5730 Vida util 30,000 horas

Fuente: Elaboracion propia.

4.2 Estado de desarrollo
Actualmente INGENIO LED SAS, es una empresa que esta legalmente constituida, la

cual se encuentra inscrita en la camara de comercio de Bogota y en la DIAN. La presente se
registré el 11 de marzo del afio 2021 y cuenta con un punto de venta de iluminacion LED
en la ciudad de Bogota en Barrios Unidos, es una compaiiia joven que se inicié con un
aporte inicial de capital por parte de los socios, posteriormente se desea un posicionamiento
de la empresa en el sector, ya que, en el sector ay mas almacenes que ofrecen los mismos
productos, se espera generar el posicionamiento por la calidad y buen servicio.

Por otra parte, hoy en dia la empresa cuenta con dos trabajadores, el primero es el
encargado de la parte administrativa y operativa de la empresa; el segundo de la atencién al
publico en el punto de venta, requerimientos de cotizaciones y despacho de mercancias,
como es una compafiia que esta incursionando y esta creciendo se espera el proximo afio

contar con mas colaboradores, que permita agilizar los procesos dentro de la organizacion.
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4.3 Descripcion del proceso
Para la operacion de la actividad de empresa, se deben definir una linea del proceso por

medio de pasos como lo son:

» STEP 1: Semanalmente se realiza una valoracion de los productos que estan
agotados, para realizar los pedidos al proveedor, ya que, estos pueden tardar hasta
15 dias en llegar.

» STEP 2: Al llegar la mercancia al almacén, se hace la correspondiente relacion con
la factura de compra para verificar que todo llegue correctamente, luego se destina a
ubicarse en la estanteria.

» STEP 3: Una vez verificada toda la mercancia entrante, se destina a realizar el
registro de nuevo inventario en el sistema.

» STEP 4: Si son productos nuevos, se deben distribuir en las vitrinas de exhibicion.

» STEP 5: Una vez realizada la venta, se despacha la mercancia por medio de
transportadora o en el punto de venta fisico, se verifica que todos los productos
estén en perfectas condiciones.

» STEP 6: Una vez despachado y entregado el producto, se hace un seguimiento

posventa para verificar la satisfaccion del cliente durante el proceso de compra.

4.4 Necesidades y requerimientos
La empresa requiere de un sitio web y tienda virtual, para tener un mayor alcance del

mercado objetivo, asi mismo para el punto de venta fisico requiere nuevos exhibidores de la
nueva linea de productos que se desea implementar y un computador para supervisar el
comportamiento de la pagina web y tienda virtual.

Para los integrantes de la compafiia es necesario invertir en dotacion como chaquetas o

camisas para impulsar el nombre de la empresa y generar un mejor aspecto ante el cliente.
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Se requiere de un asesor comercial, quien ira a ofrecer la nueva linea de productos en los
talleres eléctricos de vehiculos, posteriormente la elaboracién de un catadlogo y muestras de

los productos para ofrecer.

4.5 Plan de produccion
Nuestros productos no requieren un punto de fabrica, dado que, son importados desde

China, porque en Colombia no se cuenta con una industria y tecnologia desarrollada, sin
embargo, se deben tener en cuenta las siguientes actividades que se ejecutan en la
operacion de la compafiia, las cuales estan a cargo del personal de esta.

Como lo son las visitas a clientes y nuevos clientes, aperturas de mercado, actualizacion
de productos nuevos, actualizacion de medios digitales, despachos de mercancias, busqueda

de nuevas rutas de clientes entre otros.
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Tabla 14 Plan de produccion.

PLAN DE PRODUCCION NUEVA LINEA DE PRODUCTOS

ACTIVIDAD ASESOR 2 CLIENTE PROVEEDOR ADMINISTRADOR

Establecer una ruta diaria para
visitar las diferentes localidades X X
de Bogota y municipio

Actualizacion de catalogo,
pagina web y tienda virtual

Realizar las diferentes visitas a
los clientes

Tomar pedidos y tiempo de
entrega

Definir metodo de pagoy
confirmacion del mismo

Despacho de pedidos X X

Servicio pos-venta X

ASESOR 2
CLIENTE
PROVEEDOR
ADMINISTRADOR

Fuente: Elaboracion propia.
5. Plan de compras
Para generar un plan de compras se tuvo en cuenta la estimacion de la demanda del
mercado objetivo. Segun lo anterior nuestro mercado Meta son 7.138 talleres eléctricos de
vehiculos, del cual se estima obtener una participacion de este mercado del 0.0140%.
Segun la figura No 18 de proyeccion de ventas unidades afio 1, se plantea el siguiente plan

de compras para suplir la demanda del mercado objetivo.
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Tabla 15 Consumo promedio por la linea de productos.

Unidades Bombillos para farolas de vehiculos
Demanda anual promedio 480

Consumo promedio = - - 40
P Periodo de tiempo 12
Unidades Bombillos para stop de vehiculos
Consumo promedio = Demanfja anual _promedlo 6000 500
Periodo de tiempo 12
Unidades Bombillos para tableros
Consumo promedio = DemanQa anual _promedlo 9600 800
Periodo de tiempo 12
Unidades Bombillo para cocuyo
Consumo promedio = Deman_da anual _promedlo 5400 450
Periodo de tiempo 12
Unidades Modulos para vehiculos
Consumo promedio = Demanfja anual .promedlo 5400 450
Periodo de tiempo 12
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 16 Tiempo de reposicion inventario.
. o Periodo de tiempo 15
Tiempo de reposicion = -
Dias por mes 30 0,5
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 17 Minimo de existencias por la linea de productos.
Unidades Bombillos para farolas de vehiculos
. . . . Consumo promedio x Tiempo de
Nivel minimo de existencias = -
reposicion 20
Unidades Bombillos para stop de vehiculos
. - . . _ Consumo promedio x Tiempo de
Nivel minimo de existencias = -
reposicion 250
Unidades Bombillos para tableros
Nivel minimo de existencias = Consumo promedio x Tiempo de
" reposicion 400

Unidades Bombillo para cocuyo
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Nivel minimo de existencias = —onsumo promedio x Tiempo de
reposicion 295
Unidades Modulos para vehiculos
Nivel minimo de existencias = Consumo promedio x Tiempo de
reposicion 295

Fuente: Elaboracion propia.

Dada la informacion de la figura No 32 y No 30, se define realizar 6rdenes de compra

cuando el minimo de existencias de cada producto se agote como se muestra,

posteriormente se calcula que el tiempo de reposicién de productos es de 0,5 meses, s

decir cada 15 dias.

6. Costos de produccion

Tabla 18 Proyeccion de costos afo 1.

Cantidad de bienesy 1 oo

Costos Unitarios bien o servicio Afio 1 servicios proyectado afio 1
ano 1

Costo Bombillos para farolas de

vehiculos 113.000 480 54.240.000

Costo Bombillos para stop de

vehiculos 3.400 6.000 20.400.000

Costo Bombillos para tableros 2.700 9.600 25.920.000

Costo Bombillo para cocuyo 2.700 5.400 14.580.000

Costo Mddulos para vehiculos 1.800 5.400 9.720.000
Costos nueva linea de productos 124.860.000

Fuente: Elaboracion propia
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7. Infraestructura
En la actualidad la empresa INGENIO LED, cuenta con un punto de venta en Barrios

Unidos, direccion Av. caracas 65-23 Local 2, Bogota D.C, en este lugar se cuenta con
punto de atencién al publico y bodega, el punto esta acreditado para el despacho de la linea
de productos actual que es iluminacion LED residencial y comercial, pero también se
plantea destinar un espacio para la nueva linea de productos.

Para la ejecucion de la linea de productos vehicular, se debe realizar una inversién para
la creacion un exhibidor de productos y un computador cuyo fin es para uso exclusivo de la

nueva linea. Para lo anterior se destina un presupuesto de $20.600.000.

Tabla 19 Proyeccion presupuesto Infraestructura primer afo.

Muebles y Enseres 600.000
Muebles y Enseres 600.000
Equipo de Oficina 20.000.000

Depreciacion Acumulada

Equipo de Oficina 20.000.000

Total, Activos Fijos: 20.600.000
Fuente: Elaboracion propia
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8. Estrategia Organizacional
8.1 Andlisis DOFA

Figura No 15 Matriz DOFA.

Matriz DOFA

000 Debilidades 000 Oportunidades

« Poco reconocimiento de la marca .

en redes sociales.

« La cadena de abastecimiento es lenta, por
que el proveedor es internacional.

« Precios inestables por factores externos
como el precio del dolar y fletes
internacionales

D + No se cuenta con Pagina Web ni presencia

+ Demanda alta en la adquisicion de
iluminacion led automoviles y motos.

« Alianzas con empresas reconocidas en el
sector de eléctricos de vehiculos .

« Innovacion y desarrollo en los productos.

« El mercado actual no cuenta con productos
de calidad.

00O Fortalezas 000 Amenazas

+ Calidad garantizada en nuestros productos.
F + Servicio al cliente eficiente.
+ Innovacion en los productos

y calidad de producto.

» Los clientes nos reconocen por la buena atencion

La competencia proporciona productos de baja calidad a

precios econémicos.

Las marcas posicionadas en el mercado cuentan con

canales de distribucion y abastecimiento mas eficientes.
+ Las compafiias existentes cuentan con presencia en

redes sociales.

+ En mercado hay marcas posicionadas.
+ Dinamica de precios en el mercado.

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

Fuente: Elaboracion propia

Figura No 16 Andlisis DOFA.

Analisis DOFA

Fortalezas
1. Calidad garantizada en
nuestros productos.
2. Servicio al cliente
eficiente.
3. Innovacién en los
productos
4. Los clientes nos
reconocen por la buena
atencioén y calidad de
producto.

Debilidades
1. Poco reconocimiento de la
marca.
2. No se cuenta con Pagina Web
ni presencia en redes sociales.
3. La cadena de abastecimiento
es lenta, porque el proveedor es
internacional.
4. Precios inestables por
factores externos como el precio
del délar y fletes
internacionales.

Oportunidades
1. Demanda alta en la
adquisicion de iluminacién
led automdviles y motos.

Estrategias FO
1. Dar a conocer la
importancia y beneficios de
la calidad de los productos

Estrategias Do
1. Promocionar la marca por
medio presencial en los talleres
eléctricos.
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2. Alianzas con empresas
reconocidas en el sector de
eléctricos de vehiculos.

3. Innovacién y desarrollo
en los productos.

4. El mercado actual no
cuenta con productos de
calidad.

de iluminacion Led de
Vehiculos.

2. Promocionar los
productos nuevos por medio
de alianzas de empresas
reconocidas en el sector.

3. Crear una linea de
atencion virtual para
asesorias de instalacion de
los productos.

2. Realizar una pégina Web que
cuente con toda la informacion
de la empresa y los productos
que se ofrecen.

3. Realizar un estudio detallado
de la calidad de los productos
actuales, para determinar un
proveedor nacional en caso de
agotamiento de stock.

Amenazas
1. La competencia
proporciona productos de
baja calidad a precios
econoémicos.
2. Las marcas posicionadas
en el mercado cuentan con
canales de distribucion y
abastecimiento mas
eficientes.
3. Las compaiiias existentes
cuentan con presencia en
redes sociales.
4. En mercado hay marcas
posicionadas.
5. Dindmica de precios en
el mercado.

Estrategias FA
1.Aprovechar la baja
reputacion de los productos
que ofrecen otras marcas,
para dar a conocer la calidad
de nuestros productos.

2. Realizar camparias de
marketing para aumentar el
reconcomiendo de la marca.
3 Plantear una cadena de
distribucion eficiente de tal
forma que los pedidos se
entreguen a tiempo.

Estrategias DA
1.Realizar un plan de
abastecimiento para mantener el
stock de mercancias, ya que
nuestro proveedor es
internacional, evitando un
retraso de stock.

2. Incursionar en las redes
sociales, creando los diferentes
perfiles en Instagram y
Facebook.

3. Promocionar y dar a conocer
la marca, que se posicione por
ser de calidad a precios
asequibles.

Fuente: Elaboracion propia

8.2 Organismos de apoyo

Colombia cuenta con varias entidades que apoyan el emprendimiento de los jovenes,

una de estas entidades es la Universidad Santo tomas que por medio de ferias de

empresarismo dan a conocer los diferentes emprendimientos a prospectos inversionistas

que puedan estar interesados en inyectar capital para que surjan, por otra parte , otra entidad

de apoyo es el Sena gue brindan un apoyo econdémico, el cual debe ser invertido en el

proyecto y una vez puesto en marcha y demostrando la sostenibilidad financiera de este

ante la entidad Sena , el recurso otorgado por la misma quedara saldado.

42




PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

8.3 Estructura organizacional
INGENIO LED SAS, actualmente cuenta con dos colaboradores, el administrador y

asesor comercial, pero planea adquirir un trabajador adicional que seria el asesor comercial
de la nueva linea de productos, dado lo anterior se definen las funciones de la siguiente
manera:

Administrador: Persona responsable, honesta y organizada que se encarga de controlar y
supervisar el funcionamiento de la compafiia, dentro de sus funciones estan, realizar
pedidos a proveedores, mantener el stock de inventario, revisar ventas e ingresos mensuales
de los asesores comerciales, cuenta con conocimientos en partes eléctricas, administracion
y electrdnica, por ultimo, es el representante legal de la empresa. (Este cargo se confiere a
Deicy Mayerly Lizarazo Alvarado)

Asesor comercial 1: Persona habil y con buena comunicacion, se encarga de asesorar a los
clientes en el punto de venta, realiza las 6rdenes de venta, facturas y cotizaciones, también
se encarga de que el establecimiento se encuentre en condiciones Optimas para el
recibimiento de los clientes y realiza los despachos de las ventas realizadas. (Este cargo se
confiere a Yeni Paola Montoya Toro).

Asesor comercial 2: Persona dinamica con buena comunicacion y presentacion personal,
es quien se encarga de dar a conocer la compafiia y los productos de la nueva linea de
productos por medio de visitas a los diferentes talleres eléctricos de vehiculos, por otra
parte, se encarga de la distribucidn de estos, por Gltimo, realiza facturas de venta y

cotizaciones. (Este cargo se confiere Alcides Lizarazo Bonilla).
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9. Organigrama de la empresa

Figura No 17 Estructura organizacional.

Deicy
Lizarazo
ADMINISTADOR

Alcides
Lizarazo 1) Yeni Montoya

ASESOR COMERCIAL 2 ' ASESOR COMERCIAL 1

LINEA DE PRODUCTOS
LINEA DE PRODUCTOS LED COMERCIAL Y

LED VEHICULAR RESIDENCIAL.

Fuente: Elaboracion propia
10. Aspectos legales
10.1Constitucion empresa y aspectos
Ingenio Led SAS es una empresa legalmente constituida y registrada en la Camara de
Comercio de Bogota, la cual pertenece a régimen comin ante la DIAN, por lo cual es
responsable de IVA, Retencidn en la fuente, obligado aduanero y facturador electronico,
cuyo representante legal es Deicy Mayerly Lizarazo Alvarado y representante suplente
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Alcides Lizarazo Bonilla.

La anterior tiene como actividad mercantil principal comercio al por mayor de
materiales de construccion, articulos de ferreteria, pinturas, productos de vidrio, equipo y
materiales de fontaneria y calefaccion (Codigo CIIU 4663), por otra parte, tiene una
actividad segundaria que es comercio de partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos)
para vehiculos automotores (Codigo CIIU 4530).

11. Costos administrativos
11.1Gastos de personal
Los gastos del personal se manejan por medio de la nomina de la compafiia en la
cual se tiene en cuenta un salario fijo mensual con pagos quincenales, que incluye las
prestaciones de ley como lo son, salud, pension, caja de compensacion, seguridad
social y cesantias.
La empresa cuenta actualmente con tres colaboradores quienes reciben un pago

quincenal y cuya liquidacion se presenta de la siguiente manera.
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Figura No 18 Panilla de liquidacién de némina.

INGENIO LED SAS

NIT: 901.465.750-1
PLANILLA DE LIQUIDACION DE NOMINA
NOMINA DEL 1-15 ENERO 2022

DEVENGADO DEDUCCIONES TOTAL
SUELDO DIAS SUELDO AUX e SALUD | PENSION o
. AL DEVENGADO | S NSION PACAR
CEDULA NOMBRE BASICO | TRABAJADOS | BASICO | TRANSPORTE 4% 4y | DESCUENTOS
DEICY
1.036.838.320 L\I[;;;_ﬁ% $1.000.000 | $ 15| $500.000 | S 58.586 | S 558.586 | $20.000 | $20000 | S 40.000 | § 518.586
ALVARADO
YENIPOLA
1.036.538.320 | MONTOYA | $1.000.000 | § 15| $500.000 | 5 58.586 | 5 358.586 | $20.000 | 520000 | § 40000 | § 518.586
TORO
ALCIDES
1.036.838.320 | LIZARAZO | $1.000.000 | § 15| $500.000 | 5 58.586 | 5 558.586 | $20.000 | 520000 | §  40.000 | § 518.586
BONILLA
TOTAL _ i s e . s
Apaox | 3.000.000‘5 15 51.-.-00.00‘5 175758 | § 1.675.758 ssu.uuu‘s&u.uuu‘s 1-0.000‘51.._..7.3
ROVISION PRESTACIONES SOCIALE
CESANTIAS 333%| 5 138.501
INT/CESANTI 195 16751
PRIMA 833%| 5 138.501
VACACIONES 417%| 5 62.550
TOTAL S 333482

Fuente: Elaboracion propia

11.2 Gastos de puesta en marcha
Tabla 20 Gastos puesta en marcha.

Matricula establecimiento de comercio
Certificado constitucion y gerencia
Creacion de pagina web

Gasto de papeleria

Matricula ante la camara de comercio de Bogota

141.000

500.000

6.200

2.000.000

250.000

Total, Activos Fijos:

2.897.200

Fuente: Elaboracion propia
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11.3 Gastos anuales de administracion

Tabla 21 Gastos anuales de administracion.

Presupuesto Presupuesto
CRELOS mensual anual

Salarios 1.555.758 18.669.096
Renovacion camara de comercio 11.750 141.000
Servicios publicos (telefonia, internet, agua,

luz) 310.000 3.720.000
Honorarios contador 500.000 6.000.000
Gastos de papeleria 20.833 250 000
Elementos de aseo 37 500 450.000

Total, gastos administrativos anual 29.230.96

Fuente: Elaboracion propia

12. Ingresos

Para realizar un estimado de los ingresos que obtiene la compaiiia, se debe tener en

cuenta la proyeccion de unidades vendidas y los precios de venta anual, lo anterior con el

fin de tener una proyeccion de ingresos en el afio nimero uno hasta el afio cinco, para esto

se demuestra la siguiente informacion.

Tabla 22 Proyeccion de ventas en unidades durante el afio uno al afio cinco.

Concepto Afio 1 Afio 2 Ao 3 Ano4  Afno5
Unidades Bombillos para farolas de
vehiculos 480 502 522 543 564
Unidades Bombillos para stop de
vehiculos 6.000 6.270 6.521 6.782 7.053
Unidades Bombillos para tableros 9.600 10.032 10.433 10.851 11.285
Unidades Bombillo para cocuyo 5 400 5 643 5 869 6.103 6.348
Unidades Modulos para vehiculos 5 400 5 643 5 869 6.103 6.348

Fuente: Elaboracion propia
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Figura No 19 Proyeccion de precios durante el afio uno al afio cinco.

Precio Por Producto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5

Precio Bombillos para $ 150.000 $ 149350 $ 153831 $ 158445 $ 163.199
farolas de vehiculos

Precio Bombillos parastop ¢ 12200 § 12566 $ 12943 $ 13331 $ 13.731
de vehiculos

Precio Bombillos para $ 5500 5665 $ 5835 $ 6010 $  6.190
tableros

Precio Bombillo para $ 3100 3193 $ 3289 $ 3387 $  3.489
cocuyo

Precio Modulos para $ 2,000 2060 $ 2122 $ 2185 $ 2251
vehiculos
Fuente: Elaboracion propia

Dada la informacidn anterior, se toma el precio unitario y se multiplica por la cantidad

de unidades vendidas esto con el fin de obtener como resultado el ingreso anual de ventas.
Tabla 23 Proyeccion de ventas en cifras durante el afio uno al afio cinco.

ventaspor - pgq g Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Set o Unidad

Bombillos

para farolas  $ $ $ $ $

de vehiculos  72.000.000 74.913.960 80.247.834 85.961.480 92.081.937

Bombillos

parastopde $ $ $ $ $

vehiculos 73.200.000 78.788.820 84.398.584 90.407.763 96.844.796

Bombillos $ $ $ $ $

para tableros  52.800.000 56.831.280 60.877.667 65.212.157 69.855.263

Bombillo $ $ $ $ $

para cocuyo  16.740.000 18.018.099 19.300.988 20.675.218 22.147.293

Modulos

para $ $ $ $ $

vehiculos 10.800.000 11.624.580 12.452.250 13.338.850 14.288.576

Total, $ $ $ $ $

Ventas 225.540.000 240.176.739  257.277.323 275.595.468 295.217.866

Fuente: Elaboracion propia

12.1 Recursos de capital
El origen del capital de Ingenio Led SAS, proviene del aporte econémico individual por

parte de los socios de la empresa, cuyo recurso es netamente privado. Este capital fue
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destinado para la puesta en marcha de la compafiia, como lo fue la compra de mercancias,

equipos y enseres entre otros elementos que permitieron el funcionamiento de esta.
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13. Egresos
Tabla 24 Egresos anuales.
Gastos Afo 1 ANo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Gastos de
Ventas $ 69.544.143 $ 72.325909 $ 75.218945 $78.227.703 $ 81.356.811
Gastos
Administracion $ 12.700.000 $ 13.208.000 $ 13.736.320 $14.285.773 $ 14.857.204
Total, Gastos $ 82.244.143 $ 85.533.909 $ 88.955.265 $92513476 $ 96.214.015
Gastos
preoperativos  $ 1.500.000
Gastos Afno 1 ANo 2 ANo 3 ANo 4 Afo 5
Gastos de
personal en
ventas $ 34968.743 $ 36.367.493 $ 37.822.192 $39.335.080 $ 40.908.483
Gastos de
personal
administrativo $ 12.000.000 $ 12.480.000 $ 12.979.200 $13.498.368 $ 14.038.303
Total, gastos
de personal $ 46.968.743 $ 48.847.493 $ 50.801.392 $52.833.448 $ 54.946.786
Gastos Afo 1 ARNo 2 ANo 3 ANo 4 ANo 5
comision sobre
las ventas $ 2255400 $ 36.367.493 $ 37.822.192 $39.335.080 $ 40.908.483
Arriendo $ 30.000.000 $ 31.200.000 $ 32.448.000 $33.745.920 $ 35.095.757
. $
Publicidad $ 720000 $ 748800 $  778.752 809.902 $  842.298
Gestion en $
ventas $ 1.600.000 $ 1.664.000 $ 1.730.560 1.799.782 $ 1.871.774
Total,
Presupuesto
mezcla de
mercadeo $ 34575400 $ 69.980.293 $ 72.779.504 $75.690.685 $ 78.718.312
Gastos Afo 1 ARfo 2 Afo 3 Ano 4 ANo 5
Honorarios $
contador $ 6.000.000 $ 6.240.000 $ 6.489.600 6.749.184 $ 7.019.151
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Gastos de $
papeleria $ 250.000 $ 260.000 $ 270.400 281.216 $ 292.465
Elementos de $
aseo $ 450.000 $ 468.000 $ 486.720 506.189 $ 526.436
Total, gastos $

administrativos $ 6.700.000 $ 6.968.000 $  7.246.720 7.536.589 $ 7.838.052

Fuente: Elaboracion propia

14. Cronograma de actividades
Tabla 25 Cronograma de actividades empresa INGENIO LED SAS.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
No

MES SEMANA DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

Renovacion de camara de comercio afio 2022.
Disefio de pagina Web y catélogo.
Toma de fotografias para catalogo y pagina Web.
Cotizar licencia anual pagina web en Google.
Realizar rutas de ventas para visita de clientes.
Formalizacion de la pagina Web y catalogo.
Elaboracion de exhibidoras y muestras.
Elaboracion de dotacion.
Visitar clientes establecidos en las rutas de ventas.
Distribucién de publicidad y tarjeta impresa de productos.
Realizar lista de clientes potenciales.
Visitar clientes interesados.
Elaboracidn de cotizaciones.
Despachos de 6rdenes de compra.
Apertura de cuentas en redes sociales.
Desarrollo de contenido para redes sociales.
Servicio posventa.
Realizar promociones en redes sociales.
Dar a conocer a clientes oportunidades de descuento por pronto
pago.
4 Evaluar alcance y visitas a nuestra pagina Web y redes sociales.
Fuente: Elaboracion propia

MARZO
2022

ABRIL 2022

MAYO 2022

JUNIO 2022

W NPFPPODNPPRRONEPEPRPRONEPRRODNDPRE

JULIO 2022

15. Aportes al Plan Nacional o Regional de Desarrollo
La compafiia genera un aporte regional al sector econdmico de autopartes, ya que por

medio de la distribucion y comercializacion de nuestros productos, ayudamos al
abastecimiento de piezas, partes y accesorios para vehiculos automotores, por otra parte, se

fomenta el desarrollo e innovacion de partes eléctricas de vehiculos contribuyendo con una
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economia sostenible, ya que, estos son amigables con el medio ambiente por su alta
durabilidad y bajo consumo energético.
16. Aportes al Claster o Cadena Productiva
Ingenio Led SAS, es una empresa que por medio de la comercializacion y distribucién
de productos de iluminacion LED contribuye directamente la cadena productiva, ya que,
esta actia como agente econdémico directo con el rol de proveedor de insumos al sector de
autopartes. Por otra parte, interact(ia con otros agentes como lo son el sector Bancario y el
sector de transporte, ya que por medio de estos se hacen las transacciones de dinero y
transporte de mercancia al cliente.
17. Impactos
17.1 Impacto Economico
Se estima generar un impacto economico directo a traves de los ingresos de ventas
generados por la compaiiia, este registro se aplicara en el sector econdmico 4530 que
corresponde al comercio de partes piezas y accesorios para vehiculos automotores.
Posteriormente también se genera un impacto indirecto que se causa por la actividad de
la empresa y las relaciones externas como lo son proveedores, transportistas, entidades
bancarias quienes tendran una alta demanda por parte de la actividad comercial de

empresa.

17.2 Impacto Regional
El impacto regional se representa en inicialmente en la ubicacion donde la empresa

realiza sus actividades econémicas, sin embargo Ingenio LED, tiene un impacto directo
principalmente en Bogota D.C mas especificamente en la localidad de barrios unidos,
ya que es donde esta cuenta con punto de venta directo, sin embargo como es una

empresa que comercializa productos al por mayor, puede generar impactos minimos en
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municipios y departamentos aledafios a Bogota, por medio de alianzas estratégicas que

permitan una mayor cobertura de la demanda a nivel nacional.

17.3 Impacto Social
Para la compafiia es muy importante generar un impacto positivo a nivel social, por lo

tanto, para contribuir a esto se espera realizar la contratacion de un colaborador adicional,
contribuyendo a la generacion de empleo en el pais y ayudar a bajar el indice de desempleo.
Sin embargo, la empresa desea ampliar y expandir la actividad comercial, que nos permita a

futuro generar mas vacantes de empleo.

17.4 Impacto Ambiental
Ingenio Led SAS, esta comprometido con el medio ambiente, ya que, los productos que

se distribuyen son amigables con el mismo, dado que estos no contienen materiales
contaminantes como lo es el mercurio, plomo o tungsteno, cuyos generan emisiones de
dioxido de carbono, a diferencia de la iluminacion LED estos elementos no existen, por lo
tanto se reducen las emisiones de dioxido de carbono, por otra parte, la vida Gtil de estos es
un 70% mayor, por lo tanto generan menos desechos no recuperados.
18 Resumen Ejecutivo
18.1Concepto del negocio
Ingenio led SAS es un emprendimiento que tiene como objeto la comercializacion y
venta de productos de iluminacion led cuyo uso es residencial, comercial, industrial y
vehicular. El1 100% de estos productos son importados desde China.
Actualmente la compafiia se encuentra en operacion con dos lineas de productos
que son residencial y comercial, posteriormente se busca incursionar en una nueva
linea de productos, como lo es la iluminacion led vehicular y de motocicletas, sin

embargo este emprendimiento ya cuenta con registro ante la camara de comercio de
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Bogoté cuyas actividades comerciales son : 4663 (Comercio al por mayor de materiales
de construccion, articulos de ferreteria, pinturas, productos de vidrio, equipo y
materiales de fontaneria y calefaccién) - 4669 (Comercio al por mayor de otros
productos n.c.p.9) y por ultimo 4530 (Comercio de partes, piezas autopartes y
accesorios lujos para vehiculos automotores) .Este es responsable de IVA, Rete fuente,
facturacion electrénica, obligado aduanero y por ultimo pertenece al régimen comuin.
Por otra parte, se busca dar a conocer la nueva linea de productos de iluminacién
led vehicular y de motocicletas, por medio de la calidad, eficiencia luminica y horas de
vida util, ya que, segun las encuestas realizadas a posibles clientes, se mostro
insatisfaccion por la baja calidad de los productos que se encuentran actualmente en el
mercado. Por eso se desea incursionar este mercado con productos de calidad, ya que,
basados en la experiencia en la linea de productos residencial y comercial se ha visto
que los clientes quedan satisfechos, por la durabilidad de los productos, la eficiencia
real y el buen funcionamientos de estos.
Por otra parte, para lograr lo anterior es importante conocer criterios como lo son:
e Definir los productos que van a pertenecer a la nueva linea de productos.
e Determinar mercado objetivo.
e Analizar la competencia y proveedores actuales del mercado.
e proyectar el margen de rentabilidad que dejara esta nueva linea de productos.
e Implementar una linea logistica eficiente para la distribucién de los productos.
Posteriormente se establece que el método para llegar a nuestros clientes, es por medio
de la visita de un vendedor, el cual se le asignara una ruta de visita de clientes potenciales,

un catalogo con productos, publicidad como por ejemplo: cenefas que contengan
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informacién de productos de la nueva linea de productos y por Gltimo una tarjeta de
presentacion con la informacion de la empresa como teléfonos, pagina Web , redes sociales,
esto con el fin de dejarle nuestra informacion a este cliente potencial, por otra parte en el
almacén fisico que se encuentra en Bogota con direccion Avenida caracas 65-23, se

destinara un espacio donde se ubicaran los exhibidores de la nueva linea de productos.

18.2 Potencial del mercado en cifras
Dado los beneficios que ofrece la nueva tecnologia en iluminacion LED las personas

han optado por cambiar el sistema de iluminacién antiguo por uno mas eficiente, por lo
tanto, se determina que los talleres especializados en partes eléctricas de automoviles,
vehiculos de carga liviana o pesada, vehiculos de transporte publico y motocicletas, son
nuestro mercado, dado lo anterior Colombia cuenta con un registro de $16.473.825
millones de vehiculos (Balance del primer semestre afio 2021- RUNT) de los cuales el 59%
pertenece a motocicletas , el 40% se refiere a vehiculos (Automaévil, camioneta, camidn,
bus, buseta y volqueta) y 1% a maquinaria como remolques y semirremolques, este
mercado es atractivo, ya que , la mayoria de vehiculos tienen iluminacién halégena, lo cual
hay una alta probabilidad que recurran a talleres eléctricos especializados para realizar el
respectivo cambio de iluminacién a sus vehiculos por LED .

Por otra parte, segun la base de datos de la camara de comercio de Bogota se toman los
siguientes datos: En Colombia hay registrados 33.989 establecimientos de comercio con
cddigo ClIU G45 que hace referencia a la actividad comercial de comercio, mantenimiento
y reparacion de vehiculos automotores, de los cuales Bogota cuenta con un 21% y
Cundinamarca cuenta con un 6% de la participacion, dado lo anterior se espera obtener el
0.0140% de la participacion total.

Para obtener esta participacion se hizo la siguiente proyeccidn de ventas anuales, teniendo
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en cuenta la cantidad de establecimientos de talleres eléctricos en Bogota y las cantidades

demandas por mercado mensual.

Tabla 26 Demanda mercado objetivo.

ESTIMACION DEMANDA DEL MERCADO OBJETIVO (BOMBILLAS LED)

Participacion Demanda
Cliente en Bogota mes Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
(21%) unidades

Talleres
eléctricos
de ”;,Otos 7.138 40 3.426.091 3.580.265 3.723.476 3.872.415 4.027.312
vehiculos.

Proyeccion de ventas en unidades
anual en bombillos para farola  4gg 502 522 543 564

PARTICIPACION EN EL
MERCADO 0,0140% 0,0140% 0,0140% 0,0140% 0,0140%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura No 20 Representacion grdfica proyeccion de ventas en cifras del afio uno al afio cinco.
$ 350,000,000
$ 300,000,000
$ 250,000,000
$ 200,000,000
$ 150,000,000

$ 100,000,000

$ 50,000,000

SO

Afo 1 Afo 2
Fuente: Elaboracion propia.
18.3 Ventajas competitivas y propuesta de valor

e Lacompafiia cuenta con experiencia y conocimientos técnicos sobre lo

relacionado con la tecnologia LED.
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e Lacalidad de la nueva linea de productos es de alta calidad, lo cual nos
diferencia a otras compafiias, ya que, dada la informacién por parte de los
establecimientos encuestados el mercado cuenta con productos de baja calidad.

e Al estar involucrados en el mercado de la iluminacién LED, tenemos
informacién de primera mano de las innovaciones en los productos, por lo cual
nos permite estar actualizados.

e Elsegmento de mercado es muy amplio y se puede plantear nuevas estrategias
de ventas para obtener mayor participacion de este.

e Lademanda del mercado es alta, ya que, en Colombia ay muchos vehiculos que
no se han pasado a la tecnologia LED.

e Los productos que ofrece la compafiia son amigables con el medio ambiente.

18.4Resumen de las inversiones requeridas

Tabla 27 Inversiones requeridas, puesta en marcha.

INVERSION INICIAL

Matricula ante la camara de comercio de Bogota $ 141.000
Matricula establecimiento de comercio $ 500.000
Certificado constitucion y gerencia $ 6.200
Muebles y Enseres (Estan, vitrinas) $ 600.000
Creacion de pagina web $ 2.000.000
Equipo de Oficina (Computador) $ 4.000.000
Arriendo primer mes $ 2.500.000
Dotacion y papeleria $ 300.000
Total, Activos $ 10.047.200

Fuente: Elaboracion propia

56



PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

18.5Proyecciones de ventas y rentabilidad

Tabla 28 Estado de resultados.

ESTADO DE RESULTADOS
Concepto Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Ventas 225.540.000 242.759.979 260.044.490 278.559.657 298.393.105
Materia Prima, Mano de
Obra 124.860.000 135.697.848 146.770.792 158.747.289 171.701.068
Depreciacion 6.786.667 13.453.333 13.453.333 16.786.667 10.120.000
Utilidad Bruta 93.893.333 93.608.798 99.820.364 103.025.701 116.572.037
Gasto de Ventas 69.544.143 72.325.909 75.218.945 78.227.703 81.356.811
Gastos de Administracién 6.700.000 13.208.000 13.736.320 14.285.773 14.857.204
Amortizacién Gastos 300.000 300.000 300.000 300.000 0
Utilidad Operativa 11.349.190  7.774.889 10.565.099 10.212.226 20.358.022
Utilidad antes de impuestos ~ 11.349.190  7.774.889 10.565.099 10.212.226 20.358.022
Impuestos (35%) 3.745.233  2.565.713  3.486.483 3.370.034  6.718.147
Utilidad Neta Final 7.603.957 5.209.176 7.078.616  6.842.191 13.639.875
Fuente: Elaboracion propia
18.6 Evaluacion de viabilidad
Tabla 29 Indicadores financieros proyectados a cinco afios.

Concepto Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Liquidez - Razon Corriente 2,12 1,88 2,95 2,21 2,83
Prueba Acida 0,98 0,58 1,72 0,93 1,76
Rotacion cartera 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(dias)

Rotacién Inventarios (dias) 25,8 26,8 27,0 27,5 26,9
Rotacién Proveedores (dias) 28,4 27,2 27,4 27,1 28,3
Nivel de Endeudamiento Total 32,3% 29,8% 29,5% 29,2% 30,3%
Rentabilidad Operacional 5,0% 3,2% 4,1% 3,7% 6,8%
Rentabilidad Neta 3,4% 2,1% 2,7% 2,5% 4,6%
Rentabilidad 25,6% 16,0%  18,8% 17,0%  28,2%
Patrimonio

Rentabilidad del 17,3% 11,2%  133% 12,0%  19,6%
Activo

Flujo de Caja y Rentabilidad

Flujo de Operacion 18.435.857  17.782.989 21.752.719 23.812.410 27.107.988
Flujo de Inversion 22.100.000 -5.768.056 -21.007.133  -461.373 -30.776.798 15.815

57




PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

Flujo de -22.100.000 0 2281187 -2.083.670  -4247.170 -5.473.753
Financiacion
Flujo de caja -22.100.000 12.667.801  -3.224.144 21.291.346 -6.964.388 27.123.803
para evaluacion
Tasa de descuento Utilizada 30% 30% 30% 30% 30%
Factor 1,00 1,30 1,69 2,20 2,86 3,71
Flujo de caja
descontado -22.100.000 9.744.462  -1.907.778 9.691.100 -2.438.426  7.305.229
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 30 Criterios de decision.
Criterios de Decision
Tasa minima de rendimiento a la que aspira el emprendedor 30%
TIR (Tasa Interna de Retorno) 31%
VAN (Valor actual neto) 294.588
PRI (Periodo de recuperacion de la inversion) 2,68
Duracion de la etapa improductiva del negocio (fase de 3
. . meses
implementacion). en meses
Periodo en el cual se plantea la primera expansion del negocio (Indique 24 meses
el mes)
Ele:rl]cég)o en el cual se plantea la segunda expansion del negocio (Indique 48 meses

Fuente: Elaboracion propia

Dada la informacidn anterior, se puede evaluar lo siguiente:

e Tasa interna de retorno (TIR): Teniendo en cuenta la tasa minima de rendimiento

del 30% y una inversion de $22.100.000, se hace una proyeccion a cinco afios

donde la TIR mide una rentabilidad anual de inversién del 31% con respecto a los

datos anteriores.

e Valor actual neto (VAN): Teniendo en cuenta los ingresos y egresos proyectados a

cinco afos se puede observar que el flujo de caja es positivo, lo cual indica que la

viabilidad del proyecto es positiva.
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e Periodo de recuperacion de la inversion (PIR): Para conocer el tiempo de
recuperacion de la inversion inicial neta, se tiene debe observar que el flujo de caja
anual debe igualar a la inversion inicial, dado lo anterior se estima que la inversion
se recupera en 2.68 afos.

Por ultimo, se concluye que el proyecto presente y con las estimaciones y proyecciones a
cinco afios, es viable, donde se espera una tasa minima de rendimiento del 31% anual.

19. Anexos y Registros de formalizacion.
19.1 Registro de existencia y representacion legal expedido por la CAmara y Comercio
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co Camara Cémara de Comercio de Bogoté

C D deBogota

Sede Virtual
CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554
Valor: $ 6,200

CcODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.ccb.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

CON FUNDAMENTO EN LA MATRiCULA‘E INSCRIPCIONES EFECTUADAS EN EL
REGISTRO MERCANTIL, LA CAMARA DE COMERCIO CERTIFICA:

NOMBRE, IDENTIFICACION Y DOMICILIO

Razén social: INGENIO LED SAS

Nit: 901.465.750-1 Administracién : Direccion
Seccional De Impuestos De Bogota

Domicilio principal: Bogot& D.C.

MATRICULA
Matricula No. 03351246
Fecha de matricula: 11 de marzo de 2021
Grupo NIIF: GRUPO IT

UBICACION

Direccién del domicilio principal: Av Caracas No. 65 23

Municipio: Bogota D.C.

Correo electrénico: ledingenio@gmail.com
Teléfono comercial 1: 3103376656

Teléfono comercial 2: 0000000

Teléfono comercial 3: No reporté.

Direccién para notificacién judicial: Av Caracas No. 65 23
Municipio: Bogot4& D.C.

Correo electrénico de notificacién: ledingenio@gmail.com
Teléfono para notificacién 1: 3103376656

Teléfono para notificacién 2: 0000000

Teléfono para notificacién 3: No reporté.

La  persona juridica SI autorizé para recibir notificaciones
personales a través de correo electrébnico, de conformidad con lo
establecido en los articulos 291 del Cédigo General del Procesos y 67
del Cbdigo de Procedimiento Administrativo y de 1lo Contencioso
Administrativo.

Pagina 1 de 6

Signature Not Verified
Constanza

Pilar,

Trujillo
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C D 6 Conercio

<::::’de8ogmﬁ

Camara de Comercio de Bogota
Sede Virtual

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL
Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554

Valor: $ 6,200

cODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a

www.ccbh.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la

imagen generada

al momento de su expedicidén. La verificacidén se puede realizar de manera

ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

Por Acta No.

CONSTITUCION

1 del 4 de marzo de 2021 de Asamblea de Accionistas,

inscrito en esta Camara de Comercio el 11 de marzo de 2021, con el No.

02672173 del

Libro 1IX, se constituyé la sociedad de naturaleza

Comercial denominada INGENIO LED SAS.

TERMINO DE DURACION

La persona Jjuridica no se encuentra disuelta y su duracidén es

indefinida.

OBJETO SOCIAL

El objeto principal de 1la sociedad sera: Comercio al por mayor de

articulos de
materiales de

ferreteria, pinturas, productos de vidrio, equipo y

fontaneria vy calefaccidén, Comercio al por mayor de

otros productos, Otras actividades de servicio de apoyo a las
empresas, podrad realizar cualquier actividad comercial o civil de
forma licita dentro y fuera del pais.

Valor
No. de acciones
Valor nominal

Valor
No. de acciones
Valor nominal

Valor
No. de acciones

CAPITAL
* CAPITAL AUTORIZADO *

$10.000.000, 00
100, 00
$100.000, 00

* CAPITAL SUSCRITO *
$10.000.000, 00
100, 00
$100.000, 00

* CAPITAL PAGADO *

$10.000.000, 00
100, 00

Pagina 2 de 6
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Camara
Sk
dem Cémara de Comercio de Bogota

Sede Virtual
CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554
Valor: $ 6,200

cODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.ccbh.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

Valor nominal : $100.000,00

REPRESENTACION LEGAL

La Representacién Legal de 1la sociedad estard a cargo de un
representante legal, quien tendra un Suplente.

FACULTADES Y LIMITACIONES DEL REPRESENTANTE LEGAL

Tendran las siguientes funciones: 1) Ejercer la representacién legal
de 1la sociedad, tanto Jjudicial como extrajudicial; 2) Dirigir,
planear, organizar, establecer politicas y controlar las operaciones
en el desarrollo del objeto social de la sociedad; 3) Ejecutar o
celebrar todos los actos o contratos comprendidos dentro del giro
ordinario de los negocios sociales, sin limitacién en la cuantia. 4)
Nombrar y remover los empleados de la sociedad cuya designacién no
corresponda a la Asamblea General de Accionistas 5) Cumplir las
6rdenes del méximo oérgano social y de la asamblea general, asi como
vigilar el funcionamiento de la sociedad e impartir las instrucciones
que sean necesarias para la buena marcha de la misma; 6) Rendir
cuentas soportadas de su gestién, cuando se lo exija la Asamblea
General de Accionistas; 7) Presentar a treinta y uno (31) de
Diciembre de <cada afio, el balance de la sociedad y un estado de
pérdidas y ganancias para su examen por parte de la Asamblea General
de Accionistas; 8) Las demas funciones que le seflale la Asamblea
General de Accionistas.

NOMBRAMIENTOS
REPRESENTANTES LEGALES
Por Acta No. 1 del 4 de marzo de 2021, de Asamblea de Accionistas,

inscrita en esta Camara de Comercio el 11 de marzo de 2021 con el No.
02672173 del Libro IX, se designé a:

PRINCIPALES
CARGO NOMBRE IDENTIFICACION
Representante Deicy Mayerly Lizarazo C.C. No. 000001020828808

Pagina 3 de 6



PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

Camara
Sk
dem Cémara de Comercio de Bogota

Sede Virtual
CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554
Valor: $ 6,200

cODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.ccbh.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

Legal Alvardo

SUPLENTES

CARGO NOMBRE IDENTIFICACION
Representante Alcides Lizarazo C.C. No. 000000004238819
Legal Suplente Bonilla

RECURSOS CONTRA LOS ACTOS DE INSCRIPCION

De conformidad con 1lo establecido en el Cbédigo de Procedimiento
Administrativo y de 1lo Contencioso Administrativo y la Ley 962 de
2005, los actos administrativos de registro, quedan en firme dentro
de los diez (10) dias habiles siguientes a la fecha de inscripcién,
siempre dque no sean objeto de recursos. Para estos efectos, se
informa que para la Camara de Comercio de Bogota, los sé&bados NO son
dias hébiles.

Una vez interpuestos los recursos, los actos administrativos
recurridos quedan en efecto suspensivo, hasta tanto los mismos sean
resueltos, conforme lo prevé el articulo 79 del Cbdigo de

Procedimiento Administrativo y de los Contencioso Administrativo.

A la fecha y hora de expedicién de este certificado, NO se encuentra
en curso ningin recurso.

CLASIFICACION DE ACTIVIDADES ECONOMICAS - CIIU

Actividad principal Cbédigo CIIU: 4663
Actividad secundaria Cédigo CIIU: 4669
Otras actividades Cédigo CIIU: 4530

TAMANO EMPRESARIAL

De conformidad con 1lo previsto en el articulo 2.2.1.13.2.1 del
Decreto 1074 de 2015 y la Resolucidén 2225 de 2019 del DANE el tamafio
de la empresa es Microempresa

Pagina 4 de ©
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Camara
EBskm
dem Camara de Comercio de Bogota

Sede Virtual
CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554
Valor: $ 6,200

cODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.ccbh.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

Lo anterior de acuerdo a la informacién reportada por el matriculado o
inscrito en el formulario RUES:
Ingresos por actividad ordinaria $ 0
Actividad econémica por la que percibidé mayores ingresos en el
periodo - CIIU : 4663

INFORMACION COMPLEMENTARIA

Que, los datos del empresario y/o el establecimiento de comercio han
sido puestos a disposicién de la Policia Nacional a través de la
consulta a la base de datos del RUES.

Los siguientes datos sobre RIT y Planeacién son informativos:
Contribuyente inscrito en el registro RIT de la Direccién de
Impuestos, fecha de inscripcidén : 11 de marzo de 2021. Fecha de envio
de informacién a Planeacién : 13 de marzo de 2021. \n \n Sefior
empresario, si su empresa tiene activos inferiores a 30.000 SMLMV y
una planta de personal de menos de 200 trabajadores, usted tiene
derecho a recibir un descuento en el pago de los parafiscales de 75%
en el primer afio de constitucién de su empresa, de 50% en el segundo
afio y de 25% en el tercer afio. Ley 590 de 2000 y Decreto 525 de 2009.
Recuerde 1ingresar a www.supersociedades.gov.co para verificar si su
empresa estd obligada a remitir estados financieros. Evite sanciones.

E1l presente certificado no constituye permiso de funcionamiento en
ningln caso.

KA KKK AR KA KA A A KRR KA AR AR A AR AA A AR AR A AR A A A AR A A A A AR A A A A A A A A KA A A A AR A A A AR A A A AKX A KK

Este certificado refleja la situacién Jjuridica registral de 1la
sociedad, a la fecha y hora de su expedicién.

L i i i i S i i S i i S i i S S i o i i i i

Este certificado fue generado electrénicamente con firma digital y

cuenta con plena validez juridica conforme a la Ley 527 de 1999.
R RS S EEE RS SRR SRR R R RS RS SRS RS i i i i i ki i
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Camara
—— de Comercio
codeeﬂm Cémara de Comercio de Bogota

Sede Virtual
CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL

Fecha Expedicién: 27 de diciembre de 2021 Hora: 14:19:54
Recibo No. AB21753554
Valor: $ 6,200

cODIGO DE VERIFICACION B21753554D736D

Verifique el contenido y confiabilidad de este certificado, ingresando a
www.ccbh.org.co/certificadoselectronicos y digite el respectivo cédigo, para que visualice la
imagen generada al momento de su expedicién. La verificacién se puede realizar de manera
ilimitada, durante 60 dias calendario contados a partir de la fecha de su expedicién.

KA KK A A AR KA A AR KA KA A AR KA A A AR A A A A A A A AN A A A AN A A A AN A A A A A A A A A AT A AN A A A A A A A A AKX KK

Firma mecadnica de conformidad con el Decreto 2150 de 1995 y la
autorizacién impartida por la Superintendencia de Industria vy
Comercio, mediante el oficio del 18 de noviembre de 1996.

Lol
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19.2 El registro de RUT

D I A N Formulario del Registro Unico Tributario

POR UNA COLOMBIA MAS HONESTA

2. Concepto Actualizacion

4. Numero de formulario 14803679351

415)7707212489984(8020) 000001480367935 1

5. Numero de Identificacion Tributaria (NIT) 6. DV [ 12. Direccién seccional ]14,Buzén electrénico
5O AABRTE OI q |Impuestos de Bogota 3 2‘\
IDENTIFICACION
24. Tipo de contribuyente 25. Tipo de documento 26. Numero de Identificacion 27. Fecha expedicién
Persona juridica 1 ‘ | ) )
Lugar de expedicion 28. Pais ‘29 Departamento 30.Enudsd/|w.un&cipio
|
31. Primer apellido 32. Segundo apellido ’ 33. Primer nombre 34:-Qt6s nombres
35. Razén social
INGENIO LED SAS
36. Nombre comercial 37 sigh
L [
UBICACION,
38. Pais 39. Departamento 40. Ciudad/Municipio
COLOMBIA 1 6 9 |Bogota D.C. 1 1 |Bogota, D.C. 001
41. Direccién principal
AV CARACAS 65 23
42. Correo electronico ledingenio@gmail.com
43. Codigo postal 44 Teléfone 1 3103376 6 5 6|45 Tekfono2
_CLASIFICACION
Actividad econdmica Ocupacion
Actividad principal Actividad secundaria Otras actividades 52. Nimero
46.Cédigo  47. Fecha inicio actividad 48.Codigo~ 49, Fechdinico dcivisad | 50. Cadigo 1 2 51. Codigo establecimientos
|4 663[|[20210304|||466 9|[20271,030 4 [4 53 0] | | | | |

Responsabilidades, Calidades y Atributos
1 2 3 4 5 6 7 8 9 > 10 1" 12 13 14 15 16 17 18 19 2 21 2 23 244 25 26
mools |7 |1 of1alaalaslsoph NN | | | [ | | [ | [ | | [ | [ | | |
05- Impto. renta y compl. régimen ordinar

07- Retencion en la fuente a titulo de rent
10- Obligado aduanero

14- Informante de exogena

42- Obligado a llevar contabilidad

48 - Impuesto sobre las ventas - IVA,

52 - Facturador electronico

Obligados aduaneros Exportadores
A 2 3 4 5 6 7 8 9 10
55. Forma 56. Tipo Servicio 1 2 3
54. Codi 23
8 igo |57, Modo | I
1 12 13 14 15 16 17 18 19 20
[ 9| [ Locre ' '

IMPORTANTE: Sin perjuicio de las actualizaciones a que haya lugar, la inscripcion en el Registro Unico Tributario -RUT-, tendra vigencia indefinida y en consecuencia no se exigira su renovacion

Para uso exclusivo de la DIAN

so.mes S [ | no [ ] 60.No. de Folios: || 61.Fecha | |

La i J ini a a través del io oficial de inscripcio Sin perjuicio de las verificaci que la DIAN realice.
y cancelacién del Registro Unico Tributario (RUT), debera ser exacta y veraz; en caso de constatar | Firma autorizada:
inexactitud en alguno de los datos i se 4n los imi i
sancionatorios o de suspension, segun el caso.
Paragrafo del articulo 1.6.1.2.20 del Decreto 1625 de 2016
Firma del solicitante: 984. Nombre
985. Cargo

Fecha generacion documento PDF: 28-12-2021 04:47:05PM
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D I A N Formulario del Registro Unico Tributario

POR UNA COLOMBIA MAS HONESTA

Pagina 2 de 3 Hoja2
Espacio reservado para la DIAN 4. Numero de formulario 14803679351
(415)7707212489984(8020) 000001480367935 1
5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV | 12. Direccion seccional 14. Buzén electrénico
90146057 5 0|1 |meuestsdesogots 32
Caracteristicas y formas de las organizaciones
62. Naturaleza 2 63. Formas asociativas 4 2 %n%ﬁfﬁﬁi%ﬁddé derécho piblico de orden nacional, departamental,
65. Fondos 66. Cooperativas g%rgggsodsades y organismos
68. Sin personeria juridica 69. Otras organizaciones no clasificadas 70. Beneficio 1
Constitucion, Registro y Ultima Reforma ¢ Composicion del Capital
Documento 1. Constitucion 2/Reforma
71. Clase 01 82. Nacional 100 %
72. Numero
73. Fecha 20210304 83. Nacional publico 0. 0 %
S & B Dk v s NG ol N —_—
74. Numero de notaria
75. Entidad de registro 03 2 84. Nacional privado 100 . 0 %
76. Fecha de registro 20210311 —
A G O
77. No. Matricula mercantil 0003351246
78. Departamento 11
79. Ciudad/Municipio 00 1 & 85. Extranjero 0 %
Vigencia 86. Extranjero publico 0. 0 %
80. Desde 20210304
81. Hasta 99991231 4 87. Extranjero privado 0. 0 %
. ==
Entidad de vigilancia y control
88. Entidad de vigilancia y control
Superintendencia de Sociedades 5
Estado y Beneficio
ftem 89. Estado actual 90. Fecha cambio de estado 91. Nimero de Identificacion Tributaria (NIT) 92.DV

1 49 |202%,0 3,1 1 -
|
2 80 2021,04,13 -

‘—I_L_]
4 -
I—I_I_I

Vinculacién econémica

93, Vingulacion | g4 Nombre del grupo econémico ylo empresarial 5. Numero Ge Tdentficacion Tributaria (NIT)de Ta g6 py

Matriz o Controlante

97. Nombre o razén social de la matriz o controlante

170. Namero de identificacion tributaria | 171. Pais 172. Namero de identificacion tributaria
otorgado en el exterior sociedad o natural del exterior con EP

173. Nombre o razén social de la sociedad o natural del exterior con EP

Fecha generacion documento PDF: 28-12-2021 04:47:05PM
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AN

POR UNA COLOMBIA MAS HONESTA

Formulario del Registro Unico Tributario

Representacion

Espacio reservado para la DIAN

4.

3 de 3 Hoja3

14803679351

(415)7707212489984(8020) 000001480367935 1

Pagina

Namero de formulario

5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6.DV
9014657501

12. Direccién seccional
Impuestos de Bogota

14. Buzén electrénico

Representacion

98. Representacion

REPRS LEGAL PRIN

99. Fecha inicio ejercicio representacion

18

2021031 1|

I

100. Tipo de documento 101. Namero de identificacion A02-DV [103-amero de tarjeta profesional
CéduladeCiudadani 1 3 |1 0 2 0 8 2 8 8 0 8 !
1 104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Prime:”nombre 107. Otros nombres
LIZARAZO JALVARDO DEICY-. |MAYERLY
108. Nimero de Identificacion Tributaria (NIT) 109. DV | 110. Razon social representante legal

98. Representacion

99. Fecha inicio ejercicio represeniacion,

REPRS LEGAL SUPL 19 2 62N 3,1 1‘
100. Tipo de documento 101. Namero de identificacion 102. DV [ 103. Numero de tarjeta profesional
CéduladeCiudadan 1 3 |4 2 3 8 8 1 9 |
2 104. Primer apellido 105. Segundo apellido 106. Primer‘nombre 107. Otros nombres
LIZARAZO |BONILLA |ALCIDES |
108. Nimero de Identificacion Tributaria (NIT) 109. DV

110. Razén secial representante legal

98. Representacion

99. Fecha inicio ejercicio represerntacion

100. Tipo de documento

101. Namero de identificacion

102. DV | 103. Nimero de tarjeta profesional

104. Primer apellido

105. Segunido apeliido

106. Pri

107. Otros nombres

mer nombre

108. Namero de Identificacion Tributaria (NIT)

109.DV

140. Razdri social representante legal

98. Representacion

92, Fecha inicio ejercicio representacion

s |

100. Tipo de documento

101, Namero de identificacién

102. DV | 103. Nimero de tarjeta profesional

I

104. Primer apellido

l

105:Segundo apellido

106. Pri

107. Otros nombres

mer nombre

108. Niimero de Identificacion Tributaria (M),

109.DV

110. Razén social representarnte legal

98. Representacion

99. Fecha inicio ejercicio representacion

g |

100. Tipo de documento

101. Namero de identificacién

102. DV | 103. Nimero de tarjeta profesional

104. Primer apellido

1

105. Segundo apellido

106. Pri

107. Otros nombres

mer nombre

108. Nimero de Identificacion Tributaria (NIT)

109.DV

110. Razén social representante legal

Fecha generacion documento PDF: 28-12-2021 04:47:05PM
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19.3El registro ante la DIAN (CCB, 2020)

® 5 PRIVADA
D I A N Declaracion del Impuesto sobre las Ventas - IVA
Onvin ey M e
1. Aio 2lol2/1 3. Periodo
Espacio reservado para |la DIAN 4. Numero de formulario 3004639828108
-a o -
! | & e o] 3
] o ]
(415)7707212489984(8020) 000300463982810 8
. 5. Numero de Identificacién Tributaria (NIT) 6. DV |7. Primer apellido 8. Segundo apellido 9. Primer noribre 10. Otros nombres
1
35 901465750|1
§§ 11. Razén social s recaon
®INGENIO LED SAS 3 2
5@‘13 eriodicidad — Bimestral i'ifial}‘g' correccion 55 Gog. 26. No. Formulario anterior
5 a0
Por operaciones gravadas al 5% 27 0 Z Evr‘lp\é%rggaoerveza de produccior nacional a 62 0
Por operaciones gravadas a la tarifa general 28 19,009,000 g En venta de gaseosasy similares 63 0
A.1U por operaciones gravadas S | En venta de licores, apentivos, virios
( base‘g’:oraegbele &specig) 29 Y & |simiares 5% pe y 64 0
Por exportacién de bienes 3 0 § G R T T ek AL T 3 0
Por exporiacién de senvicios 3t O] | & |anuadad Tossndieas o esseis /™= | @ 0
ﬁ‘?é r\:‘e;r&g: 3 sociedades de comercializacion 32 0 ; T?;c!s;las do pot i 67 3,612,000
Por ventas a zonas francas 33 0 Por imporiaciones gravadas 2 tarifa del 5% 68 0
2 Por juegos de suerte y azar 34 0 Por impertaciories gravadas |a tarifa general 69 0
o e * O [ g pomies | 7y 0
£ m‘;;%rzaade cerveza de produccion nacional o 36 0 For compras de bienes gravados a la tarifa 5% | 71 0
Porventa de gaseosas y similares 37 0§ |2 ggr')e%’l"l"m de bienes gravados a tarifa ” 5,854,000
-1
Por venta de licores, aperitivos, vinos y similares 38 0 E *E Por licoles,/aperitivos, vinos y similares IE) 0
Por operaciones excluidas 39 0 ["5.| &"{Por servicios gravados a|a tarifa del 5% 74 0
S
Por operaciones no gravadas 40 0 E ; Por servicios gravados a la tarifa general s 0
1 ARAN e
Total mgresos brutos o 41 19,009,000 E‘ i g"n"_scmoé\-l% it G hidhoca oS 76 0
Pé\azl#ta:siones en ventas anuladas, rescindidas o 42 0 £ £ |Total Impuesto pagado o facturado i 5,854,000
i i ] [TVA retenido por servicios prestados en
lgrn;ér‘\’gresos netos recibidos durante el 43 19,009,000 § Coluﬁ‘lﬁgl o Pr% ?’e;)%t‘cﬁs pres; i éri‘de ntes | T 0
De bienes gravados a la tarifa del 5% 4“ 02| |Smamecachadncicogsenven= | m 0
5 |De bienes gravaros a a tarfa general 45 0 e s 0
'éf 9: %er‘g?ﬁm’sc”s gravados provenientes | 4 0 Total impuestos descontables 81 5,854,000
E_ De bienes no gravados 47 0 Saldo a pagar por el periodo fiscal 82 0
= [De bianes exclndos sentoe Yo gavados: 1 4g 0 Saldo a favor del periodo fiscal 8 2,242,000
De servicios 49 0 Saldo a favor del periodo fiscal anterior 8 1,541,000
E_ De bienes gravados a la tarifa del 5% 50 0 Retenciones por IVA que le practicaron 8 0
§ ;3 De bienes gravados a la tarifa general 51 30,810,000 Saldo a pagar por impuesto 86 0
E De servicios gravados a la tarifa dei 5% 52 0 Sanciones &7 0
§ De servicios gravados a la tarifa general 53 0 Total saldo a pagar 88 0
Drea\t/):la?ﬂrf‘:? y servicios excluidos, éxentosy o | g4 0 o Total saldo a favor 89 3,783,000
o ey " 3 Saldoa fa fible de devolucion yi
Total compras e importaciones brutas 55 30,810,000 s mmpeansa‘é%nwp%?eell)pr:seme ;;l:riodgn yo 20 0
Devoluciones en compras anuladas, rescindidas o | gg 0 |2 «|Saldo a favor susceptible de ser devuelto y/o 91 3783 000
resueltas en este periodo . 'S8 | compensado a imputar en el periodo siguiente g )
Total compras netas realizadas durante el ‘£ | Saldo a favor sin derecho a dev. y/o compensacion
rlodo P 57 30,810,000 E 3 susceptible de ser impytado en per_iodopesiguiente 2 0
il Al tarifa del 5% 58 0 lﬁ%esl:lledo afavor aimputar al periodo 93 3,783,000
'_g§ ¢8| Alatarifa general 59 3612000 | |, 0|y)4 0
22|22 | sobre ALY iones gravad >850[ £ fJhd
ek d 0|75 0
En juegos de suerte y azar 61 0|2 el 0|36 0
101. No. Identificacion signatario 102. DV Total anticipos VA Régimen SIMPLE 100 0
981. Cod. Representacion [10:]
Firma del declarante o de quien Io representa 980. Pago total $ 0
982. Codigo Contador o Revisor Fiscal l:] 996. Espacio para el niimero interno de la DIAN / Adhesivo
Firma Contador o Revisor Fiscal 994. Con salvedades D
\ Fecha Acuse de Recibo
91000851984642
7 ; - Firmado -
983. No. Tarjeta profesional | g

202117T826559909
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19.4 Factura comercial

INVOICE - FACTURA
[Exporter Name] CARFORM AUTO ELECTRONICS CO. LIMITED
[Street Address] RM803,Junfu Building, Qifu Road NO.27, Guangzhou ,China INVOICE NO: GCF211110
[City, ST ZIP Code] Guangzhou ZIP CODE:510410 DATE:12/7/2021
[Phone] [Fax] +86 16602029416
[e-mail] carformsales10@carformgroup.com
TO
[Name] Ingenio Led sas
NIT 901465750-1
[Street Address] Caracas avenue#65-23 Bogota D.c Colombia Zip code:110231
[City, ST ZIP Code] Bogota Zip code: 110231
[Phone] +57 310 8199374

| PAYMENT TERMS = | S CURRENCY
Anticipated usD
IQUANTIT  DESCRIPTION X  UNIT PRICE 3 LINE TOTAL
10 faro led $6.90 $ 69.00
43 faro led $5.30 $ 227.90
SUBTOTAL USD$ f $ 296.90

INCOTERMS

l DDP Bogota TOTAL USD$ $296.90
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19.5 Guia aérea importacion

GUIA AEREA — DECLARACION SIMPLIFICADA DE IMPORTACION
ENVIO URGENTE

Documento informativo, No Valide nara ejecutar cobro

'S SERVICIOS EXPRESOS SAS no. manifiesto expreso: Liquidacién de impuestos bogota d.c.
irtermediarios aduaneros 1202 No.: fecha impresion: 2021/12/15
RESOLUCION 003115 DE MARZO 10 DE 2011 316575012020810 1 285 158 “
nit: 900400551-8 Cod.182 2021/12/17 pbx: 4198500
Av. Calle 26 No. 106-39 Of, 420 Nuevo
terminal de carga. Www.ups.com

guia aerea I declaracién impo simplificada tracking number fecha de embarque
F1F6637X98B) | F1F6637X98) 1Z2F1F6630413210458 09DEC2021

subpartida arancelaria valor declarado valor sugerido peso total eso volumen no. piezas ciudad destino

8512201000 296.90 N/A 18.00 21 1 CO - BOGOTA

flete us$/kg seguro(uss$) base en dolares tasa de cambio| forma de pago:
__14.40 1.48 312.78 3,899.87 F / C

numero de cuenta shipper cc 6 nit numero de cuenta consignee cc 6 nit N

X993W7

nombre de quien envia telefono nombre del contacto telefono

AMY ZH: 13316848282 INGENIO LED SAS 573108199374

PENG JING TRADING LIMITED HONG KONG INGENIO LED SAS BOGOTA

WEALTY INDUSTRIAL BUILDING HK ROOM 803 WING YIP ST

29 & CARACAS AVENUE No 65 23 BOGOTA DC COLOMBIA pald

Pais Origen:HK CODE:110231

sold to: INGENIO LED SAS

Deposito:N/A
BOGOTA phone: 573108199374 )

et A
[ DESCRIPCION DE LA MERCANCIA: reliquidacion trm: - liquidacién |

LY ase en pesos  CERTIFICACION = base en pesos 1,219,801.00

|{EADLIGHTMATERIAL: ALUMINUMUSE: FOR FLETES

CARHS:85122010 arancel - arancel 61,000.00
Flete USD2 [y ES 6 iva 243,000.00
P o st
togal impuestos - total impuestos 304.000.00
_

Gastos Origenuso—

Lawra Cdioa LayWoL : UPS Servicios Expresos S.A.S.
‘E NIT.900,400,551-8

firma y cedula del destinatario fecha y hora de entrega
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19.6 Declaracion de importacion

REPUBLICA DE COLOMBIA

Decla

Privada

racion de Importacién

M.,2022

[Espacio reservado para la DIAN (antes de diligenciar asta formulario

4, Numero de formulario

032022000357119-7

lea cudadosamante las instiuecionos)

5. Namero de Identificacién Tributaria (NIT) 6.0V, |11 Apelldos y nombres o Razén Social
H
1 1901465750 1 INGENIO LED SAS
g 13 Direccion [15. Telétono 12. Céd. Admon, 6. God. Dplo 17. Cod. Ciudad tunicipio
AV CARACAS 65 23 3103376656 03 1" 001
4, Numero de Identificacion Tributana (NIT; 250V, . Razdn socal del declarante avtorizade [27. Tipo usuario 8. Cod usuario
o
é 00027528 9 GENCIA DE ADUANAS UPS SCS COL LTD NIVEL 2
% [¢S. Numero documento de identificacion Apelidos y nombres.
2
o
2784584 IPERDOMO LOPEZ LORENA ALEXANDRA
[31.Clase [32. Tipo declaracidn 3. Cod. 4. No.Formulario Antenor 135, Afio = Mes - Dia 6. Cod. Adn\on [37. Declaracion de Expoitacion Afo - Mes - Dia 39, Cod. Admon,
lmw;;ﬂw Inicial 1 X XXXX = XX = XX INO. XXX XXXXXXXX XXXX = XX - XX XX
0. Cod, lugar ingreso 1. Cod, Deposito 12 Manfiesto de carga 43 Afio - Mes - Dia 4. Documento de transporle 45, Ao - Mes - Dla
e las mercanclas 6954 No. 116575012020810 2021-12-17 No. F1FE637X9BJ 2021-12-09
5. Nombre exportador 0 proveedor en el extes Ciudad 8. Cod.Pais Exportador
RFORM AUTO ELECTRONICS CO LIMITED UANGZHOU 351
}49. Direccidn exportador o proveedor en el exterior 0. E-mail
IRM803 JUNFU BUILDING QIFU ROAD NO 27 GUANGZHOU 16602029416
[51. No. de factura 2. Ao - Mes - Ola 3. Cod. pals 4, Cod. Modo 5, Cadigo de 6. Cod. Depto 157, Empresa trans portadora Tasa de cambo $ cvs,
IGCF211110 2021-12-07 rooeﬂae;-o mr‘wnl a"dm "“ﬂﬂ UNITED PARCEL SERVICE CO SUCURSAL COLOMBIA 3.785.00
9. Subpartida arancelatia . Cod, 1. Cod. 2, Cod. Hndalmau 3. No. cuotas Valof cuota J;D’_ 5. Periodicidad del 6. Cod, pais 7. Cod., Acuerde
omplementario uuom.mln meses peeed 5g0 de la cuala e nligen XXX
XK
8. Forma de pago 69, Tipo de 0. Cod, pals 1. Peso brufo kgs. dems. 72, Peso neto kgs. dems. 73.Céaigo  [74. No. bullos [75. Subpartidas  [76. Cod. unidad |77, Cantidad dems.
e 1a importacién  jmportacién ompra 18.01 16.20jembalaje 1 ] mareial 53,00
08 01 351 YY U
78 Valor FOB  [79, Valor fletes USD Total & pager o n
) i % L Base Total Liquidado ($) d'cl';m?:i 6"'"‘”“ ) Total Liquidado (USD)
0. valor [81, Valor Olros Gastos USD 5,00 3 1,124,063 i 56.000| i 0 X 0
eguros USD = ~ - -
0.78 . B 1,180.063] 224,000 o 0
2. Sumatonia F Ajuste valor USD 5 > 19‘00‘03 — 24 s T
:gu;r::, 0.00] i [salvaguardia 0.00| 0 ol ol 0
otros gastos. 'g [Derechos o7 109 roe. Ho il
T 0.00 0j 0 0
145.41 'S Derechos [z i3 fie 15 i
fB4. Vaior 5. Cadigo registio [86. Namero 3 [Anvaumping 0.00; 0f 0] 0 0
duana USD lcencia 17 [C} 119 120
X DOOCKXXXXX A 0f 0f
296.90| =D ) 123 E3
7. [88 Afcl8S, Programa No  [80. Cd Interno del esoals 0]
fod. XXXXXXXXXProducte &g 126
bricina| Total 280,000) 9
99 v
10 de las inice |3 gescripeion de lag as 2 imoartar con lo sefalade en ¢l arancel de adyanas en 1 subpartida arancelaria - Incluya marcas, senales v otroe) (S) ol CampPo es waulieiente cantinue al
spaldo ge este foimulerio

ANT (10) S (ITEM 1
I VEHICULOS,

NO "‘”‘”Fu" respaldo)

f127. Valor pagos anteriores: 0

X 129, Fecha XXXX XX XX
8 3,0.9.9.0.9.9,09.00 69

128, Recibo oficial de pago anyérlor

30. E3pacio feservado DIAN - Actiacion aduancia
4o de levante; Lavants avtomatico

lo hay deciaracién posterior

132 No. Aceptacion declaracion
032022000357119

33. Feha: 2022 03 16

131, Espacio reseryads

<
eXeiuao VANSIeNg s feaciones Exteriores
N\

= vl

¢ (Fecha efectiva de la i
§ 5C 5( 7 )

134, Levante No. 032022000337968 135, Fecha fFirma funcionaric responsable EJG. Nombre
37, C.C. No.
S oty Lorena A. Perdomo
irma declarante 997. Espacio exclusivg pafa el 80. Pago Total § Ce=S2 T8
de la entidad recaudad 0

996, Espacio para Numero autoadhesivo

91003029680522

Coloque el imbre de la maquina

registraclora al dorso de este formulario

20220546

Fecha de Impresion: 2022-03-17 15:19:38
826305
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DIAN

REPU UIJLA ADECOLOMBIA

Aceptacion ;

de [Subpartida :

Importacién|8512201000

032022000357119-
Declaracionf7

Pagina | de |

705, Continuacon descripcion mercancias LInchuya marcas, seriales y otros)

HEADLIGHT LU”ALEI\S 2E8-2
e

NNHX

G LIGHT SOURCE 50CULM, 50W CANT (43

R 80,0 88 9.038,0.8.0,0,0.8.¢8 XX

) SETS (ITEM 2).X
7 ¥

X \y vv"‘/vy"\(x XXX

X NHHKKN X 48144

st CNKARKAKKKK XKL ALK

KRKHKKHKKKRAKN

""KXXX

KKK NN A AN LD

3 D0 00,008

T

OKINRIHN

e LARXKRXK! po

YYX‘»,.Y)"(XXXX"'X.V""(‘()"Q(Y)’\(X‘(Y‘

KRR HHES

AXRKARKUKXKKL )\AAXAAX)‘)\\KZ\AAAA\»
LK KNI Y XN KN KKK

LKAX. AXZ\'X}\X 4X)u\<\

{RNH KN HLX AR X XAK KK RNLKL
ERKHK KKK LKL HH XK ERRKKKER KK L LK X HR LK RKKE KKK AL KHL

KXXAXXX L9,80.0,8.0.09.¢

XXNKENKXRXXRKRHXNKXKN

XK KNIRN KR XXX XX N KN KKK KN

YRR KK KRR KK

RN HKHEN RO IO K XXX N KHXNX XN

CXXAKKXKKKRKEXRKEK KKK

XAFHKALKKNK

POO OO0 808300888888
KXKKXXAKK KKK

XXZ(XXKX)\
{XXARXA

LR

KKKKAKLKAKEXK ALK REK KKKKRKKLKAL KNK R KER K KKK KKK KRR LK KKK XKLL
B0 8 0.0.0.0,¢4:8:9,810.,085,,088.% XHHXKKXXXAXK X $ U0 4:8,0.88,8,:0.0,0.80.0.08.0.038:8.4.¢ XXXXX
XEXXKKXXKKLLLKLLLKALLARXERERA {XRHKKLKKE XKRXXKKKKAL KUEKX

KRRRRAKA, xmmmmx:\xmx IKKRKKKKA KK AKX AKXKKRK KKK RKK KKK KKK

XHHH D00 0 0108 00 P HE 000 080006 0 00,00 0N ENE SO E XX

YR RN K EK KKK KHHK

')"(XKXXXXXX

(KKK RKNLKR KKK KKK KKK KKK

01076/0 00070 0416 070 01006 006 OO NN OINOS SO DO 0,8:8:0.8

XX HRNIUX $166.0.0.0.0.9.0.0,0.09.0,0.0,04.9.0.066650994

XRHXXARKKKKKKK

KRN H KKK KK LXK KK KK ERKK

NN

XXX XXX KM XXX KX R
D0.5.6.01070010 0 400 S0 0B IBO OO0 9.8,6,000.8.6,6.9.9

XXXXXY

NXKXKKAXKKK R

RN KX AR AKX KX KH KK AN L,

XXX RN ANKA KKK

X

e e R st e e e

KAAKKKK NHNKLKKAKK KKK

KRR KAKRKR LKA KL LKK XKL EAKKL

UAXKKHHKEKKKNELKX KKK LLKK

SEHE8.8:5.80.0.090.0,80.00.9 08

RS0 0.0 0.0.010000:0:8.0.8:0.0.0.0.0,4.4

KARKEKKELKRRKLLK LK KKK LKL HRKKKL
69,0 0.9 XXXY‘(Y‘(‘(YVKX\'XXXX)()‘.){‘(X

XAXKAR KKK KKK LXK KKK LKL LKX

8000 00000 e8P DIOTT POGIDOONEEIEC PS03 08008003808

e

R KKK

PO 0060 E 00D 000000006004
X

e e

AKXX!

X

PO B4 88050083388

XXX XXX

YR YN AAY

NN XK KK HIKK:

KRR KR KR RN K KRR

LRI KK KRN XK A K

KRR E KR KK H KK KKK AKX KN KAARAH KK LKL

e ey et

< )'..'x (XXXAXY
TR

SOOI OOR DO B.4:6,0.88.0,88, 9004

R0 009 00 0000 0 SR e

KAXX

VY

XRKKXKKK X

LUNNEX

{XKEKKKRKLKKKELKKRKL
TR 018 8 028 110 010 SO o o et Sa b D] SRR

XXX X XK K XN A K KR XK KN
KRXKKRKHRKKKRHKK KXKKXXKXXKKNKKKKEKRREKAKKIRK
¥ 1.0.9:8.$.0.0.6.6.6.6 4 $.9.0.9 ¢ X X X XXM HANNXAXX
KXKKKXK "3( XA x)\,_,;\]\)\xx 001007600 0000086000 0 e P01 KKK,

NKXXAKKKKRKRKA

KKK KN KN KAKKEKK

NP TIPSR TR E0000.08:049.9,09.09:8.:8,0$0,09,6,848.9,¢.4

" ”"Y"""“XXX“’ .

R KRR KA

WK

NN s s

KAKKKX

P10 0010000 000 HV P 00RO 0P 6090.085.0,0¢

XXX XX AXK XX KL LXK LK,

KRN RN AN XAAKXKKKY, RN XN KN LAY XA K KHXRN
oo R S R R N KK KUK KK H KKK KN KKK LK KL HN KRN K AN K KKK KKK,
KHKHK 0 0010 0 010 01010 0 00 0 00 0006 6.0, 6 D000 C OB PP EP DO

NN 000 6.0 0 0 00600 00 00PN DA D96,0:99:8:8,68
XHRAKKAKRLL XXXKKKKKX X KERHHKEX XXX XKKLHHKANKK
KK v'{)(:\‘,./_y;(y\e\,;y\‘\-"/v"'xy( ORA DN 0.8.9,0.0.6.4 DRSS DRIDD DD LB OGSO S0P O POSED.809,080.880.90.9 8,08 XXXX X
o K KK KN KU KKK KKK NN KRN XK K KKK KKK KRN
o A AN SR KA KKK KK EKKKKKKKK |

RN KRR KN RICH KKK, A B

e NHKKKKKKKKRKRHN

X xxxx). A A K KKK KA X XK KK KM KX MK K X KKK X R Y XM RN X HN XK H XM X KEKK
XN RAK KA KX KKK KK KKK KKKKAR MUK AXKKLKKAKRK KK KRKKKKR, KXEKREKLRX LKA XK K KKK KKK

KXY XM XK KK e ot ere s o0

oo * (XN NE08 000 OO S PBDIDG OO G b SO YS 0096000 3 XX NHHX

LR K KK AR L KK KKK KKK LK RSO PVIIDGPVE OO SO0 P 6P 909,660 KEKEK KXHKX KXKX X KK > 4

SOOI OEDIOD SO COOESIERETE6.5.6.0.6.6,0,0.0.8..90,0,9,8,08,0.9,9,0.53 $.9,6.9 XXXX $.9,8,6.9.¢ XXXX

KKK KKK LKL ARL KKK XAXK KKK KEAK KK KA KKK LA KKK

NXKKKLLXKLXA 9, 0.0.9 9. X, X X XX KAKXX X PO 0.0.0.0.04

O 000 A SO0 000.004

40000100 0.105.0,0.0.0:00.0.0.0.0.:0.0.0,6.0.4

XX X‘(‘(‘(X(XXXXX).XX/XX.".XXX.(XXY‘(X D OO0 000N CHPEIRE SO H80.08.0.8.8,8,¢8 X

AHKERKARKAKKKKK AN K KKK ARLLKRLLLLLLK KK AK R R KR K K KKK XK H AN KA KKK KKK M EK KA XK KHK X KK LARK KKK KKK HIRERK KK L KRR KL AL LLREK
3 KNXKNKKN K XK KK EKLNKHNLHLKXRKKKXKRKX KN KKK KX RHK KK XK X KX KKK AXEXKK R LXK KLY XX KXKRRRN KK XKHKKHLLKKNRN
DD D004 3 S S S S M X M 3 M X X X X X O MO KX KR KR K KA KB LA WSO

A R KK KRR KK KKK KKK KKK LK KKK K KKK KK LR

OO TP OO O 0000090, 9.0.0.0.¢

A NS S

0.8 00 91008 S0P OO LIS

e 0 08 ST A0 OO DI PIPFAD BSOS SELEIUPTEPI OISO S

KXLAXKAXKR XL NKKKKK

NN KK KN XK KRN LK KX UK K KR XKL XKL KKK KK

b KHAXKRNHHKHHLLNKK

$0.03.0.04.:0.5.8.0,600.:89.0,00.9,0.88,89.9,0.4

XK

WK HHNHHLHKLKHAK

L R KKK KNI U LK KK LLLHKKLE KK HHHAXHKKKK LXK KK H R LKL KEL XK LKKXKHKKK

M YK XK MK KK KK KX XXM LXK KKK XK K NN K AR

TR 0007006000 0108 08 0 00 S R0H 000,00 805 08

RRLLKR LXK E KKK XKLL XKL KK LKLLK KR KY LKA KL KKK A LKL KALEL
XRNXKYXENXXAXKAKKIKKE

032022000357119-7

Recaudadora

Espacio para use exclusivo de ls Entidad

73



PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO 2021

19.7 Factura de nacionalizacion

AGENCIA DE ADUANAS UPS SCS COLOMBIA

Zona Franca Bogota - Av. Centenario No. 108-85

Bodega4 - Lote 119y 120 Mza. 18 - Casillero 131 Bogota D.C. - Colombia

BOGOTA - ZF

PBX: (571) 422 1777

NIT. 900.027.528-9

SOMOS AUTORETENEDORES Resolucisn No. 2639 de 12/04/2012

NIT. 900.027.528-9 - IVA Régimen Comiin - Actividad Econémica ICA Tarifa 9.66%
AUTORIZACION NUMERO FAC. ELECTRONICA.RES. 18764024342979 DEL 1/20/2022 al .
1/20/2023 PREFIJO FAE RANGO 14868 - 100000.

FACTURA ELECTRONICA DE VENTA

No. FAE 16604

(SENORES: N (  FECHAFACTURA VENCIMIENTO CONDICIONES DE PAGO
INGENIO LED SAS 2022-05-02 2022-05-02 CONTADO 0 dias
N.1.T.:901465750
AV CARACAS 65 23 CO SERVICIO PAIS DE ORIGEN DESTINO TIPO DE CAMBIO
?;g,ma’ pic ECB,COL HEEHKO 3966.64
Cta. No.: 712141050 £os806
D0.:2022361323 [ RELELE (S5
REF F1FG637X9BJ 1 Bruto:  18-KGS
Facturado: 18 - KGS
\ J S
>
DETALLE usD cop
INGRESOS PARA TERCEROS
121 OTROS INGRESOS PARA TERCEROS 14,62 58.000
122 SERVICIO DE TRANSPORTE 10,08 40.000
17 CARTA DE IMPUESTOS / TRIBUTOS ADUANEROS 70,59 280.000
827 SERVICIO DE ALMACENAJE 168,91 670.000
834 (I) IVA INGRESOS PARA TERCEROS 34,87 138.320
835 (I) GASTOS FINANCIEROS (CONTRIBUCION 4XMIL) 1,20 4745
Subtotal 300,27 1.191.065
INGRESOS PROPIOS GRAVADOS
07 SERVICIO DE AGENCIAMIENTO ADUANERO 130,71 518 465
939 RECONOCIMIENTOS PREVIO DE MERCANCIAS 6,99 27.731
Subtotal 137,70 546.196
(.
[ ) SUBTOTAL 1.737.261
COMENTARIOS:
IVA: 103.777
UN MILLONES OCHOCIENTOS CUARENTAY UN MIL TREINTA Y OCHO PESOS COLOMBIANOS
\ y, TOTAL FACTURADO 1.841.038
FAVOR REALIZAR SU PAGO UNICAMENTE EN LA CUENTA CORRIENTE No: 0068447011 DE CITIBANK
E INFORMARLO A TRAVES DEI MAIL carteraagencia@ups.com MENOS ANTICIPO 1.938.362
TOTALA PAGAR -97.324
v,

332201 132cbe235

Representacion grafica de la Factura Electrénica - Generado por Signature South Consuiting Colombia S.A.S. NIT:

RECIBi CONFORME (FIRMAY SELLO)C.C. O N.LT.

I Revise su

ket.net [gosocket.nef]
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