Calzado Yotsel es una micro empresa de calzado para nifio y nifias, la cual tiene como objetivo
la fabricacion y distribucion a nivel local y nacional, centrando sus prioridades
de producto ena calidad del calzado y fabricacion 100% colombiana.



La creacion y venta de calzado para bebé al por mayor y detal,
con un alcance de distribucion a nivel nacional, centrando sus
prioridades en la calidad y garantia del producto para los nifios y nifas.

Calzado Yotsel tiene como meta para el afio 2022 la distribucion de su producto
en el 80% del territorio nacional, siendo una de las empresas
pioneras en distribucion de calzado infantil.



RECURSOS CLAVES

- 2 Maquinas de coser.

- 2 Ribeteadoras industriales Z

-1 Troqueladora. , ; Z

- Hormas (la cantidad varia segun los estilos manejados)
- Materia prima. -

- Empleados: fijos: 7 / satélites: 7
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ACTiViDADES CLAVES

-Servicio al cliente personalizado.

-Actualizacion de catalogos.

-Surtido y variedad.

-Publicidad fisica y redes sociales.
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., PROPUESTAS DE VALOR ‘s

- ®

- Concepto de imagen corporativa logo/ y slogan.
- Buen reconocimiento de marca.
- Fomentar la industria nacional.

- Priorizar el buen servicio, la garantia del producto y la
seguridad del cliente.
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- SOGOS CLAVES

-Otros fabricantes de calzado para -Distribuidores de materias
niRos y ninas. primas como: materiales sintéticos,

accesorios, telas y empaques.
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- calzado para bebé.

- calzado ortopedico.
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RELAGONES CON CLIENTES

-Relacion constante por - Ofrecer el mejor producto - Ofrecer discurso de aporte
medio de redes sociales. para sostener clientes fijos. a la economia colombiana:
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- Calidad del producto .

% - Materiales Nacionales.
N \‘v
- Generacion de empleo.




SEGMENTO DE CLIENTES

- Personas de 18 a 45 afios, estrato 1,2,3'y 4. vendedores y distribuidores
de calzado dentro y fuera del pais.

- Duerios de locales, vendedores
de accesorios y ropa para nifos

y niias.
Ciudades intermedias estan:
Ciudades principales: -lbagué - Manizales.
- Medellin.
- Bogota. Municipios tales como:
- Pasto. - San Martin - Meta.
- Florencia. - Miraflores - Guaviare.
- Barranquilla. - Leticia -Amazonas.
- Yopal. - Facatativa - Cundinamarca.

- Duitama - Boyaca
- San Francisco y Mosquera - Cundinamarca.



' CANALES DE DiSTRIBUCGON

- Puntos de distribucion.
- Envio a todo el territorio nacional: )- @
Servientrega, Envia. __‘4
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Ffectivo &8 >

-Tarjeta de credito ’

-Consignacion en cuenta bancaria.




ESTRUCTURA DE COSTOS

La inversion minima es de $ 30.000.000
que seran utilizados para la compra

de:

Maquinaria especifica:

- 2 Maquinas de coser.

- 2 Ribeteadoras industriales.

- 1 Troqueladora - Hormas -materia prima.

- Empleados fijos y satélites - impuestos.

- Costos fijos: \
Artiendo: 3.000.000 !’
Servicios: 410.000

Empleados y seguridad: 5.775.000

- Costos Variables. "
Materia prima. J‘
Trabajo satélite.

- Punto de equilibrio:

1100 pares de calzado al mes.



Canvas - CALZADO YOTSEL

Actividades
clave

-Distribuidores de materias

primas como:

materiales sintéticos,
telas y empaques.

-Servicio al cliente.
-Actualizacién de catalogos.
-Surtido y variedad.
Publicidad.

Recursos clave

-2 maquinas de coser.

-2 ribeteadoras ribeteadoras
industriales

-1 troqueladora.

-Hormas (la cantidad varia
segun la cantidad de

estilos manejados)

-materia prima

-empleados fijos y satélites.

Socios clave.

Propuesta de valor

- Concepto de imagen corporativa
logo/ y slogan

- Buen reconocimiento
de marca.

- Fomentar la industria nacional.
- Priorizar el buen servicio y

la garantia del producto y la
seguridad del cliente.

- Estructura de costos:

-2 maquinas de coser.

- La inversion minima es de aproximadamente,
treinta millones de pesos.

que seran utilizados para la compra

de la maquinaria entre ellas:

-2 ribeteadoras ribeteadora industrial.
-1 troqueladora - Hormas -materia prima.
-empleados fijos y satélites -impuestos.

Relacion con clientes

-Relacién constante por
medio de redes sociales.
-Compartir discurso de
aporte a la economia
colombiana.

-Ofrecer el mejor producto
para sostener clientes fijos.

Personas de 18 a 45 afos,
vendedores y distribuidores

de calzado dentro

y fuera del pais.

Duenos de locales, vendedores
de accesorios y ropa para nifios
y nifas.

Estrato 1,23y 4.

Ciudades principales: Medellin,
Pasto, Florencia, Barranquilla,
Bogota y Yopal.

ciudades intermedias estan:
Ibagué, Facatativa, Manizales,
Duitama.

Municipios pequefios tales como:
San Martin - Meta, Miraflores

- Guaviare, Leticia -

amazonas, San Francisco

- Cundinamarca, Mosquera.

-Envio a todo el territorio
nacional.

-Puntos de distribucion.

-Redes sociales.

FUENTES DE INGRESO

-Sistemas de pago como:
Tarjeta de crédito, efectivo o
consignacién en cuenta bancaria.

-En la mayoria de los casos el cliente flotante
hace sus compras en efectivo en cambio el
cliente mayorista suele hacer consignaciones
dias antes de recibir su pedido, una vez esta




Gracias



