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Resumen:

Este proyecto busca establecer qué tipo de imagen relacionada con la historia de Alicia en el Pais
de las Maravillas es lamas recordada y la que se asocia mas con el cuento clasico de Lewis Carroll.
Para lograrlo, utiliza una metodologia exploratoria critica que combina técnicas cualitativas y
cuantitativas de analisis de redes sociales. Alicia en el Pais de las Maravillas ha inspirado a
numerosos autores y artistas a lo largo de los afos, demostrando su capacidad para conectar
con personas de diferentes épocas y culturas. La metodologia empleada se centra en el andlisis
de las conexiones y preferencias que los usuarios de redes sociales establecen con las distintas
versiones e interpretaciones visuales de la historia de Alicia. A través de entrevistas y focus
groups en plataformas digitales, se recopila informacidn cualitativa sobre las percepciones de la
audiencia y se triangula la informacién para establecer los resultados. Al centrarse en las
conexiones y preferencias de los usuarios de redes sociales, este estudio pretende identificar las
versiones e interpretaciones de Ia historia que tienen un mayor poder de evocacién y que mejor
reflejan la relevancia de este cldsico en la actualidad.

Palabras clave color, Aprendizaje social y emocional, ilustracién, Cuentos de hadas, Alicia en el
pais de las maravillas analisis de datos.
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Abstract:

This project seeks to establish what type of image related to the story of Alice in Wonderland is
the most remembered and the one most associated with Lewis Carroll's classic story. To achieve
this, it uses a critical exploratory methodology that combines qualitative and quantitative social
network analysis techniques. Alice in Wonderland has inspired numerous authors and artists over
the years, demonstrating its ability to connect with people from different times and cultures.
The methodology used focuses on the analysis of the connections and preferences that social
network users establish with the different versions and visual interpretations of Alice's story.
Through interviews and focus groups on digital platforms, qualitative information on audience
perceptions is collected and the information is triangulated to establish results. By focusing on
the connections and preferences of social media users, this study aims to identify the versions
and interpretations of the story that have the greatest evocative power and that best reflect the
relevance of this classic today.

Keywords: color, Social and emotional learning, illustration, Folk tales, fairy tales, Alice in
wonderland data analysis.

Introduccién:

En la actualidad, las redes sociales se han convertido en plataformas fundamentales para la
interaccidn social y la expresidn de opiniones y emociones. Millones de usuarios comparten
diariamente sus pensamientos y sentimientos a través de mensajes, publicaciones y comentarios
en plataformas como Twitter, Facebook, Instagram, entre otras. Este vasto flujo de informacién
no solo brinda una ventana unica para comprender la psicologia humana y las dindmicas sociales,
sino que también presenta un desafio colosal en términos de procesamiento y analisis de datos.
El andlisis de sentimientos en redes sociales es una disciplina que se enfoca en extraer
informacidn a partir de las menciones generadas por los usuarios de social media. Su objetivo es
identificar y cuantificar emociones, actitudes y opiniones expresadas en estos textos, lo que
permite al analista de datos comprender mejor cémo se sienten las personas con respecto a
ciertos temas, productos, eventos o tendencias.

Este enfoque se basa en los principios del aprendizaje social, una teorfa psicoldgica que sostiene
que los individuos aprenden y modelan su comportamiento a partir de la observacién e
interaccidon con otros, tiene que ver con la experiencia y en entorno cultural en que se
encuentran. El caso de las imdgenes y su recordacién o asociacion de sus elementos también se
genera segun la experiencia y la influencia de esta en el imaginario popular y permanencia en la
cultura visual.

Este proyecto busca establecer qué tipo de imagen con relacidn a la historia de Alicia en el pais
de las maravillas es la mas recordada y la que se relaciona con el cuento. Para esto se usaron las
redes sociales y varias en cuantas para establecer la vision particulary la relacién que generan las
personas desde la percepcidn sobre la historia. S establece una metodologia exploratoria critica
combina técnicas cualitativas y cuantitativas para analizar la percepcién social de Alicia en el Pais
de las Maravillas a través del andlisis de redes sociales, centrandose en las conexiones y
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preferencias de los usuarios para identificar la versién de la historia que tiene un mayor impacto
y resonancia en la sociedad actual.

Objetivo:

Establecer qué tipo de imagen e historia con relacién a la historia de Alicia en el pais de las
maravillas es lamdas recordada y la que comin mente se relaciona con el titulo de Alicia en el pais
de las Maravillas

Metodologia:

Se establece una metodologia exploratoria critica que utiliza el analisis de redes sociales para
estudiar las conexiones que los individuos hacen con la historia de Alicia en el Pais de las
Maravillas. Se realizan entrevistas en diferentes redes sociales para obtener resultados que son
transformados en datos cuantitativos, con el fin de determinar cual de las versiones de la historia
es la mas recordada, ya sea por su impacto visual o por la narrativa (remake de la original). Se
utilizan técnicas cualitativas como entrevistas y focus groups en redes sociales para recopilar
informacidén sobre las percepciones y preferencias de los usuarios con respecto a Alicia en el Pais
de las Maravillas, permitiendo una mayor profundidad y riqueza en los datos. Los datos
cualitativos obtenidos son codificados y analizados para identificar patrones y temas
recurrentes, utilizando herramientas de analisis de redes sociales para visualizar las conexiones
entre los usuarios y las diferentes versiones de la historia. Los resultados cualitativos
relacionados con los sentimientos que genera la historia son transformados en datos
cuantitativos para facilitar el andlisis estadistico y la comparacién entre grupos, permitiendo
determinar cudl es la versidn de Alicia en el Pais de las Maravillas que tiene un mayor impacto
social y que es mas recordada por los usuarios de redes sociales.

Resultados

Como resultados se obtuvieron datos de todo el mundo con la ventaja que en el periodo que se
realizd .la encuesta se estaba generando un evento sobre Alicia en el Pais de las Maravillas lo que
hizo que se lograron datos de gran variedad.

Negative 25 Neutral 318 Ratio 418
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En una fase inicial, se recopila una amplia cantidad de datos relacionados con la percepcién de la
historia, tanto en su forma textual como en surepresentacion visual. Esto genera como resultado
una vinculacién con los estandares lingtiisticos utilizados para describir la historia y sus
elementos, pudiendo lograr establecer pardmetros de sentimientos y sensaciones alrededor del
tema que acercan hacia un perfil social y emocional.
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Hasta el momento, los resultados obtenidos muestran una conexidn directa con imagenes
previamente establecidas por la cultura visual, lo que conduce a que las personas tengan una
percepcidn limitada, influenciada por ciertas caracteristicas y estéticas predeterminadas por un
estandar, como el de Tim Burton y Disney. La eleccion de estas dos versiones estaba
directamente relacionado con la edad la mayoria de personas entre 18 y 25 consideraba la version
de Tim Burton como la version visual que relacionaban con esta historia.
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