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Introduccion:

Desde el campo del diseno grafico, el presente estudio analiza cémo los colores rojo y azul
histéricamente ligados a las identidades partidistas colombianas han evolucionado hasta
convertirse en estrategias visuales y emocionales de la comunicacion politica contemporanea.

La historia politica de Colombia no puede entenderse sin el peso simbdlico del rojo y del
azul, que desde mediados del siglo XIX se transformaron en referentes fundamentales de
identidad partidista. Estos colores no s6lo marcaron la expresion visual de los partidos
Liberal y Conservador, sino que trascendieron lo puramente decorativo para convertirse en
codigos de comunicacion con significados sociales y culturales. El rojo, vinculado al Partido
Liberal Colombiano, se asocid con la movilizacion, el cambio y la reclamada cercania con los
sectores populares (Correa-Ortiz, 2014). El azul, en cambio, identificado con el Partido
Conservador Colombiano, evoco valores de estabilidad, institucionalidad y orden, siendo
reafirmado como signo de autoridad y control (Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes,
1998). Estas asociaciones cromaticas han sido reutilizadas y resignificadas en contextos
politicos cambiantes, convirtiéndose en parte del discurso visual de la publicidad electoral.

Desde la teoria del color y la semidtica visual, el color ya no se limita a la percepcion estética
o sensorial, sino que funciona como un modo semidtico que transmite valores culturales,
construye identidades y articula emociones. Como sostienen Theo van Leeuwen y Gunther
Kress, los esquemas de color “hacen referencia a la gramatica (es decir, a regularidades), al
factor social en forma de discursos y su disposicion ideoldgica” (van Leeuwen y Kress, 2002:
366) Taylor & Francis. En el ambito del disefio grafico, esta perspectiva implica que el color
debe ser entendido como un dispositivo simbolico que media entre ideologia, mensaje visual
y percepcion ciudadana.

Este cambio de paradigma resulta especialmente relevante en la publicidad politica impresa
en Colombia, donde la imprenta, los carteles, afiches y folletos; elementos tradicionales del
campo grafico, han sido vehiculos privilegiados para la circulacion de simbolos cromaticos.
En ese sentido, la grafica politica no sélo reflejo tensiones partidistas, sino que participd
activamente en la construccién de imaginarios colectivos y en la formacion de memoria
visual nacional. Asi, la investigacion de estas piezas impresas desde el disefio grafico revela
codmo el color se convierte en herramienta estratégica para persuadir, movilizar o legitimar.

El problema que motiva este estudio radica en que, aunque los colores rojo y azul han sido
reconocidos como simbolos tradicionales del sistema bipartidista colombiano, existe una falta
de investigacion que vincule su uso cromatico en campanas impresas con la evolucion del
disefio grafico y su impacto en el pensamiento colectivo. En otras palabras: ;co6mo ha
cambiado su significado y efecto simbdlico cuando el disefio grafico se profesionaliza, la
imprenta se moderniza y la publicidad politica incurre en nuevas practicas visuales? Este
vacio obliga a cuestionar si los colores siguen operando como meros identificadores
partidistas o si, por el contrario, se han convertido en recursos estratégicos de persuasion
visual que moldean percepciones ciudadanas mas amplias.



Este proyecto se centra en analizar la evolucion del uso de los colores rojo y azul en
campafias politicas impresas en Colombia, desde mediados del siglo XX hasta las primeras
décadas del XXI. Su relevancia es triple: primero, desde el punto de vista histérico-cultural,
permite rastrear como la gréafica politica ha acompafiado los procesos de cambio social y
técnico en Colombia; segundo, desde el disefio grafico, propone que el color es una
herramienta semidtica de alto impacto, capaz de generar emociones, construir identidad y
mediar el didlogo entre los partidos y la ciudadania (Rolon-Rodriguez, Picon-Angarita y
Caselles-Hernandez, 2021); y tercero, desde el ambito disciplinar, aporta al campo de la
comunicacion politica y del disefio grafico al mostrar como las piezas impresas, afiches,
carteles y volantes, operan como artefactos culturales que reflejan y configuran imaginarios
colectivos.

A través del andlisis de cuatro campaias representativas, dos del siglo XX y dos del XXI, se
busca evidenciar que el rojo y el azul han transitado de identificadores partidistas a recursos
visuales complejos dentro de la comunicacion politica. Desde la grafica de movilizacion de
masas hasta la aplicacion del marketing politico moderno, el disefio grafico se posiciona
como un mediador activo entre tradicion e innovacion, entre identidad y persuasion.
Metodologicamente, este estudio adopta un enfoque cualitativo con disefio historico-
comparativo y descriptivo, desarrollandose en fases: revision documental de piezas graficas y
fuentes académicas; descripcion visual y narrativa de cada pieza con atencion al color;
andlisis comparativo entre épocas; y discusion e interpretacion desde la disciplina del disefio
grafico. Esta estructura permite entender como el color, mas alld de su dimension estética,
opera como un dispositivo de sentido en la cultura politica colombiana.

Justificacion:

El analisis de las campaias politicas impresas en Colombia a través de la simbologia
cromatica responde a la necesidad de comprender como los elementos visuales han
configurado el discurso politico y la manera en que los ciudadanos se relacionan con él. El
color, mas alla de su funcion estética, actia como un codigo cultural y semiotico que ha
determinado percepciones, afinidades y divisiones dentro de la sociedad. La asociacion del
rojo y el azul con las dos grandes tradiciones politicas del pais no sélo consolido imaginarios
colectivos, sino que ademas establecid un lenguaje visual que atin hoy tiene repercusion en el
ambito electoral. Este reconocimiento permite abordar el disefio grafico no inicamente como
un medio técnico, sino como una herramienta critica que, desde una perspectiva humanista,
contribuye a la comprension y transformacion de las dindmicas sociales (Bonsiepe, 2011).

La pertinencia del proyecto se sustenta en varias dimensiones. En primer lugar, desde lo
académico, permite profundizar en la relacion entre historia politica y comunicacion visual,
dos campos que a menudo se estudian de manera aislada. En este caso, el disefio grafico se
convierte en un puente para comprender como se materializan en lo visual los discursos de
poder y como estos logran instalarse en la memoria social. Asi, el andlisis cromatico se alinea
con la vision del programa de Disefio Grafico de la Universidad Santo Tomas, que promueve
la formacion de profesionales con pensamiento reflexivo y ético frente a los fendmenos



sociales y culturales, entendiendo que el disefio tiene una responsabilidad activa en la
transformacion de la sociedad (Universidad Santo Tomas, 2023).

En segundo lugar, desde la perspectiva del disefio grafico colombiano, la investigacion aporta
una lectura distinta del color politico, reconociendo en la practica visual un espacio de
reflexion critica sobre los imaginarios colectivos, politicos y sociales. En este sentido, el
color se entiende como una herramienta estratégica de comunicacion que no solo informa,
sino que persuade y construye identidad. Este enfoque amplia la comprension del disefio
grafico como una disciplina interpretativa, donde la lectura visual de los mensajes permite
identificar como los valores simbolicos del color influyen en la opinién publica y en la
representacion del poder (Rolon-Rodriguez et al., 2021).

En tercer lugar, desde el punto de vista disciplinar, esta investigacion aporta al campo del
disefio y la comunicacion visual al demostrar que el estudio del color en campafias politicas
permite comprender la evolucion del discurso grafico en Colombia. Analizar como el rojo y
el azul han sido reutilizados y resignificados en distintos momentos histoéricos evidencia la
adaptacion del disefo a los cambios tecnoldgicos y culturales, revelando la capacidad del
disefiador para actuar como mediador entre estética, ideologia y comunicacion (Frascara,
2006). Con ello, se fortalece el vinculo entre investigacion y practica profesional,
promoviendo una vision mas critica, ética y humanista del ejercicio del disefo.

Finalmente, desde el ambito social, el proyecto cobra relevancia porque los colores,
profundamente arraigados en la identidad politica colombiana, también reflejan procesos de
division, resistencia y reconciliacion. Comprender su uso en la propaganda electoral permite
reflexionar sobre como los simbolos visuales influyen en la construccion de confianza hacia
los lideres, en la memoria colectiva y en las narrativas de pais. En este sentido, el disefio
grafico, asumido desde una mirada humanista, se convierte en un medio para promover el
pensamiento critico, el didlogo social y la creacion de mensajes visuales que fortalezcan la
convivencia y la participacion ciudadana.

Planteamiento del problema:

En Colombia, los colores rojo y azul se han convertido en referentes visuales recurrentes
dentro de las campafias politicas, influyendo en la percepcion ciudadana sobre partidos y
candidatos. Sin embargo, su uso ha evolucionado de la simple identificacion partidista hacia
estrategias visuales mas complejas que buscan generar emociones como confianza, autoridad
o reconciliacion. Desde el disefio gréfico, resulta fundamental comprender como el color,
mas alla de su funcidn estética, actia como mediador entre ideologia politica y percepcion
ciudadana. Este estudio busca responder a la falta de andlisis criticos que aborden el papel del
color en las piezas impresas, evidenciando cémo el disefio grafico contribuye a la
construccion de mensajes politicos y a la formaciéon de imaginarios colectivos en la historia
visual del pais.

Pregunta de investigacion:



(Como los colores rojo y azul, empleados en las campanas politicas impresas en Colombia,
han funcionado como signos semidticos y culturales que, desde el disefio grafico, han
transformado sus significados ideologicos y visuales, mediando en la construccion de
imaginarios colectivos y en la evolucion del discurso politico entre los siglos XX y XXI?

Objetivo general:

Analizar como el uso de los colores rojo y azul en las campaiias politicas impresas en
Colombia ha configurado su evolucion simbolica y su impacto en el pensamiento colectivo
de la sociedad entre los siglos XX y XXI, a partir de un enfoque desde el disefio grafico.

Objetivos especificos:

1. Describir el uso del color rojo y azul en campanas politicas impresas representativas,
destacando sus caracteristicas graficas y discursivas.

2. Analizar cuatro campaias politicas, dos del siglo XX y dos del siglo XXI, para
comprender cémo el uso del rojo y azul ha evolucionado en el pensamiento colectivo
de la sociedad colombiana.

Disefio metodologico:

Este proyecto se desarrolla bajo un enfoque cualitativo—interpretativo, orientado a
comprender como los colores rojo y azul, empleados en las campanas politicas impresas en
Colombia, han funcionado como signos culturales y semioticos dentro de contextos
sociopoliticos especificos. Desde esta perspectiva, el color no se analiza unicamente como un
elemento estético, sino como un dispositivo de significado que articula ideologia, identidad y
poder visual en distintos momentos historicos, permitiendo reconocer como el disefio grafico
participa activamente en la construccion del discurso politico a través del tiempo.

El tipo de investigacion se define como historico—comparativo y descriptivo, pues busca
examinar la evolucidon simbolica del color en el discurso politico desde mediados del siglo
XX hasta las primeras décadas del XXI. A través del contraste entre cuatro campanas
politicas impresas (dos del siglo XX y dos del XXI) se pretende identificar las
transformaciones en la funcion cromatica del rojo y el azul, observando como pasaron de ser
emblemas de identidad partidista a convertirse en estrategias de branding politico y
persuasion emocional dentro de la comunicacion contemporanea.

Metodolégicamente, la investigacion se fundamenta en la semidtica visual de Roland Barthes
(1980) y en los aportes de Kress & Van Leeuwen (2002), quienes proponen que los elementos
visuales comunican estructuras sociales y culturales mediante sistemas de signos. Asimismo,
se nutre de los planteamientos de Hernandez Contreras (2024), quien demuestra que el color,
mas alla de su funcidn estética, posee una carga simbolica y narrativa que varia segln el
contexto historico y discursivo. Este enfoque permite abordar el rojo y el azul como codigos
visuales activos, cuyas transformaciones expresan las tensiones ideologicas, sociales y
comunicativas de la politica colombiana.



El componente historico se aborda a partir de una revision documental de archivos,
bibliotecas y colecciones hemerograficas, en las que se recopilan afiches, carteles y piezas
graficas representativas de campafias politicas. Paralelamente, el analisis sociopolitico
considera los contextos de produccion y circulacion de las imagenes, atendiendo a los
discursos ideologicos, las coyunturas electorales y las tensiones sociales de cada época.

Desde el campo del disefio grafico, este enfoque permite analizar el color como un signo
cultural activo dentro del discurso politico, entendiendo el disefio no solo como produccion
formal, sino como una practica interpretativa que traduce valores culturales, emocionales y
simbolicos en imagenes visualmente efectivas. De esta manera, el estudio asume el anélisis
grafico como una herramienta critica para comprender como las formas y los colores inciden
en la construccion de la memoria visual y politica de Colombia.

Organizacion metodologica:

1. Revision documental:

En esta fase se recopilard material impreso como afiches, carteles, folletos y otras piezas
graficas de las campaiias politicas seleccionadas. Asimismo, se consultaran fuentes
académicas, hemerograficas e institucionales que permitan contextualizar cada periodo
historico. Esta etapa busca construir un marco visual y documental que respalde el analisis
posterior de las piezas seleccionadas.

2. Descripcion visual y narrativa:

Consiste en identificar los elementos gréaficos de cada pieza, con especial atencion al uso del
rojo y azul en relacidén con la composicion, la tipografia, el mensaje y la carga simbdlica. En
esta fase se realizard una descripcion narrativa e interpretativa de los carteles, en la que se
expondra como la eleccion cromadtica dialoga con el contexto cultural, social y politico en el
que fueron producidos.

3. Analisis comparativo:

Aqui se contrastaran las campaiias seleccionadas (dos del siglo XX y dos del XXI) para
reconocer como ha evolucionado el sentido de los colores en la comunicacion politica y en la
percepcion social. Se atenderd a la manera en que lo cultural, lo social y lo visual se
entrelazan en el discurso grafico de cada época, permitiendo evidenciar continuidades y
rupturas en el uso del color dentro del contexto electoral colombiano.

4. Discusion e interpretacion:

En esta tltima fase se integrardn los hallazgos obtenidos desde el campo del disefio gréfico,
destacando la relevancia del color como recurso estratégico en la publicidad politica y en la
construccion de imaginarios colectivos. Este analisis permitira evidenciar como los simbolos
cromaticos han operado como mediadores entre tradicion e innovacion, identidad y
persuasion, y como el disefio grafico participa en la configuracion visual del discurso
politico.



Este enfoque metodologico permite analizar el color como un signo cultural activo dentro del
discurso politico, entendiendo el disefio grafico como un campo interpretativo de la memoria
visual. De este modo, se reconoce que cada pieza grafica estudiada funciona como un
documento historico y simbdlico, capaz de reflejar y a la vez construir la relacion entre
ideologia, comunicacion y ciudadania.

Con este procedimiento se busca responder a la pregunta de investigacion y cumplir con el
objetivo general de comprender la evolucion simbélica del rojo y azul en la comunicacion
politica impresa en Colombia, reconociendo que cada elemento grafico analizado posee una
dimension cultural, social y visual que se manifiesta tanto en su narrativa como en su
composicion formal.

Estado de la cuestion:

A continuacion, se genera una discusion entre autores e investigaciones con el proposito de
mostrar como el color ha operado como un elemento estructural dentro del discurso politico
colombiano. Este apartado retine perspectivas historicas, sociales y visuales que permiten
comprender la manera en que el rojo y el azul trascendieron su funcion identitaria para
convertirse en recursos de comunicacion y persuasion. Desde la historia politica, la
sociologia visual y el disefio grafico, los estudios revisados coinciden en que el color
constituye un medio de expresion ideologica que traduce las tensiones sociales y culturales de
cada época, reflejando los valores, emociones y narrativas que los partidos han querido
proyectar a lo largo del tiempo.

El uso de los colores rojo y azul en la politica colombiana ha sido determinante en la
construccion de identidades partidistas y en la configuracién de imaginarios colectivos.
Desde finales del siglo XIX, el rojo se vincul6 al Partido Liberal y el azul al Partido
Conservador, en un proceso en el que los simbolos visuales reforzaron la polarizacion
ideologica del pais (Bushnell, 1993; Palacios, 2006). Estos colores no solo representaban
banderas partidistas, sino que se convirtieron en signos emocionales capaces de generar
adhesion, rechazo o lealtad entre los ciudadanos. El rojo pasé a ser percibido como emblema
de lucha, cambio y reivindicacion social, mientras que el azul adquiri6é connotaciones de
orden, tradicion y estabilidad. En este sentido, los colores no fueron neutrales: se
consolidaron como marcadores de identidad politica y social, proyectando imaginarios que
todavia hoy tienen vigencia en la cultura politica colombiana (Wills, 2018).

Desde la perspectiva de la historia politica, autores como David Bushnell (1993) y Marco
Palacios (2006) sefialan que la identidad partidista en Colombia se consolid6 en gran medida
a través de simbolos y colores, los cuales sirvieron para materializar ideologias abstractas en
formas reconocibles por la poblacion. Montoya (2014) profundiza en esta idea al afirmar que
“la historia de los rojos y azules” se convirtié en una narrativa visual que moldeo la
percepcion del ciudadano sobre el poder, el liderazgo y la nacion. En este contexto, los
colores fueron un lenguaje politico accesible, capaz de movilizar emociones colectivas y



reforzar la pertenencia ideoldgica, especialmente en un pais caracterizado por la polarizacion
y el conflicto politico a lo largo del siglo XX.

Para comprender como estas simbologias visuales circularon, es necesario considerar el papel
de la imprenta en Colombia como dispositivo cultural y técnico. La introduccion de la
imprenta en el pais a comienzos del siglo XIX transform¢ la forma en que la politica se
comunicaba con los ciudadanos. Colmenares (1989) explica que los impresos (panfletos,
periodicos y carteles), fueron fundamentales para difundir ideas partidistas y construir
opinion publica en el periodo republicano. Ardila (2021), en su obra Los impresores como
constructores de la Republica, sostiene que la imprenta fue un medio de legitimacion del
orden politico y un espacio para la circulacion simbdlica del poder. De igual forma,
Bermudez y Delgado (2017) destacan que las limitaciones técnicas de los primeros talleres
tipograficos condicionaron la estética de los carteles politicos, donde el color tenia un valor
simbolico mas que decorativo.

Con el avance de la litografia y la serigrafia en el siglo XX, la propaganda politica adquirié
una dimension visual mas contundente. Pita Pico (2004) documenta como el desarrollo de la
impresion offset en los afios sesenta y setenta permitié un uso mas controlado del color, lo
que transform¢ el disefio de afiches y material politico. Estas innovaciones posibilitaron que
el color pasara de ser un recurso técnico costoso a un elemento persuasivo esencial en las
estrategias visuales de los partidos. Asi, la imprenta no solo fue un medio de reproduccion,
sino un espacio de experimentacion estética y de consolidacion del discurso politico visual en
Colombia.

En este marco historico y técnico, el presente estudio selecciona cuatro piezas graficas que
funcionan como referentes para analizar el papel simboélico del rojo y azul en la
comunicacion politica colombiana. Del siglo XX se incluyen un afiche obrero-campesino
alusivo al 1° de Mayo, donde el rojo representa lucha y justicia social en sintonia con las
demandas sindicales y campesinas (Archila, 1997), y el cartel “Colombia contra el fascismo”,
que combina rojo y azul para transmitir resistencia, unidad y sentido de pertenencia en un
contexto internacional marcado por la Segunda Guerra Mundial. Del siglo XXI se analizan la
campaa de Alvaro Uribe Vélez (2002), que emplea el azul como simbolo de seguridad y
confianza en coherencia con su lema “mano firme, corazén grande” (Pizarro Leongdmez,
2017), y la campana de Juan Manuel Santos (2010-2014), donde el azul se combina con
verde para proyectar continuidad y reconciliacion, en un momento politico atravesado por el
discurso de la paz (Wills, 2018).

La seleccion de estas piezas responde a su capacidad para reflejar momentos clave de la
historia politica del pais y al valor representativo del color como herramienta de persuasion
visual. Ademas, estas piezas permiten observar cémo el disefio grafico colombiano ha
transitado desde una propaganda marcada por la imprenta tradicional y los discursos
ideoldgicos colectivos, hacia estrategias de marketing politico mas sofisticadas y
emocionalmente orientadas. Tal como plantea Garcia Canclini (1995), las imagenes y los
objetos culturales son “lugares de negociacion simbolica” donde se articulan lo politico, lo
econdémico y lo social. Desde esta perspectiva, el color no solo comunica, sino que también
estructura relaciones de poder y significados dentro del espacio publico.



El anélisis de estos elementos desde el disefio grafico permite comprender como el color, més
alla de su funcion estética, actua como mediador entre ideologia politica y percepcion
ciudadana. El disefio se entiende aqui como un campo interpretativo que, mediante la
composicion visual, el uso simbolico del color y la tipografia, traduce discursos ideologicos
en mensajes visuales que buscan persuadir, movilizar o reconciliar al espectador. En
consecuencia, este enfoque reconoce que los colores rojo y azul no solo representan partidos,
sino que operan como herramientas narrativas que moldean la memoria visual y emocional
del pais.

En conjunto, los estudios revisados evidencian que el rojo y el azul han pasado de ser signos
partidistas a instrumentos de comunicacion emocional, pero pocos trabajos abordan esta
evolucion desde el disefo grafico. Esta investigacion busca llenar ese vacio al considerar el
color como un signo cultural activo dentro del discurso politico, entendiendo el disefio
grafico como un campo interpretativo que contribuye a la construccion de la memoria visual,
al analisis critico de la propaganda y al fortalecimiento de una lectura mas consciente del
papel del color en la historia politica colombiana.

ANALISIS DE CASOS Y DISCUSION:

A continuacion, se presenta el analisis comparativo de cuatro piezas graficas que evidencian
la evolucion del uso del color rojo y azul en las campaias politicas impresas en Colombia.
Este estudio se apoya en autores como Kress y van Leeuwen (2002), quienes explican que el
color en el discurso visual funciona como un signo semiotico que traduce valores culturales y
emocionales, y en Joan Costa (2004), quien sostiene que el color en la comunicacion politica
opera como mediador entre identidad, poder y percepcion ciudadana. De esta manera, los
siguientes casos permiten observar como el disefio grafico actua como lenguaje visual de
persuasion, adaptandose a los cambios tecnoldgicos y sociales desde la litografia hasta el
marketing politico contemporaneo.

Imagen 1
“Colombia contra el facismo”



1. “Colombia contra el fascismo” — cartel
(década de 1940)

El cartel surge en un contexto marcado por el
impacto de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945)
y la influencia de los movimientos antifascistas
internacionales. En Colombia, sectores obreros y
estudiantiles expresaban solidaridad con las causas
republicanas europeas, mientras se enfrentaban a la
creciente represion estatal. El antifascismo se
convirtié en una plataforma simbdlica de unidad
popular, promovida desde publicaciones como el
periodico Tierra, vinculado al Partido Comunista
Colombiano (Archila, 1997, Cultura e identidad
obrera en Colombia).

Archivo Biblioteca Luis Angel Arango.
exposicion Tipo Lito Calavera, 2022. imagen datada
del siglo XX aproximadamente 1940’s.

En el plano cultural, este tipo de carteles representaba la emergencia del disefio politico
moderno en el pais: piezas producidas de forma artesanal pero con una clara intencionalidad
comunicativa. La estética combinaba influencias de la grafica mexicana posrevolucionaria
(Siqueiros, Rivera) y del cartelismo europeo antifascista (Heartfield, Klutsis).

Durante la década de 1940, la imprenta colombiana atravesaba un proceso de modernizacion
parcial, con talleres que adoptaban técnicas de litografia y grabado en lindleo. Segiin
Bermudez & Delgado (2017), los carteles politicos de la época priorizaban el contraste visual
y la economia cromadtica para facilitar su reproduccion en papel barato y su difusion masiva
en calles, sindicatos y universidades (Carteles impresos en Bogota durante el siglo XX,
Universidad Nacional de Colombia).

Esta limitacion técnica influy6 directamente en la estética del cartel: la restriccion a dos tintas
(rojo y azul) no solo respondia a costos, sino también a una decisién comunicativa
consciente, donde el color reforzaba el contenido ideologico.

El cartel “Colombia contra el fascismo”, realizado hacia la década de 1940, utiliza una
composicion vertical en la que las figuras humanas se agrupan en bloque, avanzando hacia la
derecha con los pufios levantados. El disefio combina una paleta bicolor (0jo y azul oscuro)
impresa mediante técnica de linograbado o litografia, frecuente en los talleres de impresion
de izquierda en ese periodo. El rojo, aplicado a la tipografia y algunos acentos visuales,
transmite energia, resistencia y urgencia revolucionaria, mientras el azul oscurecido de las
figuras aporta profundidad, cohesion y solemnidad colectiva. La palabra “COLOMBIA” se
ubica en la parte superior con una tipografia geométrica sans serif, clara influencia del



constructivismo soviético y el cartelismo antifascista europeo (Meggs & Purvis, Historia del
diserio grdfico, 2019).

Desde una lectura semidtica, el cartel construye una retorica de oposicion ideolédgica. El rojo
funciona como signo de alarma y compromiso moral, mientras el azul encarna unidad y orden
social. Esta tension cromatica representa visualmente la lucha del pueblo colombiano contra
las amenazas totalitarias del fascismo, en sintonia con las corrientes graficas de la
Internacional Comunista. Como plantea Roland Barthes (1980), el color en el discurso visual
opera como un “cédigo connotativo” que produce sentido mas alla de lo representado. Aqui,
la oposicién rojo/azul genera un campo semantico de conflicto y esperanza, en el que el color
se convierte en herramienta discursiva.

Ademas, el estilo de lineas dindmicas y figuras superpuestas comunica movimiento y
solidaridad colectiva, principios clave del realismo social latinoamericano, donde el arte era
entendido como instrumento pedagdgico y politico (Garcia, 2007, Arte y politica en Ameérica
Latina).

Imagen 2
Analisis de Caso “Colombia contra el facismo”
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2. Cartel obrero-campesino alusivo al 1.° de
Mayo (décadas 1930-1950)

El cartel puede ubicarse entre las décadas de 1930
y 1950, un periodo marcado por el auge de las
movilizaciones obreras y campesinas en
Colombia, inspiradas por las luchas
internacionales del 1.° de Mayo y los discursos del
Frente Popular antifascista. Durante este tiempo,
el pais vivia tensiones politicas derivadas de la
industrializacion, la desigualdad agraria y el
enfrentamiento entre liberales y conservadores.

Archivo Biblioteca Luis Angel Arango. exposicion
Tipo Lito Calavera, 2022. imagen datada del siglo
XX aproximadamente 1950°s.

Los sindicatos y asociaciones campesinas, apoyados por el Partido Comunista Colombiano,
promovian la jornada del 1.° de mayo como espacio de visibilizacion de sus demandas por
tierra, trabajo digno y derechos laborales (Archila, 1997).

Culturalmente, estas manifestaciones visuales consolidaron una estética proletaria
influenciada por los grabadores mexicanos y soviéticos, en la que la imagen del trabajador se
transformo en icono politico y educativo (Garcia, 2007).

El desarrollo de la imprenta artesanal y la introduccién de la litografia popular en Colombia
durante la primera mitad del siglo XX fueron determinantes para la difusion de este tipo de
imagenes. Segun Pita Pico (2004), las imprentas sindicales y universitarias produjeron
materiales de bajo costo que priorizaban el contraste visual, la economia de color y la
claridad del mensaje.

El cartel “Tierra” se inscribe dentro de esta tradicion: una grafica pensada para impactar
rapidamente al espectador, reproducirse en grandes cantidades y circular en espacios
publicos, donde el color se convierte en instrumento de pedagogia politica.

El cartel muestra tres figuras humanas masculinas elevando herramientas (palas y martillos) y
banderas rojas con las palabras “1.°de Mayo”y “Tierra”. La composicion es diagonal
ascendente, lo que transmite movimiento, fuerza y esperanza colectiva. El estilo grafico



(trazos duros, contornos gruesos y planos de color) recuerda al realismo social y al grabado
linografico difundido por artistas latinoamericanos comprometidos con las luchas obreras.

La paleta cromatica se limita al rojo y negro, generando un fuerte contraste visual. El rojo
domina las banderas, simbolo de lucha, sacrificio y revolucion, mientras el negro define la
silueta de los trabajadores, representando la unidad del pueblo frente a la opresion. Esta
reduccion cromadtica no solo responde a una estética de impacto, sino también a restricciones
técnicas propias de la impresion popular de la época (Bermudez & Delgado, 2017).

Desde una lectura semidtica y discursiva, el cartel articula los signos del trabajo manual
como metaforas de dignidad y resistencia. Las herramientas alzadas (palas y martillos)
funcionan como simbolos del poder obrero y campesino, mientras las banderas rojas
condensan la demanda central: tierra y trabajo.

Como senala Archila (1997), en las décadas de 1930 y 1940 los movimientos sindicales
colombianos utilizaron el color rojo como “la voz del cuerpo colectivo”, un emblema de
solidaridad y reivindicacion social. El disefio no busca representar individuos, sino un sujeto
colectivo, una masa activa que, como plantea Barthes (1980), construye sentido a través del
gesto y la repeticion visual.

El cartel cumple una funcion performativa: no solo informa, sino que convoca a la accién
politica, situdndose dentro de lo que Frascara (2006) denomina el disefio socialmente
comprometido, donde la funcién comunicativa del color y la forma trasciende lo estético para
convertirse en una herramienta de cambio social.

En conjunto, esta pieza simboliza el uso del disefio grafico como vehiculo de resistencia
visual y como mediador entre arte, politica y cultura popular. El rojo se erige aqui como
signo de identidad obrera y de poder colectivo, mientras que la composicion ascendente
sugiere esperanza y transformacion.

Tal como afirma Bonsiepe (2011), el disefio adquiere sentido cuando se inscribe en contextos
de lucha y comunicacién social; en este caso, el cartel del /.° de Mayo demuestra como la
practica grafica en Colombia fue también una forma de narrar la historia desde la calle.
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3. “Cuando el pueblo se
moviliza, todo es posible”

— Gustavo Petro / Colombia Humana (siglo XXI)

El cartel pertenece al contexto de las
campaiias y movilizaciones de Colombia
Humana (2018-2022), movimiento politico
y social liderado por Gustavo Petro, que
surgié como respuesta al desgaste de los
partidos tradicionales y al creciente malestar
ciudadano frente a la desigualdad estructural
y la exclusion social. Este periodo se
caracterizo por una fuerte efervescencia
politica y cultural, marcada por movimientos
sociales, protestas estudiantiles y el Paro
Nacional de 2021, donde el disefo graficoy
la comunicacion visual se convirtieron en
herramientas clave de resistencia y
visibilizacion social (Hernandez-Garcia,
2022). En este escenario, la grafica politica
retomd un papel protagdnico, no como
propaganda doctrinaria, sino como vehiculo
emocional de conexion con la ciudadania.

Diserio de poster creado por el partido politico “Colombia humana” para la marcha del 1 de mayo,

por el dia del trabajo , 2024.

El uso del color y la imagen en el cartel de Petro refleja una transicion del discurso
ideologico tradicional (basado en la pertenencia partidista) hacia una comunicacion politica
fundamentada en la emocion, la empatia y la identificacion colectiva. Tal como plantea
Castells (2009), en la “sociedad red” contemporanea la politica se construye a través de
simbolos visuales que condensan valores y emociones, generando vinculos afectivos entre
lideres y audiencias. Asi, el disefio del cartel no busca unicamente informar, sino movilizar



emocionalmente, apelando a un lenguaje visual accesible, reproducible y simbdlicamente
potente.

A diferencia de los afiches litogréaficos del siglo XX, esta pieza fue elaborada mediante
técnicas de disefio digital y reproduccion offset, lo que permitié un control cromatico mas
preciso, una mayor nitidez en los degradados y una distribucion masiva en entornos tanto
fisicos como virtuales. De acuerdo con Pérez-Ortega (2019), la digitalizacion del disefio
politico en América Latina transformo el papel del cartel, convirtiéndolo en un medio hibrido
entre lo impreso y lo virtual, en el que la circulacion del mensaje se multiplica a través de
redes sociales y plataformas urbanas. Este cambio técnico marca un punto de inflexion en la
historia del disefio politico colombiano, donde la imprenta digital y los recursos graficos
contemporaneos expanden el alcance del mensaje politico y amplifican su poder simbolico.

Desde una lectura semidtica y discursiva, el cartel articula una narrativa visual centrada en la
esperanza colectiva y la accion ciudadana. El retrato de Petro, tratado digitalmente en tonos
azulados, comunica serenidad, racionalidad y cercania, mientras que el lema (compuesto en
tipografia gruesa y color rojo-naranja) introduce una dimensiéon emocional asociada a la
pasion y la movilizacion. Este contraste cromatico responde a lo que Van Leeuwen
(2011)describe como la semiotica visual del color, donde las tensiones entre tonos frios y
calidos producen significados ideologicos: el azul remite a la estabilidad y la reflexion,
mientras el rojo convoca a la accion y al cambio. En este caso, ambos colores funcionan de
manera complementaria, generando un equilibrio simbdlico entre razén y emocion, entre
liderazgo y participacion popular.

El azul, histéricamente vinculado a la autoridad conservadora, es aqui reapropiado y
resignificado como un simbolo de empatia, esperanza y liderazgo ciudadano. Esta relectura
cromatica sugiere un desplazamiento del color desde la rigidez institucional hacia un mensaje
de cercania y renovacion politica. Por su parte, el rojo deja de representar militancia
partidista y se transforma en emblema de energia transformadora y vitalidad colectiva,
evocando la fuerza social del cambio. Esta mutacion cromatica evidencia lo que Frascara
(2006) denomina la funcidn social del disefio grafico: su capacidad para traducir aspiraciones
colectivas y emociones sociales en mensajes visuales que inspiran accion y reflexion publica.

El cartel de Colombia Humana simboliza, por tanto, la relectura contemporanea de la
simbologia politica en Colombia, donde los colores tradicionales se despojan de su carga
partidista y adquieren un sentido mas amplio, ligado a la identidad, la pertenencia y la
esperanza colectiva. Ambos colores, articulados desde el disefio grafico, dejan de ser
elementos decorativos para funcionar como dispositivos de identidad y persuasion, actuando
como signos culturales que comunican poder, empatia y transformacion social. En este
sentido, la pieza confirma lo que Bonsiepe (2011) plantea al definir el disefio como una
practica de mediacion cultural, capaz de traducir tensiones sociales e ideoldgicas en
estructuras visuales que promueven el pensamiento critico.

Finalmente, el cartel de Petro sintetiza la evolucion del disefio politico colombiano: del color
como simbolo ideoldgico al color como estrategia emocional y social. Representa la
consolidacion del disefio grafico contemporaneo como un espacio de articulacion entre



comunicacion, estética y poder, donde el color opera como un lenguaje visual de persuasion y
memoria colectiva. Asi, esta pieza no solo refleja una etapa politica del pais, sino también la
madurez del disefio grafico como disciplina interpretativa, comprometida con la lectura
critica de los fendmenos sociales y la creacion de significados que conectan al ciudadano con

la historia visual de su nacion.

Ml
wdod
%ﬁaﬁ"a

\|
(o{e«\ e My dua}w
Q‘w\\f) ,a(c MNSd

%L;;;az:

kty
Sg“o Cox m(omm ’
otadd g

Comior \uu
A

K G
Kpodess offe!

0\3\35

MLC(‘ 0N

Comgosm& Verhcal y equiiiono

Ovsenodo m 105 pibhcos y tedes Socales

“TiowSmediar

Dwortlo —fondo
(S ll@ \mmdnd
%%"Vq“.'w

Etelln
[y A

om0
utopra

Tpog«orﬁa

L Sous o &k;%m;g?’“@

Alveociin on b\oguo

b’%w \deo \Co

L?L,.\‘Aqd ™ o,«!edo
CO\O(

NO\WV\JQ - koam

Wexgia ,0ca6m
J —t_ua‘o"m‘;ﬂ &2\/&1

Analisis del poster “Cuando el pueblo se moviliza todo es posible” , imagen propia, 2025.

4. “Fuerza — Miguel Uribe” —

. ——
‘.!!““““Ill

T N ——

W\ vatrec J-"’ '
,,_._:

valla politica contemporanea (siglo XXI)

La valla “Fuerza, Miguel Uribe” surge en
un momento de alta tension politica y
emocional en Colombia, tras el atentado
contra el senador y precandidato
presidencial Miguel Uribe Turbay en junio
de 2025. El hecho conmociond a la opinién
publica, reactivando memorias de la
violencia politica de décadas anteriores y
reabriendo el debate sobre la polarizacion y
la seguridad en la arena electoral. En este
contexto, el cartel adquiere un valor
simbdlico que trasciende la propaganda
politica tradicional: se convierte en un gesto
visual de solidaridad nacional y en un
llamado a la reconciliacion frente a la
violencia.



Una vista aérea muestra una valla publicitaria con la leyenda ""Fuerza Miguel Uribe" en
apoyo al senador Miguel Uribe Turbay, antes de su muerte. 2025

Desde el punto de vista socio-cultural, el uso del color azul adquiere un peso especial.
Asociado historicamente al Partido Conservador y, en tiempos recientes, al Centro
Democratico (colectividad que representaba Uribe Turbay), el azul funciona como signo de
estabilidad, autoridad y serenidad en medio del caos. Segiin Gage (1999), este color opera
como un codigo visual que comunica confianza institucional y control emocional. En esta
pieza, el tono monocromatico azul refuerza la idea de calma y fortaleza espiritual, apoyada en
el mensaje tipografico breve: “Fuerza”, acompafiado por un gesto corporal de la mano en el
pecho que evoca compromiso patridtico y vulnerabilidad humana.

En términos de disefio grafico, la valla responde a estrategias contemporaneas de
comunicacion politica basadas en la emocionalidad inmediata. La composicion prioriza el
retrato y el mensaje textual con minima interferencia visual, buscando captar la atencion en el
entorno urbano y generar identificacion afectiva. A diferencia de los afiches litograficos del
siglo XX (donde el color se aplicaba como signo ideologico), aqui el azul digital cumple una
funcién de empatia y cohesion, resignificando su valor historico. Segiin Costa (2004), en la
era mediatica “el color ya no solo representa, sino que construye relato”, y en este caso, el
azul construye un relato de resistencia, unidad y humanidad ante la violencia politica.

Finalmente, esta pieza representa una nueva etapa en la evolucion simbolica del color politico
colombiano: del uso partidista al uso emocional y ciudadano. El disefio, més que un
instrumento propagandistico, se convierte en un dispositivo de memoria y sanacion colectiva,
donde la estética minimalista y el cromatismo controlado evocan una reflexion sobre la
fragilidad y la resiliencia de la democracia colombiana.
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Anadlisis del poster “Cuando el pueblo se moviliza todo es posible” , imagen propia, 2025

Analisis comparativo: evolucion del color rojo y azul en la comunicacion politica

colombiana

socialistay resistencia obrerafrente ala
represion estatal.

laborales y agrarias en contexto de
industrializacion.

liderado por Gustavo Petro.

“Colombia contra el fascismo” (ca. “1° de Mayo / Tierra” (ca. “Cuando el pueblo se movilizatodo es posible” w »
Aspecto 1940s) 1930-1950) Humana, 2018-2022) FuerzaMiguel Uribe” (2025)
Segunda Guerra Mundial; auge de Consolidacién del sindicalismo y
i obrerosy i En del obrero- Crisis de representacion politica; protestas del Paro Atentado y muerte del senador Miguel Uribe
Contexto sociopolitico Colombia, i del i icaci Nacional (2021) y auge del movimiento progresista | Turbay (2025), en medio de tensiones politicas y

sociales; mensaje de unidad y duelo nacional.

Uso del color (rojo/azul)

Contraste rojo-azul: el rojo como slmbolo

Predominio del rojo en banderas y

dealerta, iony el
azul oscuro aporta cohesion y fuerza
colectiva.

(energia, lucha,
sacrificio); azul minimo como
equilibrio visual.

Azul en el retrato i y idad); rojo/r ! azul: fey
en el texto (pasion y accién). i6 Desit izacion del color, en
del azul desde la empatia. simbolo de unién y respeto ciudadano.

Tipografia

Sans serif geométrica, mayusculas, alta
legibilidad; enfatiza el mensaje directo y
urgente.

Letras simples, manuales o
litogréficas, integradas ala

Tipografiamodema sans serif, jerarquizada por tamafo

por
encima de estilo.

y color; io entre impacto y claridad.

Sans serif condensada gruesa y sobria; transmrte
respeto, il y

Elementos graficos / Imagen

Figuras colectivas en lucha, lineas
dindmicas que expresan energiay
resistencia. No hay liderindividual.

Trabajadores y campesinos

composicion ascendente que
simboliza progreso y unidad.

Retrato digi de Petro con sonrisa optimista;
figura central como simbolo de liderazgo empatico.

Fotografia de Uribe con mano en el pecho; gesto
solemne que apelaalaempatiay al patriotismo.

Composicién

Vertical, con texto enmarcando laimagen

Composicién diagonal
visual

central. Alto y equilibrio entre
masas de color.

hacia las banderas rojas.

Estructura vertical, retrato superiory texto jerarquico en
el centro; contraste emocional entre imagen y lema.

Ci ici figura con
texto arribay abajo; equilibrio visual y ausencia de
decoracién.

Técnica/ Soporte

Litografia en tinta plana (dos colores);
papel de bajo gramaje. Produccion
artesanal y reproducible.

Impresion litogréfica; uso limitado
de tintas; texturavisible del papel.

Disefo digital + impresién offset o difusion en redes,
mayor control atico y i

Impresion digital en gran formato (valla urbana);
alto luminico paravisibilidad publica.

Funcién comunicativa

Propagandade lucha colectiva; mensaje
politico directo y de resistencia obrera.

Instrumento de movilizacién
social y pedagdgica; convocaala
accion colectiva.

politica demarca
personal y conexién afectiva con el electorado.

Comunicacion simbélica de empatiay duelo,
busca social mas que p i
politica.

Relacion color-sociedad

El color actiia como cédigo ideoldgico
(rojo = lucha; azul = orden).

El colorrepresentala fuerza
colectivay laesperanzaen el
cambio social.

El color se resignifica: azul como empata, rojo como
energia social.

El color se despolitizay adquiere valor simbélico
humanitario (azul = fe, solidaridad).

Significado semiético general

Oposicion simbélica entre revolucién y
unidad; color como retérica de la
emocién (Barthes, 1980).

Colorcomo signo performatlvo

Colorcomo lenguaje emocional de la politica

Colorcomo mediador de memoriay

delaclase
visual del pueblo.

uso dela
cromatica (Van Leeuwen, 2011).

; disefio grafico como instrumento
de empatia social (Frascara, 2006).

Evolucién desde el disefio gréfico

Disefio manual, limitado porla técnica
litogréfica. Composicién expresivay
simbélica.

Disefio pedagdgico y militante; la
imagen comunica accién
colectiva.

Disefio idtico-i ; énfasis en

Disefio profesionalizado, hibrido entre artey
politico; dominio del discurso visual.

emociones colectivas, sobriedad y estética digital.




Cuadro comparativo, imagen propia 2025

Al contrastar las campanias del siglo XX (Colombia contra el fascismo'y 1.° de Mayo /
Tierra) con las del siglo XXI (Cuando el pueblo se moviliza, todo es posible de Gustavo
Petro y Fuerza - Miguel Uribe Turbay), se evidencia una transformacion profunda en la
funcion simbolica del color dentro de la comunicacion politica colombiana. Este transito
refleja no solo cambios estéticos y tecnoldgicos, sino también transformaciones en las
dindmicas sociales, culturales y discursivas del pais.

Durante el siglo XX, el color fue un lenguaje ideoldgico colectivo. En los carteles obreros y
antifascistas, el rojo actué6 como emblema de lucha, resistencia y energia popular, asociado a
los movimientos de izquierda y a las reivindicaciones sociales. Este uso respondia a un
contexto de agitacion obrera y campesina, en el que el disefio grafico cumplia un papel de
denuncia y movilizacion. El azul, aunque menos predominante, funcionaba como contrapunto
visual que aportaba estabilidad y contraste, evocando unidad frente a la opresion externa o al
enemigo politico. Segun Archila (1997), las manifestaciones visuales de la época
“materializaban la voz colectiva del pueblo trabajador”, y el cartel era un instrumento de
pedagogia politica antes que de marketing.

En cambio, las campafias contemporaneas del siglo XXI evidencian un desplazamiento hacia
el discurso emocional e individualizado, propio de la comunicacion politica moderna. En el
cartel de Gustavo Petro, el color azul adquiere protagonismo como signo de confianza,
esperanza y serenidad, mientras que el rojo y el naranja del texto introducen energia, pasion y
urgencia social. Aqui, el color ya no representa una ideologia partidista explicita, sino un
recurso narrativo del liderazgo personal, en sintonia con lo que Lopez-Lita y Fernandez
(2013) denominan “branding emocional politico”. La paleta cromatica opera al servicio del
candidato como marca y no de una colectividad politica.

Por su parte, la valla de Miguel Uribe Turbay (de tonalidades azul profundo sobre blanco)
lleva esta l6gica al extremo: el azul se convierte en simbolo de institucionalidad, estabilidad y
autoridad moral, proyectando la imagen de un politico moderado y confiable. Este
tratamiento cromatico, apoyado por la reproduccion digital y la publicidad urbana, contrasta
radicalmente con las composiciones litograficas del siglo XX. Mientras las primeras piezas
apelaban al grabado, la textura y el trazo como signos de lucha popular, las contemporaneas
recurren a la fotografia, el brillo y la homogeneidad del color digital para construir
legitimidad visual y control emocional sobre el espectador.

La comparacion revela, asi, una continuidad simbolica y una ruptura discursiva. La
continuidad radica en la permanencia del rojo y azul como ejes cromaticos del discurso
politico colombiano: ambos siguen siendo los colores que estructuran la identidad partidista,
el imaginario patridtico y la comunicacion visual del poder. Sin embargo, la ruptura se
manifiesta en la forma en que estos colores operan: en el siglo XX, eran banderas ideologicas
de movilizacion; en el XXI, se transforman en codigos psicologicos y de persuasion
emocional, mediados por la tecnologia y la estética del marketing.



Desde la perspectiva del disefio gréafico, este transito muestra como el color ha pasado de ser
una herramienta de propaganda militante a una estrategia semidtica de posicionamiento
politico, evidenciando la capacidad del disefo para adaptarse a los cambios de los medios y
de la sociedad. En los afios cuarenta y cincuenta, la litografia y la serigrafia limitaban la gama
cromatica y favorecian composiciones de alto contraste y fuerte carga simbolica (Bermudez
& Delgado, 2017). En la actualidad, el diseno digital y la impresion offset permiten una
manipulacion precisa del color y una integracion entre imagen, tipografia y mensaje que
potencia la comunicacion emocional (Hernandez Contreras, 2004).

En sintesis, el analisis comparativo demuestra que el color en la gréafica politica colombiana
ha evolucionado de la representacion colectiva a la significacion individual; del rojo de la
lucha al azul de la confianza; de la imprenta como herramienta de movilizacion al disefio
digital como medio de persuasion. No obstante, en ambos contextos, el color sigue operando
como un mediador simbdlico entre ideologia y ciudadania, un lenguaje visual que traduce la
historia politica del pais en codigos perceptivos y emocionales.

Discusion e interpretacion:

En esta tltima fase se integran los hallazgos obtenidos desde el campo del disefio grafico, con
el proposito de demostrar que el color, lejos de ser un elemento decorativo, constituye un
dispositivo simbodlico y comunicativo que traduce y reconfigura las dindmicas politicas y
culturales de Colombia. El andlisis comparativo entre las campaiias del siglo XX y XXI
permitid observar coémo los colores rojo y azul han mantenido una presencia constante en la
publicidad politica, pero transformando su sentido: de emblemas partidistas a estrategias
visuales de persuasion emocional y legitimacion simbolica.

Durante el siglo XX, la gréafica politica se caracteriz6 por su funcion militante y pedagdgica.
En los carteles obreros y antifascistas, el rojo actuaba como signo de lucha, resistencia y
transformacion social, mientras que el azul, aunque menos recurrente, representaba cohesion
y estabilidad frente a las tensiones ideologicas de la época. Estas composiciones respondian a
la 16gica de una comunicacion de masas vinculada a los movimientos sociales y a los
recursos técnicos de la imprenta y la litografia, donde la restriccion cromadtica obligaba a
sintetizar el mensaje visual para alcanzar mayor impacto y legibilidad. Segiin Bermudez y
Delgado (2017), los impresos politicos de mediados del siglo XX priorizaban el contraste
visual y la repeticion de simbolos para garantizar una lectura efectiva en contextos urbanos y
de movilizacion.

En contraste, las piezas graficas del siglo XXI evidencian una reconfiguracion simbdlica del
color dentro del marketing politico moderno. La comunicacién ya no se centra en la ideologia
colectiva, sino en la imagen del candidato como marca. El azul, antes signo de
institucionalidad y poder, se resignifica como cédigo de confianza, serenidad y liderazgo
empatico, mientras que el rojo se conserva como detonante de energia y urgencia discursiva.
Como plantea Van Leeuwen (2011), el significado del color es mutable y depende del
contexto cultural, mediatico y tecnoldgico en el que se inscribe. En este sentido, el disefio
grafico politico contempordneo en Colombia combina la psicologia del color con las



herramientas del branding emocional, donde los tonos, la tipografia y la composicion se
integran para proyectar valores y emociones coherentes con la narrativa del candidato.

Asimismo, la evolucion tecnologica de la imprenta y la llegada de los procesos digitales
reconfiguraron el lenguaje visual de la propaganda politica. Pasar de la litografia y el offset a
los sistemas de impresion digital y la reproduccion masiva en entornos multimedia permitid
ampliar la paleta cromatica y la experimentacion visual. Hernandez Contreras (2004) afirma
que este cambio gener6 una “nueva alfabetizacion visual”, en la cual el espectador ya no solo
lee el mensaje verbal, sino que interpreta los codigos croméaticos y compositivos como parte
esencial del discurso. De esta manera, el disefio grafico se consolida como un espacio de
traduccion cultural, donde los colores, las formas y los simbolos participan activamente en la
construccion de sentido politico y social.

Desde un enfoque semiotico y sociocultural, el color se entiende como un signo ideoldgico en
movimiento, que articula emociones, valores y posicionamientos politicos. Siguiendo a
Barthes (1980), el color funciona como una “retorica visual” capaz de persuadir y movilizar,
mas allé del contenido textual. En los afiches histdricos, el rojo evocaba el sacrificio y la
union obrera; en las campafas contemporaneas, el azul y sus variantes proyectan orden,
autoridad y empatia. Ambos colores, sin embargo, siguen siendo instrumentos de
comunicacion afectiva, donde el disefiador se convierte en un mediador entre la ideologia y la
percepcion ciudadana.

El aporte central de esta investigacion radica en haber evidenciado como el disefio grafico
actia como un agente cultural dentro del discurso politico colombiano. A través de la
evolucion del color, se demuestra que el disefio no solo acompaiia los procesos de cambio
social, sino que los interpreta, traduce y resignifica visualmente, configurando imaginarios
colectivos que permanecen en la memoria visual del pais. En coherencia con la perspectiva
humanista del programa de Disefio Grafico de la Universidad Santo Tomas, este estudio
posiciona al disefiador como un profesional critico, capaz de leer las transformaciones
sociales desde lo visual y proponer discursos éticos, inclusivos y reflexivos.

Finalmente, el andlisis proyecta nuevas rutas investigativas para explorar como los codigos
cromaticos continllan operando en la comunicacion politica digital y en las narrativas
visuales emergentes. Comprender el transito histérico del color (del emblema partidista al
recurso emocional) permite reafirmar que el disefio grafico es, ante todo, una practica social
interpretativa, donde el color actua como lenguaje, memoria y poder visual en la
configuracion simbolica de la nacion.

Conclusiones:

El estudio demuestra que el color, més que un elemento decorativo, es un dispositivo
simbolico y comunicativo que ha articulado la historia politica colombiana desde el disefio
grafico. A lo largo del analisis de los cuatro casos seleccionados (dos del siglo XX y dos del
siglo XXI) se evidencio6 que el rojo y el azul han pasado de ser emblemas de identificacion



partidista a constituirse en estrategias visuales de persuasion emocional y legitimacion
politica. En los afiches obreros y antifascistas del siglo XX, el color rojo predomin6é como
signo de lucha y transformacion social, mientras que en las campafias contemporaneas el azul
se consolidd como codigo de autoridad, confianza y liderazgo. Esta evolucion cromatica
revela un transito desde la militancia ideoldgica hacia la construccion de marca politica,
reflejando los cambios en las dindmicas de comunicacion y percepcion ciudadana.

Desde el campo disciplinar del disefio grafico, la investigacion permitié reconocer el papel
del color como un mediador entre ideologia y percepcion ciudadana, reafirmando que el
disefio no se limita a la creacion estética, sino que interpreta, traduce y comunica valores
culturales y politicos. Analizar los discursos visuales de la propaganda politica colombiana
implica asumir el disefio como una préctica critica capaz de revelar como las formas y los
colores participan en la configuracion de identidades colectivas y en la memoria visual del
pais. Este enfoque se alinea con la perspectiva humanista del programa de Disefio Grafico de
la Universidad Santo Tomas, al situar el disefio como un instrumento de analisis social y
reflexion ética sobre el poder de las imagenes.

Finalmente, desde una proyeccion investigativa y profesional, este trabajo abre la posibilidad
de ampliar los estudios del color politico hacia otros formatos contemporaneos como la
publicidad digital o el muralismo urbano, asi como de fortalecer la formacién de disefiadores
capaces de leer, cuestionar y transformar criticamente los discursos visuales que circulan en
el espacio publico. Comprender la evolucion simbolica del rojo y el azul en la comunicacion
politica impresa colombiana permite visibilizar el disefio grafico como un campo
interpretativo que articula memoria, ideologia y sensibilidad social, aportando a la
construccion de una cultura visual mas consciente, ética e incluyente.



Bibliografia:

Ardila, J. (2021). Los impresores como constructores de la Republica. Historia y Sociedad,
41, 65—89. https://doi.org/10.15446/hys

Archila, M. (1997). Idas y venidas, vueltas y revueltas: Protestas en Colombia, 1958—1990.
CINEP.

BBC News Mundo. (2025, junio 1). Atentado a Miguel Uribe Turbay: consecuencias
politicas y sociales. BBC. https://www.bbc.com/mundo/articles/c1w3175xjvzo

Bermudez, G., & Delgado, L. (2017). Carteles impresos en Bogota durante el siglo
XIX. Memoria Grafica Colombiana, 5(10), 34-56.

Bonsiepe, G. (2011). Del diserio. Ediciones Infinito.

Bushnell, D. (1993). Colombia: Una nacion a pesar de si misma. Planeta.
Castells, M. (2009). Comunicacion y poder. Alianza Editorial.

Costa, J. (2004). La imagen de marca. Paidos.

El Tiempo. (s. f.). Hemeroteca digital: Propaganda politica en
Colombia. https://www.eltiempo.com/archivo

Frascara, J. (2006). Diserio grafico para la gente. Ediciones Infinito. (Trabajo original
publicado en 2000).

Gage, J. (1999). Colour and culture: Practice and meaning from antiquity to abstraction.
Thames & Hudson.

Hernéndez Contreras, J. D. (2024). El color intertextual, activo y transversal en la ilustracion
de cuentos clasicos [Tesis doctoral, Universidad Nacional Auténoma de México]. Repositorio
UNAM. [URL pendiente]

Itten, J. (1970). El arte del color. Gustavo Gili.

Kress, G., & Van Leeuwen, T. (2011). The language of colour: An overview. Routledge.
(Trabajo original publicado en 2002).

Palacios, M. (20006). Entre la legitimidad y la violencia. Norma.

Pérez-Ortega, W. (2019). Branding politico digital en América Latina. Brand & Politics
Magazine. https://brandpolitics.lat/2019/branding-politico

Pita Pico, J. (2004). Historia social del libro y la imprenta en Colombia. Universidad del
Rosario.


https://www.bbc.com/mundo/articles/c1w3175xjvzo
https://www.eltiempo.com/archivo

Pizarro Leongoémez, E. (2017). Comunicacion politica y branding de seguridad en el
uribismo. Revista Colombiana de Ciencia Politica, 12(2), 45-67.

Rolon-Rodriguez, J., Picon-Angarita, D., & Caselles-Hernandez, P. (2021). Color y
persuasion en la comunicacion politica. Revista de Comunicacion Visual, 9(18), 120—138.

RTVC - Senal Memoria. (2025). Miguel Uribe Turbay: memoria politica y comunicacion
visual. https://www.rtvc.gov.co/noticias/miguel-uribe-turbay-senal-memoria

Universidad Santo Tomas. (2023). Modelo educativo humanista del programa de Diserio
Grdfico. https://www.usta.edu.co

Van Leeuwen, T. (2011). The language of colour: An overview. Routledge.

Wills, M. E. (2018). La razon politica y el poder de los simbolos partidistas en Colombia.
Universidad de los Andes.


https://www.rtvc.gov.co/noticias/miguel-uribe-turbay-senal-memoria
https://www.usta.edu.co/

