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Justificación
Transporte
de carga
Eco-
friendly
Mi LOGÍSTICA SAS trae al
mercado un medio de transporte
de carga con un porcentaje de
0% en cuanto a emisión de gases
nocivos para el medio ambiente.

Tecnología
Nuevas tecnologías de

transporte de carga seca para el
mercado Colombiano

Tercerización
Acompañamiento

tercerizado a nuestros
clientes aliados.

Empatía
Aliados

estratégicos con
la misma

mentalidad.



Implementación de flota eléctrica,
para reducir costos en el mercado.

Los costos de mantener una flota
eléctrica es menor que una flota
tradicional.

Costos de
mantenimiento 

Problema
Bajos precios en el mercado logístico,
genera alta competitividad



¿¡¡Qué
ofrecemos!!?
Se entregará un servicio de
transporte, especializado en
carga seca a nivel nacional,
poniendo al servicio de nuestros
clientes una flota eléctrica
confiable y con todas las
garantías que exige el mercado. 



Impuestos sobre el 1% del
valor comercial del vehículo
según la ley 1964 del 2019.
Reducción del costo de
mantenimiento en un 41% 
Baterias reutilizables y
reciclables

 





Objetivos

Plan de
Ecommerce

Identificación
de

oportunidades
 

Estudio
de la

norma



I

Preservación
del medio
ambiente

Adaptabilidad
 

Alta
competi
tividad 
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Variación en el
transporte de
carga seca
terrestre
la afectación económica
presentada en el segundo
trimestre del 2020, se observa
un crecimiento de la economía
del 4,2% con respecto a años
anteriores.



Modelo de NegociosModelo de Negocios



Plan de
mercadeo
Estrategia de e-commerce,
potencializaremos las redes
sociales. Tanto con publicidad
como con constante testeo del
mercado.

Mercado total o
direccionable (TAM)

 

 (SAM)

Mercado que
podemos

servir

 

Mercado que
podemos
conseguir

(SOM)
 









Conclusión

Con base al estudio de mercados, y el resultado
final de la investigación. Se encuentra la necesidad
de implementar la idea en el mercado en el
siguiente año. La prospección que se realizó en el
estudio financiero, da pie a evidenciar y planear un
futuro donde se le de otro punto de vista al negocio
de transporte de carga seca a nivel nacional.


