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factores de aceptacion de
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https://doi.org/10.1155/hbe
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2.El impacto del uso de
las redes sociales en la
internacionalizacion de las
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10.14254/2071-789X.
2022/15-1/17

3. Desde cero: desarrollo
de una metodologia ética
practica para integrar la
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] -//doi- . T
gital.usantotomas.edu.co/1
0.1007/s00146-022-01552-
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4. El impacto del
marketing digital en el
rendimiento de las pymes:
un estudio analitico a la
luz de las
transformaciones digitales
modernas
hitps://doi.org/10.3390/su16
198667
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Marketing digital con
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https://doi.org/10.3390/co
mputers13070168

2. La transformacion
digital en la Industria de
la moda:Nuevos
horizontes para el
marketing y el disefio de
moda

3. Inteligencia artificial en

la industria de la moda
h : i.ora/10.5195/I
wreview.2024.1059

4937a6blee35-0 4.El impacto del
15175389b/relev marketing de moda digital
ance/1 en la intencion de compra
10.1108/APJMIL.-09-2023-
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industria de la moda: la
tipologia de los
disefiadores emergentes
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