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Ecuación de búsqueda y resultados  
Fuente: Elaboración propia González y Rodríguez 
 
Base de datos Ecuación de 

búsqueda y link 
Resultados (cantidad de 
artículos) 

Artículos escogidos y 
link. 

Scopus ("Artificial 
Intelligence" OR 
"AI") AND 
("Digital 
Marketing" OR 
"Online 
Marketing" OR 
"Marketing 
Strategies") 
AND ("Fashion 
Industry" OR 
"Fashion 
Sector") AND 
("Latin America" 
OR "Latin 
American" OR 
"Latinoamerican
a") 
LINK: 
https://www-sco
pus-com.crai-ust
adigital.usantoto
mas.edu.co/result
s/results.uri?sort
=plf-f&src=s&si
d=274779dd8a7
061b87654ce78e
66cf512&sot=b
&sdt=b&sl=231
&s=%28ALL%2
8%22Artificial+I
ntelligence%22+
OR+%22AI%22
%29+AND+AL
L%28%22Digita
l+Marketing%22
+OR+%22Onlin
e+Marketing%2
2+OR+%22Mar
keting+Strategie
s%22%29+AND
+ALL%28%22F

(27 documentos) Posterior a la 
lectura del abstract se escoge 4  
artículos 

1.Investigación de los 
factores de aceptación de 
sistemas de marketing 
basados ​​en inteligencia 
artificial en pequeñas 
empresas industriales 
 
https://doi.org/10.1155/hbe
2/6684735 
 
2.El impacto del uso de 
las redes sociales en la 
internacionalización de las 
pymes 
10.14254/2071-789X. 
2022/15-1/17 
 
3. Desde cero: desarrollo 
de una metodología ética 
práctica para integrar la 
IA en la industria 
https://doi-org.crai-ustadi
gital.usantotomas.edu.co/1
0.1007/s00146-022-01552-
6 
 
 
4. El impacto del 
marketing digital en el 
rendimiento de las pymes: 
un estudio analítico a la 
luz de las 
transformaciones digitales 
modernas 
https://doi.org/10.3390/su16
198667 
 
 
 
 
 

https://www-scopus-com.crai-ustadigital.usantotomas.edu.co/results/results.uri?sort=plf-f&src=s&sid=274779dd8a7061b87654ce78e66cf512&sot=b&sdt=b&sl=231&s=%28ALL%28%22Artificial+Intelligence%22+OR+%22AI%22%29+AND+ALL%28%22Digital+Marketing%22+OR+%22Online+Marketing%22+OR+%22Marketing+Strategies%22%29+AND+ALL%28%22Fashion+Industry%22+OR+%22Fashion+Sector%22%29+AND+ALL%28%22Latin+America%22+OR+%22Latin+American%22+OR+%22Latinoamericana%22%29%29&origin=recordpage&sessionSearchId=274779dd8a7061b87654ce78e66cf512&limit=10
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Web of science TS=("Artificial 
Intelligence" OR 
"AI") AND 
TS=("Digital 
Marketing" OR 
"Marketing 
Strategies") 
AND 
TS=("Fashion 
Industry") 
LINK 
https://www-web
ofscience-com.cr
ai-ustadigital.usa
ntotomas.edu.co/
wos/woscc/sum
mary/3a018440-
27cf-44dd-9722-
4937a6b1ee35-0
15175389b/relev
ance/1 
 

(5 documentos) Posterior a la 
lectura del abstract se escoge 4  
artículos 

1. Transformando 
Marketing digital con 
Generativo AI   
https://doi.org/10.3390/co
mputers13070168 
 
2. La transformación 
digital en la Industria de 
la moda:Nuevos 
horizontes para el 
marketing y el diseño de 
moda 
 
3. Inteligencia artificial en 
la industria de la moda  
https://doi.org/10.5195/la
wreview.2024.1059 
 
4.El impacto del 
marketing de moda digital 
en la intención de compra 
10.1108/APJML-09-2023-
0946 
 
 
 

Science Direct 
 

"artificial 
intelligence" 
AND "marketing 
digital" AND 
"industria de la 
moda" OR 

(3.561artículos) Posterior a la 
lectura del abstract se escoge  5 
artículos 

1 .El desarrollo del 
comercio digital en la 
industria de la moda: la 
tipología de los 
diseñadores emergentes 
en Londres 
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