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1. Fase proceso de articulación  
Programa Pi-e



2. Hallazgos en la Unidad de  
Ciencias Básicas, Semillero 
de investigación 
INBIOLLANOS



2. Hallazgos

Resultados de la aplicación de Kapferer (2008, p.183) al Semillero de Investigación INBIOLLANO



3. Análisis Arquetípico

Arquetipos:
Explorador

Creador

Busca la verdad

Crea su verdad
Crear conocimiento

Resultados de la aplicación de Kapferer (2008, p.183) al semillero de investigación INBIOLLANO



4. Análisis Cromático

Resultados de la aplicación de Psicología del color (2020) a los hallazgos del grupo de semillero INBIOLLANO

Colores: Verde Hierba

Azul Cielo

Amarillo

-Vida
-La quinta esencia de la  
naturaleza

-Energía
-Confianza
-Libertad
-Infinidad

-Optimismo
-Energía
-Aprendizaje



INBIOLLANO

SIGNO DISTINTIVO
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