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Objetivo general

Objetivo especificos




Objetivo

1.ALIMENTOS
Y MARCAS DE

ALIMENTOS
FUNCIONALES. ., Que es un alimento funcional?
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Informar a los consumidores acerca de la importancia
de revisar, leer y entender las etiquetas de los
alimentos al momento de realizar la compra y asi
generar cambios importantes en la intencion de
compra y consumo de la poblacion en cuanto a
alimentos mas nutritivos y saludables.
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2.ETIQUETADO
NUTRICIONAL.
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Objetivo

3.REDES
SOCIALES Y

ALIMENTOS
FUNCIONALES.
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Obhjetivo

4.PUBLICIDAD
ENGANOSA Y

ALIMENTOS
Ley 1480 de 2011 FUNCIONALES.
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9.CONSUMO
RESPONSABLE
DE LAS

MARCAS DE
ALIMENTOS
FUNCIONALES.

Objetivo
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