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INFORMACION GENERAL
NOMBRE DE LA ESTRATEGIA CODIGO DE LA ESTRATEGIA
DD MM AA ]
FECHA DE REGISTRO oDs CODIGO COL. DEL GRUPO
FACULTAD (ES)
PROGRAMA (S):
i BLOG DE LA
BUEAE S ESTRATEGIA:
CONVENIO CON OTRA NOMBRE DE LA
INSTITUCION INSTITUCION:
NOMBRE DEL TELEFONO DE
CONTACTO CONTACTO:
TIPO DE ESTRATEGIA: SEMILLERO DE GRUPO DE ESTUDIO SRUPO DE f\cc)kffg.\'n\igo
INVESTIGACION TRABAJO
CAMPO DE ACCION DE LA
AMBIENTE
ESTRATEGIA: SOCIEDAD

INFORMACION DE GRUPOS AL QUE PERTENECE LA ESTRATEGIA

NOMBRE(S) DEL GRUPO (S) DE INVESTIGACION QUE CONFORMAN LA ESTRATEGIA:

NOMBRE DEL (LOS) LIDER (ES) DEL GRUPO DE INVESTIGACION AL QUE ESTA ADSCRITA LA ESTRATEGIA:

INTEGRANTES DE LA ESTRATEGIA

NOMBRE MAESTRO LIDER: c.C.
CELULAR: TELEFONO FIJO: CORREO ELECTRONICO:

TIPO DE VINCULACION: TIEMPO COMPLETO MEDIO TIEMPO OPS / CATEDRA

NOMBRE MAESTRO (S) o
COLIDER (ES)

CELULAR: TELEFONO FIJO CORREO ELECTRONICO

TIPO DE VINCULACION TIEMPO COMPLETO MEDIO TIEMPO OPS / CATEDRA
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INFORMACION DE LOS INTEGRANTES DE LA ESTRATEGIA

Perfiles Académicos
z PROGRAMA (CvLac, ORCID, Google
No.| NOMBRES APELLIDOS CEDULA | EDAD| CELULAR EMAIL ACADEMICO Semestre| ' pcodemico)
S| NO
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
TIPO DE INVITADOS
Evaluador Par Pasante Egresado
Investigador Solidario Profesor Colaborador Joven Gestor
Asesor Joven Investigador Otros ‘ |&Cué|? ‘

Sefiale con una X el estudiante coordinador de la estrategia — Si requiere adicionar integrantes, agregar casillas

PRODUCTOS DESARROLLADOS DESDE LA ESTRATEGIA PEDAGOGICA

PRODUCTOS DE GENERACION DE NUEVO CONOCIMIENTO

PRODUCTO DE DESARROLLO TECNOLOGICO E INNOVACION

PRODUCTOS DE FORMACION DEL RECURSO HUMANO

PRODUCTOS DE APROPIACION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO
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PRODUCTOS DE APROPIACION SOCIAL DEL CONOCIMIENTO

PARTICIPACION EN EVENTOS

TIPO DE PARTICIPACION | Ponencia

‘ Péster ‘ PAIS ‘ ‘ CIUDAD ‘

NOMBRE DEL EVENTO:

TITULO DE LA
PONENCIA/POSTER:

NOMBRE (S) AUTOR (ES)

NOMBRE DE LA
INSTITUCION DONDE SE
REALIZO EL EVENTO:

FECHA

OTRAS PARTICIPACIONES

Programas de radio Trabajt? con Generaa?n de Reconocimientos Otro éCudl?
comunidades contenido
Descripcion
Fecha Lugar
PRODUCTOS DE FORMACION
Creacion de eventos ‘ ‘ Talleres ‘ ‘ Trabajos de grado ‘ Proyectos de investigacion ‘ ‘ Otro

DESCRIPCION DE LOS PRODUCTOS DE FORMACION DESARROLLADOS DESDE LA ESTRATEGIA

PROYECTOS DE INVESTIGACION

NOMBRE DEL PROYECTO INTEGRANTES FECHA DE INICIO FECHA FINAL

Descripcion del producto:
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PAIS

CIUDAD

FECHA

PROYECCION DE LA ESTRATEGIA PEDAGOGICA

PLAN DE TRABAJO Y ACTIVIDADES DE FORMACION PROPUESTAS POR EL DOCENTE LIDER DE LA ESTRATEGIA PEDAGOGICA

RESUMEN DE LA ESTRATEGIA

OBJETIVO GENERAL DE LA
ESTRATEGIA

MISION / VISION

METODOLOGIAS DE
INVESTIGACION /ENFOQUES

REFERENCIAS
BIBLIOGRAFICAS

PRODUCTOS ESPERADOS

DOCENTE LiDER DE LA ESTRATEGIA

Nombre

DECANO DE FACULTAD

Nombre

ESTUDIANTE LiDER DE LA ESTRATEGIA

Nombre

DIRECTORA UNIDAD DE INVESTIGACION

Nombre
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