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“México es el mayor
exportador mundial de
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“La vinculacion de marcas de alcohol a actividades deportivas
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ACREDITACION
INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD SANTO TOMAS

PRIMER CLAUSTRO UNIVERSITARIO DE COLOMBIA

DE ALTA CALIDAD
LTICAMPUS




Impacto publicitario en la compra y consumo de bebidas alcohdlicas en ciudad de México: evidencias y responsabilidad

—

“Impactos”

- J

“Presencia del alcohol en los anuncios
publicitarios (1 de cada 10 anuncios)

g
solo es la imagen de lo que tenemos a / , \
nivel social, pues el alcohol es una 0
sustancia que no aporta beneficios al % ‘
receptor” E
L

“La industria del alcohol y bebidas es optimista y cuenta con
perspectivas de atraer a mas consumidores, adoptando
productos con un mayor compromiso al medio ambiente, a la

\ salud y a sus clientes” /
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Conclusiones

* El marketing y las empresas publicitarias tienen un mejoramiento en ambitos

gue afectan a la sociedad.
 Empresas, normas y leyes que respaldan al consumidor vy a los distribuidores.

* El consumidor como el unico que tiene el poder de decision en la compray
consumo.
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