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Guía teórica 
Actividad semana 4


Temática de la actividad 
_____________________________________________________________________________
ESTUDIO DE MERCADO
[image: ]Agentes particulares 
[bookmark: _GoBack]Marcado del proveedor
Mercado del competidor
Mercado del distribuidor 
Mercado del consumidor
Mercado externo
Etapas del estudio de mercado
Análisis de la situación histórica
Análisis de la situación actual
Análisis de la situación futura
Estrategia comercial
_____________________________________________________________________________
SOLUCIONAR
A continuación cada estudiante deberá desarrollar la siguiente actividad, para lograr adquirir conocimientos previos a la temática que se desarrollara semanalmente en la asignatura. 
1. Realizar un cuadro comparativo con los diferentes agentes particulares en un estudio de mercado como lo son: El mercado proveedor, mercado competidor, mercado distribuidor, mercado consumidor y mercado externo.
2. Unir según corresponda
Situación histórica --		-- Se representa como el análisis  realizado a una empresa para ver el comportamiento que tendrá en el mercado luego de varios años de producción.
Situación actual --		-- Se representa como el análisis previo que se realiza para adquirir datos previos de alguna otra organización mostrando de qué forma se puede comportar el mercado.
Situación futura --		-- Se representa como el análisis que se realiza en un lapso de tiempo muy corto con el cual podemos observar la actualidad del comportamiento del mercado mostrando los resultados de cada empresa.				
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