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1. Fase proceso de  
ar-culación Programa Pi-e




1. 	Fase	proceso	de	ar5culación	Programa	Pi-
e	

Tomado	de:	García	Jara	et	al	(2020)	

Ésta	fase	corresponde	a	la	etapa		
previa	a	la	radicación	del	
proceso	de	ar5culación		del	
programa	Pi-e	Aliado.	



2. Signo distintivo 
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3. Prisma de Identidad 



4. Analisis Arquetípico  

ARQUETIPOS: 

EXPLORADOR 

CREADOR 

Búsqueda	de	
nuevo	

conocimiento		

Creación	de	nuevo	
conocimiento	



5.  Analisis Cromático 

COLORES: 

AZUL	

GRIS	

-Constancia 
-Confianza  
-Serenidad 
-Libertad  

-Modernidad  
-Intelectualidad  



6.	Familia	de	marcas	
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