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INTRODUCCION 
 
 
 

El comercio en la ciudad de Bucaramanga a través de su historia ha 

mantenido un puesto de liderazgo convirtiéndose en la actividad 

económica que ha marcado las diferente etapas de la misma. 

 

En particular el mercadeo agropecuario de Bucaramanga a pesar de 

funcionar en las excelentes instalaciones de la Central de Abastos de 

Bucaramanga Centroabastos S.A. presenta problemas de atraso en su 

forma con respecto a otros países tales como empaque inadecuados, 

hechos a base de materiales que atentan contra la naturaleza como la 

madera, movilización de la carga sin las normas mínimas de 

manipuleo que proteja la integridad física y química de los productos 

agropecuarios, ausencia de clasificación en la mayoría de productos y 

finalmente falta de un sistema de información veraz y oportuno que 

funciones de manera eficaz para que permita a los participantes del 

mercado (productor, comerciante y consumidor final) la toma de  

decisiones. 

 



Todos estos anteriores factores en su conjunto ocasionan pérdidas 

tanto para el productor como el comerciante y un encarecimiento en 

los precios para el consumidor final. 

 

Es por esta razón que el principal fin de este estudio  es determinar la 

posible solución a dicho problema. Para tal propósito este trabajo 

inicia reiterando conceptos sobre mercadeo, aspectos históricos sobre 

las centrales de abastos del país, el problema del mercado mayorista 

en Centroabastos S.A. y la formulación de las soluciones. Esta 

información se sintetiza y maneja en el primer capítulo denominado 

Marco de Referencia. 

 

En el segundo capítulo se hace un Estudio de Mercados a los 

principales protagonistas del mercado que a la postre son el soporte 

del proyecto. Se presenta un descripción pormenorizada del actual 

mercado agropecuario, su posición frente a Centroabastos S.A. y a 

una futura solución 

 

En el  tercer capítulo denominado Ingeniería del Proyecto se 

pormenoriza qué es lo que se va a hacer, cuánto cuesta y cómo 

funciona. 



El Análisis Financiero y su proyección determinan la viabilidad en 

términos económicos del proyecto. Este tema se trata en el capítulo 

cuarto.  

 

Finalmente la obra termina con unas conclusiones y recomendaciones 

a que se llegó una vez realizado este estudio. 

 


