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Desarrollar estrategias para
la apertura del punto de
venta Molino Dorado en el
municipio de Cajica.

Objetivo General
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Evaluar variables de producto
y precio

Proponer estrategias de vitrinismo y
layout para el establecimiento.

. Generar estrategias de lanzamiento,
\ . “fidelizacion y promocion digital
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Sl LOS HOGARES SE CAMBIAN A VARIEDADES SALUDABLES DE
Cl’eCIm lento LAS MISMAS CATEGORIAS QUE YA CONSUMIAN ANTES
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Pan al esti'lo

¥ artesana
Feria .
empresaria/ses chia Pan al estilo
artesanal hecho a
- base de masa madre
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¥ Ofrecer una
I alternativa a los
g
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PAN ARTESANAL

BAJO EN BAJO EN
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lisis de
Portafolio de productos

Pan de frutos rojos
Pan con arandanos

Pan multisemillas

Pan con uvas pasas

Mogollas
Achiras
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Estilos de vida % tendencias
es

/V saluda
( vegetarianismo,deportes )

Estética (Dietas altas en

—=» fibra y cero grasas)

Salud ( personas con diabetes

—=® 0 problemas de colesterol)

Amantes del pan al estilo S
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Analisis de la situacion Wi
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Calidad del producto final.

Producto alternativo
" (nuevo para el mercado local).
. Conocimiento idéneo del mercado.

Mercado potencial no afendldo.E
Desarrollos de mejores
productos para el mercado local.;
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Competidores de bajo costo. |

:_ Debilidades: Amenazas:

' Débil imagen de la marca en el
mercado local

Recursos ffinancieros limitados. La venta de pro U,ij
Costos relafivamente imayores a la sustitutos estra creciendo
competencia. (artesana//mdustr:a/).
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Pan de frutos rojos 900gr

, $8.000 pesos
Pan con arandanos
Pan multisemillas $16 x gr

Pan Ccon uvas pasas

Suni x 50qr (251 Og
Mogollas gr {2oU
’ 3,000

esos

\ / Achiras 50 gr - 3.000"pesd’s
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Pan de frutos rojos
Suni 45gr *2.2350

Pan con arandanos

$10xgr

Pan multisemillas

Pan con uvas pasds
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Suni x 50gr (25
Mogollas g

J 3.000 pesosy
\UZ Achiras S0 gr - 3.000 pesds
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S TSN, DISCOUNT
3 JUST FOR YOU

Mensajes automaticos Whatsapp olro Doracs |
business:
Promociones del dia
Producto de la semana

Cupones redimibles
en proximas

Producto de temporada e
Combosxsemana Regalos en fechas
Descuentos eSPeCIa es:
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