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INTRODUCCION TABLA DE CONTENIDO

GENERALIDADES TERRITORIO

Tarso Antioquia es un municipio del suroeste 1.1 Objetivo 2.1 Ubicaci6n geografica
antioquefo caracterizado por sus innumerables 1.2 Marco conceptual 2.2 Problematicas
actividades agricolas, ademas de ser un municipio 1.3 Metodologia 2.3 Potencialidades
caficultor posee trapiches y grandes cimbras de 2.3 Componente social

citricos.
Aunque Tarso posee una gran produccién vy
explotacion de la tierra, no cuenta con espacios para
la distribucion y comercializacién dentro del
municipio perdiendo la apropiacién y sentido de
pertenencia por los productos que ellos mismos
producen. Por esto y atendiendo a las necesidades
expuestas en el EOT vigente del municipio se plantea
un espacio dispuesto para el comercio donde los MEMORIA CONCEPTUAL DESARROLLO ARQUITECTONICO
campesinos puedan desde recibir capacitaciones 3.1 Anélisis de referentes 4.1 Programa
sobre la tierra y su manejo, hasta espacios para la 3.2 premisas basicas 4.2 Planimetrias
activacion econémica que ademas se convierta en un 4.3 Atmosferas espaciales

referente turistico, respondiendo a las nuevas
dindmicas a las que le apunta el Suroeste Antioqueno
con el Plan vial pacifico 2
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OBJETIVO

Mediante la presente investigacion se busca
identificar las problematicas y los factores tanto
sociales como fisicos que influyen y afectan a la
poblacion campesina del municipio, y como
fomentar el sentido de pertenencia por el campo y
la produccién agricola para generar nuevos
empleos y oportunidades que eviten el
desplazamiento de la poblacidén hacia las grandes
ciudades y conviertan al municipio de Tarso en un
referente turistico y de produccién agricola.



MARCO CONCEPTUAL

En el municipio se realizan esporadicamente actividades econémicas como los

mercados campesinos que dan un vistazo de la gran necesidad que se tiene

por un espacio especifico para el desarrollo de estas actividades comerciales,
ademas de su gran éxito y acogida por la poblacion y visitantes del pueblo .

HIPOTESIS

;Es posible a partir de la arquitectura,
cambiar y mejorar las dinamicas
sociales y econédmicas de un territorio?



METODOLOGIA

Acceder a los registros y encuestas realizadas
anteriormente en el municipio
- Espacios y actividades con la comunidad que les
permitan expresar sus necesidades
- Cfrecer capacitacion para los campesinos que fomenten
el emprendimiento y nuevas técnicas del trabaja de la
tierra







TARSO - ANTIOQUIA

PROBLEMATICAS FISICAS

Tarso es un municipio de Colombia, localizado en |a

subregion Suroeste caracterizada por su topografia

montanosa con una temperatura media de 22

grados . Posee una poblacién total de 6184 Hab
(2018)

conocido como el balcén del cauca se caracteriza

- Ausencia de la infraestructura urbana como
por sus condiciones de mirador, ademas de extensa

atractivo turistico

Carencia de

lugares donde pequefos
emprendedores puedan comercializar  sus
productos.
zona rural que se dispone en el territorio para el
trabajo agricola ~
: ‘ : - 5] s
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- Deterioro de sus vias hacia las zonas rurales

- Falta de incentivos frente a los programas

agropecuarios, generando migraciones en busca
de mejor calidad de vida.



TOPOGRAFIA

La topografia del municipio se caracteriza por ser muy inclinada, la zona

urbana se encuentra ubicada sobre largas pendientes, y la zona rural tiene

como acceso extensas trochas que dificultan el acceso y la extraccion de los
productos agricolas

POTENCIALIDADES

- Tarso es un municipio que le apuesta a su potencial turfstico

- Extensas zonas rurales para la expansidn y explotacidn del
sector agricola

wn



ESQUEMA RESPUESTAS
URBANAS

- Conectar la zona rural con la urbana
para facilitar la distribucitn de pro-
ductos agricolas
- Potenciar la condicidn comercial de
la car. 19 para articular el parque
principal

CONSOLIDACION
DELCOMERCIO

*****

ACCESIEBILIDAD
PARQUE PRINCIPAL

GENERAR PUNTOS DE INTERES

PABRQUE PRINCIPAL

BOULEVARD COMERCIAL ENFOCADO A LA VENTA
DE PRODUCTOS AUTOCTONOS Y ARTESANIAS
QUE GENEREN INTERES TURISTICO Y FORTALEZ-
CAN LA CONEXION ENTRE LA PLAZA DE MERCA-
DOY EL PARQUE PRINCIPAL DE TARSO

PERMEAR Y CONECTAR




EJES ESTRUCTURANTES

PASAJE COMERCIAL / Se propone
peatonalizacion de la via con conexitn

VIA PRINCIPAL / Conecta la zona

urbana con la zona rural del municipio

VIA  SERVICIOS / Acceso para
vehiculos de carga y abastecimiento

ACCESO MERCADOS DE LA RAZA




COMPONENTE SOCIAL PROBLEMATICAS SOCIALES

El municipio de tarso al igual que muchos otros
territorios agricolas del pais sufre un fenémeno de
movilizaciéon de su poblacién hacia las grandes
ciudades por falta de oportunidades de empleo,
esto hace que las tasas de pobreza en los
municipios incremente y ademas existe una falta
de sentido de pertenencia por parte de la
poblacién que no ve opciones de progreso en su
territorio.




ESTRATEGIAS

-Brindar espacios de capacitacion, que fomenten el desarrollo de actividades de
emprendimiento para presentar oportunidades de empleo a los campesinos del
municipio.

- Fomentar actividades de entretenimiento, que ofrezcan un variado programa de
intereses para diferentes edades, y asi complementar el uso comercial con
actividades culturales que enriquezcan el programa arquitecténico

- incrementar la oferta de empleo, mediante un pasaje comercial que integre la zona
rural con la urbana, y que promuevan nuevos visitantes en el pueblo

- A través de estrategias arquitectonicas, convertir la plaza de mercado en un punto de
referencia tanto de los habitantes del municipio como los. turistas




MODOS DE VIDA
VINCULOS Y RELACIONES

FUTBOL

FIESTAS DE LA RAZA TRABAJO




- EI BALCAN TRADICIANAL REFUERZA LA
CONDICIGN DE MIRADOR DEL PUEBLD
“BALCAN DEL CALCA"

EL BALCON

-EL ANDEN COMO PUNTO DE
INTERACCION DE LA COMUNIDAD

EL ANDEN

-LLEVAR EL CAMPO AL PROYECTO
MEDIANTE HUERTAS DE PRODUCCIGN
[UE PERMITAN IDENTIFICAR LA
CALIDAD DE LOS PRODUCTOS

LA HUERTA



- EI BALCGN TRADICIGNAL REFUERZA LA
CONDICIDON DE MIRADDOR DEL PUEBLD
"BALCCN DEL CAUCA”

EL BALCON
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3 - MERCADO ESTACION BALTICA
J MEMORIA CONCEPTUAL | ARQUITECTO: KOKO Architects
REFERENTES ANO: 2017

ARFA: 25N000m72

EMPLAZAMIENTO

NODDS DE ENCUENTO Y APROXIMACION

el proyecto genera puntos de amarre sobre sus esquinas, lugar de encuentro sobre su
aproximacidn, relacidn entre interior y exterior. Se abre hacia todas sus transversales,
ENerar varios accesos




Fachadas abiertas y
permeables, |a geometria de su
cubierta tipo sierra genera un
ritmo sobre sus fachadas, su
cubierta se extienden algunos
puntos, esto para generar
estrategias climaticas, sombra.

en el proyecto se implementa una permeabilidad de |os espacios que permite generar conexiones
entre dientes puntos, de tal manera que ayude a distribuir los flujos peatonales que se concentran en
|a estacidn del metro

La cubierta es |a parte mas importante del proyecto ya que ella es |a que genera
permeabilidad dentro del espacio ademés controla las circulaciones de aire, y es acorde a la
condiciones climaticas de su entorno, es la protagonista del espacio.

Ademas las Fachadas abiertas y permeables y la geometria de su cubierta tipo sierra genera
un ritmo , y ademds generar estrategias climaticas como la sombra.



WAKEFIELD MARKET HALL
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EL Wakerieto Marker Hal oe
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“LAS COLUMNAS DAN AL MERCADD UN ASPECTO (NICOD,
PERD TAMBIEN SON PARTE INTEGRAL DE LA ESTRUCTURA,
POR EJEMPLD, LAS DUE ESTAN A LO LARGO DE LA LINEA
DE CANALONES CONTIENEN AGUA DE LLUVIA OUE
DESCIENDE POR TUBERIAS DESDE L TECHD".




EXPLORACION EN MAQUETAS

SINTESIS FINAL

EXPLORACION FACHADA

= e o\

EXPLORACION DE PLIEGUES

EXPLORACION DETALLE EXPLORACION CUBIERTA






RELACIONES PROGRAMATICAS
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CUBIERTAS

ESTRUCTURA

SEGUNDD NIVEL

PRIMER NIVEL

COMPONENTE ARBOREO




PROGRAMA




Gastronomia como componente turistico del municipio,
activacion de las economias locales y nuevos emprendimientos

Patio central como punto de interaccién con las areas de
productividad y los médulos comerciales

ATMOSFERAS ESPACIALES




espacio productivo y de aprendizaje, para la produccion
agricola del municipio, complementado con aulas de
aprendizaje y capacitacion para el campesino

zonas de interaccion en su interior, lugares de transicion
dispuestos para el disfrute cultural de la comunidad

ATMOSFERAS ESPACIALES
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RELACION ESPACIO PUBLICO
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