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Explican que gran parte de los eventos
Auvray & Spence (2007) sonoros que percibimos poseen un
caracter inherentemente multisensorial
y al mismo tiempo al escuchar una
melodia se conjuga la imagen visual de
la misma.

Explica como la tipologia musical
Fernandez (2005) permite cIasifi,ca.r y ordenar. Ips distintos
tipos de musica en publicidad. La
clasificacion parte de la separacién entre
musica original y musica preexistente

/~ Explica como el funcionamiento del cerebro ™\
€S mas cercano a un ecosistema bioldgico
Damasio (2010) activo, en este sentido, la memoria se
fundamenta en la evidencia cientifica de que
las imagenes no se archivan como una
\_imitacién de cosas, eventos, palabras o frases /

Y
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¢Cual es la relacion entre la preferencia
de género musical publicitario “jingle” en
la respuesta fisiologica y los niveles de
recordacion de marcas de bebidas y

[ ]
alimentos?
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Desarrollar un conocimiento profundo
del consumidor. Entender las
necesidades humanas, habitos y
aprendizajes.

Fortalecer el rigor investigativo en el
mercadeo como profesion y como area
del conocimiento cientifico.

Generar responsabilidad social en las
marcas y que las empresas generen
mayor conciencia social en el mercado y
en los consumidores en el momento de
comprar y consumir un producto.
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La presente investigacidon se enmarco dentro del enfoque cuantitativo, con un disefio de tipo experimental definida
como “una situacion de control en la cual se manipulan, de manera intencional, una o mds variables independientes
(causas) para analizar las consecuencias de tal manipulacion sobre una o mds variables dependientes (efectos)”
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Piezas breves de musica, que tienen la caracteristica
de recordarse constantemente, es asi como la rima
y la melodia de algunas canciones facilita el
recuerdo y la asociacion inconsciente con el
producto o la marca (Fernandez, 2008).

Discreta

Por medio de tasa cardiaca, la frecuencia
respiratoria, la conductancia de la piel y el pulso se
refleja la actividad que se esta presentando a nivel
de sistema nervioso central y periférico (Barragan y
colb, 2008).

Continua

Asociaciones creadas por el consumidor que
impulsadas por los esfuerzos de mercadeo de las
organizaciones, son los responsables de que una

Discreta . . ..
persona se vea estimulada y motivada a adquirir el
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Se seleccionaron 20
estudiantes de Mercadeo de
la Universidad Santo Tomas
(10 hombres y 10 mujeres con
edades entre los 18 y 25 afos
de edad), a través de un
muestreo no probabilistico de
tipo intencional.
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La

e No existen diferencias

comparacion significativas en a
de las medidas frecuencia  cardiaca,
fisiologicas

frecuencia respiratoria

y resistencia galvanica
tomadas con respecto a los

durante |a diferentes tipos de
presentacion género - usical
de Cada J|ng|e publicitario “jingle”
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ANOVA de un ractor (Puiso

Suma gl Media F Sig.
cuadrados cuadratica
Jingle Milo Inter-grupos 2,012 3 671 3,395 044
Intra-grupos 3,161 16 ,198
lotal 5,1/3 19
Jingle Red Bull Inter-grupos ,892 3 ,297 3,803 ;031
Intra-grupos 1,251 16 ,078
lotal 2,143 19
JingleSpeed Inter-grupos 1,657 3 ,552 2,922 ,066
Intra-grupos 3,024 16 189
lotal 4,682 19
Jingle Coca Cola Inter-grupos 1,259 3 ,420 2,950 ,004
Intra-grupos 2,277 16 142
lotal 3,536 19
Nota. Fuente de elaboracion propia -
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MARCAS QUE PRESENTARON ALTERACIONES
EN EL PULSO
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ANALISIS DE COMPONENTES
PRINCIPALES
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“ N2 Componentes % Acumulado de Varianza
Pony Malta 0,425 3 69,60%
Red Bull 0,696 3 79,50%
Nota. Fuente de Elaboracion Propia _ —
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COEFICIENTE DE CORRELACION PROMEDIO
ENTRE LOS COMPONENTES PRINCIPALES Y LA
RECORDACION DE MARCA DE ALIMENTOS Y
BEBIDAS.

Fe
En proceso de En proceso de :
Reacreditacién Institucional: Acreditacién Institucional: 20142015 1A

Sede Principal Bogota y Vicerrectoria Bucaramanga, Medellin, EXPERIENCIA Y CALIDAD =3

de Universidad Abierta y a Distancia. Tunja y Villavicencio.



Red Bull

Speed

Alqueria

Alpina

Trululu

Nota: Fuente de Elaboracion Propia

0,383

0,508

0,525

0,172

0,194

0,358

0,341

0,151

0,133

0,245

0,311
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COEFICIENTE DE Con respecto a la relaciérm
CORRELAC|6N entre la respuesta fisiologica
y la recordaciéon de marca de
PROMEDIO ENTRE LOS bebidas y alimentos no se
COMPONENTES encontro relacion
g estadisticamente
PRINCIPALES Y LA significativa, lo que permite
RECORDAC'ON DE evidenciar que ambas
variables actuan de manera
MARCA DE ALIMENTOS \ independiente. /
Y BEBIDAS.
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JINGLES DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

/ BUSCAN GENERAR \
DINAMISMO SONORO / \

MOMENTOS DE VERDAD
VOLVER IMAGEN DE RECREAR RITMO MUSICAL
COMIDA EN MELODIA EN LOS SABORES

Las imagenes no generaron ningun efecto directo
sobre la actividad fisiologica
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