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Glosario

Creatividad: La creatividad logra ser entendida para diversos autores como una forma de
expresion, fuera de lo cotidiano, que permite analizar espectros mas amplios y llegar a nichos de
mercado mas amplios, pues tal asi IH Arteaga, JCA Pérez (2015), logran definirla como:

La capacidad que tiene el ser humano de pensar cosas nuevas, y en la innovacion, que es
la capacidad de implementar dichas ideas de un modo diferente. Sin embargo, los obstaculos y las
limitaciones para que esto no sea posible o se prolongue en el tiempo, esta en la resistencia, en el
rechazo, en las negaciones y objeciones que se encuentran en la cultura y se filtra en las politicas
publicas e institucionales, en los lineamientos y en la normatividad, constituyéndose en limitantes

con los que se convive cotidianamente. (p.4)

Cultura: La cultura es el conjunto de conocimientos y rasgos caracteristicos que
distinguen a una sociedad, una determinada época o un grupo social. La palabra cultura ha tenido

diferentes significados a lo largo de la historia. (Peir6, 2021)

Economia: Para Mark (2008), la economia es “el estudio de coémo los individuos
transforman los recursos naturales en productos y servicios finales que pueden usar las personas”
(p-16). Por otro lado, renombrados economistas como William (2008) definen la economia como:
“El estudio de la manera en que las sociedades utilizan los recursos escasos para producir
mercancias valiosas y distribuirlas entre los diferentes individuos” (p.4). Finalmente es importante
rescatar el aporte de Gregory (2008), el cual define la economia como “el estudio del modo en que

la sociedad gestiona sus recursos” (p.3).

Economia creativa: De acuerdo al Informe sobre Industrias Creativas en América Latina
y el Caribe, el término “Economia Creativa” se refiere al ciclo de la creacion, la produccion, y la
distribucion de estos bienes y servicios que utilizan el conocimiento, la creatividad y el capital

intelectual como recursos productivos primarios.

Industria creativa: Segun el Banco Mundial, la Industria Creativa es todo proceso de

produccidn y prestacion que sea producto de la creatividad del hombre.
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Industria cultural: “El término industria cultural se refiere a aquellas industrias que
combinan la creacion, la produccién y la comercializacion de contenidos creativos que sean
intangibles y de naturaleza cultural” (Lebrdn Aspillaga, 2014). El término de industrias culturales,
segun la UNESCO (Portal de la Cultura de América Latina y el Caribe, 2010), abarca aquellas
industrias que combinan la creacion, la produccion y la comercializacion de contenidos que son

inmateriales y culturales en su naturaleza.

Innovacién: “La innovacion es un proceso que modifica elementos, ideas o protocolos ya
existentes, mejorandolos o creando nuevos que impacten de manera favorable en el mercado”
(Peird, 2021).

Naranja: La palabra ‘Naranja’ como expresion Unica para referirse a un color ha quedado
atras y ha dado paso al ‘Naranja’ como denominacion innovadora que identifica una herramienta
econdmica gque ha tenido gran auge, esta denominacion fue propuesta por el Banco Interamericano
de Desarrollo (BID), el cual histéricamente ha asociado este color con cultura, creatividad e
innovacion, sin embargo, la llamada ‘Economia Naranja’ no es mas que una forma local para
referirse a ‘Economia Creativa’ (Hernandez, Ospina, Londono, & Tello, 2018). Siendo asi, el
término de ‘Economia Naranja’ es tomado como sinénimo de la ‘Economia Creativa’ y esta ultima
segin Felipe Buitrago e Ivan Duque (2013) en su libro “La economia naranja. Una oportunidad
infinita” (Como se cita en Gutiérrez, 2018) es un “conjunto de actividades que de manera
encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta

determinado por su contenido de propiedad intelectual” (p.40).
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Resumen

En el desarrollo de esta investigacion se proporcionara informacion relacionada a la participacion
y la contribucidn de la economia naranja como término que actualmente se encuentra en auge y es
de gran interés principalmente para las organizaciones, las cuales actualmente estan aplicando en
sus productos innovacion, cultura, creatividad y/o tecnologia. El desarrollo de la investigacion se
centra en una zona determinada, en este caso la regién Orinoquia de Colombia teniendo en cuenta
que es una region que tiene un patrimonio cultural importante para el pais y que con ayuda de
diversas fuentes y factores como las politicas del gobierno, las oportunidades en el mercado y la
cooperacion internacional, puede obtener éxito en la aplicacion de esta nueva vision de la
economia, potenciando a su vez el valor agregado de los productos propios de la regién y alentando

los esfuerzos de los empresarios.

Palabras Claves: Economia, Creatividad, Naranja, Industria, Cultura
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Abstract

In the development of this research, information related to the participation and contribution of the
orange economy will be provided as a term that is currently on the rise and is of great interest
mainly for organizations, which are currently applying innovation, culture, creativity and / or
technology. The development of the research focuses on a specific area, in this case the Orinoquia
region of Colombia, taking into account that it is a region that has an important cultural heritage
for the country and that with the help of various sources and factors such as government policies ,
market opportunities and international cooperation, can be successful in applying this new vision
of the economy, in turn enhancing the added value of the region's own products and encouraging

the efforts of entrepreneurs.

Keywords: Economy, Creativity, Orange, Industry, Culture
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Introduccion

Los primeros nombramientos del término “economia naranja” se remontan al siglo XVIy
XVII con la obra seminal The Economic Dilemma de Willian Baumol y William Bowen esta obra
abordd tematicas de Politica cultural, valor de cultura y gestion empresarial, que méas adelante
permitieron consolidar el concepto de economia naranja, en el afio 2013 el BID (Banco
interamericano de desarrollo), en compafiia de Felipe Buitrago e Ivan duque publicaron el libro
Economia naranja: una oportunidad infinita, este libro se enfocd en reunir los aportes realizados
por Jonh Howkins en 2001 y a su vez dio su propia definicion de economia creativa basada en
todos los puntos de reflexion del libro “The Creative Economy”.

Uno de los acontecimientos mas recientes para la compilacién del concepto de economia
naranja se enmarca a Colombia con el discurso del 7 de agosto del afio 2018 por parte del
presidente de Colombia Ivan Duque en el cual asegurd que Colombia se la jugara toda para que el
pais tenga la posibilidad de progresar a nivel economico por la apropiacion y el uso de la economia
naranja, este acontecimiento viene acompafado del evento Colombia 4.0, dirigido por el
Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (MinTIC), realizado la primera
semana de octubre del 2018 en el que se pretendié mostrar como las industrias colombianas
pueden basar su economia en esta nueva forma de explotacion de bienes y servicios culturales.

Estos estudios realizados han permitido definir la economia naranja como una herramienta
de desarrollo econdmico que pretende que los sectores exploten a gran escala sus capacidades, es
una herramienta inclusiva porque permite que todos los sectores sean tenidos en cuenta como
generadores potenciales de ingresos para una determinada region o pais, sin embargo es posible
evidenciar la falta de conocimiento y aplicacion de esta herramienta por organizaciones a nivel
mundial, surge la necesidad de hablar y apropiarse de las ventajas y desventajas que esta conlleva
y lo favorable que resultaria para aquellas organizaciones que desconocen el término, es
importante reconocer que la economia naranja involucra a lo largo de su desarrollo diversos
aspectos econdémicos, politicos y sociales que le permiten adaptarse y regirse, la investigacion nace
de la necesidad de las organizaciones por crear ambientes economicos con perspectivas diferentes,
en donde se aproveche al maximo los recursos con los que cada regidn cuenta y sea valorado el

trabajo que todos los sectores estan realizando.
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Justificacion

Relevancia

La presente investigacion tiene impacto en los ambitos econdémico, politico, sociocultural
e incluso académico, en el ambito politico, contribuye al desarrollo de politicas publicas para la
regulacion de la Economia Naranja principalmente dentro de la region y que su aplicacion para
las organizaciones sea llevada a cabo de una manera mas consolidada.

En cuanto al &mbito sociocultural, permite que las personas en general o habitantes de una
region conozcan conceptos y todo lo que involucra esta herramienta y que ademas se apropien de
las tendencias actuales de la economia y las vean como una oportunidad que a traves de los
atributos culturales facilmente pueden convertir en productos que tengan buena aceptacion por el
consumidor.

En el ambito econdmico permite conocer la participacion de la Economia Naranja en la
Region Orinoquia de Colombia a las organizaciones, las pequefias y medianas empresas y a los
posibles emprendedores y de qué manera esta genera rentabilidad contribuyendo al crecimiento
econémico en general; lo anterior que lleva a que esta que esta sea reconocida como una
herramienta econémica importante en la actualidad.

En este orden de ideas, la investigacion sirve como un documento base para conocer el
contexto y los antecedentes de la Economia Naranja y asi realizar proyecciones. En otras palabras,
el estudio de este tema resulta de gran importancia, puesto que permite tener un contexto claro y
actual de la herramienta, lo que beneficia de cierta forma a los actores involucrados. Ahora bien,
en cuanto a la contribucion académica, radica en que sirve como fuente de informacion para
estudiantes que llevan a cabo proyectos de investigacion de temas de la misma linea o relacionados

0 para empresarios de la region que deseen aplicar la economia naranja en su empresa.

Utilidad

» Guia para las organizaciones de la region Orinoquia; que estas puedan identificar la
favorabilidad de la aplicacion de la economia naranja en su organizacion.

« Documento guia de compilacion de antecedentes tedricos referentes a economia
naranja en Colombia y sus respectivos estudios académicos realizados ya que no se

encuentra mucha informacion que proporcione un contexto claro.
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» Permita reconocer a nivel interno en las organizaciones que otros procesos se pueden
desarrollar en los determinados departamentos en donde se involucre el arte, la cultura,

la musica, el dibujo y todos aquellos espacios de creatividad.

Valor teorico

A lo largo de la investigacion ha sido posible identificar diversos autores que permitieron
gracias a sus aportes desarrollar y definir lo que hoy se conoce como Economia Naranja, aportes
que de alguna u otra forma forjaron la compilacion de informacion y el desarrollo de esta a través
del tiempo; pero en este espacio es importante resaltar a aquellos autores cuyos objetivos e ideales
se encuentran relacionados con el objetivo principal de la presente investigacion, es por esta razén
que cabe mencionar a John Newbigin autor del articulo “Economia Creativa” publicado por el
British Council, el cual determiné a la Economia Naranja como factor elemental en el desarrollo
de politica publica de todo pais, necesaria en cada gobierno para que este logre diversificar sus
fuentes de ingreso y explotar asi cada vez mas los recursos con los que cuenta.

Dicho articulo permite cierto grado de afinidad con la investigacion, puesto que esclarece
cada uno de elementos de este nuevo término y compagina con el objetivo del presente que sera

expuesto mas adelante.
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Estado del arte

Durante los siglos XVI y XVII la economia naranja logra catalogarse como un término
aparentemente nuevo, pues tras la obra seminal The Economic Dilemma de Willian Baumol y
William Bowen se desarrollan aspectos de esta vision de la economia en donde se retoman
elementos como lo son: la politica cultural, el modelo de consumo de bienes, el valor cultural, y
la gestion empresarial.

Para los afios entre 1944 y 1947 es posible evidenciar el nombramiento del término
economia/industria cultural por Max Horkheimer y Theodor Adorno, miembros de la escuela de
Frankfurt la cual se centraba en la investigacion de condiciones sociales e histdricas que permitian
deducir las necesidades de cambios en la sociedad y los mecanismos a implementar

Alli Max Horkheimer y Theodor Adorno desarrollaron el concepto de industria cultural
como un conjunto de sectores destinados a la creacion, distribucion y exhibicion de servicios y
bienes culturales con la finalidad de mirar otros horizontes econémicos.

e En 2001 John Howkins publica su libro de “The Creative Economy: How People Make

Money from Ideas”, el cual se centra en definir en primera instancia qué es la creatividad,

cdémo se desarrolla y de qué manera permite que la tecnologia se involucre en esta.

Howkins también establecid en su escrito reglas claves para el éxito en el desarrollo de la
economia naranja, estas se resumen en comprender los derechos de autor, propiedad intelectual,
reinventar, patentes y convenir todas las ideas en activos que valgan la pena.

e En 2008 la ONU publicé su primer informe, en el cual describe las industrias creativas
como las encargadas de involucrar el arte, la cultura y la tecnologia en sus procesos
comerciales, ademas perfeccion6 este concepto y abarca toda su implementacién en el

campo economico.

Es uno de los informes méas importantes de la ONU acerca de economia naranja puesto que
establecio una posible nocion de politicas publicas para promover el desarrollo en los sectores que
esta economia se centra, algunos de estos fueron:

v Publicidad
v Arquitectura
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Arte

Artesanias disefio
Moda
Cinematografia

S N NN

En 2010 la ONU, nuevamente realiz6 un informe acerca de economia naranja pero en este
lo Unico que hizo fue reafirmar las conclusiones a las que se habian llegado con el informe de 2008
y establecio estrategias a nivel nacional para que se lograra hablar de economia naranja en todo
el mundo. En este mismo afio John Newbigin redacta un articulo denominado Economia Creativa,
publicado por British Council en el cual establece que la economia creativa también conocida
como economia naranja tiene un papel fundamental en la politica publica y es oportuno conocer
la forma en que esta se desarrolla en cada estado, desde este entonces British Council se ha
comprometido a involucrar el término de economia cultural en varios paises mediante diversas
estrategias que planted para el debido desarrollo de este compromiso.

e En 2013 el BID (Banco interamericano de desarrollo), en compafiia de Felipe Buitrago e
Ivan duque publican el libro Economia naranja: una oportunidad infinita, este libro reuni6
los aportes realizados por Jonh Howkins en 2001 y a su vez dio su propia definicion de
economia creativa basada en todos los puntos de reflexion del libro “The Creative

Economy: How People Make Money from Ideas”.

Este libro tuvo en cuenta para su andlisis a organizaciones como la OMPI, la consultora
Oxford y la UNCTAD pues sirvieron como base de datos para el abordaje de las tematicas, ademas
utilizaron gréaficos e infografias con la finalidad de mejorar la comprension y generar una
interaccion Unica con el lector.

e El acontecimiento mas reciente para la compilacion del concepto de economia naranja se
dio el 7 de agosto del afio 2018, cuando el presidente de Colombia Ivan Duque en uno de
sus discursos menciona que Colombia se la jugara toda para que el pais tenga la posibilidad
de progresar a nivel econémico por protagonistas con apropiacion tecnologica en sus
actividades comerciales, robdtica, impresion 3D y mejoras en la internet.

Este acontecimiento viene acompariado del evento Colombia 4.0, dirigido por el Ministerio

de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (MinTIC), realizado la primera semana


https://books.google.co.uk/books?id=znXx2zJGY9QC&printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false
https://books.google.co.uk/books?id=znXx2zJGY9QC&printsec=frontcover&hl=es#v=onepage&q&f=false
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de octubre del afio 2018 en el que se pretendié mostrar como las industrias colombianas pueden

basar su economia en esta nueva forma de explotacion de bienes y servicios culturales.
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Planteamiento del problema

Descripcion del problema

En el desarrollo del presente proyecto se pretende abordar la Economia Naranja desde un
punto de vista regional (Orinoquia), rescatando elementos y definiciones basicas del concepto que
proporcione unas bases sélidas para los empresarios de la region que deseen adaptar esta nueva
visién de economia en sus empresas, ademas se hace necesario abordar la tematica por la fuerte
presencia de patrimonio cultural en la region Orinoquia con relacion al pais, para ello es preciso
enfocar las cinco etapas del cuerpo del trabajo que constituyen desde la contribucion de la
Economia Naranja a partir de la teoria hasta la incidencia de la Economia Naranja en las
organizaciones de la regién de la Orinoquia.

Formulacion del problema

¢Qué impacto tiene la Economia Naranja en las organizaciones de la region Orinoquia y

cdémo contribuye a potenciar sus actividades comerciales?

Preguntas especificas de investigacién

e ;Como la Economia Naranja contribuye desde una perspectiva tedrica?

e ;Cuando se considera que un estado, departamento o region aplica la Economia Naranja?
¢Como contribuye el gobierno colombiano a las PYMES que aplican Economia Naranja?

e ;Cuales son los diferentes sectores creativos y cuales se encuentran en la region de la
Orinoquia?

e ;Cuéles son los departamentos de la region Orinoquia que aplican Economia Naranja y
cuéles podrian ser potenciales en un futuro?

e (Cudl es la incidencia de la Economia Naranja en las Organizaciones de la region

Orinoquia?
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Objetivos

Objetivo general

Identificar el impacto y la contribucion potencial de la Economia Naranja en las
organizaciones de la region Orinoquia y en sus actividades comerciales, permitiendo asi compilar

la informacion para que los empresarios de la region logren aplicarla a sus empresas.

Objetivos especificos

e Determinar como contribuye la Economia Naranja desde una perspectiva tedrica.

e |dentificar los elementos que permiten determinar cuando se considera que un estado,
departamento o region aplica la Economia Naranja.

e Determinar como contribuye el gobierno colombiano a las PYMES que aplican Economia
Naranja (Factores: Politica publica, Innovacién, TIC y Cooperacion internacional).

e Establecer cuales son los sectores creativos e identificar cuales se encuentran en la Region
de la Orinoquia.

e Establecer cuales departamentos en la region de la Orinoquia aplican Economia Naranja y
cuéles podrian ser posibles potenciales.

e Investigar la incidencia de la Economia Naranja en las organizaciones de la region de la
Orinoquia.
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Marco referencial

Marco Teérico

De acuerdo con estudios similares realizados en torno a la Economia Naranja, a nivel
mundial, a nivel regional y departamental, se han publicado textos importantes y destacados que
han sido escritos tanto por personajes relevantes en el tema, como también por profesionales o
estudiantes que proporcionan investigaciones de temas de discusion o de alto interés en las ramas
economicas.

Algunos de estos escritos en el continente, el pais y la regién objeto de investigacion son:

e PDF: “Emprender un futuro naranja: Quince preguntas para entender mejor a los
emprendedores creativos en América Latina y el Caribe”
Escrito por L Gasca, A Luzardo - 2018 - repositorio.uesiglo21.edu.ar

e Articulo “Identificacion de ventajas y desventajas de los canales de comercializacién en las
economias campesinas de dos municipios de Meta y Cundinamarca, Colombia”
Escrito por JC LApez-Posada... - Revista de Investigacion..., 2017 - revistas.uptc.edu.co

e Libro: “La Economia Naranja: Una oportunidad infinita”
Escrito por Ivdn Duque Marquez, PFB Restrepo - 2013 - books.google.com

e Articulo: “Transformando talento en organizaciones sustentables: el desarrollo de
emprendimientos de la economia creativa”
Escrito por R Jal - FACES, 2015 - nulan.mdp.edu.ar

e Articulo: “Economia naranja colombiana en tiempos modernos”
Escrito por S Garay - Ploutos, 2018 - journal.universidadean.edu.co

e Articulo: “Efecto del valor agregado del consumo cultural: una aproximacién a la economia
naranja en Colombia”
Escrito por IF Jiménez, MF Millan, DF Suarez - Ploutos, 2018 -
journal.universidadean.edu.co

e Libro: “Responsabilidad social y economia naranja en Colombia. Plan de acciones de
innovacion social en UNE EPM Telecomunicaciones”

Escrito por JM Montoya - 2016 - dialnet.unirioja.es
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e PDF: “Lainstitucionalidad de la economia naranja en Colombia: un estudio neo-institucional
para el periodo 2010-2014”
Escrito por G Escobar Galvez, T Forero Rubiano, P Vargas Pérez - repository.lasalle.edu.co
e PDF: “La era de la economia naranja”
Escrito por YAP Rios, MEF Garzén - Perspectivas, 2018 - revistas.uniminuto.edu
e PDF: “Economia naranja o economia creativa. Una discusion conceptual respecto a la Ley
1834 de 2017~
Escrito por LP Ospina Diaz, I Hernandez Madrofiero... - bdigital.unal.edu.co
e PDF: “Estrategias para fortalecer el trafico aéreo en el departamento del Guaviare basadas
en la economia naranja”
Escrito por CM Higuera Uribe - repository.unimilitar.edu.co
e PDF: “Desarrollo de la propiedad intelectual como pilar de la economia creativa en la
economia colombiana”
Escrito por HF Ramirez Pefialoza, LN Rodriguez Molina - 2018 - repository.ucatolica.edu.co
e PDF: “América Latina: oportunidades en la economia del conocimiento”
Escrito por G Duque Escobar - bdigital.unal.edu.co
e PDF: “Las oportunidades que puede ofrecer la publicidad para el desarrollo de la economia
naranja”
Escrito por JM Vasquez Enciso, LV Rodriguez Varela - 2017 -
repository.libertadores.edu.co

Marco Conceptual

Para referirse a esta herramienta econdémica actualmente se usan diversos términos, sin
embargo, el que més ha tenido auge y llama la atencion es el término “Economia Naranja”, al que
se le ha agregado el color Naranja por ser mas dindmico y tener mayor aceptacion del publico, que
suele asociar este color con cultura, creatividad innovacion e identidad.

La Economia Naranja tambien es llamada “Economia Creativa”, que parte de la
comprension de dos términos esenciales que permiten que esta se desarrolle y cumpla a cabalidad
con sus objetivos; estos términos son: Economia y Creatividad. Economia entendida como la

encargada de guiar los procesos de los bienes y servicios, atendiendo a la produccion, intercambio,
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distribucion y consumo de estos; y Creatividad entendida como un término empleado para
demostrar la capacidad de generar marca propia.

En agregado, los términos “Economia” y “Creatividad” permiten identificar a la Economia
Creativa como una herramienta de desarrollo econémico que pretende la generacion de nuevas
ideas, potenciando el desarrollo y crecimiento econémico. Desde el periodo neolitico, el sistema
financiero a nivel mundial y principalmente en Latinoamérica se ha centrado en el sector primario
pero con la consolidacion de la Economia Creativa se comienza a fijar nuevos horizontes dentro
del sector secundario, incluyendo sectores creativos que anteriormente no se les daba el mismo

reconocimiento como los ya mencionados en el marco tedrico, que corresponden a:

e Publicidad

o Arte

e Cinematografia

e Musica

e Artes escénicas

e Juguetesy juegos
e Radio y television
e Deporte

e Ciencia

Las “Industrias creativas” o “Industrias culturales” también han sido términos usados que
hacen referencia a las industrias que abarcan sectores de economia naranja.

En teoria, cuando se habla del término “Industria” el concepto indica un conjunto de
actividades que mediante una serie de conocimientos y procesos de transformacion generan un
bien determinado. Este concepto tradicional acoge el término como un proceso sistematico que
puede ser aplicado al sector secundario de la economia; sin embargo, para entender este término
en la actualidad es necesario mirarlo desde una perspectiva histérica y analizando las condiciones
en que se desarrolla.

En este orden de ideas, el término relacionado: “Industrializacion” es tomado como:

Una radical transformacion de las estructuras mentales colectivas, se convierte en una

hipbtesis que constituye una util indicacion de investigacion: no se trata ya de investigar sus
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origenes, sino las transformaciones sociales producidas por la industrializacion, estudiadas desde
un punto de vista historico y no puramente ideoldgico-propagandistico. (Galvan, 2009)

Actualmente, los términos Industria e Industrializacion recogen mas que simplemente la
transformacion de un bien, practicamente se le llama industria a un sector completo y no
necesariamente de bienes tangibles; esto se puede evidenciar si bien, en los servicios en general o
en este caso en la economia naranja; esta Ultima involucra todo un sector especifico y su proceso
de transformacion desde el conocimiento y las ideas hacia el resultado de productos (tangibles o
intangibles) aplicando innovacion, tecnologia y/o cultura.

Las industrias culturales y creativas segun la Unesco (Ministerio de cultura, 2018) son:
“aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal la produccion o la
reproduccion, la promocién, la difusién y/o la comercializacion de bienes, servicios y actividades
de contenido cultural, artistico o patrimonial” (p.1). Bajo esta logica, la Unesco reconoce que la
economia creativa se divide en tres grupos esenciales:

e Herencia Cultural.
e Creatividad y medios.
e Creaciones funcionales.

Cada uno de estos anteriores grupos comprende una actividad comercial que tiene impacto
en el mercado. La herencia cultural es de caracter tradicional y se transmite de generacién en
generacion. Esta “incluye creencias, saberes, expresiones artisticas, normas y valores, practicas
sociales, tradiciones y costumbres, lugares, objetos y cualquier otra expresion de la cultura”.
(Contreras, 2018). Uno de los fines de la economia naranja es precisamente preservar la cultura
convirtiendo en productos innovadores los patrimonios culturales como por ejemplo el turismo en
lugares historicos y los museos.

La creatividad y los medios son un grupo que poco tiene que ver con las tradiciones, por el
contrario, en este grupo se encuentran las ideas propias de los individuos y como las expresan por
los diferentes medios o actividades. En este grupo entran todos los medios audiovisuales, las
actividades artisticas, y en general los medios de comunicacion.

En cuanto a las Creaciones funcionales, estas involucran todas las actividades que
requieren de disefio y de técnicas especificas dependiendo del campo; por ejemplo, el disefio

gréafico, el disefio publicitario, el disefio industrial, la arquitectura, etc.
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Metodologia

La propuesta de investigacion se desarrollara bajo la metodologia de investigacion
aplicada, ya que muestra el interés de poner en practica la informacion proporcionada, en este caso,
se busca informar como la Regién de la Orinoquia aplica la Economia naranja y cuales son los
sectores potenciales para aplicarla.

Segun el tipo de los datos es una investigacion cualitativa que recoge datos que no son
cuantificables y que pretenden explicar las caracteristicas, factores y comportamientos del tema
estudiado. Sin embargo, para algunos datos es necesario proporcionar informacion oficial de cifras
y porcentajes de participacion. De acuerdo al tipo de analisis puede ser una investigacion
explicativa porque estudia las relaciones entre diferentes variables y proporciona informacién que
aun no esté clara y precisa en el tema de Economia Naranja.

Esta propuesta de investigacion se basa en un documento didéctico: “Metodologia de la
investigacion” proporcionado por la Universidad Naval (UNINAV) de México que impulsa la

investigacién académica y proporciona una metodologia acorde para el tema en este caso.

Tipo de investigacion

El método de investigacion seleccionado para el desarrollo del estudio es el método
deductivo, este método que va desde lo general hasta lo particular utiliza la razén para llegar a
conclusiones particulares. Este método es aplicable en el presente estudio ya que como el mismo
método lo propone, la investigacion parte desde la teoria y todos los principales referentes teéricos
que existen de Economia Naranja y a partir del estudio de esos referentes permite realizar un
analisis completo y finalmente llegar a la realidad de la Economia Naranja en la Region Orinoquia
y con esta a todas las variables particulares que se plantearon desde un inicio.

El método deductivo en comparacion con otros métodos de investigacion, como el
inductivo, el analitico y el experimental es el méas pertinente en este caso de estudio, teniendo en
cuenta que el inductivo parte de lo particular a lo general, el analitico estudia los componentes de
un tema, pero lo hace por separado y el experimental se basa en la comprobacion de los hechos,
este Gltimo es mas utilizado para investigaciones cientificas. Por lo tanto, el método deductivo es

preciso porque supone la investigacion de la teoria y el investigador puede darle un rumbo mas
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especifico a partir de esta, llegando a conclusiones claras que podrian aplicarse en las diferentes
particularidades, ya sean de tipo geografico, conceptual o intragrupal.

Es importante recordar una vez mas que la presente investigacién cuenta con una
delimitacién de espacio, puesto que se habla de la Region de la Orinoquia porque es principalmente
a esta region la que se desea evaluar en términos de la aplicacion del termino de Economia Naranja,
es importante recordar que se ha delimitado esta regién porque mas alld de evaluar se desea
impulsar o generar conciencia en los empresarios, para que no estanquen sus procesos y estén
siempre en busca de la reinvencion, pues el mercado es cambiante y es mejor siempre estar un
paso adelanté de él, por otro lado la delimitacion de la poblacién se denota en un término practico
a los empresarios de la Ciudad de Villavicencio, Yopal, Arauca y Puerto Carrefio. Sin embargo
cabe resaltar que como se ha mencionado el alcance del documento prevé servir como base para
que a quien le interese la aplicacion y la teoria del término encuentre aqui sus respuestas.

No se cuenta con delimitacion de tiempo, puesto que nuestra investigacion tiene un enfoque
mas tedrico y menos préactico, la parte de aplicacion Unicamente esta guiada a conocer cuales de
los empresarios de la region implementan la Economia Naranja, si tenian conocimiento del tema
0 no, por lo que no es pertinente establecer un tiempo de operacion o un lapso de evaluacion de
este fendmeno de aplicacion econdmica.

Al mismo tiempo, al usar variables cualitativas para el desarrollo de la investigacion
mediante herramientas de recoleccion de informacion como cuestionarios estructurados, se
evidencia el uso de varios tipos de variables entre las que se encuentran: las variables dicotdmicas,
las cuales comprenden s6lo dos categorias como opcion; las variables politomicas, que permiten
varias opciones o categorias; y finalmente las variables inter e intra, que estudian grupos ya sea a

nivel interno o desde una perspectiva mas amplia que permite hacer comparaciones.

Tratamiento de la informacién

Para alcanzar los objetivos propuestos se hace necesario, abordar la tematica desde cinco
momentos, los cuales se veran reflejados a continuacion: 1. Contribucion de la Economia Naranja
a partir de la teoria, 2. Criterios y/o elementos requeridos para la aplicacion de la Economia
Naranja, 3. Sectores creativos en la Region Orinoquia, 4. Departamentos “naranja” en la region de

la Orinoquia y finalmente 5. Incidencia de la economia naranja en las organizaciones de la region
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Orinoquia, las anteriores etapas 0 momentos permitiran alcanzar los objetivos planteados y mas
alla de eso responder a cada una de las preguntas que conlleva la presente investigacion.

Operacionalizacion de las variables

Dentro del anélisis de la investigacion es preciso identificar que las variables de estudio
corresponden a variables cualitativas en su mayoria, estas variables que también son conocidas
como categdricas permiten el estudio a través de la descripcion de la informacién o el tema de
estudio. Las variables de estudio tienen como funcion determinar los sectores creativos, los
departamentos en la regidn que aplican Economia Naranja, los factores que permiten su aplicacion

entre otros objetivos especificos.

Tratamiento de indicadores

Supuestos preliminares

La economia naranja surge como una herramienta que facilita y dinamiza las acciones de
las organizaciones, dandole un mayor enfoque y peso a la creatividad, la innovacién y la ciencia.
Cada uno de los elementos y los sectores que se involucran en esta nueva vision econoémica, tienen
un enfoque particular que permite que mas acciones sean tomadas en cuenta como fuentes de
ingresos, tales como la cultura y el arte.

La regidon de la Orinoquia se queda corta al momento de implementar la economia naranja,
puesto que son muy pocas las empresas que conocen el termino o su debida aplicacion, es
importante que desde la presente investigacion se oriente al empresario, para que este sea el
encargado de identificar los posibles sectores a los que haya lugar y ademas potenciar los que no
son tan fuertes, pues recordando que ahora mas que nunca, se hace necesario que las

organizaciones se reinventen y estén siempre a la vanguardia del mercado.
Hipotesis
La Economia Naranja tiene un impacto positivo en las organizaciones que la apliquen,

puesto que permite que las mismas desarrollen actividades enfocadas a elementos innovadores y

creativos que le dan un mayor peso a su valor de marca y este impacto permite medirse a través de



Impacto de la economia naranja en las organizaciones de la region Orinoquia 29

indicadores financieros y de rendimiento economico dentro de la organizacion, puesto que al
evaluar un espectro mas amplio de lo que refiere los sectores econémicos optimiza cada uno de
sus recursos. Dicho impacto se centra en las actividades comerciales de la region de la Orinoquia,
puesto que en primer lugar es con la region que se tiene mayor acercamiento y la que se identifica

con carencias en la implementacion de estrategias de reinvencion.

Técnicas de investigacion

Las técnicas de investigaciébn “son acciones para recolectar, procesar y analizar
informacion” (Universidad Naval, 2005), dentro de estas se encuentran las técnicas de
investigacién documental y las técnicas de campo, las primeras comprenden el andlisis de una
informacion dentro del objeto de estudio, en este caso las mas utilizadas para la investigacion son
las técnicas referenciales y bibliograficas evidenciadas en el marco tedrico y en el desarrollo de
los capitulos de investigacion. Para el abordaje correcto de estas referencias se utilizara la técnica
de las normas de la Asociacion Psicol6gica Americana (APA) que permitiré el orden y el manejo
de la estructura del documento con las respectivas citas, formatos y demas requisitos de caracter

académico.
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Resultados

Contribucién La Economia Naranja desde una perspectiva tedrica

Tal y como se menciona en el abordaje del presente trabajo, la intencién de este primer
capitulo de desarrollo de la investigacion recae en describir desde las diversas perspectivas la
potencial contribucion de la Economia Naranja; para lograr esto anterior es importante comenzar
describiendo su trascendencia histérica en el pais, ya que desde el afio 2010 la economia naranja
ha sido catalogada como un tema de auge a nivel mundial y se ha enmarcado en el pais como una
potencial fuente de ingreso.

Actualmente, existen teorias de referencia que de una u otra forma tienden a explicar la
percepcion de diversos autores sobre la economia naranja pero que al final del dia permiten
complementarse y determinar la verdadera esencia del término; dichas teorias ya fueron abordadas
en el marco tedrico por lo que no es necesario mencionarlas de nuevo, sino tener claro que con
base en estas teorias ha sido posible describir la Economia Naranja asi:

e Una serie de procesos que agregan valor a las acciones realizadas desde un marco cultural,
esto aludiendo a aquellas actividades relacionadas al baile, la musica, el arte, el teatro y en
general aquellas que rescaten un valor propio de la region o del pais.

e Mecanismo de fusion entre la economia y la cultura mediante el cual lo intangible puede ser
cuantificado, esta concepcion teorica pretende ademas de reconocer el valor agregado
inmerso en el bien mediante el factor cultural, enmarcar la retribucion financiera de estos
servicios que resultan claramente intangibles y poco convencionales.

e Herramienta del sistema econdmico, que busca incentivar la inversion extranjera haciendo
atractiva la labor de aquellas personas dedicadas a la creacion de contenido poco
convencional, que centran sus actividades es rescatar rasgos de la region y mostrarla al
mercado nacional e internacional.

Con base en los anteriores puntos abordados es posible considerar que la contribucion
recaeria en ese valor agregado que la Economia Naranja permite darle al producto, al ser un bien
intangible requiere de un mayor conjunto de atributos para que se muestre atractivo a los posibles
clientes, también se sumerge en un factor cuantificable porque permite que la generacion de

ingresos tenga un control y sea de importancia en el sistema financiero para la regién o pais que
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lo desarrolle, finalmente se encuentra el factor de inversion extranjera visto como el mar de
posibilidades en un mercado internacional que reconozca el potencial del sector de bienes
intangibles a través de espacios culturales, sociales, tecnoldgicos y de innovacion.

En este primer apartado es posible concluir que desde la teoria la potencial contribucion de
la Economia Naranja logra describirse como un proceso econdémico que permite darle valor
agregado a las actividades que se realizan en un marco fuera de lo convencional, dichas actividades
resultan de la comprension de lo intangible que puede ser expresado en retribuciones financieras
para la zona, region o pais que decida explotar los recursos bien sea; culturales, artisticos, teatrales,
tecnoldgicos y todos aquellos que partan de la innovacion, creatividad y propiedad intelectual; con
este proceso se busca lograr potencializar las actividades comerciales impidiendo que la economia
se estanque y dependa Unicamente de uno o dos sectores, palabras més palabras menos es un
proceso que abre los horizontes, aumenta las perspectivas de crecimiento y no solo comerciales
sino también sociales permitiendo la presencia y la cooperacion entre diversos paises y/o regiones.

Como ya se ha mencionado en el abordaje de este primer acercamiento teorico, la
Economia Naranja tiene injerencia en los &mbitos econémicos, politicos, sociales y culturales,
antes de mencionar cada uno de estos ambitos y su incidencia en el desarrollo del pais es
importante recalcar que una de las finalidades de la Economia Naranja recae en retribuir social y
financieramente las labores realizadas en el sector cultural, primando por el reconocimiento de las
actividades que buscan la generacion de empleo, reconocimiento de marca propia, apropiacion de
la terminologia de creatividad e innovacion, el papel del gobierno en proyectos socio-culturales

con enfoque econdmico y la cooperacion entre regiones y paises.

Ventajas De La Economia Naranja Desde La Teoria

A partir del estudio de las teorias que hablan de la contribucion de la Economia Naranja se
puede hacer una consolidacion de todas las ventajas que pueden generarse tras su aplicacion. La
mayoria de los autores resaltan su contribucion econdmica, pero no resta darle importancia
también a la contribucion politica, social y cultural. Siendo asi, las ventajas de la economia naranja

se pueden resumir en la siguiente lista que sera abordada en este capitulo:

e Respaldo del gobierno mediante politicas publicas y leyes.
e Generacion de ingresos y el aumento de las oportunidades de empleo.
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e Proteccion a la propiedad intelectual.

e Fortalecimiento de la identidad del pais.
e Competitividad desde el valor agregado.
e Aumento de las exportaciones.

La principal ventaja econdmica que genera la aplicacion de la Economia Naranja se
encuentra en la generacion de ingresos y el aumento de las oportunidades de empleo en el pais. Si
una organizacion o bien, una PYME aprovecha los recursos y la herencia cultural de una region
para brindar productos y servicios que atraigan a las personas mediante el uso de la creatividad y
la generacion de ideas novedosas, esta organizacién a medida de que mejora la calidad de sus
productos también esta ganando mercado; cuando una organizacion tiene un segmento de clientes
que le generan una estabilidad al negocio y tiene una participacién en el mercado considerable o
incluso cuando la gente conoce su nombre y tiene una imagen buena de la empresa, esta encuentra
oportunidades para su crecimiento.

El crecimiento de una empresa debido a la aplicacion de la Economia Naranja no solo
contribuye en términos generales a la economia del pais, muchos de los autores que hablan de su
contribucion mencionan el empleo dentro de este, pues no es un secreto que La Economia Naranja
es generadora de empleo y riqueza; proporciona oportunidades de trabajo y contribuye al
crecimiento econémico del pais. ElI empleo, es una ventaja clave en la Economia Naranja,
generalmente son empleos donde las personas se pueden dedicar en un sector creativo especifico
aportando sus propias ideas, su creatividad y sus conocimientos. Estos empleos se caracterizan por
desarrollarse en un ambiente de bienestar donde la identidad, la cultura, la innovacién y el libre
desarrollo de ideas hacen que exista armonia en el trabajo; también son ambientes laborales donde
se les permite a los trabajadores dividir sus tareas o trabajar en equipo dependiendo de la
metodologia empleada.

El enfoque para transformar el empleo desde una contribucidn potencial a una ventaja real
para el pais, radica en que cualquier emprendedor que esté iniciando un proyecto (ya sea de
caracter cultural, tecnoldgico, artistico, entre otros), puede facilmente desempefiarse en un sector
creativo que le genere ingresos suficientes para tener una estabilidad econémica o un buen nivel
de calidad de vida, lo que hace también que a través de este pueda brindar oportunidades a otros y
abrir convocatorias de empleo para las que personas que tengan conocimiento en el sector o

personas que puedan realizar aportes; es decir, una persona que emprende un proyecto creativo no
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solo tiene una nueva ocupacion que puede transformarse en un trabajo significativo, sino que
también puede ser generadora de empleo en su proyecto y brindar oportunidades a personas que
se encuentren en busca de uno.

Muchas de las ventajas clave que permiten que el desarrollo de la Economia Naranja lleve
un orden y un respaldo las proporciona el gobierno. El gobierno a través de sus politicas publicas
y leyes oficiales permite que tanto emprendedores, PYMES, como grandes empresas creativas se
vean respaldados por politicas que al mismo tiempo regulan sus actividades. Es necesario destacar
las politicas de oferta, en donde el gobierno a través de mecanismos de financiacion, permite a las
empresas que realizan actividades en los sectores creativos accedan a recursos econémicos para
potenciar sus actividades creativas; el gobierno ademas brinda apoyo financiero a estas empresas
de diferentes formas, lo hace mediante subsidios, créditos tributarios, microcréditos, fondos
nacionales y programas que otorgan incentivos para la investigacion y el desarrollo de actividades
creativas especificas.

En el caso de Colombia, por ejemplo, actualmente el Ministerio de Cultura de la mano con
el gobierno nacional tienen el objetivo de mejorar esas fuentes de financiacion y que para los
emprendedores sea mas facil acceder a estos mecanismos; también la existencia de “La Ley
Naranja” (Ley 1834 de 2017) es clave para esta herramienta econémica en Colombia, ya que
permite conocer la Economia Naranja y los sectores creativos que involucra y ademas fomentar la
aplicacion de esta en el desarrollo de las diferentes industrias. La proteccion de las ideas
desarrolladas en la Economia Naranja regulada por un conjunto de leyes que abordan el tema de
“propiedad intelectual” también entran como una ventaja de confianza para esta clase de industrias,
es importante como emprendedor informarse y tener en cuenta todos los requisitos y los procesos
para la proteccion de todas esas ideas creativas y culturales que se tienen en mente o que ya se han
desarrollado y han tenido éxito; una empresa creativa ha dado un paso significativo cuando por
ejemplo ha consolidado y registrado su propia marca o ha patentado algun producto innovador que
ha lanzado al mercado.

Con lo anterior, es posible evidenciar, que un gobierno que reconoce la existencia de la
Economia Naranja como una herramienta econdémica y que actla para que esta se fortalezca
contribuye a que las nuevas ideas, la cultura y la creatividad, tomen un papel importante y sean

reconocidas como motor de crecimiento y desarrollo para el pais.
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Como ha sido mencionado, la Economia Naranja a partir de los productos que desarrolla
fomenta la importancia del valor agregado en el mercado y esto se convierte en una ventaja de
competitividad. EI mercado actual se caracteriza por demandar productos innovadores, los
productos que no usan las nuevas tecnologias y la creatividad ya sea solo en su proceso de
marketing quedan atrds. La Economia Naranja como herramienta econdémica, promueve y hace
que los nuevos emprendedores desarrollen productos competitivos que estén al nivel o que
sobrepasen el nivel de los productos ya existentes. El papel de la Economia Naranja en el valor
agregado pude ser tan simple como aprovechar una actividad econdmica, por ejemplo, la
agricultura, que ha sido tan tradicional en el desarrollo de productos agricolas pero esta vez
agregarle un plus, que simplemente no sea el comercio de una fruta, que sea un snack de una fruta
de cultivo propio en la regién, un producto atractivo, con empaque y marketing innovador, esto
permite que el producto tenga un segmento de mercado mucho més efectivo que se encuentre
satisfecho con su consumo y que ademas reconozca los atributos que le han sido agregados.

A partir del valor agregado nace una nueva oportunidad que contribuye a la economia del
pais y a su competitividad a nivel internacional, esta oportunidad recae en las exportaciones de los
productos. Un pais que desarrolla productos con valor agregado que entran dentro de la
clasificacion de productos creativos, culturales o innovadores, los cuales han sido bien recibidos
por el mercado nacional, puede facilmente venderle esa idea al mundo. Para realizar un proceso
de exportacion una empresa tiene que tener en cuenta factores como la inteligencia e investigacion
de mercado, la segmentacion de consumo, la adaptacion del producto o su estandarizacion;
también el conocimiento o asesorias en el proceso logistico internacional son claves para tener
éxito.

Se puede observar como todas las ventajas de la aplicacién de la Economia Naranja se
relacionan entre si; el valor agregado al producto contribuye a que este sea vendido en el mercado
internacional a otros paises, asi mismo el aumento de las exportaciones contribuyen a que los
indices de la balanza comercial de un pais estén mas equilibrados o que haya un superavit en esta.
El hecho de que un producto nacional que desarrolla Economia Naranja llegue a otro pais, conlleva
también al fortalecimiento de la identidad de este mediante las diferentes expresiones nacionales
y regionales que muestran al mundo una herencia cultural propia y unas ideas innovadoras
llevando en alto el nombre del pais; esto Gltimo se convierte en una ventaja para los emprendedores

creativos en potencia, ya que un pais que reconoce lo que tiene y de lo que es capaz se motiva cada
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dia a mejorar su nivel en los productos que ofrece aprovechando eficientemente su cultura como
auténtica y las ideas novedosas que puede generar.

En este orden de ideas, los elementos que involucran la economia naranja, resumida en
creatividad, cultura e innovacion, son claves para el crecimiento econdmico, politico y cultural de
un pais y mas en una generacion donde la globalizacion y el desarrollo tecnoldgico genera una

fuerte atencion en el mercado.

Desventajas De La Economia Naranja

Asi como todo proceso tiene sus debilidades, la Economia Naranja las tiene, por o menos
en los paises en donde el término no lleva mucho tiempo de ser mencionado; Colombia hace parte
de esos paises. Asi en otros paises tenga antecedentes significativos de siglos atras, en paises como
Colombia y otros de Latinoamérica su auge es nuevo, por lo tanto la capacitacion a las diferentes
PYMES o nuevos emprendedores no se ha dado en gran escala, lo que puede convertirse en
desventaja; pues las personas en general de un pais deben conocer el término y deben identificar
las actividades y los diferentes sectores en los que se pueden generar productos con esta
herramienta econdmica antes de ponerlo en préactica. El gobierno debe ofrecer capacitacion en
temas de financiacion para estos proyectos, el propdésito es que las personas que generen productos
de este nivel sean conscientes de lo que estan desarrollando, de lo que implica y de los mecanismos
con los que cuentan.

Los amplios conceptos que involucra la economia naranja también pueden presentar una
desventaja ya que no existe una consolidacion de estos y no son muy claros sus limites, teniendo
en cuenta que es una economia inclusiva de los diferentes sectores econémicos y que comprende
conceptos como creatividad, cultura e innovacion.

Otra desventaja que se puede identificar en la aplicacion de la Economia Naranja es el
fracaso en las politicas publicas que disefia el gobierno o la falta de ellas. Asi como estas politicas
pueden jugar a favor de las organizaciones o los empresarios, también puede ser un factor en contra
el hecho de que no existan mecanismos proporcionados por el gobierno para algunas actividades
creativas; esto no genera confianza y respaldo. También influye negativamente el hecho de que a
partir del disefio de estas politicas no salgan suficientemente beneficiados los emprendedores

creativos o el acceso a estas sea limitado.
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Finalmente, a partir del abordaje de las ventajas y desventajas de la Economia Naranja es
posible concluir que las ventajas hacen que esta herramienta econdmica sea mas reconocida y
valorada por todos; estas ventajas benefician tanto a particulares en especifico como al pais en
general y a quienes aplican Economia Naranja en el desarrollo de sus actividades. La mayor ventaja
de aplicar Economia Naranja en un pais no solo es econémica, sino que va mucho méas allay llega
alamente y a las emociones de las personas, se convierte en una puerta para que las ideas creativas,
culturales e innovadoras sean conocidas por todo el mundo resaltando los atributos escondidos de
una region. Sin embargo, asi como existen diferentes ventajas también existen desventajas que se
encuentran en la poca participacion del gobierno, en la falta de mecanismos y en la falta de
capacitacion a las organizaciones y a la sociedad en general para que la Economia Naranja sea
finalmente reconocida por todos y en cada rincon del mundo como motor de crecimiento y

desarrollo.

Criterios y/o elementos requeridos para aplicar Economia Naranja

Ahora bien, como segundo apartado, la Economia Naranja logra relacionarse con todo
aquello que involucre una serie de elementos que permiten que su aplicacion sea un éxito, como
ya ha sido mencionado antes, la cultura es uno de esos elementos clave que permite la creacién de
bienes tangibles e intangibles que conectan a las personas desde un sentimiento de identidad, sin
embargo, en el mundo actual las industrias creativas abordan sectores que no necesariamente son
de caréacter cultural, la cultura entonces es vista como un factor que siempre esta presente no solo
en los sectores en los que se aplica, sino también como un factor arraigado en las personas
creativas, en los emprendedores y en las personas que mueven a la Economia Naranja en general.

Para hablar de la materializacion de la Economia Naranja es necesario hablar mas alla de
los factores arraigados en las personas como la cultura y entrar a hablar de aquellos factores que
le dan impulso a la Economia Naranja dentro del marco de aplicacion en un pais, estos elementos

son:

+ Gobierno (Politicas publicas):
Dentro del marco legal que involucra la aplicacion de la Economia Naranja, las politicas

publicas que implementa el gobierno son fundamentales, en este caso las politicas de importancia
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deben regular temas como la propiedad intelectual y la financiacion de las industrias creativas. La
existencia de leyes que regulen la propiedad intelectual brindan seguridad en la ejecucion de
proyectos que involucran ideas propias e innovadoras, ademas de que significan el reconocimiento
a las mentes creativas sin dar lugar a imitaciones, plagio o falsificaciones que buscan obtener un
reconocimiento no merecido y beneficiarse de ello.

En Colombia el régimen de propiedad intelectual incluye la proteccion de la propiedad
industrial y la proteccién de los derechos de autor; la propiedad industrial involucra a las marcas,
las patentes y los disefios industriales y la entidad encargada de regularla es la Superintendencia
de Industria y Comercio, mientras que los derechos de autor involucran la creacion de obras que
nacen a partir del ingenio y el talento de las personas como por ejemplo las obras artisticas y estas
pueden ser registradas ante la Direccién Nacional de Derechos de Autor.

En cuanto a politicas de financiacion a las industrias creativas es necesario que los
emprendedores estén al tanto de estas politicas que implementa el gobierno, La Ley Naranja (Ley
1834 de 2017) mencionada anteriormente, busca fomentar las industrias creativas blindandole a
los empresarios herramientas desde la institucionalidad, con la regulacion de politicas publicas no
solo de propiedad intelectual, sino también de financiacion, educacién e integracion. La
financiacion es un factor clave cuando se quiere iniciar un proyecto de Economia Naranja y puede
ser tomada como una de las mayores dificultades con las que se puede encontrar un emprendedor.
Las industrias creativas basan su valor en la creatividad e innovacion y existen sectores que no
requieren de tanto capital para iniciar a producir, como algunas industrias del sector
manufacturero, pero hay otras industrias que si requieren de mayor capital, como las industrias
que necesitan de tecnologia de punta para funcionar. La ayuda que proporciona el gobierno en este
caso es fundamental, las empresas que consideren que estan fomentando las industrias creativas y
que se reconozcan como productoras de bienes con un valor creativo pueden contar con beneficios
de financiacion.

El Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022 mediante la Ley Naranja y las entidades
financieras de caracter publico y privado como Bancoldex, Finagro, el Fondo Emprender, entre
otros, ha creado herramientas clave que permiten la facilitacion de créditos y microcréditos a las
pequefias organizaciones que tienen proyectos en los que aplican Economia Naranja y que su sector
se encuentra encasillado en los sectores potenciales para hacerlo, a través de innovacion y/o la

tecnologia. Por esto es importante que un pais se apropie de las ideas que abarcan los sectores no
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convencionales de la economia y que van al ritmo de una economia cambiante, fomentando al
mismo tiempo el crecimiento. Intentar aplicar Economia Naranja sin ejecucion de politicas

publicas por parte de un gobierno comprometido no permitira el éxito de los procesos.

+ Innovaciony TIC:

El factor innovacion y las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones trabajan
de la mano en una sociedad de consumo que se encuentra atraida hacia los nuevos avances
tecnoldgicos y que quiere estar a la vanguardia de las nuevas tendencias. La institucionalidad del
gobierno continda siendo importante para la aplicacion de las nuevas tecnologias y el acceso a
ellas, por esto en Colombia, la Ley 1341 encarga al Ministerio de Tecnologias de la Informacion
y las Comunicaciones que disefia ¢ implementa politicas en este sector. “Dentro de sus funciones
esta incrementar y facilitar el acceso de todos los habitantes del territorio nacional a las
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones y a sus beneficios” (Ministerio de
Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones, 2020).

Las industrias creativas se caracterizan por adoptar estas tecnologias en sus procesos, que
los hacen més eficientes e innovadores. En Colombia, existe una articulacion de las instituciones
académicas, las empresas y el Gobierno, quienes trabajan en sinergia para la creacion de Centros
de Excelencia y Apropiacion (CEA) los cuales se desemperfian en el ambito de la investigacion con
el fin de fomentar el desarrollo empresarial desde la aplicacién de las nuevas tecnologias, dos de
estos abarcan el Internet de las Cosas (1oT) y el tema del Big Data, de los que se despliegan
cantidad de proyectos encaminados a la aplicacion de las tecnologias avanzadas en los diferentes
sectores productivos.

Estas estrategias funcionan como espacios para que los futuros emprendedores desarrollen
sus competencias y permite que todos los colombianos tengan acceso a las mismas oportunidades
de acceso a la tecnologia, una herramienta fundamental que permite tener éxito en la aplicacion de
la Economia Naranja y fomenta la creacion de bienes creativos e innovadores.

En cuanto a marketing digital, el ministerio de las TIC ha venido promoviendo el
curso de introduccion que permite crear, diseflar y ejecutar estrategias de “inbound” y
“outbound”. Ambas metodologias facilitan a los estudiantes realizar la conversion y

medicion de los resultados de las estrategias en ventas. Ademas, podran segmentar sus
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audiencias y llegar a los usuarios ideales para su negocio. (Ministerio de Tecnologias de la

Informacion y las Comunicaciones, 2020)

+ Cooperacién Internacional:

La Economia Naranja se desarrolla nace desde una perspectiva regional, pero su
crecimiento le genera reconocimiento en los espacios internacionales, aportando al comercio
internacional, al crecimiento de las exportaciones de un pais y a la creacion de iniciativas de
cooperacion e integracion.

Una de las entidades a nivel internacional es La UNCTAD o Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Comercio y Desarrollo, la cual entre sus funciones:

Plantea su mision en términos de “la integracion amistosa de los paises en desarrollo
en la economia mundial”. Ademas de vincular a la economia creativa con metas de desarrollo
mas amplias, la UNCTAD funciona como un foro para la discusién intergubernamental,
asume tareas de investigacion y analisis, y ofrece asistencia técnica para el desarrollo a
gobiernos de todo el mundo. (Newbigin, 2010)

Asi como la UNCTAD, existen otras entidades a nivel internacional que promueven la
aplicacién de la Economia Naranja, entre estas estan el Banco Interamericano de Desarrollo (BID)
que financia proyectos innovadores que proponen los paises miembros, los cuales demuestran
tener un impacto social y econémico, también hay entidades como la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) que entre sus pilares de interés se
encuentra la economia creativa y el desarrollo de los sectores creativos, implementando estrategias
e iniciativas que van ligadas al desarrollo sostenible mediante pilares como la cultura, la educacion

y las ciencias.

Sectores creativos y su participacion en la regidn de la Orinoquia

Es importante en este punto mencionar aquellos sectores creativos de la region, que
ventajas y desventajas presentan, pero para esto se hace necesario abordar en primera instancia la
definicion de “sector creativo” que como muy bien se precisé en el marco conceptual, son todos
aquellos segmentos de la economia que guian sus esfuerzos a actividades por lo general intangibles

que traen inmerso en su valor de marca el factor innovador y creativo, pues como muy bien lo
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menciona (David Hesmondhlagh, 2007) en la traduccién al espafiol de su articulo “industrias

culturales”, los sectores creativos logran ser catalogados de la siguiente manera:

Tabla 2. Industrias culturales

Industrias nucleares: Industrias periféricas: Industrias marginales:
-Broadcasting (radio, television) -Teatro -Deportes
-Industrias cinematogréficas (cine, DVD y -Electronica/hardware

otros formatos)

-Internet (+ aspectos relativos al ordenador -Software
y la industria de las telecomunicaciones)

-Industrias de la musica -Artes -Moda
-Editorial digital
-Videojuegos
-Publicidad y marketing
Nota: Informacién extraida del Art. Industrias culturales

El autor lo trabaja desde estos 3 ejes, pero finalmente logra relacionarse con los mimos
mencionados por demas criticos, teniendo claridad del tema es posible entrar a evaluar como estos
sectores tienen presencia en la region de la Orinoquia, pues bien asi es importante mencionar que
Segun Suarez, la economia naranja 0 economia creativa vive momentos claves en varios territorios
latinoamericanos porque se ha entendido el papel crucial que juega para reducir brechas tipicas de
la region como la desigualdad social o la escasez de empleo juvenil. Siendo asi, la apuesta para
incrementar los emprendimientos en esta economia debe imperar como politica teniendo en cuenta
los obstaculos a los que se enfrenta una empresa de esta economia, como la valoracién subjetiva
que dan los consumidores o la obtencion de ganancias en el largo plazo (Sudrez Marroquin &
Lizcano Barajas, 2018) , la region de la Orinoquia destaca por ser una de las principales fuentes
de produccion de materia prima a nivel nacional y es evidente que la region destaca como
oportunidad de explotacion frente a este nuevo sector, pero la falta de conocimiento y aplicacion
hace que no se desenvuelva de la mejor manera frente a otras regiones del pais, como por ejemplo

la andina, que mas adelante sera crucial en el desarrollo del presente proyecto.
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Ventajas y Desventajas de los Sectores Creativos en la Regidn de la Orinoquia

Frente a las ventajas y las desventajas que supone la presencia de sectores creativos en la
region de la Orinoquia, es importante mencionar que la regidén se encuentra corta frente al
desarrollo de sectores creativos, pues ha enfocado sus esfuerzos a un factor de extraccion de
materias primas y de desarrollo economico tradicional, con ello se hace referencia a la explotacion
de primer, segundo Yy tercer sector; pero en el sector creativo que es el que compete para el abordaje
del presenten, ha sido un elemento abandonado y que ha sido relegado por otras actividades
economicas, lo anterior supone una desventaja, puesto que la presencia es minima y como se
menciono anteriormente solo se evidencia un trasfondo, cultural y musical que deja en descontento
muchos elementos que podrian ser explotados.

Por otro lado supone una ventaja el hecho de que no sea una region que ha convertido en
ajeno el tema de la economia naranja, pues a pesar que le faltan muchos campos mas por explorar
y explotar, actualmente uno de sus eventos esta siendo conocido a escala nacional, con esto me
refiero al evento “Vive Zaperoco”, espectaculo que desde el afio 2015 se ha encargado de recrear
costumbres y tradiciones de los llaneros, aportandole asi un plus a la experiencia musical, pues
recordemos que como menciona (Koselleck, 1997) “El sentido de la experiencia musical es
siempre algo mas que lo dicho y diverso de todo esto” y con esto se refiere a que mas alla de lo
que la letra plantea vale la conexion que se crea con el receptor, tal asi Zaperoco ha logrado
entender dicho planteamiento y ha hecho una transicion de lo convencional y tradicional a algo
innovador y recreativo, pues este grupo de artistas han logrado posicionar al Meta y a la region de

la Orinoquia a nivel nacional.

Departamentos “Naranja” en la region Orinoquia

Para abarcar el antependltimo capitulo es necesario hablar acerca de la regién Orinoguia
en materia de Economia Naranja, desde las particularidades de la region y de cada uno de sus
departamentos, que mas alld de conformar una region con un ecosistema particular gracias a su
ubicacion geografica caracterizada por sus sabanas y llanuras, conforman una poblacion con una
riqueza cultural que identifica a todos sus habitantes. Arauca, Casanare, Meta y Vichada son los

departamentos que hacen parte de esta region ubicada en el oriente Colombiano.
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Segun el DANE, la region de la Orinoquia aporta aproximadamente 6% al PIB de
Colombia y en ella habitan 1,7 millones de personas. Cada uno de los departamentos que
conforman a la Orinoquia cuentan con unas fortalezas caracteristicas de sus sectores productivos
y con sus propios atractivos en el mercado de bienes y servicios, sin embargo, los principales
sectores productivos suelen ser los mismos, ya que debido a los recursos naturales con los que
cuenta y a su ubicacién geogréafica el sector primario siempre se desataca.

Arauca es el departamento mas pequefio de la Regidén Orinoquia al mismo tiempo que
tiene la menor cantidad de poblacidn, la capital de este departamento es Arauca. Las principales
actividades economicas que se realizan en Arauca son la agricultura, la ganaderia y la explotacion
del petroleo.

El departamento del Casanare tiene una de las mayores extensiones de la regiéon con
44.640 kmz2 de superficie, su capital es Yopal y su poblacién suma mas de 300.000 habitantes,
como los demas departamentos de la regidn sus sectores mas productivos son la ganaderia, la
agricultura y la explotacién de petréleo en pocas cantidades.

Vichada es otro de los departamentos que tiene mayor extension en la region de la
Orinoquia, con una superficie de 105.947 km2, pero cuenta con poca poblacién en relacion a su
extension, sus habitantes son apenas alrededor de 68.500. Las actividades productivas en este
departamento se centran en la ganaderia y la agricultura.

Meta es el departamento con mayor extensiéon de la regién, esta tiene 85. 635 km2 en
superficie, al mismo tiempo es el departamento que tiene la mayor cantidad de poblacion, cuenta
con alrededor de 1,04 millones de habitantes y su capital es el municipio de Villavicencio. EI Meta
limita con Bogota, lo que hace que sea fuente importante de productos agricolas y que su transporte
a las otras regiones del pais se vea facilitado por su cercania con la capital. Las actividades
productivas del departamento del Meta se enfocan en la ganaderia, la agricultura, pero ademas en
la extraccion de petroleo, de crudo y gas.

Esta regidn, a pesar de que ha centrado su economia en el sector agricola le esta apostando
a explotar los sectores potenciales antes no explotados, a reforzar el sector industrial y darle un
valor agregado a los productos aprovechando la riqueza cultural y las ideas innovadoras que van
al ritmo de los avances y las nuevas tecnologias. Por todo su potencial y su identidad cultural

resulta como oportunidad adoptar el modelo de Economia Naranja y convertirlo en una
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herramienta de facil aplicacion para los pequefios empresarios de la region, para esto es necesario
reconocer las industrias y los elementos que involucra la Economia Naranja.

La Orinoquia, especialmente, presenta una gran oportunidad con esta industria. Pues, sin
duda es una region rica en expresiones y productos culturales que merecen ser conocidos por el
mundo. Acéa podemos encontrar desde danzas como el joropo, el galerén y el pasaje, hasta platos
tipicos como la mamona, la hayaca y el pisillo. Pero esto no es todo, también se encuentran un sin
nimero de ferias y fiestas entre las que se destaca el Torneo Internacional del Joropo
(Villavicencio), el Encuentro Mundial de Coleo (Villavicencio) y el Festival Internacional
Yurupary de Oro (San José de Guaviare). (Medrano, 2018)

Todos estos eventos promovidos por la cultura contribuyen al crecimiento y el desarrollo
de industrias como la musica, las artes escénicas, la industria de alimentos, el turismo, entre
muchos otros, que mediante la articulacion de toda una red de identidad conformada por los
productores, el gobierno, los empresarios, los pequefios emprendedores y la comunidad en general
hacen que los llanos orientales sean un destino con infinidad de atractivos dignos de exportar.

Uno de los espectaculos que recientemente ha mostrado gran auge y es un ejemplo de lo
anterior es el musical “Vive Zaperoco” realizado anualmente en el municipio de Villavicencio,
gue consiste en una expresion de la cultura llanera a través de representaciones que incluyen la
musica, los bailes tipicos y el teatro; este Gltimo ha contribuido al desarrollo del turismo en la
region brindando oportunidades a las industrias relacionadas.

Asi como estas industrias, hay otras que se estan desarrollando especialmente en el
departamento del Meta como la industria cinematografica con el fin de mostrarle la cultura de la
region al mundo, sin embargo estas tienen menos alcance teniendo en cuenta que la region es
deficiente en el acceso y uso de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones, por lo
tanto, la Orinoquia con apoyo del gobierno tiene que seguir trabajando en los retos que esto
conlleva.

Siendo asi, el turismo es uno de los sectores con mayor potencial que tiene la region y
permite apoyar a su vez el resto de industrias creativas y culturales, ya que entre mas visitantes
conozcan lo que la regidn tiene para ofrecer mayor va a ser el auge de estas a nivel nacional e
internacional. Destinos como Cafio Cristales, el Obelisco de Puerto Lopez, las Maravillas del
Guejar, el Parque Nacional Natural El Tuparro en Vichada, los atractivos del municipio de Yopal

y el municipio de Puerto Carrefio, los Parques naturales de Villavicencio, entre otros, son un
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ejemplo claro del potencial que ofrece la naturaleza de la region de la Orinoquia, convirtiéndose
en un escenario importante para la aplicacion de las industrias naranja.

La region Orinoquia cuenta con los recursos naturales necesarios para la explotacion de
estas industrias, todos los departamentos de la region cuentan con un potencial importante si se
tienen en cuenta la aplicacion de los factores ya mencionados, la innovacion, la creatividad, la
aplicacion de la tecnologia y la transformacion de la riqueza cultural, solo asi, los pequefios
productores y empresarios de cada departamento se verian beneficiados al mismo tiempo de que
contribuirian al desarrollo y crecimiento econémico de la regién, creando oportunidades de empleo

y fomentando el reconocimiento del ingenio, el talento y la creatividad.

Incidencia de la Economia Naranja en las organizaciones de la regién Orinoquia

Este dltimo capitulo tiene como objetivo profundizar y concluir acerca de esos aspectos
que ha sido posible identificar a lo largo de la investigacidn, en el que se hace necesario esbozar y
retomar elementos basicos del concepto de Economia Naranja. En este, que es uno de los capitulos
mas cortos, es pertinente hablar acerca del desarrollo de la Economia Naranja en las organizaciones
que como YAP Rios, MEF Garzén afirman:

La dindmica del actual sistema internacional esta marcada o influenciada por el
fendmeno de la globalizacion que exige cada dia mercados mas competitivos e innovadores.
En este escenario los productos de la economia naranja adquieren importancia para los
Estados, organizaciones internacionales, ONG y demas actores por su valor cultural y
propiedad intelectual que expresan la riqueza de una nacion determinada. (p.10)

Por lo anterior, es preciso entender la Economia Naranja desde todos los escenarios
posibles, porque es la aplicacion de esta herramienta econémica la que puede llegar a influir de
manera positiva o negativa en la organizacion. El desarrollo de esta, parte desde el momento en el
que el empresario comprende la necesidad de no estandarizar sus procesos y apoyarse de
herramientas de marketing que guien los procesos de personalizacién del producto, pues es en el
anterior proceso que se evidencia mayor uso de innovacion, creatividad y reinvencion.

Los beneficios de esta herramienta radican en una maximizacion de los recursos de la
empresa, en donde se dotan de reconocimiento hasta los mas minimos detalles, y es aqui donde

desde la perspectiva tanto del cliente como del empresario, algo pequefio puede convertirse en algo
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mas complejo y producido, a su vez permite incluir dentro de un espectro mas amplio los sectores
generadores de ingresos, en donde no se depende Unicamente de un bien, si no los servicios entran
a tomar fuerte partido en los movimientos financieros de las organizaciones.

Actualmente, en la region es de precisar que pocas organizaciones han entendido a lo que
refiere el término Economia Naranja y por lo tanto su aplicacion no es notoria, sin embargo, existen
empresas que ya han aplicado el término asi no conozcan todo lo que este conlleva y han obtenido
buenos resultados. Muchas de estas empresas no son nuevas y antes de que se comenzara a hablar
de Economia Naranja en el pais estas ya estaban establecidas y operando en su sector. “El éxito de
las nuevas empresas no esta basado en lo que hicieron las establecidas, precisamente, hacer cosas
nuevas es su valor agregado, sin embargo, las compariias tradicionales sacan provecho de eso. Son
dos negocios que se complementan” (Alonso, 2019).

Segln un estudio de Confecamaras que comprende un sondeo del DANE, en los ultimos
meses del 2019 fueron creadas 7.447 empresas naranja en Colombia, esta cifra crecié un 10,3%
respecto al 2018, estas empresas operan hasta en 32 actividades econdmicas diferentes que estan
dentro de los sectores creativos que determina Colombia, en total son 103 actividades econémicas
que incluyen total o parcialmente Economia Naranja.

Todas estas empresas han implementado en sus procesos estrategias de innovacion y
creatividad y han buscado aplicar la tecnologia en su valor agregado. En la region, estas empresas
funcionan como generadoras de ingresos y de empleos, por pequefias que parezcan son una fuente
econdmica importante y méas cuando se limita la vista a una perspectiva regional, en donde la
subsistencia y el bienestar de los habitantes prima por encima de los intereses economicos de las
grandes multinacionales.

La regién de la Orinoquia, especialmente el departamento del Meta tiene gran potencial
para aplicar esta herramienta econdmica, si los pequefios empresarios de la region continGan
desarrollando sus procesos de esta forma, el panorama de la Economia Naranja crecerd en los
proximos afos, muchas mas empresas que ya estan establecidas empezaran a aplicar estos
elementos y nuevas empresas se contagiaran de desarrollar ideas innovadoras.

Uno de los factores clave para la aplicacion de la Economia Naranja en la Orinoquia es la
cultura y dentro de esta el turismo se destaca como uno de los sectores que mas beneficia a las
demas industrias culturales y creativas, el desarrollo del primer sector también es clave, teniendo

en cuenta que las actividades economicas de todos los departamentos de esta region predominan
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en el sector primario, la idea es innovar en los procesos, que la economia de la region no se limite
a producir en el campo, que las mentes vayan mas alla, que desde los pequefios productores sean
capacitados y que con el trabajo conjunto de las mentes emprendedoras y del gobierno se creen
bienes y servicios atractivos, que aporten a la sociedad en la generacion de ingresos y empleo.
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Conclusiones y recomendaciones

En este punto de la investigacion es posible concluir principalmente que la Economia
Naranja a pesar de ser un tema en auge resulta ser beneficioso para aquellas empresas que lo
apliquen, pues esta herramienta econémica permite potenciar los elementos de la organizacion en
donde la innovacion y la creatividad se toman el papel principal, ademas que alienta cada uno de
los esfuerzos de aquellas organizaciones donde su fin ultimo es preservar el factor cultura y
expandirlo en el territorio donde desarrollan operaciones comerciales.

También se identifica que pocas organizaciones de la region de la Orinoquia aplican la
Economia Naranja y més alla de desconocimiento del término, es desconocimiento de su uso o de
las ventajas y desventajas que el mismo trae, por la anterior razon, nos enorgullece presentar la
investigacién como material de apoyo para los empresarios de la region, puesto que como ha sido
posible evidenciar, aqui podran encontrar informacion de Economia Naranja desde su teoria, hasta
sus sectores y aplicacion.

A su vez se hace necesario esbozar aquellas recomendaciones pertinentes al momento de
hablar o querer aplicar el término, principalmente se debe tener claridad de los sectores creativos
que se involucran dentro de la Economia Naranja e identificar aquellos en los que la empresa tienen
presencia, seguido de esto se deben alentar los esfuerzos de la organizacidn con aras de hacer frente
a los riesgos del mercado frente a un modelo econémico de poco conocimiento y finalmente se
debe proyectar a la empresa en un ambito de constante cambio en donde no se estaquen las

operaciones y que siempre prime el factor cultural y de innovacion.
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