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Resumen
El diseño profundo de estrategias y tácticas de mercadeo, en relación con la construcción de la oferta de valor, se infiere de la implementación de los conceptos teórico-prácticos aplicados e implementados en las organizaciones en el marco de las necesidades y deseos requeridos por el mercado, los consumidores y que son construidos por las unidades de negocio de las organizaciones. El gráfico da muestra del direccionamiento estratégico del mercadeo, que apela entonces, a partir de las estrategias de la disciplina del marketing, al sentido y diseño de la mezcla de mercadeo con base en los aportes de diversos letrados de la disciplina y en qué forma pueden ser alineadas y entendidas dentro de las organizaciones.
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