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ENFOCADO EN DEPORTISTAS Y FAMILIAS

Dentro de nuestro menu ofreceremos:
batidos nutritivos
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S ' Se promovera el uso de I rgi
< renovable, creando conciencia
ciudadana de una manera tematica.
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EL FIN DE SEMANA

5.700 Ciclistas se desplazan entre
Bogotay La Calera

EL 8% DE LA POBLACION EN BOGOTA

Utiliza la bicicleta al menos una vez al mes

L AS FAMILIAS DESTINAN
ALREDEDOR DEL 7.2%

ORGANIZAREMOS EVENTOS
EMPRESARIALES i
Para ampliar nuestro portafolio -
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UNA EXPERIENCIA EXTREMA ACOMPANADA DE
DIVERSION PARA EL PALADAR

VARIABLES

U
DIVERSION H?ld ALIMENTACION

CULTURA

DEPORTIVA ‘.’

MEDIO AMBIENTE

RANGO DE EDADES EN POBLACION ENCUESTADA
35 PERSONAS
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SEGUN ACODRES, EL 42% DE Frecuencia con la cual las personas
LOS HOGARES COLOMBIANOS encuestadas comen fuera de casa
COMEN FUERA DE CASA, AL en un Restaurante
MENOS UNA EZ A LA
SEMANA 0%
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66% Segan Acodres, en 2017 en
sector gastronémico movié
alrededor de 35 billones

BIKER LIAR FOOD

LOS HOGARES COLOMBIANOS DESTINAN EL
7.2% DE SUS INGRESOS FAMILIARES PARA
CONSUMO FUERA DE CASA




OBJETIVOS:

* Crear un lugar que permita satisfacer  Disenar un menu, servicios y

OPERACIONALES

* Realizar constantes degustaciones

las tendencias saludables, hdbitos
saludables, y alimentacién oportuna al
sector, basados en deporte y nutricion
amigable con el medio ambiente

* Crear ambientes de descanso- cultural
para nuestros visitantes, que sea ludico,
y visual, que ademds tenga
informacion y datos curiosos sobre el

ciclismo y/o deporte que genere
experiencias agradables y con
recordacion para el cliente(area
también puede estar destinada a la
presentacion de eventos o talleres
informativos)

* Promocionar la cultura ciclistica, vida
fitness alimentacion saludable vy los
hdbitos sanos.

afracciones llamativas para el cliente
que desee probar alimentos saludables
0 que desee cuidar su alimentacion, y
desee un espacio diferente a los
establecidos con la competencia

Desarrollar una propuesta con un
disenador de interiores y un arquitecto
en la cual se escojan materiales y
elementos para realizar la propuesta
temdtica relacionado con el deporte y
que sean amigables con el medio
ambiente y anadido a esto
recolectando material informativo
como visual sobre la historia del
deporte en Colombia, para crear el
espacio cultural del restaurante.

Genera campanas de marketing visual
e informativo con datos curiosos sobre
alimentacion, salud y deporte, a su vez
talleres y capacitaciones que se
establezcan a fravés de alianzas
estratégicas con la alcaldia o alguna
enfienda interesada en el impacto

sobre platos y snacks saludables que
puedan ser de innovacion y acogida
entre los clientes.

Generar encuesta de satisfaccion del
cliente en los ambientes al posible
cliente que le gustaria encontrar en un
espacio de alimentaciéon y vida
saludable, para generar los ambientes
que deseen visitar y haga que el
cliente vuelva por nuestra experiencia

Realizar a través del apoyo de redes
sociales estas campanas, a la misma
vez en los tv informativos del
restaurante, que permita ser
influenciado en el pensamiento del
cliente.

Formar espacios de acompanamiento
en nutricion, alimentacion, deportes,
rendimiento y ambientacion

Crear alianzas estratégicas con
proveedores, patrocinadores y terceras
personas que estén interesadas en
grupos deportivos y talento deportivo,
a su vez con la alcaldia que
corresponda para generar propuesta
de proyectos de promocion para la
salud y el deporte en el drea.




Modelo de negocio para:

BIKER FOOD LIAR

7. Asociaciones claxes;

- Alcaldia del territorio

- Proveedores de
alimentos organicos,
cercanos al area
donde nos
encontramos

- Tiendas de deportes
(ciclisticas y demas
interesadas)

- IDRD

- BIKO

- Secretaria de
ambiente

- secretaria de deporte
y turismo

- Escuelas de
gastronomia (Mario
Moreno, Gato Dumas)

6. Actividades claves

* - Produccion. De los platos y
demas alimentos que
ofrezcamos al cliente

= - Gestion de compras. Es clave y
aun mas en un restaurante con
comida saludable que la materia
prima es casi toda fresca sin
conservantes ni colorantes.

= Marketing. Una comunicacion
online con nuestros clientes por
los canales que vamos a trabajar

= Subcontrataciones, de postres y
demas alimentos que no se
consigan que no elaboremos,
ademas de accesorios para
proveer la tienda

8. Recursos claves

. Fisicos: Local, instrumentos y
mobiliario de cocina, sala materiz
prima, ciclo- simuladores,
decoracién .

Intelectuales: Conocimientos y
reputacion del chef y sumiller,
comunicacion en Redes Sociales
. Humanos. 1- chef, 2- meseros,
1- administrador, 1 celador
Econdmicos. Dinero en efectivo,
lineas de crédito, capital semilla,
financiamiento bancos o
cooperativas

2. Propuesia de v
En el mundo actual, la
alimentacidén saludable e
dando mucho de qué hablar, a
partir del surgimiento de muchas
enfermedades a temprana edad,
los seres humanos han
empezado a tomar conciencia de
la importancia de cuidarse y de
llevar una vida saludable, tanto
es asi, que hoy en dia, el ser
saludable se esta convirtiendo
en una tendencia que dia tras
dia atrae a mas personas en el
mundo.

Segun lo interior se propone una
emprendimiento de BIKER

# FOOD, un restaurante que busca

brindar experiencias y
momentos inolvidables a
deportistas, familias y grupos
empresariales, a través de una
alimentacidén variada y saludable
y tematicas agradables al gusto
del deportista; Biker Food estara
ubicado en la via Bogot4, La
Calera, mas exactamente en el
alto de Patios.

3. Relaciones con
clientes ( 2

- Una atencidn de
servicio, frescura y
atencicon

- Fidelizacion constante,

con beneficios y
descuentos

- Cordiales, que

permitan acercase
mas al clienfe

- seguimienfto frenfe a

servicios adquiridos ©
compras hechas en la
ienda de accesorios

deporifivos
4. Canales de
contacto ‘@

Se planea un
emprendimiento ubicado
via Bogota la Calera en el
sector de Patios
Posicionamiento SEO
Google Adwords

Redes Sociales

Marketing de contenidos
Facebook/Twitter/Instagra
m Ads

1. Segmento c

clientes

Clientes Directos:
Usuarios de la bicicleta,
deportistas y en general
personas que deseen
una alimentacion sana
y balanceada, gente
que desee iniciary
conocer sobre la cultura
ciclistica.

Clientes Indirectos:
empresas interesadas
en la realizacion de
algiin evento de
interés. Empresas o
marcas de bicicletas,
accesorios, ropa
deportivay
proveedores de
alimentos necesarios.

9. Estructura de
cosfos

COSTOS DIRECTOS

- Alimentos para cocina
- Equipo de trabajo

- Meseros

- Administrador

- vendedor de productos

COSTOS INDIRECTOS

- Mantenimiento de dérea de
trabajo
- Gastos administrativos

5. Fuenfte de ingresos
- Restauranfe 35%
- Tienda de accesorios - subarrendadal2.5%
- Taller de reparacion sub arrendado- 9%
- Proyectos fravesias- bici turismos 10,5 %
- Talleres vida actfiva 8%

- Salén de simuladores deportivos 15%

- Biblioteca del deporte 10%




5Cudnto es que cuestas
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Inversion en activos Fijos

Este valor se adecua en lineamiento con la TIR, debido a que es
ROE rentable en la medida que se invierte y a su vez contamos con un

Rentabilidad Financiera prestamo que ayuda a solventar gastos y costos al incio
pudiendo tener una retabilidad mayor del 50%

173.498.689
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Plaza

Grandes empresas abastecedoras de las principales
materias primas

Plaza de Corabastos

Proveedores

ona Lola encurtidos
Reserva Agroforestal
PROMIPACHO
Campesinos
Impulsar turismo |

Estudio mercadeo -
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BIKER FOOD RESTAURANT
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Biker Food
Menu

PLATO
LASANA DE CALABACIN $ 24.904
TORTITACO $10.918
PIMIENTOS RELLENOS $ 25.496
FINGERS DE BERENJENA $13.546
CAZUELITA CON TACOS DE JAMON $ 26.841
PIZZALERIA $17.283

POSTRE h

MILHOJAS DE MERLUSA $ 24.799
CANELONES GORDITOS $ 33.674
TORTILLA CIMA INCLINADA $18.981

5 FUU D BURRITOS DE POLLO $ 21146
: i BEBIDAS

RESTAURANT LECHE DE AVENA $ 4.622

LIMONADA REFRESCANTE $ 3.086
ESTD 2019

LIMONADITA DE MANGO $ 7.513
~ Tl -~
> MEN =

%7

SAINDIYTIS $ 7.603




Sensaciones en cada detalle....




El concepto
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https://youtu.be/4Hokey62-Hk

Conclusiones

nuevas tendencias han marcado la manera de operar de los empresarios y los
Nnegocios que no se quieren quedar atras

Es coherente seguir realizando y actualizando constantemente investigaciones
de mercado y tendencias en los Ultimos anos, para que existan espacios
coherentes a la necesidad del mercado

estudio de propuesta financiera que se presentd en el trabagjo permitio
reconocer articulos y costes que no se tenian contemplados, pero al momento
de realizar paso a paso el plan financiero se lograron concretar costes y gastos
que se pueden suplir y no se convertirdn en costes o gastos sorpresas

La responsabilidad social y ambiental es fundamental, ya que existe el
compromiso por parte de la empresa, con unos objetivos y metas claras para
lograr que muchas personas se beneficien con la ayuda y el apoyo que se
ofrece, tanto a la comunidad como al medio ambiente.






